L 2
LLi\Q\ DECIEN %f:\’."i[

UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA
UNIDAD ACADEMICA CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA DE ECONOMIA

TESIS DE GRADO

PREVIO A LA OBTENCION DEL TiTULO DE ECONOMISTA CON MENCION
EN GESTION EMPRESARIAL

TEMA:

“ANALISIS DE LA OFERTA Y DEMANDA DE POLLO EN EL CANTON PASAJE
A TRAVES DE UN MODELO ECONOMETRICO PARA EL ANO 2013".

AUTOR:

LUIS ANGEL INAGUAZO MOROCHO

DIRECTOR DE TESIS:

ECON. LADY ANDREA LEON SERRANO MG.

MACHALA- EL ORO- ECUADOR

2016



CESION DE DERECHOS DE AUTOR

Yo, INAGUAZO MOROCHO LUIS ANGEL, con cédula de identidad 0705712396
estudiante de la carrera de ECONOMIA de la UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS
EMPRESARIALES de la UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA, en calidad de Autor
del siguiente trabajo de Tesis "ANALISIS DE LA OFERTA Y DEMANDA DE POLLO EN
EL CANTON PASAJE A TRAVES DE UN MODELO ECONOMETRICO PARA EL ANO
2013"

e Declaro bajo juramento que el trabajo aqui descrito es de mi autoria; que no ha
sido previamente presentado para ningun grado o calificaciéon profesional. En
consecuencia, asumo la responsabilidad de la originalidad del mismo y el
cuidado al remitirme a las fuentes bibliogréficas respectivas para fundamentar
el contenido expuesto, asumiendo la responsabilidad frente a cualquier reclamo
0 demanda por parte de terceros de manera EXCLUSIVA.

e Cedo a la UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA de forma NO EXCLUSIVA
con referencia a la obra en formato digital los derechos de:

a) Incorporar la mencionada obra al repositorio digital institucional para su
democratizacion a nivel mundial, respetando lo establecido por la Licencia
Creative Commons Atribuciéon-No  Comercial-Compartir  Igual 4.0
Internacional (CC BY-NC-SA 4,0), la Ley de Propiedad Intelectual del
Estado Ecuatoriano y el Reglamento Institucional.

b) Adecuarla a cualquier formato o tecnologia de uso en internet, asi como
incorporar cualquier sistema de seguridad para documentos electronicos,
correspondiéndome como Autor(a) la responsabilidad de velar por dichas
adaptaciones con la finalidad de que no se desnaturalice el contenido o
sentido de la misma.

Méchala, 16 de mayo del 2016

L
T

|1, .
Luis Angel faduazo Morocho
é.l. 070571239-6




CERTIFICACION DE ACEPTACION DEL TUTOR

En calidad de tutor de este trabajo de TESIS nombrado por el Honorable
Consejo Directivo de la Unidad Académica de Ciencias Empresariales de la

Universidad Técnica de Machala.
CERTIFICO

Que he analizado la tesis de grado, presentada como requisito previo a obtener
el Titulo de: ECONOMISTA CON MENCION EN GESTION EMPRESARIAL

El problema de investigacion se refiere al:

ANALISIS DE LA OFERTA Y DEMANDA DE POLLO EN EL CANTON
PASAJE A TRAVES DE UN MODELO ECONOMETRICO PARA EL ANO 2013

Econ. Lady Andrea Ledn Serrano Mg.

DIRECTOR



CERTIFICACION

Este trabajo de TESIS ha sido aprobado en forma presente por el tribunal de
grado nominado por el Honorable Consejo Directivo de la Unidad Académica de
Ciencias Empresariales de la Universidad Técnica de Machala, como requisito

parcial para optar al Titulo de:

ECONOMISTA CON MENCION EN GESTION EMPRESARIAL

Econ. Lady Andrea Ledn Serrano Mg.

DIRECTOR

Econ. Holger Fabrizzio Bejarano Copo

MIEMBRO TRIBUNAL

,'/
Econ. Nervo Jonpiere Apolo Vivanco

MIEMBRO TRIBUNAL



RESPONSABILIDAD DEL AUTOR

Las ideas, comentarios, criticas, procedimientos y resultados expuestos en el
presente Perfil del Proyecto de Investigacion, son de absoluta responsabilidad

del autor.

Luis Angel fiaguazo Morocho
é.l. 070571239-6

Machala, 13 Febrero del 2016



DEDICATORIA

Con el mas grato y afectuoso sentimiento dedico este

trabajo:

A Dios, quien me ha regalado salud, fortaleza, constancia y

perseverancia para finalizar con una de mis metas.

A mis padres, por haberme brindado todo el carifio
comprensién y el apoyo incondicional, en el transcurso de
mi preparacion académica, ademas me impartieron el mejor
ejemplo de superacion, haciéndome conocer que para ser
exitoso hay que ser honesto, responsable, humilde y sobre
todo sacrificio constante para cristalizar nuestras

aspiraciones.

Luis Angel Ilaguazo Morocho.



AGRADECIMIENTO

Quiero hacer expreso mis agradecimientos:

A la Econ. Lady Andrea Leon Serrano, directora del proyecto
de investigacion, por la paciencia y ensefianza que me brindé

durante el desarrollo del trabajo.

A mis hermanos y familiares, que contribuyeron
positivamente con entrega, humildad y apoyo, permitiéndome

culminar con éxito mi carrera.

A los docentes de la Universidad Técnica de Machala por sus
conocimientos brindados en todo estos afios de aprendizaje
y ensefianza diaria, ya que con su nobleza y sabiduria
depositaron en mi sus conocimientos que me encaminaron a

ser mejor persona.

Finalmente, quiero agradecer a todas aquellas personas
especiales en mi vida que con su constante apoyo,
motivacion, y comprensién, me entregaron momentos muy

gratos durante el desarrollo de mi tesis.

Luis Angel Ifiaguazo Morocho.



INDICE GENERAL DE CONTENIDOS

CONTENIDOS Pag.
PAGINAS PRELIMINARES
PORTADA . ...t e |
RESPONSABILIDAD DEL AUTOR ......ouieeeecvecieeeeeeesseeseessesssssss s ssss s ssssass s ssssss s s ssss s sssassssssnns I
DEDICATORIA ... veeeeeeees e s aes e ses s s s s s ss s s s s e s s sn s sass s ss s s sessassanrans 1]
AGRADECIMIENTO .....ooovovevecescteeseses e ssss s s s s s s s s s es s st saessensans \Y
INDICE GENERAL DE CONTENIDOS ......ccveveiereceeseeseessssassaes s sses s sses s ssss s sass s ssessssans Vv
INDICE DE TABLAS ...ttt sss st s s X
INDICE DE GRAFICOS.......oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeieseeseesee s sessses s ssss s sss s sssssss s s XI
INDICE DE ANEXOS ...oveoveeceecieeeeeesesseessssssessses s sessses s sssssssssssssesssssssses s ssssses s ssesssssssasssssenes XIl
RESUMEN EJECUTIVO ..ot seesa s sass s sass s sans s Xl
INTRODUCCION ...ttt sttt se st s s s s st s s s sesans XIV
CAPITULD Lttt sttt bbbt bbbttt s st s 1
1 ELPROBLEMA ..ottt s st s s s s s ss s en s ssss s sasssss s sssass s s 1
1.1 JUSTIFICACION ... sn s sens s 1
1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA CENTRAL PLANTEAMIENTO DEL
PROBLEMA ...ttt saes s es s sas s sa s sass e 4
1.2.1 CONTEXTUALIZACION ....oovuiiririeieeissie s 4
1.2.2 ANALISIS ..ot 5
1.2.3 FORMULACION DEL PROBLEMA CENTRAL ......coovvevereereeeeeeeeeseeesesee e, 6
1.2.4 FORMULACION DE PROBLEMAS COMPLEMENTARIOS .......ccceovrrereerraenn. 6
1.3 OBJETIVO GENERAL ..ot eeetee e sessesses s saes s saessss s sassses s 7
1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS .....ooiiieeseieieeeeie s 7
CAPITULO 1.ttt ettt sttt s sttt s sttt en st 8
2. MARCO TEORICO .....ouveieeriasia sttt 8
2.1 MARCO TEORICO CONCEPTUAL .....oueereeeeeeeeeeeeeeseeeeeesesesssesssssss s ssssses e sesnase oo 8
2.1.1 MODELO INGRESO-CONSUMO ........oooeeeeeeeeereeeereeesseeeesesesseessessesssesasssesseesasssnes 8
2.1.1.1 FUNDAMENTOS DE LA TEORIA ECONOMICA.........ooooeoeeeeeereeeeeeeereereeeies 8
2.1.1.1.1 TEORIA KEYNESIANA O TEORIA DE KEYNES SOBRE EL CONSUMO9
2.1.1.1.2 FUNCION DE UTILIDAD ....oovvereerereeeeeeeieseseses s 11

2.1.1.1.3 TEORIA DE LA OFERTA Y LA DEMANDA .......cooooourmrererrierereeee e 12



2.1.1.2 ELASTICIDAD PRECIO - DEMANDA.......ccoiiiiiitntneeeeeeeese e 13
2.1.1.3 ELASTICIDAD RENTA DE LA DEMANDA .....cccccovitminininineeieeeeeeeesens 15
2.1.1.4 ELASTICIDAD PRECIO CRUZADA DE DEMANDA ......ccccoonirrinineeeneen 16
2.1.1.5 LA FUNCION DEL CONSUMO. .....ooiuieieeeeeeeeieseveesesses s sessessessessessesssssesassans 18

2.1.1.6 TEORIA DE LA FUNCION DE CONSUMO DE RENTA PERMANENTE. ..19
2.1.1.7 HIPOTESIS DE LA FUNCION DE CONSUMO DE RENTA ABSOLUTA: ..22
2.1.1.7.1 HIPOTESIS DEL CICLO DE VIDA . .....coceviierererereereeses s esissississiesassans 22
2.1.1.7.2 HIPOTESIS DEL INGRESO RELATIVO O DE LA RENTA RELATIVA. ..24
2.1.1.8 ANALISIS DE CONCEPTOS BASICOS REFERENTES AL ANALISIS

ECONOMETRICO DEL PROYECTO. ....oovuveeeeeeeeeeeeeeseesseeseesseessee s 28
2.1.1.8.1 DEFINICION DE MODELO ECONOMETRICO ........ooveererereerreeeeeriesresriees 28
2.1.1.8.2 METODO DE ESTIMACION DE MINIMOS CUADRADOS ORDINARIOS29
2.1.1.8.3 MULTICOLINEALIDAD ......ooeveeeeeereeeeeeeeeesseseeee s ssesessesseseses s nan 29
2.1.1.8.4 HETEROCEDASTICIDAD .......ovueveeieeeeeeeeeseeeeeesessseses s seseses s sss s 30
2.1.1.8.5 AUTOCORRELACION .......ooovoeeeeeeveeeeeeeeeee e ssssssaessesnsenen 31

2.2 MARCO TEORICO CONTEXTUAL ..o seseseesseessees s 32
2.2.1 PROVINCIA DE EL ORO .....ooooeeeeeeeeeeveeeeeeeeees s ssessses s sssssssessesssenes 32
2.2.1.1 EL SECTOR AVICOLA........oouoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesseee s vseses s 32
2.2.2 CANTON PASAJIE ..ottt 32
2.2.2.L ECONOMIA ..ottt 33
2.2.2.2 SECTOR PECUARIO ......ooueeeeeeeeeeeeveeeeeseeeeessss s essses s ses s s sesnen 33
2.2.2.3 COMERCIALIZACION DE POLLO .......oooieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesevesiesseesiessesesenes 33

2.3 HIPOTESIS. ....oocoeeeeeeeeeeeeeeeeee e sass s ssssnssessasrsannos 35
2.3.1 HIPOTESIS CENTRAL ....ooviititeieeiiets ettt 35
2.3.2 HIPOTESIS PARTICULARES .......coooitiieiieieiesise s 35

2.4 VARIABLES ........ooieeeeeeeeees e 36

CAPITULO Ul ettt s ettt a st et s s ss s e st et s s s sssetes et s s s sssetesennas 37
3 METODOLOGIA ...ttt ettt ettt a ettt s s s as st et et s s s ssaetesesanas 37

3.1 SELECCION DE TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS......coccovveererrrrennes 37

3.2 UNIDADES DE INVESTIGACION.......oouoveiveeieeieeees e sesesees e ss s 37

3.3 UNIVERSO Y MUESTRA .....eovuiiiteeeieseeeieesses e sass s ssss s s s 38

3.3.1 POBLACION ...ttt 38



G T V[ 111 - RPN 39
3.4 PLAN DE TABULACION.......coitiiiteteiseeeiseesissassie st 40
3.5 DESCRIPCION DEL PROCEDIMIENTO METODOLOGICO GENERAL.............. 44
3.6 TECNICAS E INSTRUMENTOS .....ooovieieeeeeeeeeeeeese ettt sae s saesaenas 44

3.8.1 METODOS ...ttt sttt n s nan 44

BUB.2 TECNICAS ...ttt sttt e s st sa s nasessnsseasans 45

3.6.3 INSTRUMENTO ...ttt sttt sttt ssesns 45
3.7 TRABAJO DE CAMPO......ooiiieieiieieieie sttt sse st sanes 46

CAPITULO IV.tieetictetie ittt bbbttt bbb b s s s ssas 47
4 ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS .......ouveirieereeeseessae s sesseses s sssas s 47
4.1 INTRODUGCCION ..ottt tee et 47
4.2 PREGUNTAS CORRESPONDIENTES A LOS DEMANDANTES DE CARNE DE

POLLO .ottt ettt bttt tans 47

B.2. 1 SEXO ..ottt sttt bttt 47

4.2.2 ; CON QUE FRECUENCIA USTED CONSUME CARNE DE POLLO?.......... 49

4.2.3 ; DONDE ADQUIERE USTED EL POLLO? .....coeveieiererereereeee e 50

4.2.4 ¢ EN QUE RANGO SE ENCUENTRA SU EDAD? ......coeeevereirieieeieeesiesesserenne 51

4.2.5 ¢ CUAL ES SU NIVEL DE EDUCACION? .....oooeieeeeereereeeereeieeesesesesassaesenen 52

4.2.6 ¢ EN QUE PRESENTACIONES ADQUIERE EL PRODUCTO? ......ccecvvuee.e. 54

4.2.7 ¢ INDIQUE CUAL ES EL INGRESO QUE PERCIBE MENSUALMENTE? ....55

4.2.8 ¢ CUANTAS LIBRAS DE POLLO PROMEDIO CONSUME SU FAMILIA AL

M E S 2 ettt ettt ettt st s be e sae e st e ente e te e teesreesane e 56

4.2.9 ¢ A QUE PRECIO ADQUIERE USTED LA CARNE DE POLLO?.................... 57

4.2.10 (. CUANDO ADQUIERE UD EL POLLO: QUE CARACTERISTICAS TOMA

MAS EN CUENTA? w.cotieitieietreie sttt sse st sse sttt ss st ssnsns 58
4.3PREGUNTAS CORRESPONDIENTES A LOS OFERTANTES DE CARNE DE
POLLO .ottt bbbt bbbttt 60

4.3.1 SEXO ..ottt s sttt 60

4.3.2 ¢ PARA LA VENTA, USTED DONDE OBTIENE LA CARNE DE POLLO?....61

4.3.3 ¢( CUANTAS LIBRAS DE POLLO VENDE USTED AL DIA?......ccceoovvrrrrrnrnne. 62

4.3.4 ¢ QUE DIA DE LA SEMANA VENDE MAS CARNE DE POLLO?................... 63

4.3.5 ¢ A QUE PRECIO VENDE USTED LA CARNE POLLO?......cccccevvrrrrrrrrrrrernnn. 64

4.3.6 ¢ EN QUE RANGO SE ENCUENTRA SU EDAD? ......c.cooereereeieeereeeeeseeeerennn 65



Vil

4.3.7 ¢, CUANTOS SON SUS INGRESOS AL DIA POR LA VENTA DE CARNE DE

POLLO? .ttt ettt bbbt b s n e s re e nrenreea 66

4.3.8 ¢ CUAL ES SU NIVEL DE EDUCACION? .....oooeeererererereereeeeeieeesesesaesaesenen 67
4.3.9 ;; COMO VENDE MAS USTED LA CARNE POLLO? ....c.coovvvirrereerrersriesesrienees 68
4.3.10 ¢ INDIQUE DE DONDE PROVIENE USTED? .......ccccviinininiieieiceccceiennens 69
4.4 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES .......cooiiiiiiiininieceeeeecenee 70
4.4.1 CONCLUSIONES ..ottt 70
4.4.2 RECOMENDACIONES........coot ottt sttt 70

CAPITULOD V.t e e e st e e e e s s re et e e e e s s s sansreeeeee s 71
5 IMPLEMENTACION DEL MODELO ECONOMETRICO ......ouiuirieeiireieiiieseisssesessssessssseessssssessssssennns 71

5.1 JUSTIFICACION ...ttt st 71
5.2 ESPECIFICACION DEL MODELO ..ottt nen 72
5.2.1 EXPLICACION DE LAS VARIABLES........oooeieieeeveeveeteeiee s eeessesaesesaesessans 72
5.2.1.1 VARIABLES PARA LOS OFERTANTES......c.iocteitrteieneneeiereeeeieeeee e 72
5.2.1.1.1 VARIABLE INGRESOS.......ccoo e 73
5.2.1.1.2 VARIABLE PRECIO......coiiiieiceee et 73
5.2.1.1.3 VARIABLE DE DONDE PROVIENE EL VENDEDOR DEL PRODUCTO 74
5.2.1.1.4 VARIABLE FORMA DE VENTA ..ottt 74
5.2.1.2 VARIABLES PARA LOS DEMANDANTES........ccoooiiininiiiiciicees 75
5.2.1.2.1 VARIABLE CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO......cccccecuvviririniinennns 75
5.2.1.2.2 VARIABLE EDAD......ocoiiiiieeeteee et 76
5.2.1.2.3 VARIABLE EDUCACION .......coooivitieeieeteeteiee et sans 76
5.2.1.2.4 VARIABLE CONSUMO FAMILIAR DEL PRODUCTO PROYECTADO AL
MIES e e e 76
5.2.1.2.5 VARIABLE FUENTE DE ADQUISICION DEL PRODUCTO........ccccoeuuue. 77
5.2.1.2.6 VARIABLE INGRESO ......cccoiiiieeee s 77
5.2.1.2.7 VARIABLE PRECIO......cccociiiiiiiiiiiici e 77
5.2.1.2.8 VARIABLE PRESENTACION DEL PRODUCTO......cccccceveviviiinirinincnnens 78
5.2.1.2.9 VARIABLE SEXO....ccoiiiiiiiiiiiiiiiiietettse e 78
5.3 ESTIMACION DEL MODELO ..ottt 78
5.3.1 MODELOQ LINEAL ..ottt 79

5.4 VALIDACION DEL MODELO ..ottt saesaenen 81



5.4.1 ANALISIS DE LAS VARIABLES DE LA OFERTA.....coiiniiieeeeee 81
5.4.2 ANALISIS DE LAS VARIABLES DE LA DEMANDA .......ccccoiminiieenieeeeenee 85
5.5 UTILIZACION DEL MODELO ......ooiuiiieeeeeeeeeeeeee et sanen 90

BIBLIOGRAFIA



INDICE DE TABLAS

Tabla 1 .- VARIABLES ...t 36
Tabla 2.- TECNICAS DE RECOLECCION........cuuiiiiiieeieeeeiiiin et 37
Tabla 3.- PERSONAL ....uuiiiie e e e e e e aa e e e 38
TabIa 4.- SEXO ... 47
Tabla 5 .- CONSUMO DE CARNE DE POLLO .....ccoiiiiiiiiiiiiiiieee e 49
Tabla 6.- ADQUISICION DE POLLO ....cooiiiiiiieiiiiieee et 50
BLIE= Lo = A 1 5 7 I 51
Tabla 8.- NIVEL DE EDUCACION .....uuiiiiieiiiieeiiiiie et eeeaaann e 52
Tabla 9.- PRESENTACION DEL PRODUCTO ....coiiiiiiiiiiiiiiiinee e 54
Tabla 10.- INGRESOS DEL POLLO ....iiiiiiiiiiiiiiiiee et 55
Tabla 11.- CONSUMO DE POLLO ....cuiiiiiiiiieeeeiiise et 56
Tabla 12.- PRECIO DEL POLLO .....uuiiiiii it 57
Tabla 13.- CARACTERISTICAS DEL POLLO ....coiiiiiiiiieeeiiciee e 58
Tabla 14.- SEXO ...coooiiiiiiiiiiiiiieee e 60
Tabla 15.- ADQUISICION DE CARNE PARA VENTA ..o 61
Tabla 16.- VENTA DE CARNE DE POLLO........cuiiiiiiiiieeeeeeie et 62
Tabla 17.- DIAS DE VENTA ..ottt 63
Tabla 18.- PRECIO DE LA CARNE DE POLLO .....ccoovvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeieeeeeeeeee 64
TabIa 19.- EDAD ... .. 65
Tabla 20.- INGRESOS POR VENTA DE CARNE ...t 66
Tabla 21.- NIVEL DE EDUCACION .....iiiiiiiiiiiii e 67

Tabla 22.- FORMA DE VENTA DE CARNE DE POLLO.........ccccocvviiiiiiiiiiiiineen. 68



Xl

INDICE DE GRAFICOS

GRAFICO 1.- ARBOL DE PROBLEMAS ...t 3
GRAFICO 2.- SEXO ..ot 48
GRAFICO 3.- CONSUMO DE CARNE DE POLLO ......ooiciiiiiiiiiiiriiiie e 49
GRAFICO 4.- ADQUISICION DE POLLO ....cooiiiiiiiiicciiiiin et 50
GRAFICO 5.2 EDAD ..ottt ettt e ettt e e e s e s e e e e e s e a e 52
GRAFICO 6.- NIVEL DE EDUCACION ....ciiiiiiiiiiiiiiee ettt e e 53
GRAFICO 7.- PRESENTACION DEL PRODUCTO .......iiiitiiiiiiee ittt 54
GRAFICO 8.- INGRESOS DEL POLLO ...coiiiiiiiiiiiiiecrii e 56
GRAFICO 9.- CONSUMO DE POLLO ..ociiiiiiiiiiiieiiie it 57
GRAFICO 10.- PRECIO DEL POLLO ...oiiiiiiiiiiiiiiiiie et 58
GRAFICO 11.- CUALIDADES DEL PRODUCTO ...cciiiiiiiiriiiiiiee et 59
GRAFICO 12.- SEXO ..ottt ettt et e ettt e e e e et ettt e e e s e e et et e e e s e eeee e s 60
GRAFICO 13.- ADQUISICION O REVENTA ...ttt e e 61
GRAFICO 14.- VENTA DE CARNE DE POLLO ...occiiiiiiiiiiiiiiiiccir e 62
GRAFICO 15.- DIAS DE MAYOR EXPENDIO ......cciiiiiiiiiiiiiiiiec e 63
GRAFICO 16.- PRECIO DE LA CARNE DE POLLO ......cccciiiiiiiiiiiiie e 64
GRAFICO 17.- EDAD ...ttt ettt e et e e e e s e et e e e e e s e eeeee s 65
GRAFICO 18.-INGRESO POR LA VENTA DEL PRODUCTO .....ccociiiiiiiieee it 66
GRAFICO 19.- NIVEL DE EDUCACION ....ccciiiiiitiiiiteee ettt e s e e 67
GRAFICO 20.- FORMA DE VENTA ..ot 68
GRAFICO 21.- PROCEDENCIA DEL VENDEDOR .......cocciiiiiiiee it 69
GRAFICO 22.- EVIEWS OFERTA ...ttt ettt e e e e e e e e e 80
GRAFICO 23.- EVIEWS DEMANDA ...ttt ettt e e e e e 81

GRAFICO 24.- NORMALIDAD ....ociiiititte ettt ettt e et e e s e e e e e e s e s e e e e e s 84


file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169669
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169680
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169681
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169682
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169686
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169688
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169689
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169690
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169691
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443169692

Wl

INDICE DE ANEXOS

ANEXO L e 95
ANEXO 2 e 96
ANEX O 3 e 98

ANEXO 4 e 100


file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443170467
file:///I:/TESIS%20DE%20ESTUDIO%20DE%20OFERTA%20Y%20DEMANDA.docx%23_Toc443170468

Xl

RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto consiste en el desarrollo de un estudio de oferta y demanda
de un producto importante dentro de la canasta familiar como es la carne de
pollo, a travées de un modelo econométrico; cabe sefalar que la informacion
recopilada se lo realizé directamente del mercado Central del Cantdén Pasaje.
Para lo cual se llevaron a cabo una serie de encuestas a personas que optaban

por vender y comprar este producto.

El objetivo central es determinar si existe un incremento considerable tanto en el
consumo y la comercializacién del producto tomando en cuenta las variables que

inciden directamente en la oferta y demanda de la carne de pollo

La tesis se estructura de cinco capitulos con sus respectivos temas y subtemas;

a continuacion describimos:

En el capitulo uno se describe la introduccién y los argumentos centrales sobre la
investigacion destacando las bases con los que se va a tomar en cuenta para el

respectivo andlisis.

En el capitulo dos capitulo hace una descripcion de todos los conceptos que se

aplica en el proyecto como es el marco tedrico conceptual y contextual.

En el capitulo tres se describe todo lo que concierne a la metodologia a utilizar

en el desarrollo del proyecto.

En el capitulo cuatro se analiza los resultados obtenidos de las encuestas tanto a
personas que venden el producto asi como los que demandan se constituye

basicamente de 10 preguntas para la oferta y demanda.

En el capitulo cinco se concentra principalmente en el estudio econométrico tanto
de ofertantes como demandantes del respectivo producto como es la carne de

pollo.
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INTRODUCCION

La produccion de carne de pollo en nuestro pais es considerable y de suma
importancia, ya que constituye un producto basico de la canasta basica familiar,
para el consumo de los hogares ecuatorianos. Los vendedores optan por ofrecer

la mayor cantidad de producto a los consumidores.

La produccion de la carne de pollo se constituye como una actividad
agroeconomica dinamica en constante crecimiento para el abastecimiento del

mercado local y otros mercados regionales.

La empresa pecuaria de nuestro pais, especialmente la avicola busca nuevas
alternativas para producir carne de alta calidad a menor costo, por lo que se hace
necesario establecer sus costos y rentabilidad, asi como representar y analizar
las cadenas de comercializacion. El sector avicultor ecuatoriano trata de cubrir
las necesidades de consumo de este producto para la mayor parte de la

poblacién

En nuestro pais segun datos de la Procesadora Nacional de Alimentos
(Pronaca), sefiala la industria ecuatoriana produce alrededor de 200 millones de
pollos por afio, entre 400 y 450 mil toneladas, que representan un consumo
promedio por habitante de 32 kilos por persona. Esto ha mejorado radicalmente
en los ultimos 10 afios, que esta en el mismo consumo de los habitantes de Peru
y Colombia y nos estamos acercando a Brasil.

Los resultados de la presente investigacion se constituira en un valioso aporte
para la toma de decisiones sobre del consumo y la venta de este producto,
explicado a través de un analisis econométrico lo cual constituira un valioso
estudio empirico determinante para quienes tengan interés en referirse a dicho

tema.



CAPITULO |
1. EL PROBLEMA

1.1 JUSTIFICACION

La comercializacion a nivel mundial de pollos es relativamente reciente en la
historia del comercio pero actualmente su consumo va en expansion. Los
paises industrializados son los que lideran la produccion mundial de este tipo de
carnes, los Estados Unidos encabeza este reducido grupo de paises con un
40%, China con un 20%, Brasil con el 15%, la Unidn Europea con un 10% y un

15% repartidos en paises restantes de todo el mundo.

En los Ultimos afios se estd observando que en el Ecuador esta viviendo un
comportamiento sostenible que ha permitido atender no solo la demanda
interna sino el mercado externo a través de la exportacién de carne de pollo. La
producciéon de carne de pollo es la de mayor importancia seguida por la

produccién de huevos para consumo humano.

En nuestro sector actualmente los productores tratan de cubrir las necesidades
de consumo de este producto para la mayor parte de la poblacién y a la vez que

puedan ser adquiridos a precios accesibles por parte de los consumidores.

Este tema que proponemos investigar es de gran importancia en el acontecer
local, debido a que busca realizar un analisis exhaustivo sobre la oferta y
demanda de carne de pollo, buscando nuevas alternativas para establecer un
costo justo y una mayor rentabilidad tanto para el vendedor como para el

comprador y asi analizar la cadena de comercializacion de este producto.



Por lo que se propone el tema “ANALISIS DE LA OFERTA Y DEMANDA DE
POLLO EN EL CANTON PASAJE A TRAVES DE UN MODELO

ECONOMETRICO PARA EL ANO 2013.”, como posible solucién al problema.

El desarrollo del trabajo estd compuesto principalmente por el desarrollo de un
analices que determine el consumo y la comercializacion de pollo. Se
determinara aquellos elementos que tanto los consumidores como productores
consideran mas importantes por medio de encuestas realizadas

proporcionando las ideas y proyecciones relevantes asociadas al estudio.

Al interés institucional se suma la de la proponente del proyecto de tesis,
porque la realizacion del estudio permitira optar por el titulo de Economista con
mencion en Gestion Empresarial, dando de esta manera cumplimiento a una
aspiracion personal. La solvencia de los conocimientos ha aplicarse esta
garantizada por la aplicaciéon de las principales herramientas dentro del disefio
de tesis; ademas, de contar con el tiempo y los recursos econdmicos

necesarios.
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1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA CENTRAL PLANTEAMIENTO DEL
PROBLEMA

1.2.1 CONTEXTUALIZACION

En los ultimos afios se estd observando que en el Ecuador esta viviendo un
comportamiento sostenible que ha permitido atender no solo la demanda
interna sino el mercado externo a través de la exportacion de carne de pollo. La
produccion de carne de pollo es la de mayor importancia seguida por la

produccion de huevos para consumo humano.

En nuestro sector actualmente los productores tratan de cubrir las necesidades
de consumo de este producto para la mayor parte de la poblacion y a la vez que

puedan ser adquiridos a precios accesibles por parte de los consumidores.

Este tema que proponemos investigar es de gran importancia en el acontecer
local, debido a que busca realizar un analisis exhaustivo sobre la oferta y
demanda de carne de pollo, buscando nuevas alternativas para establecer un
costo justo y una mayor rentabilidad tanto para el vendedor como para el
comprador y asi analizar la cadena de comercializaciébn de este producto;
ademas se analiza el modelo econométrico tomando en cuenta las variables

mas significativas que influyen tanto en la compra y venta de este producto.



1.2.2 ANALISIS

PROBLEMA CENTRAL

Se esta observando que existe un incremento en el consumo y comercializacion

de carne de pollo en el canton Pasaje.

CAUSAS

v Disminucion del precio del pollo.
v' Los gustos y preferencias que las personas tienen por otros productos.
v' Tendencia creciente de puntos distribuidores del producto.

v' La calidad y accesibilidad del producto.

EFECTOS

v incremento del consumo del producto
v disminuye el consumo de bienes sustitutos.
v" Incremento de la venta de carne de pollo.

v Incremento de la comercializacién del producto.



1.2.3 FORMULACION DEL PROBLEMA CENTRAL

¢Cuél es la razén por la que existen el incremento en el consumo y la

comercializacion de carne de pollo en el Canton de Pasaje?

1.2.4 FORMULACION DE PROBLEMAS COMPLEMENTARIOS

P.C.1 ¢, Cual es el motivo por la que disminuye el precio del pollo?

P.C.2 ¢,Cuales son los factores que inciden en los gustos y preferencias de
los habitantes del canton Pasaje?

P.C.3 ¢, Cual es el motivo de que exista una tendencia creciente de puntos
distribuidores de este producto?

P.C.4 ¢, Qué factores inciden en la calidad y accesibilidad del producto?



1.3

OBJETIVO GENERAL

Determinar el incremento del consumo y la comercializacion de carne pollo en

el Canton Pasaje a través de un modelo econométrico para el afio 2013.

1.4

O.E.1

O.E.2

O.E.3

O.E4

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar si la disminucion de los precios de la carne de pollo
inciden en el consumo de dicho producto.

Analizar el comportamiento del consumo de bienes sustitutos.

Analizar porque existe una tendencia creciente de puntos de venta
de este producto en el Cantén Pasaje.
Determinar si la calidad y accesibilidad inciden en la

comercializaciéon del producto.



CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO

Comprende las referencias conceptuales y tedrico propiamente dicho, los cuales
son parametros y marcos que orientan de manera adecuada la planificacion como
establecimiento del trabajo evitando aquellos contratiempos muchas veces pueden

restarle el nivel académico a esta iniciativa.

2.1 MARCO TEORICO CONCEPTUAL

Comprende conceptos descriptibles de cada término, como variables mas
prescindibles que componen el trabajo de tesis, los cuales nos ayudan a
comprender el contenido de esta iniciativa bajo los marcos disciplinarios en la
conduccion de esta investigacion con caracter académico con tonos contributivos

evidentemente significativos.

2.1.1 MODELO INGRESO-CONSUMO

2.1.1.1 FUNDAMENTOS DE LA TEORIA ECONOMICA

Se debe establecer fundamentos de la Teoria Econ6mica que nos ayuden a
sustentar y estructurar la formulacion del modelo econométrico; el mismo en el que
deben incluir a las variables primordiales que inciden en la compra y venta carne de
pollo. Para estructurar la investigacion econométrica nos afirmamos

esencialmente en tres enunciados:

e Lateoria de Keynes sobre el consumo

e Funcioén de utilidad de consumo

e Descripcion sobre la teoria de la oferta y demanda.



2.1.1.1.1 TEORIA KEYNESIANA O TEORIA DE KEYNES SOBRE EL CONSUMO

Los argumentos reflejados y analizados por Keynes desarrollan en su

conglomerado una corriente que se le nombra como los keynesianos o teoria de

keynesiana. Las caracteristicas mas importantes de esta teoria a continuacion se

enumeran:

a)

b)

d)

f)

9)

Se describe como una refutacion del liberalismo laissez-faire.

Comprende una teoria macroeconOmica, esto significa que se investiga
como se desenvuelve la economia en el ambito agregado. Por esta razon
las expresiones tanto de la oferta agregada como la demanda agregada se

robustecen de una mejor manera.

Se centrd en los factores determinantes de la renta nacional en el corto

plazo cuando los precios son relativamente inflexibles.

Se llama también teoria de una economia monetaria ya que el dinero juega

un papel fundamental en su teoria.

Se orienta hacia un equilibrio cambiante denunciando la falacia del ajuste

automatico propuesto por los clasicos.

Para lograr un cierto nivel de empleo la inversion es relativamente
importante. Explica cuales son las determinantes del volumen de empleo.

Toma al estado como Unico ente para regular la situacion del desempleo

Esta teoria nos direcciona a la politica econdmica recomendada por el

mismo keynes. (keynesianismo, 2006)
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TEORIA KEYNESIANA SOBRE EL CONSUMO:

En esta teoria se constituye una funcion lineal en el que se explica que el consumo

esta establecido tanto por la riqueza como el ingreso; se describe a continuacion:

C=1(Y,W)

En la cual: C = Consumo.
Y = Ingreso.
W = Riqueza.

La funcion lineal descrita anteriormente cumple con ciertos parametros o

caracteristicas resultado de como se comporta las personas; se describen:

e Cuando varia el consumo también existen cambios en el ingreso por lo tanto
seran menor que uno siempre y cuando el aumento en el consumo sea

menor que el incremento en el ingreso.

e Cuando se incrementa el ingreso, se tiende a consumir mas esto quiere

decir que hay una concordancia directa tanto del consumo con el ingreso
Es asi que la funcion de consumo de Keynes es la siguiente:
C =CO0+cYd

En la cual: C= Consumo Total.
C0= Consumo Auténomo.
c = propensién marginal a consumir.

Yd = Ingreso Disponible.
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La propension marginal a consumir comprende el cociente c/Yd definida por

Keynes (MAYNARD, 1936).

2.1.1.1.2 FUNCION DE UTILIDAD

La representacion de funcion de las preferencias del consumidor y la expresion

matematica de estas se describe como la funcién de la utilidad.

Para la necesaria satisfaccion de las necesidades de las personas podemos

emplear una capacidad de un determinado bien a esto llamamos utilidad.

Se identifica independiente la utilidad de bienes indeterminados mencionados como

otros por tanto se pueden sumar dicha utilidad que adquiere un bien determinado.
Asi identificamos la utilidad:
Ut = U(X1) + U(X2) +,, + U(Xn)

La utilidad aumenta pero de manera decreciente, esto significa que es céncava
hacia abajo, por tanto tendra un valor pico y a partir de éste la utilidad tiende a

disminuir o a bajar.

Cuando se consume en mayor cantidad un bien la utilidad presenta una tendencia
creciente hasta llegar a un limite de saturacién en el que implica si se sigue
consumiendo el mismo bien la respectiva utilidad de consumidor con relacion a
dicho bien empieza a bajar; que es mas bien llamada la ley de rendimientos

marginales decrecientes.
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2.1.1.1.3 TEORIA DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

Es teoria comprende la relacion o influencia es decir como interactia en un
mercado (X) un bien establecido entre ofertantes y demandantes tomando como

dependencia con las ventas del bien y relacionado con el precio.

Podemos fijarnos que se toma en cuenta que deben permanecer fijos los demas

factores los mismo que pueden perturbar a la cantidad demandado de un bien.

Tenemos la funcion:

Rv = E(Lv, Z, Lw, F...) Qa=D(Pa, Y, Pb, G..)
Representa: Lv = Precio del bien v.
Z =ingreso de los consumidores.

Lw = Precio del bien w.

F = Gustos y preferencias de los consumidores.

Analizando la funcion si el precio del bien “v’ tiende a incrementarse la cantidad
demanda tiende a disminuir, y por ende se incrementara la adquisicién de
sustitutos; bueno y si el precio de sustitutos se incrementa, la cantidad de demanda

del bien “v’ también subira.

En cuanto al ingreso como se desenvuelve dentro de la funcion expuesta esta tiene

un igual desenvolvimiento si se incrementa, la cantidad demanda de “v’ se

incrementara e inversamente.

Tomando en cuenta los gustos y preferencias estos pueden ser muy significativos
asi como definitorios, tal vez pudiera darse el hecho que suba el ingreso. Si la

demanda es muy perceptiva e influyente en el cambio del ingreso entonces el
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resultado sera que son bienes suntuarios y si es menos perceptivo se dirdn que

son bienes necesarios.

Entonces podemos notar que si la cantidad demandada de un bien tiende a
incrementarse o bajar ante la subida o la tendencia a bajar del ingreso familiar pues

entonces serda un bien normal.

A la inversa si baja o sube la cantidad demandada de un bien frente a la tendencia

a subir o bajar del determinado ingreso entonces se sobreentendera que es inferior.

Se observa que se aceptan constantes especialmente las adicionales que
regularmente afecta a la Oferta como lo son las siguientes: la tecnologia, los gustos

de los que producen y la funcion de produccion.

Tomando en cuenta la oferta si el respectivo precio del bien tiene a incrementarse
entonces los que producen estaran prevenidos para ofertar mas del bien. A la

inversa si tiende a disminuir el precio se ofertara poco producto.

Analizando lo que es el precio y la respectiva cantidad de equilibrio estos se hallan
en una etapa en que la cantidad ofertada voluntariamente es semejante a la

demanda voluntaria.

En un dicho mercado que compiten ofertantes y demandantes el equilibrio se
encuentra en la interseccién de la curva tanto de oferta y demanda. Recordemos

gue aqui no hay insuficiencia ni abundancia.

2.1.1.2 ELASTICIDAD PRECIO - DEMANDA

Definiendo que es la elasticidad precio demanda es una medicion de un grado a

ver como responde la cantidad que demanda un bien;
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La elasticidad precio demanda segun articulos publicados indica el grado en una
cantidad demandada incide en la variabilidad de los distintos precios del mercado
gquedando como un cociente entre la variabilidad porcentual de cantidades
demandadas del bien; eso resultado de una variabilidad en su precio pero tomar en
cuenta que siempre deben permanecer inmutables o fijas los factores adicionales

gue se toman en cuenta en la cantidad demandada.

Las situaciones que surgen en un mercado de un bien determinado o un grupo de

bienes son descritos y definidos por la elasticidad precio de la demanda.

Cuando empieza a variar los precios en unas pequefas proporciones segun los
productores y si estos lo hacen en reducidos porcentajes esto puede significar una
gran reaccion en los individuos que compra el producto esto traer4 consecuencia
que enormes reducciones en las cantidades o en algunos ocurrira a lo contrario
donde dicho cambio no tendr& mucho realcen el cambio de las cantidades.

Continuando con la elasticidad precio de demanda se detalla los mas importantes:

Una demanda se define elastica si cierto valor numeral de la elasticidad este es
mucho mas superior que uno (1) esto comprende que la variacion en la cantidad es
proporcionalmente superior que el precio. Una elasticidad unitaria en la demanda
se define como la variabilidad de porcentaje del precio y este lleva a un cambio
igual porcentualmente con la cantidad. Y se defina como demanda inelastica si el
valor que enumera dicha elasticidad es menos que uno esto significa un cambio

considerable porcentual menor a la variabilidad del precio.
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2.1.1.3 ELASTICIDAD RENTA DE LA DEMANDA

Este concepto es relativamente importante pues define como varia la cantidad que
se esta demandando de un determinado bien o servicio ante una variacion en la
renta del consumidor manteniendo constante o sin g haya cambios en los precios

dados ni otras variables.

Hablar de la elasticidad renta es calcular como cambia la cantidad demanda frente
a la variabilidad en la renta de los individuos que consumen bueno esto es igual a
la elasticidad precio que calcula la contestacion de cantidades demandadas frente

a variaciones en precios.

Aqui la cantidad de dicho bien obedecera del tipo de ingreso que los compradores
tomen o adquieran; es decir que del porcentaje de renta de los que consumen va a

depender la demanda.

Partimos conceptualizando la elasticidad renta de la demanda que tiene un bien y
este posee una curva llamada Engel; bueno este no es mas que un medidor de

sensibilidad de las conclusiones de consumo a la variabilidad de renta de mercado.
La elasticidad renta se representa a continuacion en forma matematica:

CQ MENOR QUE 0: cuando sube la renta se estimula una tendencia a bajar en la
cantidad demandada. Se explica que regularmente es un bien menor por lo tanto

se dira que para la elasticidad-renta de la demanda sera negativa.

CQ MAYOR QUE 0: cuando sube la renta da como resultado una subida en la
cantidad demandad; se explica que regularmente es un bien superior 0 es un bien

normal para la elasticidad renta de la demanda positiva.
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CQ ES IGUAL A 0: cuando se habla de este es que existe un bien neutro.

2.1.1.4 ELASTICIDAD PRECIO CRUZADA DE DEMANDA

Explicando la elasticidad precio cruzado de demanda se parte de bien su cantidad
demanda no solo dependera de su respectivo precio si no también se tomara en

cuenta el precio de otros bienes.

Poniendo como ejemplo: el precio de los microbuses, la demanda de los pasajes

dependera directamente de estos.

Se sabe que la cantidad que se tiende a consumir de un determinado bien en el
mercado este dependerd no solo del precio y de las rentas del que consume sino

ademas de esto de los diferentes precios de los bienes que se relacionan con él.

La elasticidad-precio cruzada de la demanda es la variacion porcentual que
experimenta la cantidad de un bien cuando varia el precio del otro un 1 por ciento.
A continuacion describimos dos bienes cualquiera, X y Z, la elasticidad-precio

cruzada de la demanda se define de la siguiente forma: n X Z =dQx / QxdPz / Pz

Donde dQx es una pequefa variacion de Qx, la cantidad de X, y dPz es una
pequefia variacion de Pz. n X Z mide la respuesta de la cantidad demandada de X

a una pequefa variacion porcentual del precio de Z.

A diferencia de la elasticidad de la demanda con respecto al propio precio, que
nunca es mayor que cero, la elasticidad- precio cruzada puede ser positivo 0

negativo.

dQ< 0 : En este caso se trata de bienes complementarios.

dQ> 0 : En este caso se trata de bienes sustitutos.
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dQ =0 : En este caso se trata de bienes no relacionados.
En cuanto a la curva de demanda, indica que manteniéndose todo lo demas
constante, existe una clara relacion entre el precio de mercado de un bien (o

servicio) y la cantidad demandada del mismo.

Se plantea que en una economia de mercado (manteniéndose todo lo demas
constante), la cantidad que compran los individuos de un bien depende de su
precio, y en el caso de la demanda, mientras mas alto el precio menor sera la
cantidad que los consumidores estaran dispuestos a comprar, es decir, existe una
relacion inversa entre el precio y la cantidad demandada de los bienes; esta

variacion de la cantidad se debe a dos razones:

Efecto-Sustitucion: La variacion en la cantidad demandada de un bien como
consecuencia de un cambio en su precio, cuando el efecto-renta causado por la
variacion del precio se ha eliminado. Es decir, un cambio en la cantidad
demandada como resultado de un movimiento a lo largo de una curva de
indiferencia. Por lo tanto, dice que cuando incrementa el precio del bien (o servicio)

lo sustituimos por otro igual.

Efecto-Renta: Cambio en la cantidad demandada de un bien como resultado de
una variacion en la renta real, sin ningun cambio en los precios relativos. Por lo
tanto se habla que cuando los precios estan por las nubes nosotros tenemos

menos poder adquisitivo y por lo tanto se comprara menos.

Tomando en cuanto lo descrito anteriormente nos permite realizar una hipotesis
desde el precio dado una cantidad que compraran los individuos teniendo en

cuanta que todo lo demas debe permanecer fijo. Y cuando cambia alguno de estos
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factores incidiran directamente en el cambio de la demanda que puede constituirse

una subida o bajada dependiendo para donde se dirija el factor

2.1.1.5 LA FUNCION DEL CONSUMO.

El concepto de la funcion de consumo es que nos trata de explicar la relacion que
existe entre el consumo y el ingreso estas relaciones tienden a ser muy
trascendentales dentro de la macroeconomia, muestra la correspondencia entre
nivel de gasto y consumo Yy el nivel de renta disponible. Este concepto se basa en
la hipotesis de que existe una relacion empirica estable entre la renta y el consumo
y la relacion entre estas dos se denomina funcion de consumo, donde el gasto de
consumo es exactamente igual a la renta disponible. Asi se presenta algunos
casos: en cualquier punto de la recta a 450, el consumo es exactamente igual a la

renta y el hogar no ahorra.

Cuando la funcién de consumo se encuentra por arriba de la recta de 450, el hogar
desahorra. Cuando la funcién de consumo se encuentra por debajo de la recta de
450, el hogar tiene un ahorro positivo. La cantidad de desahorro o de ahorro
siempre se mide por la distancia vertical que media entre la funciébn de consumo y

la recta de 450.

La teoria del consumo afirmada en la renta permanente sustenta, que el consumo
no estéa relacionado con la renta obtenida cada afio, sino con una estimacion a mas
largo plazo de la renta, para Milton Friedman que fue quien elaboro la teoria de la
renta  permanente  explica mediante un ejemplo:  Una persona que

percibe ingresos una vez por semana, los sabados; no es de esperar que solo


http://www.monografias.com/trabajos11/tebas/tebas.shtml
http://www.monografias.com/trabajos4/epistemologia/epistemologia.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/perde/perde.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/cofi/cofi.shtml
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consuma los sabados, los individuos tienen un flujo uniforme de consumo a la

abundancia hoy y a la escasez mafiana o ayer (GENERAL, 1998).

La renta permanente es la tasa constante de consumo que podria custodiar una
persona el resto de su vida, dado el nivel actual de su riqueza la renta que percibe
actualmente y que percibira en el futuro. Por ejemplo: un comerciante de cangrejos
cuyo ingreso es alto en tiempo de cosecha y muy bajo durante el resto del afio es
improbable que el comerciante pretenda que su consumo varié de acuerdo con la
estacion, alto en el tiempo de cosecha y bajo durante el resto del afio. Mas bien
tratara de distribuir el consumo en el espacio de un afo, ahorrando en la estacion
de cosecha y desahorrando o consumiendo durante el resto del tiempo. El
comerciante experimenta también fluctuaciones de afio en afio, dependiendo de las
condiciones climaticas y precios de los cangrejos, alli también tratara de hacer

frente a esas fluctuaciones manteniendo un nivel de vida estable.

Se puede emitir un concepto que la renta permanente es el nivel de renta
permanente que percibiria una economia doméstica cuando se eliminan las
influencias temporales o transitorias como la climatologia, breve ciclo econémico o

unos beneficios o pérdidas sorprendentes.

2.1.1.6 TEORIA DE LA FUNCION DE CONSUMO DE RENTA PERMANENTE.

Keynes baso e interpreto su funcion de consumo en el consecuente principio:
Matematicamente la funcién keynesiana de consumo se expresa de la siguiente
manera:

C=a+bYd a>0 o<b<1


http://www.monografias.com/trabajos27/escasez/escasez.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/fijacion-precios/fijacion-precios.shtml#ANTECED
http://www.monografias.com/trabajos54/resumen-economia/resumen-economia.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/mafu/mafu.shtml
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A medida que se incrementan la renta, las familias consumen una parte menor de

ella por lo que podemos manifestar que ahorra una mayor fraccion de la renta.

El consumo total se incrementa menos que proporcionalmente con respecto a YD,
de manera que la APC disminuye y la APS aumenta a medida que nos movemos a
niveles superiores de renta en el grafico. Las proporciones que comprenden entre

Consumo y rentas permanentes son constantes para todos los niveles de renta
permanente pero también depende de otras variables como los tipos de interés la

proporcion entre riqueza y renta

Segun el economista Milton Friedman esta teoria no es mas que una explicacion
alternativa de la conducta del consumidor. Ademas esta teoria sugiere que el
consumo no estd relacionado con la renta obtenida cada afio, sino con una
estimacion a mas largo plazo de la renta la que comunmente llamamos renta

permanente con lo cual también complementa Modigliani.

La idea de que el consumo dependa del ingreso de largo plazo (medio o

permanente) es similar a la teoria de ciclo de vida. (DORDNOSCH, 1998)

Entonces podriamos definir la renta permanente como una tasa constante de
consumo que podria mantener una persona durante el resto de su vida siempre y
cuando dado el nivel actual de riqueza y la renta que esta percibiendo actualmente

y que percibira a futuro.

Los supuestos que formula el Econ. Friedman afirma que puede admitirse que los

componentes temporales de la renta y el consumo no estan correlacionados entre
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si ni tampoco con los componentes permanentes correspondientes. El supone que

los componentes transitorios son nulos.

Pero Friedman no intenta que su ecuacion prediga perfectamente el consumo el
manifiesta que hay momentos en que el individuo podria ocasionalmente obtener
ingresos adicionales. No obstante se debe tener mucho cuidado cuando se logra
proyectar a largo plazo y tener en cuenta si ese ingreso es de caracter transitorio o

permanente.

Se puede revisar algunas cuestiones que olvido Friedman es que €l no toma en
cuenta la situacién del crédito, las prestaciones sociales de impuestos ni los niveles

de ingreso. (FRIEDMAN, 1985)
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2.1.1.7 HIPOTESIS DE LA FUNCION DE CONSUMO DE RENTA ABSOLUTA:

2.1.1.7.1 HIPOTESIS DEL CICLO DE VIDA.

La hipétesis del ciclo de vida en el consumo generalmente se utiliza el modelo de
Fisher para realizar el respectivo estudio del comportamiento del consumidor, ya

gue de acuerdo a Fisher, el consumo depende del ingreso a lo largo de la vida.

Considera que las personas o individuos planifican el ahorro y el consumo para un
largo periodo, con el fin de asignar el primero de la mejor manera posible a lo largo

de toda su vida.

El modelo de ciclo de vida parte de la hipétesis de que las decisiones de consumo
y ahorro de las familias en todo momento retrata un intento mas o menos consiente
de lograr una distribucion preferida del consumo durante el ciclo de vida, sujeto a
las restricciones impuestas por los recursos que se acumulan en las familias

durante su vida

El ciclo de vida basado en la conducta maximizadora indica que las propensiones
marginales a consumir a partir de la renta permanente, de la renta transitoria y de

la riqgueza son diferentes.

Esta teoria, empieza con el supuesto de que cada individuo cumple un ciclo de vida
respecto a sus ingresos; se describe que el mismo cuando nace no obtiene
ingresos, luego él trabaja y finalmente él se jubila. La mayoria de personas tratan
de suavizar su consumo ahorrando y desahorrando durante su ciclo de vida con la

finalidad de tener un consumo parejo a lo largo de su existencia.
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Como se describiéo anteriormente su base es que los individuos planifican su
comportamiento de consumo y de ahorro a lo largo de algunos periodos con la
finalidad de distribuir su consumo de la mejor forma posible a lo largo de su vida.

Con ello el ahorro es una forma de prepararse para la vejez esto se analiza a
través de estudios microecondmicos ya que se considera netamente el andlisis de

preferencias del consumidor a través del bienestar o utilidad.

En si la teoria del ciclo de vida parte fundamentalmente de la maximizacioén De la
utilidad intertemporal de cada individuo con una respectiva restriccion: su consumo
actual jamas puede ser superior al valor presente de sus ingresos.La teoria del
ciclo de vida considera lo siguiente:

e Variables de teoria
e Forma de distribuir el consumo a lo largo de toda la vida

¢ Posibilidades de consumo para cubrir la vida total

La hipétesis del ciclo de vida sirve para explicar el consumo de bienes duraderos y
no duraderos, los bienes duraderos como los automdéviles, equipos estereofénicos,
etc. generan una corriente de utilidad tomando en cuenta mucho tiempo después
de la compra, entonces el modelo del ciclo de vida explica la corriente de utilidad,
no el patrén de gastos. Lo que busca el ciclo de vida es comprender el consumo de

una persona a partir de la renta a lo largo de toda su vida.


http://www.monografias.com/trabajos10/rega/rega.shtml#ga
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2.1.1.7.2 HIPOTESIS DEL INGRESO RELATIVO O DE LA RENTA RELATIVA.

Esta hipétesis fue propuesta por J. Duesenberry, se basa en dos supuestos irreales

que se describe a continuacion:

1) El comportamiento como consumidor de cada persona es independiente
del de todas las demas personas.
2) El consumo actual depende también de los niveles de consumo

alcanzados en periodos anteriores.

Para unir ambas hipoétesis con el problema de la funcién de consumo el autor
examino tanto el estudio de Kusnets 1942 del Ingreso Nacional norteamericano
189-1929; Los trabajos sobres presupuestos familiares y los datos anuales de

ingreso y de ahorro a partir de 1920.

La llamada Hipotesis del Ingreso Relativo fue propuesta por J. Duesenberry, segin
la cual y debido a la tendencia "psicolégica a mantenerse a la altura del vecino", la
fraccion del ingreso que consume una familia depende no tanto del nivel absoluto
de los ingresos familiares cuanto de la posicién relativa que ocupa en la distribucion

del ingreso.

Para Duesenberry la hipétesis del ingreso absoluta de Keynes presenta una
equivocacion en considerar la influencia que el contexto social y psicolégico tiene

en las decisiones de consumo y ahorro de las familias.

Duesenberry postuld que las funciones de utilidad de los individuos son

interdependientes.


http://www.monografias.com/trabajos7/mafu/mafu.shtml
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Esto implica, por un lado, que la utilidad y, en consecuencia, estdn en parte
socialmente determinadas vy, por otro, que el gasto en consumo es formador de

hébito, es decir, que sus gastos pasados en parte se repiten en el futuro.

En otras palabras, el consumo es una funcion del ingreso relativo, tanto el ingreso o
consumo de los otros como el ingreso o consumo pasados. La teoria de
Duesenberry permite explicar y predecir asi las diferencias entre los

comportamientos de largo y corto plazo del consumo.

La propensién media de un individuo depende inversamente de su posicion
econdémica relativa al grupo social al que pertenece. Si él se encuentra en los
niveles mas bajos de la escala de ingreso de su grupo, su propension media sera
alta. Esto es asi porque el individuo se compara con los que considera sus
"iguales”, se siente "menos" si su consumo es menor que el de sus pares, pero se

siente mas y mas seguro si su consumo es mucho mayor que el de sus pares.

Si el consumo de un individuo es funcién de su ingreso relativo, no hay razon para
suponer que la propension media agregada caera en el tiempo, tal como suponia

Keynes, a medida que los ingresos de todos los individuos aumentan.

Formalmente, la hipotesis del ingreso relativo sefiala que para el consumo
individual (i) de un grupo igual de consumidores, la propension media a

consumidores:

DONDE:

C1= Consumo real del consumidor i.


http://www.monografias.com/trabajos14/dinamica-grupos/dinamica-grupos.shtml
http://www.monografias.com/trabajos5/segu/segu.shtml
http://www.monografias.com/trabajos5/comco/comco.shtml#aspe
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Y1= Ingreso real del consumidor i.

YO0= Ingreso real del grupo al que pertenece i.

Para esta hipdtesis, aplicada a la economia en su conjunto, las familias con
ingresos por debajo del promedio tendran una propension media a consumir mayor

gue los de aquellas con ingresos superiores al promedio.

Si la distribucion del ingreso de la economia se mantiene estable, la propension

media a consumir agregada se mantendra también estable.

Ademas, si los ingresos de todas las familias aumentan en la misma proporcion, la

propension media agregada se mantendra constante.

Para poder mediar las funciones de consumo de corto plazo y largo
plazo, Duesenberry utiliza el argumento de que los gastos en consumo forman un

habito o también se puede describir como una costumbre.

Esta es la hipétesis del ingreso pasado, segun la cual el consumo es una funcion

del ingreso corriente y del maximo nivel de ingreso obtenido en el pasado.

El nivel de consumo resultante del maximo nivel de ingreso, es el que corresponde

el habito adquirido por los consumidores.

No se trata de de desafiar o desechar la valoracion que tiene el ahorro y la
inversion si no que se ha comprobado que para recuperar la economia de una
nacion es necesario tomar algunas medidas que incrementen el consumo porque
este trae como consecuencia un subsiguiente incremento tanto de la produccion

como del empleo.
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Tanto Duesenberry y Modigliani explicaron en forma separada acerca de la
conducta de las personas respecto del consumo y el ahorro en la cual destacaron

dos factores primordiales como son:

e La tendencia a no variar los habitos de consumo ante cambios decreciente
en el ingreso.

e Tendencia a copiar los habitos de los sectores mas altos.

Describimos en el primer caso el ahorro y no el consumo es un factor de ajuste de
una disminucién de ingreso. Incluso las personas estarian dispuestas a realizar el

desahorro si la caida de ingreso fuera demasiado importante.

En el segundo caso se explica que la utilidad del consumidor depende de la
relacion entre su consumo y el de aquellos a los que imita o copia tanto social y

culturalmente

Cabe destacarse que las politicas utilizadas para incrementar el consumo pueden
generar inflacién pero verdaderamente es él quien incrementa tanto la produccién

como el empleo.

Tanto las personas y los determinados organismos que administran la economia
deben trabajar en lograr aumentos en el Producto Interno Bruto con el menor costo
inflacionario posible que se logre alcanzar un crecimiento y desarrollo

socioecondmico para un tiempo considerable.
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Keynes menciona que el consumo depende principalmente del ingreso corriente.

Sin embargo, estudios recientes sugieren que el consumo depende de:

Tasas de interés
- Ingreso futuro esperado

- Riqueza

Ingresos corrientes

Los economistas difieren sobre la importancia relativa de estos factores y las

restricciones de endeudamiento y los factores psicoldgicos.

2.1.1.8 ANALISIS DE CONCEPTOS BASICOS REFERENTES AL ANALISIS
ECONOMETRICO DEL PROYECTO.

2.1.1.8.1 DEFINICION DE MODELO ECONOMETRICO

“Modelo econométrico es un modelo econdmico que contiene las especificaciones

necesarias para su aplicacion empirica”.

El conjunto de especificaciones que requiere un modelo econométrico son:

- Identificar las variables que fundamentalmente influyen sobre el aspecto que
se desea estudiar.

- Formular una relacion o forma funcional concreta entre el conjunto de
variables (aquella que se desea explicar y las consideradas como influyentes
en ella).

- Introducir un término denominado “perturbacién aleatoria” lo que permite

razonar en términos probabilisticos y no exactos. (ECONOMETRIA, 2012)
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2.1.1.8.2 METODO DE ESTIMACION DE MINIMOS CUADRADOS ORDINARIOS

El objetivo principal de la etapa de estimacién es encontrar los valores de los
parametros muéstrales. El método de estimacién mas popular recibe el nombre de
minimos cuadrados ordinarios (MCO). El criterio de este método consiste en
proporcionar estimadores de los pardmetros que minimicen la suma de los

cuadrados de los errores.

Operativamente el proceso es construir una funcién objetivo en términos de la
suma de los cuadrados de los errores y mediante optimizacion (condiciones de
primer orden - C.P.O., y condiciones de segundo orden - C.S.0.) obtener las
formulas de célculo de los estimadores. Debido a que la funcion de regresion
poblacional no se puede observar directamente, los estimadores de minimos
cuadrados ordinarios se obtienen a partir de la funcién de regresion muestral

(FRM). La FRM es

De acuerdo con el principico de minimos cuadrados ordinarios:

min 2 e; = min Z (Yf = 31_ ﬁzxf)z

Derivando la anterior expresion con respecto a ,3[ v 432 e igualando a cero,
respectivamente, y resolviendo las ecuaciones normales, se encueniran los

estimadores de los parametros de la regresion:

ny XY, - X )N3Y) _ Covlx,y)
”z X:'E - [EX ]2 Iher}

.31‘F-£zz

rfi’z:

2.1.1.8.3 MULTICOLINEALIDAD

El proceso o término de multicolinealidad en Econometria es una situacion en la

que se presenta una fuerte correlacion entre variables explicativas del modelo. La


http://es.wikipedia.org/wiki/Econometr%C3%ADa
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correlacion ha de ser fuerte, ya que siempre existira correlacion entre dos variables
explicativas en un modelo, es decir, la no correlacion de dos variables es un

proceso idilico, que soélo se podria encontrar en condiciones de laboratorio.

2.1.1.8.4 HETEROCEDASTICIDAD

En estadistica se dice que un modelo de regresion lineal presenta
heterocedasticidad o heterocedasticidad cuando la varianza de las perturbaciones
no es constante a lo largo de las observaciones. Esto implica el incumplimiento de

una de las hipétesis basicas sobre las que se asienta el modelo de regresion lineal.

De ella se deriva que los datos con los que se trabaja son heterogéneos, ya que
provienen de distribuciones de probabilidad con distinta varianza. Existen diferentes
razones o0 situaciones en las que cabe encontrarse con perturbaciones
heteroscedasticas. La situacion mas frecuente es en el analisis de datos de corte
transversal, ya que los individuos o empresas o unidades econémicas no suelen
tener un comportamiento homogéneo. Otra situacion en la que se presenta
heterocedasticidad es en muestras cuyos datos son valores que se han obtenido

agregando o promediando datos individuales.

La heterocedasticidad significa varianzas heterogéneas, puede ser provocada
nuevamente por un mal realizacion de estudio y hay que mejorar el disefio. Si es
una caracteristica de tu estudio, la mejor solucion es modelar la heterocedasticidad

a través® del modelo que uses para el andlisis. (Heterocedasticidad, 2001)

! Metodos cuantitativos de economia y gestion. http://www.ulpgc.es/hege/almacen/download/7/7373/Practica08.pdf
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2.1.1.8.5 AUTOCORRELACION

La autocorrelacion surge cuando los términos de error del modelo no son
independientes entre si; los estimadores de minimos cuadrados ordinarios
obtenidos bajo esta circunstancia, dejan de ser eficientes. La autocorrelacion
generalmente aparece en datos en serie de tiempo aunque también se presenta en

el caso de una muestra de corte transversal. (MANUEL, 2010)

El problema de la autocorrelacion se presenta mucho en series historicas, en las
cuales la memoria se trasmite a través de errores. Las causas que se presentan
para que aparezca la auto correlacion: esta la inercia como tendencias marcadas, o
sesgos de especificacion cuando se omiten variables, tiempo de ajuste tiempo que
toma para procesar la informacién del periodo, ademas la preparacion de datos

generalmente la ordenacion de los datos con respecto a alguna variable.



32
2.2 MARCO TEORICO CONTEXTUAL
2.2.1 PROVINCIA DE EL ORO
2.2.1.1 EL SECTOR AVICOLA
Se conoce que la economia del pais también tiene sus bases en la actividad
avicola, ya que en provincias como de ElI Oro se da la produccion vy
comercializacion de aves. El ambito de la produccién y comercializacion de este
producto es muy amplio y en ella se generan muchas fuentes de trabajo.
La produccion de carne de pollo es muy importante dentro de este sector, desde
proyecciones del 2011 y segun estadisticas de la Corporacion Nacional de
Avicultores (CONAVE), el valor de la produccion nacional de carne de pollo

representa el 5.6% del PIB agropecuario. (SAAVEDRA, 2006)

La carne de pollo por presentar un menor precio en el mercado con relacion a las
otras carnes, presenta un mayor consumo no solo en los habitantes orenses sino
también a nivel nacional. Durante el periodo 2005-2010 presento un crecimiento del

70%, los afios de mayor desarrollo fueron 1996, 1997 y 1998.

Es asi que segun el Servicio Ecuatoriano de Sanidad Animal (SESA), que en El
Oro esta dirigido por el ingeniero Roque Astudillo, hasta el 9 de marzo del 2011,

existen 131 granjas avicolas y 3 plantas de incubacién artificial en ésta provincia.?

2.2.2 CANTON PASAJE
El Canton Pasaje, ubicado en la Provincia De El Oro, al sur del Ecuador, cuenta
con 76.935 segun el INEC en el 2010. La Ciudad de Pasaje es la cabecera

cantonal del canton, cuenta con aproximadamente 52673 habitantes. EI Canton

2 Diagnéstico Competitivo de la Industria Avicola en el Ecuador, SAAVEDRA, Jaime.



33

Pasaje esta ubicado al Sur de la Costa Ecuatoriana de la Provincia de El Oro, a 18
Km. de la ciudad de Machala, ocupando las siguientes coordenadas: 631.500 E y

634.00 E'y 9'632.000 N y 9°633.300 N (OPINION, 2009)

2.2.2.1 ECONOMIA

La Ciudad de Pasaje, cuenta con dos sectores que predominan la economia:

- PRIMARIO - SECUNDARIO

En el sector primario: Las principales fuentes de ingresos econdomicos de la
poblacidén. Agrupa las actividades econdémicas provenientes de: Agricultura 80%,

Pecuaria 10%, Minera 7%, Turismo 3% .

2.2.2.2 SECTOR PECUARIO

Existe un gran sector en el Canton que se dedica a esta actividad socioeconémica
como es la ganaderia y avicola, que representa el 10% del Sector Econdémico
Primario. Los sitios donde méas se genera esta produccion son: Uzhcurrumi y

Pasaje cabecera cantonal (Analisis de la avicultura ecuatoriana, 2013)

2.2.2.3 COMERCIALIZACION DE POLLO

La variacidon de los precios del pollo tiene relevancia en el desarrollo productivo ya
gue mediante esta variacion podemos identificar el grado de influencia que de
manera directa o indirecta tiene este sector de la economia, en la inflacién que en

la actualidad se esté viviendo.

La carne de pollo es considerada como uno de los alimentos de alto beneficio
nutricional comparada con los productos sustitutos, como es la carne de ganado

bovino y ovino; posee menores contenidos de colesterol, calorias y grasa, a la vez
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gue provee de un mayor contenido protéico, convirtiéndose en la mejor opcién

alimenticia para el consumidor ecuatoriano.

Conviene a los altos intereses del Pais y a la salud de sus habitantes, proporcionar
al consumidor, productos alimenticios de origen animal de alta calidad y a precios
equitativos; por lo que es necesario fomentar en el pais el desarrollo pecuario de
carne de pollo; con establecimientos de modernos Mataderos, Frigorificos bajo

control sanitario estrictamente técnicos y la inspeccion de la carne.

La carne de pollo en el Canton Pasaje al igual que el resto del pais es un producto
de suma importancia vital de la canasta basica; que por sus precio bajos es
accesible para toda la poblacion; este producto proporciona ademas de la
alimentacion fuentes de trabajo para que determinados personas se dediquen a
producir tanto para produccién de huevos y para produccion de carne el costo de
produccion tomando en cuenta la inversion que se necesita para producir es

realmente bajo.

En la provincia de El Oro, cantones como Balsas, Marcabeli son pioneros en la
produccion de carne de pollo existen una gran variedad de proveedores que ofertan
el producto dentro y fuera de la provincia por lo tanto nuestra provincia se abastece
de una suma considerable de produccion que es vital para la alimentacion de
nuestras comunidades ya que constituye un producto basico de la canasta familiar

ecuatoriana.
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HIPOTESIS

2.3.1 HIPOTESIS CENTRAL

El analizar la oferta y demanda de carne de pollo en el canton Pasaje, por medio de

un modelo econométrico permitird entender adecuadamente el mercado de este

producto y su impacto en la economia local.

2.3.2 HIPOTESIS PARTICULARES

La disminucion de los precios de la carne de pollo ocasiona que se
incremente tanto la compra y venta del producto de forma constante.

El motivo por lo que ha disminuido el consumo de bienes sustitutos de la
carne de pollo se debe a los gustos y preferencias de las personas; que
tienden a adquirir en mayor proporcién este producto a diferencia de las
carnes rojas q es su principal competidor.

El motivo por lo que se esta incrementando mas locales de comercializacion
de este producto es debido a que las personas estan consumiendo cada dia
mas en gran proporcion, ademas para los vendedores resultan tener una
margen de ganancia considerable al comercializar la carne de pollo ya que
la produccién representa un coste bajo.

Tanto la calidad, la accesibilidad y la disponibilidad del producto hace que
las personas adquiera en mayor cantidad el mismo que se encuentra
disponible, se puede comprar a cualquier hora y en la tienda de la esquina

por lo que representa una facilidad para que adquieran los consumidores.



2.4 VARIABLES

Tabla 1 .- VARIABLES

HIPOTESIS

VARIABLES

La disminucién de los precios de la carne
de pollo ocasiona que se incremente tanto
la compra y venta de forma constante.

VI= precios de la carne de pollo
VD= incremento de la compray
venta de carne de pollo.

El motivo por lo que ha disminuido el
consumo de bienes sustitutos de la carne
de pollo se debe a los gustos vy
preferencias de las personas; que tienden
a adquirir en mayor proporcion este
producto a diferencia de las carnes rojas q
es su principal competidor.

VI= bienes sustitutos de la carne
de pollo

VD=gustos y preferencias de los
consumidores

El motivo por lo que se esta
incrementando mas locales de
comercializacibn de este producto es
debido a que las personas estan
consumiendo cada dia mas en gran
proporcién, ademas para los vendedores
resultan tener una margen de ganancia
considerable al comercializar la carne de
pollo ya que la produccién representa un
coste bajo.

VI= incremento de locales
VD= aumento de consumo

Tanto la calidad, la accesibilidad y la
disponibilidad del producto hace que las
personas adquiera en mayor cantidad el
mismo que se encuentra disponible, se
puede comprar a cualquier hora y en la
tienda de la esquina por lo que representa
una facilidad para que adquieran los
consumidores.

VI= libre disponibilidad

VD= calidad, la accesibilidad y
la disponibilidad del
producto
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3.1 SELECCION DE TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

Tabla 2.- TECNICAS DE RECOLECCION

. UNIDADES DE
TECNICA METODO INDICADORES INVESTIGACION
Edad/Sexo
Nivel econémico
Encuesta a compradores Muestre_zo Nivel de educacion Familias
aleatorio
Precios
Consumo
Edad/Sexo
Nivel econdmico
Encuesta a vendedores Muestreo Nivel de educacioén Familias
aleatorio
Precios
Venta

3.2 UNIDADES DE INVESTIGACION

El estudio es de caracter aplicado, puesto que los resultados obtenidos
permitirdn establecer acciones que conlleven a la solucién, ya sea parcial o
total del problema estudiado.

El nivel es exploratorio, ya que el tema no ha sido abordado antes, existe
poca informacién disponible relacionada con el problema de investigacion, y la
necesidad de lograr informacion que permita, la formulacion de
investigaciones a un nivel méas profundo.

Las unidades de analisis son tanto donde interactua la oferta, demanda de la

carne de pollo en el Cantdén Pasaje en este caso lo conforma las tiendas, los
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supermercados, el mercado central ademas de las familias en el campo de
consumo, comercializacion.

Tabla 3.- PERSONAL

Personal Lugar o unidad Bienes Materiales
1 individuo Mercado
. Computadoras
Tiendas . o
Equipos de oficinas
Supermercados o o
N Suministros de oficinas
Familias

3.3 UNIVERSO Y MUESTRA

3.3.1 POBLACION
La poblacion de estudio, esto es, quienes seran medidos, esta conformada
por los poblacién del Cantdén Pasaje, tanto a los ofertantes y demandantes
vinculados a la produccion avicola. En este caso se tomO en cuenta la
poblacién del canton segun el censo 2010 consta de 72.806 habitantes.
Donde se estudiara:
o El consumo y la comercializacién de carne de pollo.
o La oferta del producto
. La demanda de este producto.
Por la gran cantidad de habitantes que posee este cantdbn Se tomo6 en
cuenta solo una parte de la poblacién, enfocada en un sector especifico en
donde se va a centrar mas nuestra investigacion es decir en el mercado
central de Pasaje por la gran afluencia de vendedores y compradores de
este producto. El evento interés del estudio se centré6 en conocer la
demanda y la ofertan de carne de pollo basado en un estudio

economeétrico.
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3.3.2 Muestra
Tipo de Muestra
La muestra que se utilizé es de tipo probabilistico, porque utiliza un proceso
aleatorio simple, ya que cada una de las unidades muestrales tiene la

misma posibilidad de participar dentro de la investigacion.

Unidad Informante
La unidad informante constituye las personas que concurren al mercado
central de la localidad ya sea a comprar o las que se dedican directamente

a la venta del producto

Unidad de Muestreo
Para determinar la unidad de muestreo se selecciond un extracto de
poblacién donde concurre la mayoria de ofertantes y demandantes de este

producto el mismo gue corresponde al mercado central del Canton Pasaje.

Célculo de la Muestra
El universo es mayor a 5,000 por lo tanto es una poblacién infinita. El

calculo de muestra (n) es el siguiente:

n=((Z* = P = Q)/(E?)
n=((1.65)% 0.5 = 0.5)/((0.10)?)

n= 68 encuestas.

Doénde:

Z = Nivel de confianza = 1.65 P = Probabilidad de éxito = 0.5
Q = Probabilidad de fracaso = 0.5 E = Error muestral = 10%
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3.4 PLAN DE TABULACION

Lo conforman encuestas para demandantes del producto y encuestas para

ofertantes de la carne de pollo.

ENCUESTA DIRIGIDA A COMPRADORES COMO FAMILAS,
SUPERMERCADOS Y TIENDAS DEL CANTON PASAJE.

1. Sexo:
Masculino
Femenino
2. ¢Con qué frecuencia usted consume carne de pollo?

Diario
Tres veces por semana

Dos veces por semana

w

. ¢Donde adquiere usted el pollo?

Mercado
Proveedor al por mayor (productores de cantones)

4. ¢En qué rango se encuentra su edad?

Entre 15-24 afios
Entre 25-34 afios
Entre 35-44 afos
Entre 45-54 afos

Mas de 54 afios

5. ¢Cual es su nivel de educacion?

Primaria
Secundaria
Nivel Superior
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. ¢En qué presentacion adquiere el producto?

Pollo entero
Por libras

Presas seleccionadas

. ¢Indique cudl es el ingreso que percibe mensualmente?

. ¢Cuéntas libras de pollo promedio consume su familia al mes?

15 lbs
25 |bs
35 1Ibs

. ¢A qué precio adquiere usted el pollo?:

1.30
1.40
1.50

10.Cuando adquiere Ud. el pollo ¢Qué caracteristica toma mas en cuenta?

Precio
Calidad

Presentacion



ENCUESTA DIRIGIDA A VENDEDORES COMO
SUPERMERCADOS Y TIENDAS DEL CANTON PASAJE.

1. Sexo:
Masculino

Femenino

2. ¢Paralaventa, usted dénde obtiene la carne de pollo?

Tiendas
Proveedor al por mayor (productores de cantones)

Productor propio

3. ¢Cuantas libras de pollo vende usted al dia?

20 Ibs
40 Ibs
60 Ibs
80 Ibs
100 Ibs

4. ¢Qué dias de la semana vende més carne de pollo?

Lunes a viernes

Sabado a domingo

5. ¢A qué precio vende usted la carne pollo?

$1.30
$1.40
$1.50

6. ¢En gquérango se encuentra su edad?

Entre 18-28
Entre 29-39
Entre 40-50
Entre 51-61
Mas de 61

42
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7. ¢Cuéantos son sus ingresos al dia por la venta de carne de pollo?

$ 30
$ 60
$90
$120

8. ¢Cudl es su nivel de educaciéon?

Primaria
Secundaria

Nivel Superior

9. ¢Cbmo vende més usted la carne pollo?

Por libras
Pollo entero

Presas seleccionadas

10.¢Indique de donde proviene usted?

Zona rural
Centro de la ciudad

Otro cantén

43
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3.5 DESCRIPCION DEL PROCEDIMIENTO METODOLOGICO GENERAL
Para la realizacion de nuestra investigacion utilizamos métodos y técnicas

los cuales nos ayudaron en la recopilacion y seleccién de la informacion.

Se realizé encuestas tanto para los demandantes y ofertantes de carne de
pollo pertenecientes al sector del Mercado Central en el cantén Pasaje con
muestreo probabilistico a través de un cuestionario de aproximadamente 10
preguntas cada una; el cual nos permitié obtener datos precisos, en cuanto a
edad, sexo, nivel econdmico, etc. En donde a través de una seleccion
estadistica y utilizando una tabla de registro podremos conseguir datos

cuantitativos mas precisos en cuanto a porcentajes.

Por ultimo efectuamos una sintesis bibliogréfica a través de las bibliografias
encontradas en las paginas web del internet, como apoyo y referencia para

la realizacién de nuestro proyecto.

3.6 TECNICAS E INSTRUMENTOS
3.6.1 METODOS
Los métodos que aplicaremos en nuestra investigacién son: observacion,

Inductivo, deductivo y estadistico.

Observacion.- Mediante este método vamos a estar al tanto de los
problemas y debilidades que pueden demostrarse dentro del estudio de

mercado que se esté realizando.

Inductivo-Deductivo.- Segun los contenidos desarrollados y relacionados con

el proyecto se analizaran concretamente lo relativo tanto a la compra como
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la venta del producto de este estudio se lograra establecer un estudio base

econométrico que ayude al andlisis posterior del producto estudiado.

Estadistico.- Este método nos ayudara a interpretar las repuestas obtenidas

de nuestras encuestas en base a los resultados de los mismos

3.6.2 TECNICAS

La técnica que utilizamos para la realizacion de este trabajo fue la encuesta

las cuales fueron aplicadas a la ciudadania de Pasaje.

La encuesta es uno de los métodos mas confiables, la misma que hemos
hecho tomando una muestra a los consumidores y ofertantes de la ciudad de
Pasaje, con estos resultados podemos realizar nuestro estudio

economeétrico.

3.6.3 INSTRUMENTO
Cuestionario.- Para el disefio del cuestionario nos basamos en los
requerimientos de informacién propia de este proyecto, de tal manera que
realizamos la encuesta con pregunta basadas en el nivel de educacion, nivel
de ingreso, ventas compras etc. O los siguientes puntos que detallamos a

continuacion:

¢ Nivel de Educacion

e Ingresos Percibidos

e Edad

e Sexo

e Consumo del producto

e Venta del producto
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e Presentacion del producto

e Precio del producto de venta —compra

3.7 TRABAJO DE CAMPO
El levantamiento de la informacion sera durante los meses de noviembre y
diciembre del 2013 para en los siguientes meses realizar el desarrollo,
analisis e interpretacion de los resultados. Para el procesamiento de los
datos, se iniciara con la extraccion de las encuestas y de las fuentes de
informacion los datos y juicios valiosos para la investigacion. Se realizaran

tablas explicativas presentadas en nimeros absolutos y porcentajes.
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CAPITULO IV
4 ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

4.1 INTRODUCCION
En el proceso de investigacion se utilizo los métodos y técnicas descritas en el
capitulo 11, entre las cuales tenemos las entrevistas, encuestas dirigidas tanto
para los ofertantes como demandantes del respectivo producto y la revision
bibliografica, ademas paginas Web de los diferentes organismos que tienen
gue ver con la produccién avicola y analisis de la produccion en diferentes

periodos, de los que se obtuvo la siguiente informacion:

4.2 PREGUNTAS CORRESPONDIENTES A LOS DEMANDANTES DE CARNE
DE POLLO

4.2.1 SEXO

Tabla 4.- SEXO

No OPCIONES CANTIDAD %
1 MASCULINO 25 37
2 FEMENINO 43 63

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracién: Luis Ihaguazo

ANALISIS
Se observa que el 63% que corresponde a 43 personas encuestadas
pertenecen al sexo femenino y el 37% que equivale a 25 personas

pertenece al sexo masculino.
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Entonces podemos deducir que dentro de la realizacion de las encuestas el
género que consume mas este producto es el femenino, a pesar de que es
minima la diferencia con el sexo masculino; esto equivale a que las madres

de familia tienden a adquirir en mayor cantidad de la carne de pollo.

GRAFICO 2.- SEXO
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Fuente: Tabla No 4
Elaboracion: Luis Ifiaguazo



4.2.2 ; CON QUE FRECUENCIA USTED CONSUME CARNE DE POLLO?
Tabla 5 .- CONSUMO DE CARNE DE POLLO

No OPCIONES # ENCUESTAS %
1 | DIARIO 32 47
2 | TRES VECES POR SEMANA 19 28
3 | DOS VECES POR SEMANA 17 25

TOTAL 68 100

ANALISIS

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracion: Luis Ilaguazo
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Se observa que el 47% que equivale a 32 encuestas consumen la carne de

pollo diariamente, el 28% correspondiente a 19 encuestas consumen el

producto tres veces por semana y el 25% equivalente a 17 encuestas

consumen la carne de pollo dos veces por semana; segun las encuestas

realizadas nos dan una clara referencia de que las personas tienden a

consumir todos los dias la carne de pollo constituyendo un producto

indispensable para la alimentacion humana.

GRAFICO 3.- CONSUMO DE CARNE DE POLLO
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Fuente: Tabla No 5
Elaboracién: Luis Ifaguazo



50

4.2.3 ;DONDE ADQUIERE USTED EL POLLO?
Tabla 6.- ADQUISICION DE POLLO

No OPCIONES # ENCUESTAS %
1 MERCADO 49 72
2 PROVEEDOR 19 28

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracién: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

Un 72% de las personas manifestaron que adquieren o compran el pollo en
el mercado donde se realiza la respectiva investigacion, y el 28% de
proveedores al por mayor; este es un claro ejemplo de que las personas
frecuenta a comprar a menudo este producto en el mercado.

GRAFICO 4.- ADQUISICION DE POLLO
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Fuente: Tabla No 6
Elaboracion: Luis Ifiaguazo



4.2.4 ; EN QUE RANGO SE ENCUENTRA SU EDAD?

Tabla 7.- EDAD

No OPCIONES # ENCUESTAS %
1 ENTRE 15-24 ANOS 3 4
2 ENTRE 25-34 ANOS 6 9
3 ENTRE 35-44 ANOS 12 18
4 ENTRE 45-54 ANOS 32 47
> MAS DE 54 15 22

TOTAL 68 100

ANALISIS

Fuente: Investigacion de Mercado
Elaboracién: Luis Ifaguazo
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De las personas consultadas el 4% corresponde a un intervalo de edad

entre los 15-24, el 9% a personas con edades entre 25-34, el 18% a
personas con edades entre 35-44 afios, el 47% corresponde a consultados
con edades entre 45-54 y el 22% a personas con edades mayores a los 54
afos. Esto nos quiere decir que las personas que mas tienden a consumir y

gue concurren mas a adquirir este producto estan en un rango de 35 a 54

afios de edad esto no quiere decir que la mayoria de madres o padres de

familia concurren a los mercados a adquirir el producto.
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GRAFICO 5.- EDAD
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Fuente: Tabla No 7
Elaboracion: Luis Ifhaguazo

4.2.5 ; CUAL ES SU NIVEL DE EDUCACION?
Tabla 8.- NIVEL DE EDUCACION

47

@ ENTRE 15-24 ANOS
O ENTRE 25-34 ANOS
B ENTRE 35-44 ANOS
O ENTRE 45-54 ANOS
W MAS DE 54

No OPCIONES # ENCUESTAS %
1 PRIMARIA 19 28
2 SECUNDARIA 33 48
3 NIVEL SUPERIOR 16 24

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacion de Mercado
Elaboracion: Luis Ifiaguazo

52
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ANALISIS

Un 28% reflejaron que el nivel de educacion de las personas encuestadas
correspondian a que solo tienen primaria, un 48% a personas con
secundaria y un solo un 24% constaban a personas con un nivel superior.
El nivel de secundaria, y de nivel de primaria se ve reflejado que tienden a
consumir o adquirir este producto en mayor proporcion.

GRAFICO 6.- NIVEL DE EDUCACION
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Fuente: Tabla No 8
Elaboracién: Luis Ifiaguazo



4.2.6 ¢ EN QUE PRESENTACIONES ADQUIERE EL PRODUCTO?

Tabla 9.- PRESENTACION DEL PRODUCTO

No OPCIONES # ENCUESTAS %
1 POLLO ENTERO 11 16
2 POR LIBRAS 39 57
3 PRESAS SELECCIONADAS 18 27

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracién: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

54

De los encuestados el 16% consideraron que le gusta adquirir el producto

en pollo entero, el 57% por libras y el 27% presas seleccionadas; los

consumidores adquieren mas el producto por libras ya que, tanto el precio

como la cantidad se considera accesible y ajustable a su bolsillo ademas en

la mayoria de Los vendedores venden solamente libriado.
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GRAFICO 7.- PRESENTACION DEL PRODUCTO
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Fuente: Tabla No 9
Elaboracién: Luis Ifiaguazo



4.2.7 ¢ INDIQUE CUAL ES EL INGRESO QUE PERCIBE MENSUALMENTE?

Tabla 10.- INGRESOS DEL POLLO

No OPCIONES # ENCUESTAS %
1 $100 3 5
2 $200 10 15
3 $300 9 13
4 $400 6 9
5 $500 11 16
6 $700 13 19
7 $800 11 16
8 $1000 5 7

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracién: Luis Ifaguazo

ANALISIS
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Como se refleja en las encuestas el 5% de las personas que adquieren el

producto perciben ingresos equivalentes a $100, el 15% perciben ingresos

correspondientes a $200, el 13% a personas que perciben ingresos

equivalentes a $300, el 9% a personas que ganan $400, el 16% a personas

gue ganan $500, el 19% a personas que ganan $700, el 16% a personas

gue ganan $800 y el 7% a personas que ganan mil en adelante. Por lo tanto

las personas que consumen mas carne de pollo segun los encuestados son

las personas que tienen ingresos equivalentes a $700 seguidos de

personas que perciben sueldos de $500 y $800.
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4.2.8 { CUANTAS LIBRAS DE POLLO PROMEDIO CONSUME SU FAMILIA AL

MES?

Tabla N° 1

CONSUMO DEL POLLO
Tabla 11.- CONSUMO DE POLLO

No OPCIONES # ENCUESTAS %
1 15 Ibs 21 31
2 25 lbs 8 12
3 35 lbs 39 57

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracién: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

Como se puede observar el 31% de los encuestados manifestaron que en

promedio consume su familia 15 lbs de pollo al mes, 12% consumen

promedio 25 Ibs, y el 57% corresponde a 35 libras. Las personas tienden a

consumir en promedio 35 Ibs al mes segun los encuestados.
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4.2.9 ¢ A QUE PRECIO ADQUIERE USTED LA CARNE DE POLLO?
Tabla 12.- PRECIO DEL POLLO

No PRECIOS # ENCUESTAS %
1 1.30 35 52
2 1.40 19 28
3 1.50 14 20

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacion de Mercado

Elaboracion: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

57

Como se refleja en las respuestas el 52% adquiere a un precio bajo de

$1.30 este precio se debe especialmente cuando adquieren de un
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mayorista 0 de un proveedor al por mayor de este producto; el 28%
adquiere aun precio de $1.40 los consumidores manifestaron que adquieren
a este gran costo cuando compran pollo entero por lo que se rebaja el
precios al consumidor y tan solo el 20% adquieren al precio normal u oficial
que es de $1.50 ya que el mismo esta regulado por el gobierno nacional.

GRAFICO 10.- PRECIO DEL POLLO
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Fuente: Tabla No 12
Elaboracion: Luis Ifaguazo

4.2.10 ; CUANDO ADQUIERE UD EL POLLO: QUE CARACTERISTICAS
TOMA MAS EN CUENTA?

Tabla 13.- CARACTERISTICAS DEL POLLO

No OPCIONES # ENCUESTAS %
1 PRECIO 29 43
2 CALIDAD 32 47
3 PRESENTACION 7 10

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacion de Mercado
Elaboracién: Luis Ifiaguazo
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ANALISIS

Como se observa en las respuestas nos indica que el 43% de los
encuestados la cualidad que ellos elige es por el precio accesible. El 47%
por la calidad constituye la variable mas importante que toman en cuenta
las personas al momento de consumir y el 10% por la presentacion o
etiqueta. Podemos notar que el consumidor adquiere el producto
dependiendo la calidad o atributo que ofrezca el vendedor seguido del

precio bajo.

GRAFICO 11.- CUALIDADES DEL PRODUCTO
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Fuente: Tabla No 13
Elaboracion: Luis Ifiaguazo
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4.3PREGUNTAS CORRESPONDIENTES A LOS OFERTANTES DE CARNE
DE POLLO

4.3.1 SEXO:
Tabla 14.- SEXO

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 FEMENINO 39 57
2 MASCULINO 29 43

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracién: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

Se observa que el 57% que corresponde a 39 personas encuestadas
pertenecen al sexo femenino y el 43% que equivale a 29 personas
pertenece al sexo masculino. Podemos deducir que dentro de la realizacion
de las encuestas el género que oferta mas este producto es del femenino, a
pesar de que es poca la diferencia con el sexo masculino; esto equivale a

gue personas del sexo femenino predominan en la venta del producto.

GRAFICO 12.- SEXO
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Fuente: Tabla No 14
Elaboracién: Luis Ifiaguazo
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4.3.2 ¢ PARA LA VENTA, USTED DONDE OBTIENE LA CARNE DE POLLO?
Tabla 15.- ADQUISICION DE CARNE PARA VENTA

No ALTERNATIVA
1 TIENDAS MAYORISTAS
PROVEEDOR AL POR MAYOR
(PRODUCTORES DE CANTONES)
3 PRODUCTOR PROPIO

TOTAL

Fuente: Investigacion de Mercado

Elaboracién: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

# ENCUESTAS %
22 32
35 52
11 16
68 100

El 32% de los ofertantes opinaron que ellos adquieren de tiendas

mayoristas para realizar la reventa a los demandantes, el 52% adquieren

cantidades considerables de los proveedores al por mayor que llegan de

otras localidades por ejemplo de Balsas para promocionar el producto y

vender a precios bajos por lo cual aprovechan los vendedores para adquirir

el producto en grandes cantidades, y el 16% son productores propios.
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Fuente: Tabla No 15

GRAFICO 13.- ADQUISICION O REVENTA
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4.3.3 ( CUANTAS LIBRAS DE POLLO VENDE USTED AL DIA?

Tabla 16.- VENTA DE CARNE DE POLLO

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 20 Ibs 18 26
2 40 lbs 24 35
3 60 Ibs 18 27
4 80 Ibs 4 6
5 100 lbs 4 6

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacion de Mercado
Elaboracién: Luis Ifaguazo

ANALISIS

Como se observa en la respuesta nos indica que el 26% que equivalen a 20
libras de carne de pollo es lo que vende durante el dia el ofertante, el 35%
gue equivalen a 40 Ibs, el 27% vende 60 libras diarias, el 6% vende 80
libras y el 6%que equivalen a 100 libras al dia; lo que predomina en esta

encuesta es que la mayoria de ofertantes venden de 60 libras diariamente.

GRAFICO 14.- VENTA DE CARNE DE POLLO
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Fuente: Tabla No 16
Elaboracién: Luis Ifiaguazo
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4.3.4 ¢ QUE DIA DE LA SEMANA VENDE MAS CARNE DE POLLO?
Tabla 17.- DIAS DE VENTA

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 LUNES A VIERNES 22 32
2 SABADOS A DOMINGOS 46 68

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracion: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

Como se comprueba en los resultados el 32% de los encuestados
manifestaron que de lunes a viernes se vende moderadamente la carne de
pollo, y el 68% los dias sdbados y domingos expenden mas este producto.
Esto nos quiere decir que los ofertantes venden mas la carne de pollo los
fines de semana ya que existe una gran concurrencia de personas

especialmente por las ferias en cada canton durante estos dias.

GRAFICO 15.- DIAS DE MAYOR EXPENDIO
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Fuente: Tabla No 17
Elaboracion: Luis Ifiaguazo



4.3.5 ¢ A QUE PRECIO VENDE USTED LA CARNE POLLO?
Tabla 18.- PRECIO DE LA CARNE DE POLLO

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 $1.30 32 47
2 $ 1.40 23 34
3 $ 1.50 13 19

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacion de Mercado
Elaboracién: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

64

Como se refleja en las respuestas el 47% de personas venden el producto a

un precio de $1.30 esto lo realizan cuando llevan grandes cantidades; el

34% venden el producto a un precio de $1.40 cuando los consumidores

adquieren el pollo entero y el 19% de personas encuestadas venden el

producto al precio oficial de $1.50 respetando lo propuesto por el gobierno

nacional.

GRAFICO 16.- PRECIO DE LA CARNE DE POLLO
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4.3.6 ¢ EN QUE RANGO SE ENCUENTRA SU EDAD?
Tabla 19.- EDAD

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 ENTRE 18-28 ANOS 5 7
2 ENTRE 29-39 ANOS 11 16
3 ENTRE 40-50 ANOS 23 34
4 ENTRE 51 - 61 ANOS 19 28
5 MAS DE 61 10 15

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacion de Mercado
Elaboracién: Luis Ifaguazo

ANALISIS
De las ofertantes consultados el 7% corresponde a un intervalo de edad

entre los 18-28, el 16% a personas con edades entre 29-39, el 34% a
personas con edades entre 40-50 afios, el 28% corresponde a consultados
con edades entre 51-61 y el 15% a personas con edades mayores a los 61
afos. Esto nos quiere decir que las personas que mas se dedican a la venta

de la carne de pollo son personas en edades promedio entre 40-50.

GRAFICO 17.- EDAD
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Fuente: Tabla No 19
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4.3.7 (. CUANTOS SON SUS INGRESOS AL DIA POR LA VENTA DE CARNE
DE POLLO?

Tabla 20.- INGRESOS POR VENTA DE CARNE

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 $ 30 19 28
2 $ 60 27 40
3 $ 90 19 28
4 $ 120 3 4

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracién: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

Se observa que el 28% que corresponde a 19 personas encuestadas tienen
un ingreso diario de $30 por la venta de carne de pollo. El 40% obtiene un
ingreso diario de $60 por la venta de este producto, el 28% de los
encuestados obtiene aproximadamente $90 diario y un 4% que equivalente

a 3 encuestados de $120 obtiene al dia por la venta del producto.

GRAFICO 18.-INGRESO POR LA VENTA DEL PRODUCTO
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Fuente: Tabla No 20
Elaboracion: Luis Ifiaguazo



4.3.8 ¢ CUAL ES SU NIVEL DE EDUCACION?
Tabla 21.- NIVEL DE EDUCACION

67

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 PRIMARIA 6 9
2 SECUNDARIA 59 87
3 NIVEL SUPERIOR 3 4

TOTAL 68 100

Investigacién de Mercado
Elaboracién: Luis Ilaguazo

ANALISIS

Fuente:

Un 9% reflejaron que el nivel de educacién de las personas encuestadas

correspondian a que solo tienen primaria, un 87% a personas con

secundaria y un solo un 4% constaban a personas con un nivel superior.

GRAFICO 19.- NIVEL DE EDUCACION
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4.3.9 ;,COMO VENDE MAS USTED LA CARNE POLLO?
Tabla 22.- FORMA DE VENTA DE CARNE DE POLLO

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 POR LIBRAS 42 62
2 POLLO ENTERO 23 34
3 PRESAS SELECCIONADAS 3 4

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado
Elaboracion: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

De los encuestados el 62% consideraron que la venta del producto se lo
realiza por libras el 34% manifestd que vente en pollo entero, y el 4%
presas seleccionadas; los vendedores ofertan mas el producto por libras ya
gue el tanto el precio como la cantidad se considera accesible y ajustable al
bolsillo del consumidor ademas en la mayoria de las tiendas venden

solamente libriado el producto.

GRAFICO 20.- FORMA DE VENTA
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Fuente: Tabla No 22
Elaboracién: Luis Ifiaguazo



4.3.10 ¢ INDIQUE DE DONDE PROVIENE USTED?

Tabla N° 2
PROCEDENCIA DE LA PERSONA

69

No ALTERNATIVA # ENCUESTAS %
1 ZONA RURAL 10 15
2 CENTRO DE LA CIUDAD 23 34
3 OTRO CANTON 35 51

TOTAL 68 100

Fuente: Investigacién de Mercado

Elaboracion: Luis Ifiaguazo

ANALISIS

Podemos observar que el 15% de las personas que venden el producto

proceden de la zona rural, el 34% del centro de la ciudad, y el 51% de otro

Cantdén. Los vendedores la mayoria son productores que vienen de

sectores como Balsas, Marcabeli o Chilla
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GRAFICO 21.- PROCEDENCIA DEL VENDEDOR
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4.4 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
4.4.1 CONCLUSIONES
Analizando los resultados obtenidos mediante encuestas realizado tanto a

personas que consumen y venden este producto podemos inferir lo siguiente.

e El nivel de ingresos no es una influencia para que los consumidores dejen
0 consuman mas la carne de pollo.

e Segun los sondeos realizados el precio del producto es accesible para las
personas que demandan este producto al igual de las que realizan la
venta.

e Las personas del cantén tienden a consumir promedio 35 libras al mes del
producto ademas prefieren la calidad de la carne de pollo.

e Por la venta del producto se obtiene un ingreso que fluctia entre los 60 y
$90 diario lo que beneficia a los principales productores.

e Los que abastecen del producto generalmente vienen de otras localidades
Como de Balsas o Marcabeli, a expender el producto ella que ellos

producen en mayor cantidad.

4.4.2 RECOMENDACIONES
e Mejorar la calidad del producto en las diferentes tiendas, mercados o
lugares que abastecen a los consumidores.
e El producto constituye el principal alimento dentro de la canasta familiar por
lo tanto es un producto accesible con un precio modico facil de adquirir.
e Capacitar a las personas que venden el producto ya que la atencion al

cliente debe ser de vital importancia.
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CAPITULO V

5 IMPLEMENTACION DEL MODELO ECONOMETRICO
5.1 JUSTIFICACION

A continuacion se estructurara el respectivo modelo econométrico tomando

en cuenta los datos de estudios proporcionados anteriormente.

Partimos refiriéndonos al modelo a utilizar en el estudio pese a que
posteriormente se conceptualizara detalladamente; se trabajara con el
Modelo Lineal (LIN-LIN) la misma que asocia dos o mas variables de forma
gue la dependiente se calcula a partir de las independientes; verifica, estima
0 contrasta y predice a ver si las variables son determinantes o significativas

para el modelo.

Para la elaboracién del modelo se tomara en cuenta las siguientes fases o

etapas que son indispensables para la conformacién del mismo.

Partimos de la especificacion que constituye la etapa donde se explican el
objeto de analisis, temas especificos del modelo y el mas trascendental la
determinacién de las variables explicativas mas importantes tanto de

consumo (demanda) como de la venta (oferta) que definiran el modelo.

Continuamos con la estimacion que comprende el calculo de las variables
anteriormente escogidas con la ayuda de un programa informatico en este
caso se trabaja con el programa Eviews; previamente con la obtencion de
datos suficientes, homogéneos atraves de las encuestas que se realizo tanto
a compradores y vendedores; en este caso se armd una tabla de calculo

utilizando el programa SPPS STATA.
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Luego se desarrollard la validacion es decir la interpretacion de los
resultados arrojados por el célculo de las variables del modelo a ver si las

variables tanto de oferta y demanda explican a la variable endégena.

Y por ultimo la utilizacion donde se llegara a las respectivas conclusiones de
las ecuaciones utilizadas es decir si las variables inciden o no inciden en la

venta y en el consumo del producto.

5.2 ESPECIFICACION DEL MODELO
En el siguiente estudio econométrico el tipo de datos que aplicamos es el
de: datos de corte transversal (cross-Secction) los cuales miden una
variable en un momento determinado del tiempo para determinados
individuos, familias, paises, etc. Estos datos se obtuvieron a partir de
encuestas realizadas a individuos en el mercado del Canton Pasaje. El
modelo econométrico que permitira estimar la oferta y demanda de carne
de pollo en el cantdn Pasaje para afio 2013, se sustenta en variables que
inciden directamente en la compra y venta de este producto como por
ejemplo los ingresos, gustos y preferencia, los precios, toma como
referencia el mercado central del cantdbn donde se concentran tanto

productores como demandantes de este producto.

5.2.1 EXPLICACION DE LAS VARIABLES

5.2.1.1 VARIABLES PARA LOS OFERTANTES
Para los ofertantes.- Las variables escogidas para analisis econométrico
son: Variable ingresos, variable precio, variable acerca de donde proviene

el producto, y la variable forma de venta. Debido a que representan mayor



73

influencia en la venta de carne de pollo en el cantén Pasaje, segun las

estimaciones que se dieron con la variable dependiente venta del producto.

Las variables mas representativas para las personas que ofertan este

producto se muestran a continuacion:

VENTA = C(1) + C(2)*INGRESOS+ C(3)*PRECIO + C(4)*PROVENIENCIA -

C(5)*FORMA

5.2.1.1.1 VARIABLE INGRESOS
En la investigacion se pudo notar la gran influencia que tiene esta variable,
los ingresos que perciben los ofertantes diariamente por la venta de la
carne de pollo se ha encuestado a personas que expenden este producto y
se ha tomado como referencia ingresos diarios desde $30; segun los
encuestados la mayoria de ellos perciben un ingreso diario de $ 60
seguidos de otros en menor porcentaje que equivale a $ 90 a $ 30

diariamente y por ultimo seguido de ingresos de 120 dolares.

5.2.1.1.2 VARIABLE PRECIO

La variable precio del ofertante dentro de la investigacién es un parametro
de comparacion con el precio de la demanda lo que constituye una variable
de trascendental importancia; segun las muestras tomadas en el mercado
del cantén Pasaje, constituye 3 precios lo cual se demuestra que la mayoria
de los ofertantes rebajan precios que equivalen a $1.30, esto es por la
exigencia del consumidor para que le baje el precio, algunos venden al por

mayor, ademas por la cantidad de personas que ofertan el producto para
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ganar consumidores tienden a bajar el precio; seguido de un precio de $

1.40 y concluye con un pequefio porcentaje de un precio de $1.50 .

5.2.1.1.3 VARIABLE DE DONDE PROVIENE EL VENDEDOR DEL PRODUCTO
En la investigacion también se incluyé la variable proveniencia, es decir se
investiga de donde proviene el vendedor del producto, se tomé en cuenta
de la zona rural es decir de los lugares aledafios o cercanos al Canton
Pasaje, las personas que habitan ahi en el mercado se puso la opcién
centro de la ciudad y personas que vienen a vender de otros cantones
como de Marcabeli, Balsas que son los principales lugares son de se
produce en mayor cantidad la carne de pollo, en lo que se puedo notar
segun las muestras tomadas de las encuestas realizadas en el mercado del
canton Pasaje, que la mayor cantidad de encuestados provienen de otros

cantones los mismo que viene a vender el producto en el cantén.

5.2.1.1.4 VARIABLE FORMA DE VENTA
Una variable importante a considerar dentro de la investigacion es la forma
de venta de la carne de pollo la forma en que se expende el producto ya
sea por pollos en enteros, por libras o por presas seleccionadas que
algunos consumidores exigentes suelen adquirir; como resultado se obtiene
de que los ofertantes mas venden el producto libriado es decir por libras,
seguido por pollo entero y por ultimo adquieren el producto por partes
seleccionadas esto generalmente piden un segmento de personas mas

exigentes de hecho constituye un porcentaje muy bajo.
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5.2.1.2 VARIABLES PARA LOS DEMANDANTES

Para los demandantes.- las variables escogidas para el respectivo analisis
econométrico comprende las siguientes variables: caracteristicas del
producto, edad del consumidor, educacién, consumo familiar, fuente donde
adquiere el producto, ingresos, el precio del producto, la presentacion y el
sexo del consumidor; estas en forma conjunta ejercen significancia a la

variable dependiente compra o consumo del producto.

Las variables representativas para las personas que adquieren la carne de

pollo se muestran a continuacion:

CONSUMO = C(1) + C(2)*CARACTER + C(3)*EDAD + C(4)*EDUCACIO +
C(5)*FAMILIA + C(6)*FUENTE + C(7)*INGRESO + C(8)*PRECIO +

C(9)*PRESENTA + C(10)*SEXO

5.2.1.2.1 VARIABLE CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO
En la investigacion se incluye a esta variable que tiene una considerable
importancia ya que se investiga al consumidor las caracteristicas que toma
en cuenta en el momento que adquiere el producto como él precio
accesible, asi como por la calidad del producto y por la presentacién que
expenden los vendedores; se evalla al consumidor y la caracteristica mas
importante en el momento de consumir es la calidad del producto, en
realidad los encuestados se fijan en los atributos y propiedades de la carne
al momento de consumir no podrian comprar una carne de pésimas
caracteristicas esto toman en cuenta los compradores; seguido del precio

gue es accesible y por dltimo la presentacion.
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5.2.1.2.2 VARIABLE EDAD

En esta investigacion se hizo un recuento de otra variable que constituye la
edad de los consumidores distribuidos por intervalos, con respecto al
consumo o demanda de carne de pollo; segun las encuestas las personas
gue llegan a consumir mas estan en las personas que comprenden en el
segmento de 40 a 50 afos esto es tomando en cuenta solamente un
pequefio segmento de mercado las personas que demandan este producto

la mayoria suelen ser padres o madres de familia.

5.2.1.2.3 VARIABLE EDUCACION
Se toma en cuenta esta variable para investigar el nivel de escolaridad de
los consumidores encuestados la variable educacion intenta analizar el nivel
de educacién que posee los compradores los mismos que se enfrentan los
vendedores a pesar que no es trascendental pero si se lo considera en el

modelo econométrico y de hecho en el andlisis de las variables.

5.2.1.2.4 VARIABLE CONSUMO FAMILIAR DEL PRODUCTO PROYECTADO AL MES
También se toma en cuenta esta variable del consumo familiar promedio al
mes del producto que se lo considera en el modelo econométrico: Cantidad
de consumo de carne de las determinadas familias Pasajefias que
constituye una variable fundamental para el desarrollo del proyecto.
Pues se tomdé en cuenta varios promedios de consumo mensual del
producto entre las quince libras, veinticinco libras y treinta y cinco libras;
siendo este Ultimo, segun los encuestados de mayor importancia ya que al

mes la familia consume 35 libras del producto.
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5.2.1.2.5 VARIABLE FUENTE DE ADQUISICION DEL PRODUCTO
Otra variable que se analiza es la fuente donde el consumidor adquiere mas
el producto la misma que puede ser en el mercado ya que existen puestos
donde expenden la carne de pollo, otra opcién son los proveedores que
llegan a vender en gran cantidad a la ciudad; segun las personas
encuestadas adquieren el producto, mas del mercado ya que existe varios

locales donde las personas pueden escoger para adquirir el producto.

5.2.1.2.6 VARIABLE INGRESO
En esta investigacion se analiza el ingreso del consumidor que es una
variable de mucha importancia para el modelo; comprende sondear los
ingresos que perciben los compradores en realidad varian empezando
desde los $100 hasta mas de $1000, lo que se intenta analizar a ver si el
ingreso influye directamente en el modelo econométrico de la demanda.
Entre los ingresos de los encuestados sobresale en mayor cantidad los que

gana $600

5.2.1.2.7 VARIABLE PRECIO
En la investigacion también se pudo notar la gran influencia que tiene la
variable del precio para adquirir este producto, por lo regular las personas
adquieren en mayor cantidad a un precio menor que al precio oficial; la
mayoria de personas acceden donde los precios estan bajos, a pesar de
gue el precio del producto esta regulado ademas algunos encuestados
adquieren a los grandes mayoristas o suelen rebajarles el precio cuanto

compran en grandes cantidades; luego las personas encuestadas
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respondieron de que adquieren a un precio de $1.40 que también es

accesible para el consumidor

5.2.1.2.8 VARIABLE PRESENTACION DEL PRODUCTO

Tomando en cuenta la variable presentacion del producto, en el sondeo que
se efectud se pudo detectar que la presentacion del producto es influyente
cuando se llega a adquirir o consumir la carne de pollo.

Pueden adquirir ya sea como pollo entero, libreado o como presas
seleccionadas. En el resultado de las encuestas las personas tienden
adquirir por libras mayoritariamente; algunos consumidores encuestados de
ingresos mayores manifestaron que para ellos se le hace mas factible

comprar pollos enteros.

5.2.1.2.9 VARIABLE SEXO
En el sondeo que se efectué se pudo notar que otra de las variables de
menor importancia comprende al sexo del consumidor es referencial en el
modelo que también se trata de identificar cuantas personas del sexo
femenino y masculino consumen mas el producto, en lo que sobresale es el

sexo femenino quien constituye de mayor cantidad de los encuestados.

5.3 ESTIMACION DEL MODELO
Para la estimacion del modelo utilizaremos un programa informético como
es el Eviews el mismo que es el mas recomendado para realizar

estimaciones de un modelo; se aplicara por separado la oferta y demanda.
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Al estimar la funcion de ingreso-consumo se busca encontrar la relacién
directa que tienen las variables independientes con la variable dependiente,
para nuestro proyecto se realizara el analisis econométrico por separado
tanto para los ofertantes y demandantes de este producto para obtener una
visibn mas clara respecto a la investigacion y ademas obtener un analisis

de las variables que influyen en la venta o compra de este producto.

5.3.1 MODELO LINEAL

El modelo funcional que se escogio para el respectivo analisis econométrico,
es el modelo conocido como lineal lineal (Lin — Lin), el cual es un instrumento
esencial para la obtencion de datos mucho mas claros y resultados mas
precisos, los cuales permitirAn una mejor valoracion e interpretacion de los
resultados que nos da la misma que asocia dos o mas variables de forma
gue la dependiente se calcula a partir de las independientes; verifica, estima
0 contrasta y predice a ver si las variables son determinantes o significativas

para el modelo.

5.3.1.1 ESTIMACION MEDIANTE M.C.O.

Lo que pretende el método de minimos cuadrados ordinarios es obtener una
buena estimaciéon del pardmetro betas del modelo y las constantes
minimizando la sumatoria de las fallas regularmente se busca que el valor de

estos errores sea cercanos a 0.

También son aquellos que minimizan los residuos al cuadrado. Este método
de estimacion se aplicara para los ofertantes y demandantes del producto,

mediante un programa informatico.
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A continuacién se estimara con el programa informatico que comprende al

Eviews 7 previamente se tiene el tipo de variables y se utiliza una base de

datos BM SPPS STATA:

5.3.1.1.1 ESTIMACION OFERTA

Calculado en el programa EVIEWS:

VENTA =

0.996425290114 + 0.88345141657

GRAFICO 22.- EVIEWS OFERTA

-4.1271513802 + 0.781218545487 + 1.49734995688

[‘u"iew Proc | Chject | | Print | Mame | Freeze | | Estimate | Forecast | Stats | Resids
Dependent Variable: VENTA
Method: Least Squares
Date: 09/20M15 Time: 07:57
Sample: 1 68
Included observations: 68
Yariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -4 127151 24 09368 -0.171296 0.8645
INGRESOS 072812149 0.051158 15 27058 0.0000
PRECIO 1.497350 16.71117 0.089602 0.9289
PROVENIE -0.996425 1.8087849 -0.550880 0.5837
FORMA 0.8833451 2170020 0407117 0.6853
R-squared 0807732 Mean dependentwvar 45 838235
Adjusted R-squared 0.795524 3S.D. dependentwvar 22141649
5. E. of regression 1001225 Akaike info criterion 7516182
Sum squared resid 6315450 Schwarz criterion 7679382
Log likelinood -260.5502 Hannan-Ciuinn criter. 7.5830847
F-statistic GEAAGG6YE  Durbin-Watson stat 1.826087
Prob(F-statistic) 0.000000

5.3.1.1.2 ESTIMACION DEMANDA

Calculado en el programa EVIEWS:
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CONSUMO = 0.872279419136 + 0.242303234933 + 0.110590772044 +
0.205774867327 - 0.0242936788324 - 0.279694045996 -
0.00192478587417 + 0.884311458187 - 0.117892988101 -

0.199999382396
GRAFICO 23.- EVIEWS DEMANDA

=

-

(=] Equation: CUARENTAYOCHO Workfile: DEMANDA - KL48 YA ESTA.. — 0 X

[UiewIPrncIDbject] [PrintINameIFreeze] [EstimatelFnrecastlﬁtatslﬂesids]

Ciependent Variable: COMSLUIMO
Method: Least Squares

Date: 0942115 Time: 0729
Sample: 1 68

Included observations: 68

m

Variable Coefficient Sid. Error t-Statistic Prokb.
C 0872279 0.962145 0.9065938 0.3684
CARACTER 0242303 0086298 2.807750 0.0068
EDAD 0.110591 0.053639 2061771 0.0437
EDUCACIO 0205775 0072967 2820116 0.0066
FamILLA -0.024294 0007383 -3.290599 0.0017
FUEMTE -0.279694 0122506 -2.283102 0.0261
INGRESO -0.001825 0000252 -7 634954 00000
PRECIO 0.2884311 0666873 1.326047 0.1900
PRESEMTA -0.117893 0080673 -1.461360 0.1493
SEXO -0.1999949 0106935 -1.870288 0.0665
R-s=quared 0.786102 Mean dependentwvar 0779412
Adjusted R-squared 0752911 3S.D. dependent var 0.825807
S.E. ofregression 0410493 Akaike info criterion 1192136
Sum squared resid Q773248 Schwarz criterion 1.518534
Log likelihood -30.53262 Hannan-CQuinn criter. 1.321465
F-statistic 23.68415 Durbin-Watson stat 2059828

Prob(F-statistic) 0.000000

5.4 VALIDACION DEL MODELO

5.4.1 ANALISIS DE LAS VARIABLES DE LA OFERTA

COEFFICIENT
En la variable ingresos
Se analiza la primera variable del modelo de la oferta y se puede notar que

posee un coeficiente (coefficient 0.781219), por lo que esta variable es
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determinante para el consumo, y para el modelo, debido a que sus
resultados son muy apegados a la realidad y que su probabilidad de
significancia es menor al 5 por ciento, lo que indica que las personas que
ofertan este producto mientras mas vendan la carne de pollo obtienen un
margen de ganancia de $0.78 centavos de dolar.

En la variable precios

Analizando el precio que es imprescindible para el modelo, en lo que le
corresponde a esta variable su coeficiente posee un valor de (1.497350)
siendo significativo para el modelo de oferta, esto equivale a que por cada
libra de venta de carne de pollo, los vendedores podran ofertar hasta el
precio de $1.50 por el producto que ofertan; si nos damos cuenta esto es
verdad en la vida real, ya que los consumidores no pagarian mas de ese

precio que es el tope o también llamado precio maximo de consumo.

En la variable proveniencia

Podemos notar que en esta variable su coeficiente es de (-0.996425)
realmente no es significativa para el modelo; analizando el lugar de donde
proviene el vendedor podemos establecer que tiene poca trascendencia en

el momento de explicar la venta del producto.

En la variable forma o como se vende mas el producto

Se puede observar que debido a su (coeficiente de 0.883451), esta variable
tiene una significancia en el modelo; la forma en que se logra expedir el
producto posee una relevancia considerable. Esto equivale a que los

vendedores obtienen $0.88 centavos de dolar mas en margen de ganancia
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segun la forma en que logran vender el producto por ejemplo: los
vendedores prefiere vender mas por libras ya que si lo hace por pollo entero
la ganancia va ser menor; a veces tiene el producto més cantidad de peso,
al igual que las presas seleccionadas que constituye partes del producto

gue ofertan las personas.

R-squared (Coeficiente de determinacion)

El R-squared es de 0.807732, esto significa que aproximadamente el 81%
de las variaciones en las ventas son explicadas por las variaciones del

ingreso, precio, proveniencia y la forma de venta del producto.

Por lo tanto el R-squared si es significativo ya que su valor es mayor al 75%

gue es el valor minimo para su significancia.

Ajusted R-squared

El Ajusted R-squared es de 0.795524, lo que quiere decir que
aproximadamente el 80% de las variaciones en la comercializacion o venta
son explicadas por las variaciones del ingreso, precio, proveniencia y la
forma de venta del producto que tengan los ofertantes, sin importar el
numero de observaciones que se tenga.

Analizando y observando en el caso del Ajusted R-squared si es
significativo ya que su valor es mayor al 75% que al igual que el R-squared

también se necesita o es el valor minimo para su significancia.
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Prob (F-statistic)
La Prob (F-statistic) obtenida (0.0000) en este caso es menor a la
probabilidad dada que es de 0.05, lo que quiere decir que la hipotesis nula
de que los betas del modelo en forma conjunta si son significativos, si se
acepta. En consecuencia los betas del modelo en forma conjunta si son

significativos o ejercen un relevante significancia.

Prueba de Normalidad Oferta.-

La normalidad se caracteriza por su media y varianza como se observa en
el grafico posee en algo una conformacién simétrica ya que pondera mas
los valores centrales que los valores de los costados; en cuanto a la oferta
los datos en parte siguen una distribucion normal hasta parte de la media
luego se muestra despoblado datos esto se debe en parte a la pequefia

cantidad de encuestas que se realizo a ofertantes.
GRAFICO 24.- NORMALIDAD

Series: Residuals
124 — Sample 1 68
— Observations 88

Mean -7.80e14
R Median 0.750179

Maximum 13.18020
% Minimum  -11.84108

Std. Dev. 4817171
Shewness 0.833432

. Kurtosis 4 554814
; |_| —| |_| Jarque-Bera 14.72187
T

i L Probability 0.000838

1

Fuente eviews 7. Investigacion Luis Ifaguazo
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Prueba de Heterocedasticidad de la Oferta

Calculando la heterocedasticidad en Eviews mediante el contraste de White

nos da los siguientes valores:

[‘ufiewIProcIObject] [PrintINameIFreeze] [EstimateI Forecastlstats I Residsl

Heteroskedasticity Test: White

F-statistic 1.220680 Prob. F(14,53) 02821
Obs*R-squared 16.68255 Prob. Chi-sSquare(14) 0.2735

Entonces a la luz de lo dicho en lo que tiene que ver con la oferta , ambos
estadisticos propuestos afirman dadas sus probabilidades que no existe
heterocedasticidad ya que los valores de dichas probabilidades son
mayores a 0.05. Ademas observando que el valor critico es 16.68 por ende
se acepta la hipétesis nula de que existe homocedasticidad y podemos

afirmar entonces que no existe heterocedasticidad.

5.4.2 ANALISIS DE LAS VARIABLES DE LA DEMANDA

COEFFICIENT
En la variable caracteristicas del producto

Constituye el primer beta del modelo, su coeficiente es de 0.242303; es un
valor significativo para el modelo; nos explica que por la adquisicion del
producto tomando en cuenta su calidad, la presentacion o el precio del
producto las personas estan dispuestas a pagar hasta $0.24 esto se daria
en los supermercados ya que se incluye costos de etiquetado, enfundando
etc. entre otros factores. En las encuestas se pudo notar que las personas
de un nivel social medio prefieren consumir en los supermercados debido al
higiene y a otros factores destacables que presentan al momento de

expenderse el producto.
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En la variable edad

Se analiza esta variable su coeficiente que es de (0.110591). Esto nos da a
entender que a medida que las personas estan en un rango mayor de edad
gastan $0.11 centavos de ddlar por la adquisicién de una libra de carne de
pollo esto puede ser porque algunos prefieren adquirir en los
supermercados o tiendas mayoristas. Comprende una variable en parte

significativa para el modelo y que incide en el consumo en forma conjunta

En la variable educacion

Analizando esta variable se puede verificar que su coeficiente es de
(0.205775). Lo que significa que las personas con diferentes niveles de
escolaridad entre ellos primaria, secundaria o nivel superior, cuando compra
o consumen el producto varia en 0.21 centavos mas dependiendo donde lo

adquieran ya sea en el Mercado central, tiendas o supermercados.

Variable precio

Constituye un beta trascendental para el modelo, su coeficiente es de
0.884311; esto nos explica que las personas cuando adquieren en grandes
cantidades el producto le sale a un precio de hasta 0.88 centavos;
recordemos que es un producto de primera necesidad y abunda en el
medio, y el mismo constituye un producto basico de la canasta familiar.
Variable presentacion del producto

El coeficiente de esta variable es de (-0.117893) Esta variable de manera
individual no es realmente significativa ya que las personas al momento de

consumir prefieren hacer la mayoria por libras antes que por producto
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entero o producto seleccionado; pero en si en forma conjunta inciden a que

las variables tengan significancia para el consumo.

En la variable familia

Se puede notar que su coeficiente es negativo de (-0.024294). Esta variable
de manera individual no es realmente significativa ya que las familias
pueden consumir mas de los intervalos de cantidad de libras que se
describi6 en la encuesta; pero en forma conjunta inciden a que las variables

tengan significancia para el consumo.

En la variable de donde adquiere el producto (fuente)

Se analiza este beta y se puede observar que su coeficiente es negativo de
(coefficient -0.279694) lo que significa que esta variable de manera
individual no tiene relevancia para el modelo; pues el consumidor al
momento de adquirir no se fija en la fuente o lugar de compra la mayoria
prefiere hacer en el lugar mas cercano; pero en forma conjunta inciden a

gue las variables tengan significancia para el consumo.

En la variable ingreso

Se analiza y se puede observar que su coeficiente es negativo de
(coefficient -0.001925) lo que significa que esta variable de manera
individual no tiene relevancia para el modelo; ya que el precio accesible del
producto es realmente bajo por lo tanto no incide para que el ingreso tenga
relevancia en el modelo, recordemos pero que en forma conjunta inciden a

gue las variables tengan significancia para el consumo.
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En la variable sexo
Se analiza y se puede observar que su coeficiente es negativo de
(coefficient -0.1999999) lo que significa que esta variable de manera
individual no tiene relevancia para el modelo; anlizando el sexo de las
personas no puede inferir en el modelo ya que al momento de consumir lo
puede hacer un hombre o una mujer pero en forma conjunta inciden a que

las variables tengan significancia para el consumo.

R-squared (Coeficiente de determinacion)

Si analizamos El R-squared que comprende a 0.786, es decir
aproximadamente el 79% de las variaciones del consumo son explicadas
por las siguientes variables: precio, ingreso, educacion, sexo, fuente de
donde adquieren el producto, caracteristicas del producto, consumo
familiar, edad, y la presentacion del producto. Si analizamos este porcentaje
es significativo para dar la explicacion a la variable endb6gena que
comprende al consumo. Entonces el R-squared como podemos notar es
significativo ya que su valor es mayor al 75% que es el valor minimo para

su significancia.

Ajusted R-squared

El Ajusted R-squared es de 0.75, lo que quiere decir que aproximadamente
el 75% de las variaciones en la demanda son explicadas por las siguientes
variables: precio, ingreso, educacion, sexo, fuente de donde adquieren el
producto, caracteristicas del producto, consumo familiar, edad, y la

presentacion del producto. En este caso analizando el Ajusted R-squared si
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es significativo ya que su valor es el 75% que al igual que el R-squared

también es el valor minimo para su significancia.

Prob(F-statistic)

La Prob(F-statistic) obtenida en este caso es menor a la probabilidad dada
de 0.05, lo que quiere decir que la hipétesis nula de que los betas del
modelo en forma conjunta si son significativos, si se acepta. Por lo tanto los

betas del modelo en forma conjunta si son significativos.

Prueba de Normalidad demanda.-

Visualizando la prueba de normalidad de la demanda se puede notar que
posee un comportamiento asimétrico es decir en la parte del medio mas
elevado que a los costados a pesar de que en partes se encuentra un poco
despoblado es por la falta de encuetas solamente se realizé 68, por lo tanto

es normal y minimiza los errores.

Gréafico normalidad demanda

Series: Residuals
12+ Sample 1 88
Crbservations S8

Mean &.25e-16
s Median -0.07T0854
Mazcimum 1.488038
5 ] Minimum -0.849282
Std. Dewv. 0.381928

Skewness 1.278778
- Kurtosis 5.432309
Jargue-Bera 25.296534
a4 | L L A
a6 a 10

I 1 u 1 u L T 17 Probability 0. 000000
-6 04 -0z a9 az a4 as X 1z 14

Fuente:eviews 7 resultado Luis Ifaguazo

Prueba de Heterocedasticidad de la demanda

Calculando la heterocedasticidad en Eviews mediante el contraste de White

nos da los siguientes valores:
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[‘u"iewIProchbject] [PrintINamelFreeze] [EstimatelForecastlStatisesids] I
TTETE T US TE Oa S ICIy TEST VTS
F-statistic 2.186903 Prob. F(52,15) 0.0438
Obs*R-squared 6007576 Prob. Chi-Square(52) 0.2064

Entonces a la luz de lo dicho, ambos estadisticos propuestos afirman dadas
sus probabilidades que no existe heterocedasticidad ya que los valores de
dichas probabilidades son mayores a 0.05. Ademas observando que el
valor critico es 60.076 por ende se acepta la hipotesis nula de
homocedasticidad y podemos afirmar entonces que no existe

heterocedasticidad.

5.5 UTILIZACION DEL MODELO

CONCLUSIONES

Una vez analizado a través de modelo econométrico las variables que

influyen tanto en la oferta y demanda del producto se puede concluir:

e En la venta del producto, sus coeficientes que constituyen las betas
del modelo como son ingresos, precios, forma de venta ademas de la
proveniencia del producto estas explican al modelo relativamente,
entonces se denota que son trascendentales en el momento que se
oferta la carne de pollo ademas que contribuyen a que consuman mas

las personas.

¢ En la oferta aproximadamente el 81% de las variaciones en las ventas
son explicados por las variaciones como son ingresos, precios, forma

de venta ademas de la proveniencia del producto.
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En la demanda del producto es decir en el consumo de carne sus
variables explicativas son significativas entre todas conjuntas influyen
en la variable endégena que comprende el consumo, por variables
explicativas cuyo recorrido tenga una gran dispersion ademas por
omitir algunas variables relevantes.

Las personas optan por vender mas el producto a través de las
variables que influyen significativamente como son la fuente de donde
ellos adquieren o producen para el expendio del producto.

El objetivo propuesto al inicio del trabajo a ver si existe un incremento
de consumo y comercializacion de la carne de pollo el Canton Pasaje
se cumple en parte ya que la venta existe una tendencia de
crecimiento y en la demanda también existe un incremento pero en
pequefia proporcion.

Por lo tanto se concluye y se ratifica que existe una tendencia en
crecimiento en la oferta de la carne de pollo pues con el pasar de los
afios también se ira incrementando este campo de produccion que

sirve de alimento para millones de personas.
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ANEXO 1

CROQUIS DEL CANTON PASAJE
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ANEXO 3

UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
CARRERA DE ECONOMIA

ENCUESTA DIRIGIDA A COMPRADORES COMO
SUPERMERCADOS Y TIENDAS DEL CANTON PASAJE.

11. Sexo:
Masculino

Femenino

12.¢,Con qué frecuencia usted consume carne de pollo?
Diario
Tres veces por semana

Dos veces por semana

13.¢,Do6nde adquiere usted el pollo?

Mercado

Proveedor al por mayor (productores de cantones)

14.:En qué rango se encuentra su edad?

Entre 15-24 afos
Entre 25-34 afos
Entre 35-44 afios
Entre 45-54 afios

Mas de 54 afos

15.¢Cuédl es su nivel de educaciéon?

Primaria
Secundaria

Nivel Superior

98
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16.¢En qué presentacion adquiere el producto?

Pollo entero
Por libras

Presas seleccionadas

17.¢Indique cudl es el ingreso que percibe mensualmente?

18.¢Cuéantas libras de pollo promedio consume su familia al mes?

15 Ibs
25 |bs
35 1bs

19.¢,A qué precio adquiere usted el pollo?:

1.30
1.40
1.50

20.Cuando adquiere Ud. el pollo ¢Qué caracteristica toma mas
cuenta?

Precio
Calidad

Presentacion
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ANEXO 4

UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
CARRERA DE ECONOMIA

GUIA DE ENCUETA
ENCUESTA DIRIGIDA A VENDEDORES COMO

SUPERMERCADOS Y TIENDAS DEL CANTON PASAJE.

11.Sexo:
Masculino

Femenino

12.¢Para la venta, usted donde obtiene la carne de pollo?

Tiendas

Proveedor al por mayor (productores de cantones)

Productor propio

13.¢Cuantas libras de pollo vende usted al dia?

20 Ibs
40 Ibs
60 Ibs
80 Ibs
100 Ibs

14.¢Qué dias de la semana vende mas carne de pollo?

Lunes a viernes

Sabado a domingo

15.¢A qué precio vende usted la carne pollo?

$1.30
$1.40
$1.50

16.¢En qué rango se encuentra su edad?

Entre 18-28

100
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Entre 29-39
Entre 40-50
Entre 51-61
Mas de 61
17.¢Cuéantos son sus ingresos al dia por la venta de carne de pollo?

$30
$ 60
$90
$120

18.¢,Cual es su nivel de educacion?

Primaria
Secundaria

Nivel Superior

19.¢,Como vende mas usted la carne pollo?

Por libras
Pollo entero

Presas seleccionadas

20.¢Indique de donde proviene usted?

Zona rural
Centro de la ciudad

Otro cantén
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