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Resumen

La presente investigacion tiene como objetivo analizar cdmo el proyecto audiovisual
Aventureros CS6 aporta al fortalecimiento cultural y a la promocion turistica de las parroquias
rurales de la provincia de El Oro, Ecuador. Estas localidades, a pesar de su riqueza patrimonial
y natural, enfrentan limitaciones en recursos, infraestructura y estrategias de promocion, lo que
ha dificultado su posicionamiento como destinos turisticos. Bajo un enfoque cualitativo, se
aplicaron técnicas como andlisis de contenido de la serie, entrevistas en profundidad a expertos
y representantes institucionales, y grupos focales con lideres comunitarios de las parroquias
intervenidas. Los resultados muestran que Aventureros CS6 integra de manera efectiva
elementos visuales y narrativos que rescatan el patrimonio tangible (arquitectura, paisajes,
infraestructura histérica) e intangible (musica, danzas, gastronomia, saberes ancestrales),
generando un discurso audiovisual que refuerza la identidad local y fomenta el sentido de
pertenencia. Asimismo, el proyecto contribuye a la construcciéon de una marca territorial
coherente y atractiva, fortaleciendo el turismo comunitario y promoviendo un desarrollo
sostenible. Se concluye que este tipo de producciones representan herramientas estratégicas de
comunicacion para visibilizar territorios historicamente relegados, dinamizar la economia local
e incentivar la participacion ciudadana en la gestion cultural y turistica.

Palabras clave:

Comunicacion; Patrimonio cultural; Turismo; Audiovisual; Desarrollo territorial; Identidad

local
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Abstract

This research aims to analyze how the audiovisual project Aventureros CS6 contributes to the
cultural strengthening and tourism promotion of rural parishes in the province of El Oro,
Ecuador. Despite their rich cultural and natural heritage, these localities face limitations in
resources, infrastructure, and promotion strategies, which have hindered their positioning as
tourist destinations. Using a qualitative approach, the study applied techniques such as content
analysis of the series, in-depth interviews with experts and institutional representatives, and
focus groups with community leaders from the parishes involved. The results show that
Aventureros CS6 effectively integrates visual and narrative elements that showcase tangible
heritage (architecture, landscapes, historical infrastructure) and intangible heritage (music,
dances, gastronomy, ancestral knowledge), generating an audiovisual discourse that strengthens
local identity and fosters a sense of belonging. The project also contributes to building a
coherent and attractive territorial brand, reinforcing community-based tourism and promoting
sustainable development. It is concluded that such productions are strategic communication
tools to give visibility to historically marginalized territories, boost the local economy, and

encourage citizen participation in cultural and tourism management.
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Capitulo 1. Contextualizacion del Estudio

1.1 Justificacion

La presente investigacion surge de la necesidad de comprender el papel que juega el audiovisual
en la promocion y desarrollo cultural y turistico de las parroquias rurales de la provincia de El
Oro, ubicada en la region de Costa del Ecuador. Esta region se caracteriza por su mega
diversidad cultural, paisajes naturales, costumbres, leyendas y tradiciones, que la convierten en

un destino turistico potencial.

Sin embargo, a pesar de su riqueza cultural y natural, las parroquias rurales y natural, enfrentan
desafios significativos para promover y desarrollar su turismo, en ese sentido la investigacion
busca explorar como los productos audiovisuales pueden contribuir a preservar y transmitir la
riqueza cultural de estas parroquias, y como pueden transformar estos sectores en destinos

turisticos atractivos.

La promocion del desarrollo cultural y turistico en el sector rural es fundamental para el
crecimiento econémico y social de estos cantones. Los proyectos como Aventureros CS6, ha
demostrado tener cierta efectividad, las razones de este estudio inciden en conocer los
beneficios que establecen para los GADS Parroquiales. Por ende, se considera necesario
establece la relacion que existe en el uso de estos proyectos y el aumento de desarrollo cultural
y turistico de estos sectores rurales para asi poder dimensional y promocionar el desarrollo de

nuevos proyectos.

Al analizar la efectividad de estos proyectos, se pueden identificar oportunidades para mejorar
la calidad de vida de las comunidades locales y promover un desarrollo sostenible. Es
importante destacar la falta de inversion y promocion de estas areas puede llevar a la pérdida
de la identidad cultural y turistica. La investigacidon sobre la efectividad de proyectos como
Aventureros CS6 también contribuyen a la identificacion de buenas practicas y lecciones

aprendidas que pueden ser aplicadas en otros proyectos e iniciativas similares.

En la era actual, las redes sociales y los productos audiovisuales han revolucionado la forma en
que se promociona y se desarrolla el turismo. Los productos audiovisuales como los videos, las
peliculas y los documentales, pueden ser herramientas indispensables para mostrar la riqueza

natural de las parroquias y para atraer turistas. Por lo tanto, es fundamental investigar coémo
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estos productos pueden ser utilizados de manera efectiva para promover y desarrollar el turismo

en estas areas.

1.2 Planteamiento del problema

La falta de aprovechamiento de los productos audiovisuales como herramienta para el
desarrollo cultural y turistico de las parroquias de toda la provincia de El Oro incurre a que
ciertos sectores que podrian tener un desarrollo turistico relevante terminen siendo relegados o
marginados en este sector, a pesar de tener las caracteristicas o especificaciones que podrian
ayudar a las comunidades a través de la promocidn cultural y turistica del mismo sector.

El desarrollo de contenidos inadecuados dentro de la promocion de estos lugares, algunos
miembros de la comunidad pueden llegar a crear contenidos y videos que no tienen la
promocion o manejo adecuados de redes para que un contenido salga en redes, esto subraya la
necesidad de un equipo de comunicacion especializado en garantizar contenido que sea visto y
compartido por un publico relevante. Los contenidos inadecuados pueden ser definidos como
aquellos que no reflejan de manera precisa y atractiva la riqueza cultural y natural de la
provincia, lo que puede llevar a una falta de interés y compromiso por parte de los visitantes y
la comunidad local,

La falta de contenidos adecuados también puede ser atribuida a la falta de recursos y capacidad
técnica para crear contenidos de alta calidad. Muchas de las parroquias de la provincia de El
Oro tienen limitaciones en términos de recursos financieros y humanos, lo que puede hacer que
sea dificil para ellas crear contenidos que sean atractivos y efectivos. Ademas, la falta de
infraestructura y tecnologia adecuada para limitar la capacidad de las parroquias para crear y

difundir contenidos de manera efectiva.
1.3 Problema de investigacion

1.3.1 ;Cémo contribuyen los productos audiovisuales, como Aventureros a potenciar la

identidad cultural y turistica de las parroquias rurales?

[ Qué elementos narrativos y visuales en Aventureros fortalecen la identidad cultural?

(Como impactan estos productos en la promocion turistica de las parroquias rurales?
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1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

Analizar como el proyecto audiovisual Aventureros CS6, aporta al fortalecimiento cultural y la

promocion turistica de parroquias rurales de la Provincia de El Oro.

1.4.2 Objetivos Especificos

e Comprender los elementos visuales y narrativos empleados en Aventureros CS6 para
destacar la riqueza cultural y turistica.

e Identificar la percepcion del Consejo Nacional de Gobiernos Parroquiales Rurales del
Ecuador (CONAGOPARE) y con los del GADS Parroquiales sobre la efectividad de los
productos audiovisuales.

e Proponer estrategias para maximizar el uso de productos audiovisuales en la promocion

cultural y turistica.

pag. 13



Capitulo 2. Antecedentes del tema
2.1.Desarrollo Cultural y Turistico en la ruralidad

2.1.1 Interculturalidad

La interculturalidad, como principio orientador en sociedades plurales, se entiende actualmente
como un proceso dindmico que promueve la interaccion equitativa entre distintas culturas, en
este marco se reconoce no solo la diversidad étnica, sino también lingiiistica, religiosa y
nacional fomentando una convivencia basada en el respeto mutuo. Segin la Revista

Reicomunicar citado por Ramos et al. (2024):

La interculturalidad es la comunicacion e interaccion entre personas y grupos con una
identidad cultural especifica, en la que las ideas y acciones se intercambian de forma
equitativa, reconociendo y respetando las diferencias culturales, con el objetivo de

fomentar la convivencia armonica y el entendimiento mutuo. (p.62)

En contexto a lo anterior, la definicion subraya el caricter relacional del concepto y su
importancia para construir sociedades mas inclusivas, En la constitucion (2008) del Ecuador, el
articulo 1 menciona que “el Ecuador es un Estado constitucional de derechos y justicia, social,
democratico, soberano, independiente, unitario, intercultural, plurinacional y laico. Se organiza

en forma de republica y se gobierna de manera descentralizada” (p.8).

Este reconocimiento juridico obliga al Estado a garantizar y promover la diversidad cultural y
los derechos colectivos, en base a lo anterior, la interculturalidad también contribuye
directamente a la afirmacion identitaria y al sentido de pertenencia de las comunidades, como
lo afirman los autores Quichimbo et al. (2022) de la Revista de Ciencias Sociales de la

Universidad Central del Ecuador:

El articulo 1 de la constitucién determina que el Ecuador es un pais intercultural, donde
se reconoce y garantiza a las comunidades, pueblos y nacionalidades el derecho a
mantener, desarrollar y fortalecer su identidad, sentido de pertenencia, tradiciones
ancestrales y formas de organizacion social [...] siendo el Estado el garante de la

proteccion de los derechos de los colectivos sociales. (pp.36-38)
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De esta forma, el criterio de interculturalidad se posiciona como eje clave para fortalecer la
cohesion social y la equidad cultural, cuando se traslada este enfoque a contextos rurales
diversos como los que se encuentran en la provincia de El Oro, se vuelve evidente la necesidad

de incorporar la interculturalidad como herramienta de desarrollo territorial.

Investigaciones en otros entornos rurales del pais ofrecen aportes valiosos. En un estudio

realizado por Medrano (2018) sobre la interculturalidad en zonas rurales, sefala:

La interculturalidad se funda y se recrea a partir de una percepcion sociocultural muy
dinamica considerando la diversidad como espacio, que no solo es étnica, sino también
cultural. Es en este contexto donde la interculturalidad adquiere un rol fundamental en

la convivencia y en la construccion social. (p.61)

Este planteamiento se refleja claramente en El Oro donde convergen comunidades mestizas,
afroecuatorianas e indigenas, y donde las festividades, practicas agricolas y expresiones
culturales dan cuenta de una rica interaccion intercultural, integrar este enfoque en politicas
publicas, educacion y proyectos sociales permite valorar las identidades locales y consolidar un

desarrollo con pertinencia cultural y sentido de pertenencia comunitario.

Por otra parte, la representacion de la interculturalidad en Aventureros resalta el reconocimiento
y respeto hacia las distintas manifestaciones culturales presentes en las parroquias rurales,
promoviendo una vision integradora del territorio, a través de los personajes, sus tradiciones y
formas de vida, se evidencian practicas y cosmovisiones propias de diversos grupos sociales,
con énfasis en los pueblos afroecuatorianos y montubios, esta diversidad cultural enriquece el

contenido audiovisual y proyecta un mensaje de inclusion que refuerza la identidad colectiva.

2.1.2 Recursos culturales
Cada vez es importante tener en cuenta que los recursos de cultura e identidad inciden en el

desarrollo econdémico de una comunidad o pais. Segun Carvallo et al. (2022):

En la «relacion territorio y desarrollo cultural» se describen un conjunto de acciones
especializadas para impulsar los emprendimientos y gestionar los recursos disponibles

del ambito cultural en un territorio determinado; asi como para propiciar la conduccion
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politica de las interacciones de la diversidad cultural de la poblacion con dichos

emprendimientos (p. 6).

Sandoval (2022) nos dice en su estudio: “Para que un bien cultural sea considerado como
patrimonio debe, basicamente, poseer valor simbolico o significar algo para alguien; y segun la
trascendencia de este valor, puede tener cardcter universal, nacional o local; resultando en
objetos Unicos e irrepetibles” (p. 75-76). También Marin et al. (2021) citando a CONACULTA
(2004) indicaron:

El patrimonio cultural material o tangible, se refiere a los numerosos bienes culturales,
obras, objetos, edificaciones, que adquieren relevancia con el paso del tiempo y es una
herencia fisica que tambien contempla manuscritos historicos, codices, obras de arte,
instalaciones industriales significativas que representan procesos historicos o

arquitectura vernacula representativa de pueblos y comunidades. (p. 147)

En base a lo anteriormente expuesto, los recursos culturales y el proyecto destaca expresiones
tangibles e intangibles como rituales, danzas, leyendas y gastronomia tipica de cada parroquia
visitada, estos elementos se integran en la narrativa con naturalidad sin caer en la folklorizacion
ni en el exotismo permitiendo al espectador valorar el patrimonio local desde su cotidianidad,
el enfoque audiovisual respeta los contextos socioculturales en los que se originan estas
précticas, lo cual contribuye a su legitimacidon como parte fundamental de la identidad
territorial, de esta manera, el proyecto fortalece el sentido de pertenencia en las comunidades y

ofrece una ventana para el reconocimiento externo del valor cultural local.

2.1.3 Recursos turisticos

Es la riqueza de las comunidades que le dan un valor cultural en su historia, geografia y
tradiciones que se ha ido transmitiendo de generacion en generacion. Lujan et al. (2022) lo

sostiene:

La valorizacion de los recusos culturales en el ambito turistico es algo muy fundamental
en el desarrollo de una comunidad o pais y tan importante ensefiar y educar a todos sus
miembros, crear una conciencia que conecte a las personas hacia una meta y un fin

comun como es el turismo sostenible. (p. 463)
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Por otro lado, Martinez et al. (2021) sefiala que:

El valor que le otorga la comunidad, expertos y publico en general al paisaje y sus
componentes, generara informacion relevante del uso y estado actual de los recursos
naturales y culturales, asi como del potencial y vocacion para la implementacion de
actividades orientadas al turismo alternativo que contribuyan al desarrollo de la

comunidad. (p. 5)

Un caso tipico para tener en cuenta es el canton Saraguro (Ecuador), donde Ordofiez y Ochoa (
2020) en un estudio indican: “Las comunidades autoctonas de América Latina se caracterizan
por ser ricos en cultura y tradiciones; donde la agricultura, ganaderia, caza o pesca, forman su
perfil de vida” (p.181). De lo cual se deduce que hay mucho por hacer y aprovechar este enorme

potencial en beneficio de los habitantes de la ruralidad.

Por consiguiente, los recursos turisticos visibilizados en Aventureros incluyen tanto atractivos
naturales como patrimoniales, muchos de los cuales son poco conocidos fuera del contexto
local, al integrarlos en una narrativa accesible y emocionalmente atractiva se potencia su valor
promocional desde una perspectiva enddgena, de modo que la serie permite mostrar la riqueza
paisajistica, arquitectonica y simbolica del territorio vinculando la experiencia turistica con
elementos identitarios, esto favorece el desarrollo de un turismo sostenible centrado en la
comunidad donde el visitante no solo consume un paisaje, sino que comprende su significado

cultural.

2.1.4 Turismo Cultural

La identidad de todo pais o cultura se define como un conjunto de cosas que mesclan la
convivencia de su gente en su historia y lo que todavia se puede ofrecer de ahi que el turismo

cobra importancia. Segiin Mesias et al. (2021):

La riqueza cultural que tiene América Latina se considera exclusiva en el planeta, sus
tradiciones que aun perseveran, llaman la atencion no solo del turista extranjero si no
del nacional. Una funcionalidad perfecta y que crea un aporte importante, es implicar el
desarrollo turistico cultural, vinculandolo con los juegos tradicionales de cada zona y

estos a su vez influyen de manera positiva, pues fomentan los valores y la colaboracion
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activa de todos los involucrados fomentando una competencia sana y el buen vivir en la

sociedad. (p. 1335)

Es menester fortalecer y dinamizar estos proyectos que buscan en el turismo su progreso y
ayudar en el estilo de vida de su gente. Como lo dice Cardoso et al. (2021) muy explicitamente:
“El turismo cultural presenta un potencial de difusion y fortalecimiento de la cultura y de la

historia del propio entorno receptor, y constituye una actividad prometedora” (p.97).

La vision del turista no solo es conocer los lugares que dejaron una huella en su historia y
costumbres, sino que va mas alld y es vivir, conectarse, en ser parte de este, transcender los
altos valores del espiritu con la nueva vision del mundo (Castro et al., 2022). Todo esto nos
hace entender que estamos viviendo una nueva época en donde la economia verde toma su lugar
en los nuevos enfoques y proyectos unicos a largo plazo. Que ayude a los pueblos y
comunidades a transmitir sus saberes con el poder de lo audiovisual como tendencia unica que

se ve reflejado en el mundo digital.

De manera que, el proyecto Aventureros se inscribe dentro de una propuesta de turismo cultural
al mostrar rutas, personajes y relatos que reflejan la memoria colectiva de las parroquias rurales,
la combinacion de entretenimiento y contenido cultural convierte a la serie en una herramienta
para educar al turista sobre el significado profundo de los lugares visitados. Esta forma de
turismo se aleja del consumo superficial del patrimonio y promueve un acercamiento vivencial,
en el que se valora la historia, la tradicion y la identidad local, en consecuencia, el producto
audiovisual contribuye a generar experiencias turisticas mas responsables, éticas y basadas en

el respeto por la diversidad cultural.

2.1.5 Fortalecimiento Cultural

El fortalecimiento cultural es un proceso fundamental para preservar la identidad de los pueblos,
especialmente en contextos donde diversos factores externos amenazan su continuidad, en la
actualidad, fendmenos como la globalizacion, el predominio de industrias culturales
hegemonicas y la falta de politicas puiblicas eficaces han generado riesgos significativos para la

sostenibilidad de las culturas locales. En este sentido, Castafieda (2022) enfatiza que:

Se ha estado advirtiendo sobre el peligro de la pérdida de identidad de los pueblos por
intereses econdmicos, el predominio de cierto tipo de industrias culturales y la ausencia
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e inoperancia de politicas publicas de comunicaciéon. [...] No podemos entablar
relaciones sin comunicacion, y no podemos construir nuestra identidad desvinculada de
los otros (sujetos, grupos, realidades). Es decir, es imposible que el hombre como ser
social adquiera su esencia identitaria independiente del acto comunicativo. (pp. 2304-

2314)

Esta perspectiva resalta la necesidad de acciones concretas para preservar y transmitir los
elementos culturales, el fortalecimiento cultural se refiere al proceso mediante el cual una
comunidad refuerza y preserva su identidad cultural, promoviendo la transmision de

conocimientos, valores, tradiciones y practicas que la caracterizan. Para Escobal & Duran

(2023)

El problema de la identidad cultural en el mundo es un tema complejo y multifacético,
porque hace referencia a los desafios que surgen cuando las culturas se enfrentan a
procesos de globalizacion, migracion, influencia cultural externa y cambios sociales,
generando extincion de los rasgos culturales y pérdida del sentido de pertenencia [...]
La institucion escolar juega un papel primordial en el fortalecimiento de la identidad
cultural local. Tal identidad se logra por medio de la homogeneidad social y cultural, la

cual constituye un factor clave de la valoracion de la cultura. (p.290)

Por este motivo, Aventureros actiia como un mecanismo de fortalecimiento cultural al recuperar
elementos simbdlicos propios de las comunidades, dandoles visibilidad y valor desde una
perspectiva respetuosa, al incluir leyendas, costumbres, modos de vida y formas de
organizacion comunitaria, la serie proyecta una imagen positiva de los habitantes rurales como
portadores de saberes y tradiciones. Esta representacion reafirma la identidad de los actores
sociales involucrados que promueven su apropiacion cultural entre nuevas generaciones. Por lo
tanto, el contenido cumple una funcion mas all4 del entretenimiento funcionando como agente

dinamizador del orgullo identitario y la transmision intergeneracional del patrimonio.

2.1.6 Promocion Turistica

La promocion turistica es el conjunto de acciones y estrategias orientadas a difundir, posicionar
y atraer visitantes a un destino turistico, mediante el uso de diversos medios de comunicacion,

herramientas digitales y campafias de marketing, con el objetivo de incentivar el interés,
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aumentar la afluencia de turistas y fomentar el desarrollo econémico y sociocultural de la
region. En este sentido, un estudio realizado por Campozano (2025) en el canton de Chone-
Ecuador sobre el turismo en la localidad, se destaca la importancia de las herramientas digitales

para la promocion turistica, donde establece que:

El marketing digital ofrece un enfoque dirigido y personalizado que maximiza el
alcance y la eficacia de las campafias promocionales. En el contexto del turismo,
esta personalizacion es esencial para atraer a diferentes segmentos de turistas, desde

aventureros hasta familias en busca de experiencias culturales y recreativas. (p.502)

Entre las estrategias para promocionar el turismo en una localidad, Concepcion (2024)

menciona que:

Se requiere de planificacion estratégica en publicidad y mercadeo que muestre a nivel
nacional e internacional las amenidades y servicios turisticos que se ofrecen, al
establecer ese engranaje del sistema turistico donde operadores, demanda y oferta

trabajen de la mano. (p.29)

En términos de promocion turistica, Aventureros se consolida como un producto estratégico al
posicionar visualmente destinos rurales que tradicionalmente han estado fuera de los circuitos
turisticos convencionales, su narrativa destaca la belleza del entorno, la calidez de la gente y la
autenticidad de las experiencias locales generando un interés genuino en el espectador. A través
del lenguaje audiovisual, se logra una difusion mas emocional y persuasiva de los destinos
apelando al sentido de descubrimiento y conexion con lo real, este enfoque potencia el atractivo
de las parroquias visitadas y puede ser aprovechado por actores locales para impulsar

propuestas de turismo comunitario.

2.1.7 Turismo Rural

Es el nuevo viento que sopla en el mundo como un cambio de proteccion al ecosistema, es el
nuevo enfoque de estos ultimos afios. Alvares (2022) en su articulo lo manifiesta: El turismo
rural como una nueva tendencia en estos ultimos afios ha sido un gran apice en la cultura y
tradiciones de una comunidad o pais, como el caso de Ingapirca (Ecuador) que ha incidido en
su desarrollo turistico como un baluarte que fomenta su avance y vision. Ponce et al. (2022)

cita a Loor (2018):
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El turismo rural, entonces surge de la gran posibilidad de cuidar la sustentabilidad del
entorno, a través del fomento y la difusion progresiva de actividades recreativas
desarrolladas dentro del contexto de la comunidad, haciendo énfasis a la participacion
de los turistas, logrando que ellos lleguen a tener contacto con la naturaleza, que se
pueda mantener una interaccion con las diversas culturas, en la cual se debe mostrar el

respecto por cada una de sus creencias. (p. 31)

Se manifiesta asi el turismo rural como algo que va mas alla y une a los habitantes de sus
pueblos en la nueva cosmovision mundial. Mexico es un caso unico de este valor para la
preservacion de su cultura. Gonzalez et al., (2022) lo ratifica: “El objetivo de este trabajo fue
analizar la incidencia de los procesos de empoderamiento psicoldgico, social, politico y
econdmico en la gestion comunitaria del turismo rural en nueve emprendimientos del centro de
México” (p.74). Con esto se busca mejorar la calidad de vida de las personas en sus recintos o
comunidades y el turismo rural es la llave que abre estos nuevos destinos y responsabilidades

del campo para su desarrollo.

En este sentido, Aventureros pone en valor el turismo rural al visibilizar las dindamicas
cotidianas de las comunidades, su relacion con el entorno natural y su capacidad para ofrecer
experiencias auténticas, a diferencia del turismo urbano o de masas, aqui se resalta la
importancia del territorio como espacio vivo y culturalmente activo. En este caso la produccion
permite al espectador conocer oficios, paisajes y modos de vida que muchas veces son
invisibilizados, este enfoque contribuye a posicionar el turismo rural como alternativa
sostenible que fomenta la diversificacion econdmica, la participacion comunitaria y la puesta

en valor de recursos locales, sin comprometer la identidad ni el equilibrio ambiental.
2.1.8 La Nueva ruralidad
Es el nuevo concepto a nivel mundial que nos dirige a ser concientes con nuestras raices y lo

audiovisual ayuda a fortalecerlo. Ospina et al., (2023) en su estudio nos manifiesta:

En los afios noventa, en Latinoamérica surgio el concepto de Nueva Ruralidad, que fue
utilizado como definicion conceptual y operacional, tanto en el contexto académico
como por las agencias de cooperacion internacional en el ambito de las zonas rurales,

como se evidencia en proyectos y en politicas publicas en diferentes paises. (p. 229)
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Muchos paises son mas conocidos por preservar su historia. Flores et al. (2022) lo dice: La
nueva ruralidad es un comienzo de cambios en las comunidades que han sido olvidadas, un
ejemplo los pobladores de Acaxochitlan (Mexico) y de alguna manera se busca ampliar y
aprovechar la naturaleza como un incentivo a sus habitantes y mejorar sus condiciones de vida.

Tambien, Alvares A. (2020) afirmo:

Desde esta vision de la ruralidad el cooperativismo aparece como una forma de
organizacion colectiva que permite gestionar con criterios de eficiencia y
sustentabilidad los recursos territoriales, para alcanzar objetivos comunes vinculados
con la reduccion de la pobreza rural y el mejoramiento de la calidad de vida de la

poblacion. (p. 50)

Por lo tanto, el proyecto dialoga con el concepto de nueva ruralidad al mostrar como las
comunidades rurales ya no se perciben unicamente como espacios agricolas o rezagados, sino
como territorios dinamicos, capaces de generar propuestas culturales, turisticas y
comunicacionales propias. Por medio de la serie, se observa como las parroquias rurales
articulan saberes tradicionales con nuevas formas de produccion simbolica, haciendo uso de
herramientas tecnologicas, creatividad local y gestion autébnoma, esta vision rompe con los
estigmas de atraso asociados historicamente al campo, y lo posiciona como un espacio
estratégico para el desarrollo territorial desde un enfoque multidimensional, identitario y

resiliente.

2.1.9. Cadena de valor turistica

La cadena de valor del turismo se define como el conjunto de actividades interrelacionadas que
agregan valor a la experiencia del turista, desde la planificacion del viaje hasta su retorno,
incluyendo la oferta de servicios, productos y experiencias en el destino, en el contexto del

turismo rural ecuatoriano esta cadena abarca:

Tabla 1. Cadena de valor turistica.

Componentes Descripcion

Generaciéon de  atractivos y Identificacion y valorizacion de recursos

contenidos culturales y naturales locales.
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Desarrollo de infraestructura y Mejora de accesos, alojamiento, gastronomia y

servicios otros servicios turisticos.

Promocién y comercializacion del Estrategias de marketing y comunicacién para

destino posicionar el territorio.

Experiencia del visitante Interaccion auténtica con la comunidad y el
entorno.

Evaluacién e innovacion Retroalimentacion y mejora continua de la oferta
turistica.

Nota: Informacion extraida del Ministerio de Turismo en su rendicion de cuentas de 2023

Aventureros contribuye significativamente en los tres primeros eslabones al documentar y
difundir las riquezas culturales y naturales de las parroquias rurales, fortaleciendo asi la oferta

turistica local y estimulando la demanda.

Segun el informe de rendicion de cuentas del Ministerio de Turismo de Ecuador (2023) se
alcanzaron USD 1.491,6 millones en ingresos por concepto de turismo, lo que representa un
crecimiento del 16,77% en comparacion al mismo periodo en 2022. Este incremento refleja la
importancia de estrategias que integren la promocion de destinos rurales mediante productos

audiovisuales.

En consecuencia, la narrativa de Aventureros ilustra de manera implicita como se activa la
cadena de valor turistica cuando se articulan diversos actores locales: guias comunitarios,
productores artesanales, gestores culturales y emprendedores gastrondmicos. Aunque no se
presenta de forma sistematica, el contenido permite inferir que un turismo bien estructurado
puede generar beneficios econdémicos y sociales en distintos niveles de la comunidad, este
enfoque promueve la asociatividad y el trabajo colaborativo, claves para fortalecer el tejido
productivo local, es asi como, el producto audiovisual no solo difunde atractivos sino que
también visibiliza los eslabones humanos y econdmicos que sostienen la actividad turistica en

territorio rural.
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2.1.10 Marca territorial

La marca territorial se entiende como una estrategia de gestion y comunicacion que busca
identificar, posicionar y promover un territorio a través de sus valores, cultura, historia y
atributos distintivos, esta marca sirve para atraer visitantes para fortalecer la identidad y el
orgullo de la comunidad local. En el caso de las parroquias rurales de Ecuador, la construccion

de una marca territorial efectiva implica:

Tabla 2. Marca territorial

Componentes Descripcion

Participacion comunitaria Involucramiento de los habitantes en la definicion
y promocion de la identidad local.

Autenticidad Preservacion y valorizacion de las tradiciones,
costumbres y patrimonio cultural.

Sostenibilidad Equilibrio entre el desarrollo turistico y la
conservacion del entorno natural y social.

Nota: Componentes para impulsar una marca Territorial

El proyecto Aventureros, al visibilizar las historias, tradiciones y atractivos de las comunidades,
actla como un catalizador en la construccion de una marca territorial que refleja la esencia y
singularidad de cada parroquia. Segiin Amangandi (2024), en su articulo cientifico realizado en
Guaranda, evidencio que los productos audiovisuales turisticos incrementaron en un 25% la
afluencia de visitantes durante las temporadas altas, destacando la efectividad de estas

herramientas en la promocion de destinos emergentes.

En definitiva, Aventureros contribuye a la construccion de una marca territorial al ofrecer una
representacion simbolica coherente y atractiva de las parroquias rurales de El Oro, la serie
transmite valores asociados a la autenticidad, la riqueza cultural y la hospitalidad local, lo que
fortalece el posicionamiento de estos territorios como destinos tnicos. Al incorporar elementos
identitarios distintivos en su narrativa, la produccion audiovisual consolida una imagen que

puede ser apropiada por las comunidades y utilizada como estrategia de visibilidad y
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diferenciacion en contextos turisticos y culturales, por lo que el proyecto refuerza la conexion

emocional entre el territorio y sus publicos potenciales.

2.2 Medios Audiovisuales, Comunicacion y Desarrollo Rural

2.2.1 Conceptos fundamentales del lenguaje audiovisual.

Esto surge como la necesidad de transmitir la convivencia audiovisual como una etapa
primordial en los desarrollos de toda indole, ya sea en la educacion, documentales, noticias, etc.
Segun Hernandez et al. (2020) manifiesta que “A partir de las consideraciones anteriores se
puede establecer que un documento audiovisual correctamente procesado, influye en el ahorro
de medios, tiempo y gastos de produccion de manera general” (p.59). También Montero y Mora

(2020) subrayan:

Actualmente, en un mundo centrado en el consumo y la produccién que, en las
dindmicas comunicativas y narrativas, se ha hecho mas popular para definir al
consumidor de contenidos que acaba pasandose al lado de la produccion el término de
prosumidor. Se habla de prosumidor (presume) como la fusion de las funciones de

productor y consumidor de contenidos y mensajes. (p. 325)

Desde su aparicion en el siglo pasado su evolucidn ha sido constante y momentos de la historia
-la pandemia- de alguna manera transformaron nuevas formas de llegar hacia publicos
necesitados de informacion y entretenimiento. Urcid Puga (2022 ) cita a Gadreault y Jost

(2015):

La expresion ‘“narratologia” es reciente. Sin embargo, esto no significa que esta
disciplina sea del todo nueva; la reflexion sobre el relato es el centro de las
preocupaciones de quienes analizan el séptimo arte -y ahora las series de TV- desde
todas sus aristas. Con Christian Metz, el estudio de la narrativa y de los cddigos se
solapan de tal modo que se puede ver como la investigacion avanza de uno a otro en un

movimiento periddico y pendular. (p.47)

De este modo, el andlisis de la serie permite evidenciar el uso acertado de los conceptos
fundamentales del lenguaje audiovisual como planos, angulos, montaje y continuidad, estos

elementos estan aplicados con claridad narrativa y coherencia visual, facilitando la
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comprension del contenido y su apropiacion por parte del publico infantil y general. La serie
mantiene una estética cuidada sin perder sencillez, lo que demuestra una intencidén
comunicativa clara y pedagdgica, lo que refuerza la capacidad del producto para transmitir
informacion significativa de forma amena, y lo posiciona como una propuesta técnicamente

solida dentro de la produccion audiovisual educativa y cultural.

2.2.2 Elementos visuales y narrativos

En un mundo digital se hace tan importante el concepto de lo audiovisual para transmitir como
estd el mundo y que podemos hacer para desarrollarlo. Segun Villamizar y Gainza (2021)
explican “La naturaleza del lenguaje digital, el codigo, hace posible no solo un cambio de
formato, sino también la aparicion de formas de creacidon literaria que expanden las
posibilidades poéticas y narrativas de la literatura” (p.935). La ciencia y la tecnologia avanza a

una velocidad jamas vista, es el nuevo paradigma. Marin (2020) recalca que:

Por otro lado, nos encontramos con el lenguaje audiovisual que, en su parte mas simple
— la confeccién de la noticia—, engloba todos los aspectos técnicos basados en la
imagen, el sonido, la musica y el silencio. Se trata de la narracion audiovisual grabada
con camara previamente, editada a partir de los brutos de las imagenes y sonidos, y

coproducida después por el equipo de realizacion del informativo. (p. 4)

También Caballero y Ortega (2020) afirma:

La evolucion de los dispositivos tecnologicos ha posibilitado diferentes niveles de
conexion donde se crean nuevos espacios de interaccion, en estos espacios se llevan
diversas dinamicas de transferencia como parte de la comunicacion humana y su

relacion con su entorno cotidiano. (p. 359)

Asimismo, los elementos visuales y narrativos de Aventureros se articulan de manera efectiva
para sostener una narrativa fluida, atractiva y coherente, el uso de escenarios naturales reales
combinados con animaciones o efectos sencillos enriquece la experiencia del espectador y
fortalece la ambientacion contextual. En cuanto a la estructura narrativa, el guion se apoya en
personajes carismaticos, situaciones cotidianas y desafios que promueven aprendizajes

implicitos, esta combinacion potencia la conexidon emocional del publico con el contenido, y al
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mismo tiempo refuerza los mensajes relacionados con la identidad, la cultura y el cuidado del

entorno rural sin caer en recursos forzados o artificiales.

2.2.3 Contenido Audiovisual y su impacto

Desde el avance de las tecnologias visuales el mundo a cambiado llevandonos a conocer mas
alla de las fronteras creando un impacto en nuestra civilizacion.Ahora vivimos en una de las
epocas mas trancedentales en el plano de lo audiovisual y es menester saberlo orientar. Segiin
Fernandez (2023) con el auge de las plataformas de streaming como Netflix o Amazon Prime
Video vemos como la industria audiovisual ha llegado a niveles que han transformado la forma
de consumir de los usuarios. Ha permitido que estas grandes empresas expongan contenidos
e historias que si bien de alguna manera es positivo a generado muchos debates por la forma
como se maneja estas producciones; sin embargo, su impacto a nivel mundial es de grandes
proporciones. Pefia et al. (2022) destacan: Los audiovisuales han logrado algo muy
transcendental en satisfacer las necesidades de informacién y entretenimiento. Todo es muy
rapido con la informacion en tiempo real a tal punto que se ha convertido en tendencia mundial.
Estar al tanto de las redes sociales y en especial: TikTok. Vemos que las gratificaciones de la
palabra: Me gusta que sea un apice en muchas teorias de investigacion. Y la audiencia joven es
la que mas aplica esto y es menester de que vaya direccionado en una buena educacion, cosa
que falta mucho por hacer y es objeto de debate. También Castillo y Guerrero (2020) citan a
Moneta (2006): “Que tanto la educacion como la cultura utilizan distintas plataformas
audiovisuales para generar mensajes con fines tales como: igualar criterios sociales, solidaridad,

informacion, persuasion y buscar el acceso comercial a un grupo de mercado” (p.182).

En consecuencia, el contenido audiovisual de Aventureros tiene un impacto significativo en la
percepcion de los territorios rurales al transmitir de manera clara, sensible y atractiva los valores
culturales y sociales de las comunidades, la serie logra conectar con el espectador no solo por
sus cualidades técnicas, sino por su capacidad de generar empatia y reflexion, este impacto se
amplifica al estar dirigido a publicos escolares, quienes internalizan contenidos patrimoniales
mediante relatos entretenidos, el proyecto demuestra que los productos audiovisuales bien
disefiados pueden transformar imaginarios colectivos, y al mismo tiempo, constituirse como

herramientas para el desarrollo cultural y educativo en contextos histéricamente invisibilizados.
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2.2.4 Proyectos Audiovisuales y la ruralidad

Un caso interesante fue el éxito que tuvo la campaina “All you need is Ecuador” como una
manera de posicionar al pais en lo turistico y lo audiovisual fue muy transcendental en el

proceso. Villena (2022) sefiala en su estudio:

En Ecuador para el afio 2014 se llevo a cabo una campaia dirigida a los turistas
extranjeros a través de un hashtag #AllYouNeedls y la cuenta de Twitter
@allyouneedisec que logré a 230 mil seguidores en un mes, quedando oficializada en
un trading topic en siete paises del mundo y su video promocional con un gran impacto
visual y originalidad musical registro mas de 150 mil visitas en los dos primeros dias de

exhibicion en el canal YouTube. (p.467)

También en México se realizaron campafias que traspasaron fronteras. Magon (2023) nos dice
en su estudio y destaca como lo audiovisual puede ayudar a preservar el patrimonio cultural de
una comunidad como base importante para su desarrollo turistico. Todo esto junto al desarrollo
de lo digital que con sus avances puede propagarse a nivel mundial. El caso del archivo historico
en Guadalajara nos explica porque es tan importante preservar la memoria, no solo para las
generaciones de ahora, sino también para las que vienen. También Chancay y Mendoza (2021)

resaltan como las mujeres han dado un paso importante en los emprendimientos visuales:

Ademéas de la venta de productos y servicios, las TICs también han sido una herramienta
invaluable para mejorar la gestion empresarial y la administracion financiera de los
emprendimientos femeninos en zonas rurales. A través de aplicaciones y programas
informaticos, estas emprendedoras pueden llevar un mejor control de sus inventarios,
gastos y ventas, lo que les permite tomar decisiones mas informadas y estratégicas para

el crecimiento de sus negocios. (p.935)

Por consiguiente, Aventureros evidencia que los proyectos audiovisuales pueden constituirse
como vehiculos efectivos para resignificar la ruralidad, alejandose de visiones estereotipadas o
marginales, mediante la propuesta, se muestra una ruralidad activa, creativa, diversa y
culturalmente rica, el proyecto rompe con la idea de que las zonas rurales carecen de propuestas
innovadoras, demostrando que el talento y la narrativa pueden surgir desde cualquier territorio

cuando hay compromiso con la representacion auténtica, esta vision favorece una comprension
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mas justa de lo rural, revalorizando sus aportes simbolicos, educativos y productivos desde una

perspectiva audiovisual incluyente y descentralizada.

2.2.5 Influencia de la produccion audiovisual en la percepcion turistica

Lo audiovisual es la nueva panacea para llegar a un publico mas amplio. Y los medios de
comunicacion junto con el poder de las redes sociales dan credito de ello. Barbosa et al. (2024)
citan a Fakeye y Crompton (1991): “Los medios de comunicacioén desarrollan un papel clave
en la promocion de destinos turisticos, dandoles a conocer, destacando sus atractivos y
estimulando el interés de la audiencia para visitarlos” (p. 4). De ahi el concepto audiovisual

tiene su mérito en su influencia a los publicos. Segin Suing et al. (2023) afirman:

Sobre la base de lo senalado, en la presente investigacion se busca elaborar un primer
esbozo del ecosistema audiovisual del Ecuador, un pais con minima produccion
audiovisual para television y cine a diferencia de otras naciones sudamericanas, pero
que debe buscar alternativas de produccion frente a la disminucion de las industrias
primarias que sustentan su economia, se estima potencialidades de empleo y beneficios

en las industrias creativas y culturales. (p. 256)

Herrera y Vilema (2022) en su articulo nos explican: Poseer una mejor conectividad es la clave
en el uso de la tecnologia para llegar mejor a las audiencias y su comercializacion de
informacion. Esto demuestra que no solo basta con promocionar un producto sino crear
estrategias que nos ayuden a resaltar elementos que logren ser percibidos de manera positiva,
que haya interaccion de videos, fotografias, etc. Y que las empresas puedan adaptarse a estos

cambios y se busque el empoderamiento como meta principal.

Por ende, la produccion audiovisual tiene una influencia directa en la manera en que se perciben
los destinos turisticos rurales especialmente cuando presenta el territorio como una experiencia
emocional y significativa, en el caso de Aventureros la narrativa y estética utilizadas permiten
que el espectador se acerque a los paisajes y a las personas con curiosidad, respeto y afecto,
este tipo de representacion contribuye a moldear una percepcion positiva del destino, motivando

visitas y generando interés por el patrimonio cultural y natural del lugar.
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Capitulo 3. Materiales y Métodos
3.1 Metodologia de la investigacion

3.1.1. Enfoque Metodologico

Con respecto al enfoque metodolédgico de la presente investigacion esta se caracteriza por ser
de tipo cualitativa, es decir, segiin Salazar (2020) esta “puede ser vista como el intento de
obtener una comprension profunda de los significados y definiciones de la situacion tal como
nos la presentan las personas, mas que la producciéon de una medida cuantitativa de sus
caracteristicas o conducta” (p. 103). Por ende, en consideracion a lo expresado por el autor, se
establece el uso de este enfoque para comprender el desarrollo cultural y turistico de la

provincia del Oro.

Cabe seiialar, que el uso de este enfoque también permite entender de manera mas profunda las
percepciones y experiencias de los involucrados, en donde sus actores claves a través de sus
aportes basados en sus experiencias pueden brindar una vision mucho més amplia de los
factores que inciden en el desarrollo turistico y cultural de la zona, ya que por medio de sus
testimonios se puede delimitar y ahondar de manera mas precisa en aquellos datos que resultan

ser escasos, esto debido a la falta de informacién en relacidn a la tematica estudiada.

3.1.2. Métodos de investigacion

El método de investigacion que se adopta en este estudio es el inductivo dado que parte de la
observacion y andlisis de casos particulares, en este caso, el producto audiovisual Aventureros
y las opiniones de sus receptores para construir interpretaciones generales sobre su impacto en
las parroquias rurales. Este método es apropiado en investigaciones cualitativas porque permite
generar categorias y comprender fendmenos sin imponer marcos teoricos rigidos desde el
inicio, asi se privilegia la emergencia de significados construidos a partir del contacto directo

con la realidad estudiada (Segundo, 2024).

Ademas, el enfoque inductivo favorece una aproximacion mas abierta y flexible al objeto de
estudio lo cual es fundamental cuando se abordan dimensiones simbdlicas y culturales, en lugar
de verificar hipotesis previamente establecidas, este método posibilita que el conocimiento se
construya a medida que se analizan los discursos, experiencias y representaciones de los

actores. En ese sentido, el estudio busca comprender como se resignifican las nociones de
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cultura, turismo e identidad a través del analisis del contenido audiovisual y las percepciones

de los participantes, lo que confirma la pertinencia del método inductivo.

3.1.3. Tipo de investigacion

El presente estudio se clasifica como una investigacion exploratorio-descriptiva, ya que tiene
como propdsito abordar un fendmeno poco analizado: la influencia de un producto audiovisual
local en la promocion cultural y turistica de las parroquias rurales de la provincia de El Oro.
Segun Haro et al. (2024) el tipo de investigacion exploratorio-descriptiva es una “investigacion
inicial que se realiza cuando el tema es poco entendido o no ha sido claramente definido. Busca
identificar patrones, ideas o hipotesis” (p. 959). En contexto con lo anterior, este tipo de estudios
resulta pertinente cuando se requiere obtener una comprension inicial y sistematica de un objeto
de analisis novedoso permitiendo identificar sus principales caracteristicas sin manipular
variables ni establecer hipotesis causales, en este sentido, la investigacion busca explorar como
el proyecto Aventureros representa el entorno rural y qué percepciones genera en distintos

actores sociales.

Desde la perspectiva descriptiva, el estudio organiza y presenta informacion relevante sobre los
elementos culturales, turisticos y narrativos del producto audiovisual, asi como sobre las
valoraciones emitidas por expertos, funcionarios e infantes rurales, el enfoque permite detallar
las dimensiones simbolicas y comunicativas que configuran la propuesta mediatica sin alterar
el contexto de estudio, ademas la combinacion del caracter exploratorio y descriptivo aporta
profundidad al analisis permitiendo identificar lo que se muestra e interpretar como es recibido,
comprendido y resignificado por las comunidades, lo cual es esencial en investigaciones de

corte cualitativo con interés sociocultural.

3.1.4. Diseno

El disefio adoptado en esta investigacion es de tipo no experimental debido a que no se
manipulan variables ni se realizan intervenciones controladas en el entorno de estudio, en lugar
de establecer relaciones causales, se observa y analiza el fendémeno tal como ocurre en su
contexto natural permitiendo una exploracion profunda de las dindmicas culturales y
comunicativas que se derivan de la produccion audiovisual, este tipo de disefio es caracteristico
de estudios cualitativos que buscan describir y comprender fendmenos complejos desde la

experiencia de los sujetos (Hernandez R. , 2023).
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Asimismo, el disefio no experimental se justifica por el interés del estudio en recoger
informacion de diversas fuentes como el analisis de contenido, las entrevistas en profundidad y
el grupo focal sin alterar las condiciones originales en que se desarrollan dichas experiencias,
El punto central estd en interpretar cémo los distintos actores perciben, evalian y resignifican

el contenido de la serie Aventureros, por lo que un disefio experimental resultaria inadecuado.

3.1.5. Técnicas e Instrumentos

Las técnicas de investigacion cualitativa permiten recopilar informacion profunda,
contextualizada y significativa sobre fendmenos sociales y culturales, enfocandose en la
comprension de experiencias, discursos y practicas desde la perspectiva de los propios actores
(Sampieri & Mendoza, 2018). Estas técnicas no buscan cuantificar sino interpretar el sentido
de las acciones y representaciones dentro de sus entornos naturales, siendo especialmente ttiles

en estudios que analizan productos simbdlicos y su recepcion.

En el presente estudio se utilizaron las siguientes técnicas:

e Analisis de contenido aplicado a capitulos de la serie Aventureros.
e Entrevistas en profundidad dirigidas a expertos, un productor externo y una funcionaria
cultural.

e Grupo focal con estudiantes rurales que visualizaron la serie.

En cuanto a los instrumentos, estos son herramientas construidas para recoger, ordenar y
sistematizar la informacion obtenida a través de las técnicas aplicadas, en el enfoque cualitativo,
los instrumentos deben estar alineados con los objetivos del estudio y permitir una recoleccion
de datos flexible, valida y ética (de la Lama et al., 2021). La seleccion adecuada de técnicas e
instrumentos fortalece la coherencia metodologica del estudio, y su construccion debe
considerar criterios tedricos y contextuales que aseguren la fiabilidad de los resultados (Medina

et al., 2023).

En esta investigacion se emplearon los siguientes instrumentos:

e (Quia de analisis de contenido.
e (Quia de entrevista semiestructurada.

¢ Guia de preguntas para el grupo focal.
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3.2. Alcance

3.2.1. Definicion de alcance

Con respecto al alcance de esta investigacion, esta se la define como descriptiva, ya que segun
Hernandez (2023), este tipo de alcance permite especificar las propiedades, caracteristicas y
perfiles de grupos, comunidades, objetos o cualquier fendmeno que sea sometido a analisis. Por
ende, su uso se justifica debido a la necesidad de detallar y comprender las caracteristicas del
proyecto "Aventureros" y su impacto en la promocion cultural y turistica de las parroquias

rurales de la provincia de El Oro.

Es asi como, al emplear un alcance descriptivo se pretende proporcionar una representacion
precisa de las experiencias y percepciones de los actores involucrados dentro de dicho proyecto,
esto a través de no manipular variables ni establecer relaciones causales, lo cual, permitira
documentar y analizar como el proyecto "Aventureros" ha influido en las comunidades rurales,
ofreciendo una visién detallada que puede servir de base para futuras investigaciones o

intervenciones en el ambito cultural y turistico.

3.3. Poblacion y muestra

3.3.1. Poblacion

En el contexto de esta investigacion, la poblacion se refiere al conjunto total de unidades de
analisis que poseen caracteristicas comunes relevantes para el estudio, es decir, segin
Hernandez (2023) una poblacion son todos los casos o sujetos que manifiestan particularidades
especificas que se desean estudiar, por ejemplo, todas las personas que puedan participar en un
proceso electoral, lo cual descarta a aquellas personas que no sean actas para votar. Tomando
en cuenta el enunciado anterior, en este contexto especificamente, se define a las 50 parroquias
rurales de los 14 cantones de la provincia de El Oro como la poblacion de este estudio, las
cuales representan el ambito territorial donde se busca evaluar el impacto del proyecto

audiovisual Aventureros en la promocion cultural y turistica.

Tabla 3. Parroquias de los cantones de la Provincia del Oro

Canton Parroquia Rural
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Arenillas

Carcabon
Chacras
Palmales

Atahualpa

Ayapamba
Cordoncillo
Milagro
San José

Balsas

Bellamaria

Chilla

Chilla

El Guabo

Barbones
La Iberia
Rio Bonito
Tendales

Huaquillas

Hualtaco

Las Lajas

El Paraiso
La Libertad
La Victoria
Platanillos

San Isidro

Valle Hermoso

Machala

El Cambio
El Retiro

Marcabeli

El Ingenio

Pasaje

Buenavista
Caniaquemada
Casacay
La Peana
Progreso
Uzhcurrumi

Pifias

Capiro
La Bocana
Moromoro

Piedras
San Roque

Saracay

Portovelo

Curtincéapac
Morales
Salati
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Bellamaria
Bellavista
Jambeli
Santa Rosa La Avanzada
San Antonio
Torata
Victoria
Abaiiin
Arcapamba
Guanazan

Guizhagiiifa
Zaruma Huertas
Malvas
Muluncay Grande
Sinsao
Salvias

Nota: la presente tabla enuncia a las 50 parroquias que forman parte de este estudio.

3.3.2. Muestra

Se define a la muestra como el subconjunto de una poblacion, es decir, se establece un nimero
de casos o sujetos representativos sobre el cual se puede inferir de manera simple la aplicacion
de una investigacion para obtener conclusiones generales sobre el conjunto total (Herndndez et
al., 2020). Por ende, la muestra de este estudio estd compuesta por aquellas parroquias en las
que el proyecto Aventureros ha intervenido directamente, ubicadas en los cantones de Machala,
Pasaje y Santa Rosa, es asi que, estas parroquias fueron elegidas considerando su participacion
activa en el proyecto de vinculacion de la Universidad Técnica de Machala (UTMACH) y su

diversidad sociocultural.

3.3.3. Tipo de muestreo

Sumado a lo anterior, se debe agregar que la muestra se seleccion6 utilizando un muestreo no
probabilistico de tipo intencional, lo que significa que la eleccion de las parroquias no se realizo
de forma aleatoria, sino que se basd en criterios especificos; estos criterios incluyen la
intervencion directa del proyecto Aventureros en las parroquias, la relevancia de su contexto
sociocultural para los objetivos del estudio y la disponibilidad de informacién relevante para el

analisis. Lo cual se ve respaldado por Campuzano (2023) quien destaca que, esta estrategia de
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muestreo permite enfocarse en casos clave que ofrecen una mayor riqueza de datos para

comprender el fenomeno investigado.

Tabla 4. Parroquias del muestreo

Cantones Parroquias Rurales
Machala El Retiro
Buenavista

Canaquemada
Casacay

La Peafia
Progreso

Pasaje

Uzhcurrumi

Bellamaria
Bellavista
La Avanzada
Santa Rosa )
San Antonio
Torata

La Victoria

Nota: las parroquias descritas en la Tabla 2, fueron seleccionadas de manera intencional.

3.4 Técnicas de investigacion

3.4.1 Técnica de Analisis de contenido

Para la recoleccion de datos en esta investigacion, se utilizard el analisis de contenido, el cual
permitird examinar los elementos visuales y narrativos presentes en el proyecto "Aventureros",
ademas, cabe sefialar que segiin Viramontes (2024) esta técnica facilitara la identificacion de
patrones, simbolos y mensajes que contribuyen a la promocidn cultural y turistica de las
parroquias rurales. Por ende, a través del analisis de contenido, se evaluaran aspectos como la
representacion de la identidad local, la narracion de historias y la manera en que se destacan los

atractivos culturales y turisticos de la region.

Tabla 5

Guia de observacion del contenido audiovisual

Guia de observacion del contenido audiovisual del proyecto Aventureros
Técnica: Analisis de contenido

Unidad de analisis: Proyecto Aventureros; contenidos audiovisuales
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Objetivo: Identificar los recursos visuales y narrativos que reflejan la identidad cultural y

promueven el turismo local.

Categoria Subcategoria Criterio de Indicadores
principal observacion observables No Ejemplo
Patrimonio  Presencia de Iglesias, plazas,
tangible simbolos o caminos
elementos patrimoniales
Identidad o g
arquitectonicos
cultural locales
representada Patrimonio ~ Referencias a Musica,
intangible costumbres, danzas,
fiestas, saberes rituales,
ancestrales gastronomia
Uso de vozen Voz narrativa Narracion
off contextualiza y explicativa
guia la historia sobre cultura
Narrativa local
audiovisual Testimonios  Participacion de Lideres
comunitarios  actores locales en  barriales,
entrevistas o gestores
relatos culturales
Mencion de  Exposicion Cascadas,
atractivos directa de miradores,

B espacios turisticos senderos, ferias
Promocion relevantes locales
turistica Llamado Lenguaje o Frases de

implicitoa  imagenes que invitacion,
visitar invitan al escenas
visitante atractivas

3.4.2 Técnicas de Grupo Focales

Ademas, se emplearan grupos focales como una técnica clave para explorar las percepciones y
experiencias de los lideres comunitarios y representantes de los Gobiernos Auténomos
Descentralizados (GAD) parroquiales, esto debido a que los grupos focales permitiran generar
discusiones abiertas y dindmicas en las que los participantes compartiran sus opiniones sobre

el impacto del proyecto "Aventureros" en sus comunidades, ya que esta técnica segun
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Hernandez (2023) es especialmente valiosa para obtener una comprension profunda de las

percepciones colectivas y para identificar diferentes puntos de vista sobre un mismo fendémeno.

Tabla 6

Listado de participantes del focus group

Nombre

Cargo

Aporte

Manuel Matamoros
Segundo Media
Darlyn Espinoza

Diego Duque

Abel Ugarte
Xiomara Farfan
Julio Macas
Orlando Orellana
Pablo Quezada
Yazmany Camacho

Rolando Torres
Carlos Garcia

Presidente GAD El Retiro
Presidente GAD Buenavista
Presidente GAD Canaquemada
Presidente GAD Casacay
Presidente GAD La Peana

Vicepresidenta GAD Progreso
Presidente GAD Uzhcurrumi
Presidente GAD Bellavista
Presidente GAD La Avanzada
Vicepresidente =~ GAD  San
Antonio

Presidente GAD Torata

Vocal GAD La Victoria

Percepciones de los gad
parroquiales intervenidos

Tabla 7

Guion para grupo focal

Guion para grupo focal con lideres comunitarios y representantes del GAD

Técnica: Grupo focal

Participantes: 6—8 personas por sesion

Objetivo: Explorar percepciones colectivas sobre el impacto del proyecto Aventureros en la

comunidad.

Eje tematico

Pregunta generadora

Preguntas de

profundizacion
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Representacion  ;Consideran que el proyecto (Qué elementos se
cultural Aventureros refleja fielmente la destacaron mas? ;Qué
identidad de su parroquia? falt6?

Participacion (Qué nivel de involucramiento tuvieron ;Se sienten representados?
comunitaria los habitantes en la produccion del

proyecto?

Impacto turistico

(Han notado algin cambio en el interés
por visitar su parroquia desde su

difusion?

(Ha beneficiado a la

comunidad?

Valoracion general

(Qué aspectos positivos y negativos

destacarian del proyecto?

(Qué se podria mejorar en

futuras producciones?

3.4.3 Técnicas de Entrevista a Profundizar

La entrevista a profundidad es una técnica cualitativa que permite explorar las percepciones,

conocimientos y valoraciones de los participantes respecto a un fendomeno especifico. Se

caracteriza por su flexibilidad, ya que posibilita un didlogo abierto y reflexivo, adaptado al

perfil del entrevistado,

favoreciendo asi la obtencion de informacion detallada y

contextualizada (Feria et al., 2020). En la presente investigacion, se utilizd para recabar

opiniones expertas sobre la pertinencia y proyeccion del producto audiovisual Aventureros,

desde distintas perspectivas técnicas, culturales y comunicacionales.

Tabla 8

Listado de expertos para entrevistas

Nombre Cargo Aporte
Gisella Jadan Fotdgrafa profesional Analizar aspectos técnicos del
producto Aventureros
Luis Calva Comunicador Visual y Analizar aspectos técnicos del
Audiovisual producto Aventureros
Alvaro Guziiay Productor Audiovisual Analizar aspectos técnicos del
producto Aventureros
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Jorge Cabrera Coordinador de Conagopare Impacto del proyecto Aventurero en

la comunidad

Maritza Funcionaria del Instituto de Pertinencia del proyecto Aventurero

Morquecho Patrimonio Cultural INPC en la comunidad y difusion del
patrimonio

Elaboracion propia

3.4.3.1. Entrevista a productor audiovisual externo

Se realizara una entrevista en profundidad a un productor audiovisual externo al proyecto
Aventureros, con el fin de obtener una evaluacion técnica y comunicativa objetiva sobre los

recursos narrativos y visuales empleados, esta vision externa permitird identificar fortalezas y

oportunidades de mejora desde un enfoque profesional de la industria creativa.

Tabla 9

Guia de entrevista para productor externo audiovisual

Guia de entrevista para productor externo audiovisual

Técnica: Entrevista en profundidad

Participantes: 1 productor/a externo/a (independiente o vinculado a medios audiovisuales)

Objetivo: Analizar la percepcion externa sobre el valor narrativo y técnico del proyecto
Aventureros y su aplicabilidad en contextos rurales.

Eje tematico

Pregunta central

Subpreguntas orientadoras

Enfoque narrativo

(Cudl es su impresion sobre
el enfoque narrativo del
proyecto Aventureros?

(Qué destaca del guion, el
ritmo y la estructura? (Es
apropiado para audiencias
diversas?

(Qué nivel técnico considera

(Como evalua el uso de

Produccion audiovisual  que tiene la produccion de la  planos, sonido, edicion y
serie? musicalizacion?
(Cree que este tipo de ;Qué elementos podrian
. . contenido genera conexidon potenciar el mensaje
Impacto comunicativo i1 . L .
con el publico objetivo? audiovisual para

comunidades rurales?
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Recomendaciones

(Qué aspectos mejoraria en
futuras producciones con
objetivos similares?

(Incorporaria formatos
nuevos 0 narrativas
participativas con la
comunidad?

3.4.3.3. Entrevista a representante institucional del INPC

Se aplicara una entrevista en profundidad a la Sra. Maritza Morquecho, representante del

Instituto Nacional de Patrimonio Cultural (INPC), con el objetivo de conocer su apreciacion

sobre la pertinencia cultural y el valor patrimonial del proyecto Aventureros, la opinion

institucional permitira evaluar el potencial del producto audiovisual como herramienta de

intervencion en parroquias rurales.

Tabla 10

Guia de entrevista para representante del INPC

Guia de entrevista para representante del INPC

Técnica: Entrevista en profundidad

Participantes: Funcionaria del INPC (Maritza Morquecho)

Objetivo: Evaluar la pertinencia cultural del proyecto audiovisual Aventureros desde el
enfoque patrimonial, identitario y de intervencion rural.

Eje tematico

Pregunta central

Subpreguntas orientadoras

Pertinencia cultural

(Considera que el proyecto
Aventureros  refleja con
autenticidad el patrimonio
cultural de las parroquias
rurales?

(Se respetan los simbolos,

tradiciones y  contextos
locales? [Falta
representacion  de  algln
aspecto?

Aporte al patrimonio

(Qué tan valioso resulta este
tipo de produccion para la
difusion del  patrimonio
intangible y tangible?

(Cree que puede ser utilizado
como herramienta educativa
o de sensibilizacion cultural?

Intervencion Rural

(Podria  este tipo de
proyectos integrarse a planes

(Qué condiciones deben

cumplirse para que esto sea
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de intervencion cultural en posible desde la
parroquias? institucionalidad?

(El  INPC  consideraria ;Qué tipo de alianzas serian

articularse con producciones necesarias para garantizar

similares en el futuro? pertinencia, ética y
sostenibilidad?

Proyeccion institucional

3.4.2 Proceso de analisis de datos

Con respecto al procesamiento de los datos recolectados, esto se realizara a través de un analisis
cualitativo tematico, que permitira identificar, analizar e interpretar patrones tematicos dentro
de los datos obtenidos de las entrevistas y los grupos focales, lo cual segin Hernandez (2023)
facilita la organizaciéon de la informacién en categorias significativas, lo que ayuda a

comprender las percepciones y experiencias de los participantes de manera estructurada.

En adicion a lo anterior, también se aplicara un andlisis de contenido a los productos
audiovisuales del proyecto "Aventureros", permitiendo de esta manera identificar los elementos
visuales y narrativos que contribuyen a la promocion cultural y turistica, asi como evaluar como
estos elementos influyen en la percepcion de la identidad local y en la atraccion de visitantes

hacia las parroquias rurales de la provincia de El Oro.
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Capitulo 4. Resultados

4.1 Resultados del analisis de contenido

Para este apartado, se examinaron los videos mas vistos de las temporadas de Aventureros CS6
con la intencidon de descubrir como los recursos visuales y narrativos reflejan la identidad
cultural y fomentan el turismo local. Los instrumentos de analisis se pueden revisar en Anexos.

A continuacion, los hallazgos mas destacados:

e Patrimonio tangible e intangible Se aprecia de manera clara la presencia de elementos
del patrimonio tangible (la arquitectura tradicional, las plazas y los caminos
emblematicos) y referencias al intangible (la musica, las danzas, los rituales y la
gastronomia). El resultado: una visibilidad excelente de la riqueza cultural de cada
parroquia.

e Narrativa audiovisual Voz en off: Una narracidon guia al espectador, aportando contexto
y fluidez. En su mayoria, funciona de forma muy natural.

e Testimonios comunitarios: Se siente cierta calidez en los relatos de lideres locales y
emprendedores. Su autenticidad conecta de manera humana con quien ve el video.

e Promocion turistica

e Mencidn de atractivos: Se destacan espacios como cascadas, miradores y ferias locales.
El mensaje invita, sin forzar, a descubrirlos.

e (alidad técnica y coherencia

e (rabacion de imagen: A veces, el enfoque tiembla. Otras, los encuadres resultan poco
cuidados y la luz es irregular. Pequenas fallas que restan atractivo.

e (oherencia narrativa: En ciertos fragmentos, la historia se interrumpe con cortes
bruscos o repeticiones. El ritmo se ve afectado.

e (alidad de audio: Voz y musica de fondo suenan bajas o con ruidos. Eso dificulta la

comprension y, a veces, provoca el abandono del video.

4.2 Resultados del focus group

Los instrumentos de analisis utilizados en el focus group se pueden revisar en Anexos. Los
hallazgos mas importantes son que los representantes de CONAGOPARE y de los GAD
parroquiales coincidieron en un punto clave: Aventureros si refleja la esencia de cada parroquia.
El presidente de El Retiro lo expresé de forma sencilla y franca: «si, esta muy bien que refleje
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bastante a nuestra parroquia». En La Avanzada, la autoridad coment6, casi con orgullo: «claro,
refleja nuestra identidad» al mostrar sus balnearios y la gastronomia local. Y en La Victoria,
escuché un reconocimiento entusiasta: «ese es el reflejo de nuestra parroquia». Ninguna voz se
alz6 para negar la autenticidad del proyecto, aunque algunos matizaron que, para ser perfecto,

haria falta explorar mas temas o dar seguimiento con mayor frecuencia.

Sobre la participacion comunitaria, el panorama fue variado. En Cafiaquemada hubo «bastante
contacto con la poblacion... con la gastronomia», donde la gente se sinti6 incluida y contenta.
En Torata, los duefios de emprendimientos aseguraron que se «identificaron con el proyecto»
desde el primer momento. Y en La Avanzada, la colaboracion de los habitantes, explicando
recetas en camara, generd una atmosfera de cercania. Sin embargo, en La Peafia se percibid
cierta reserva: «la gente no se involucra mucho, pero los emprendedores si». Es claro: la serie

captd muy bien al sector turistico y gastronémico, aunque alcanzo solo a ese nucleo.

En materia de turismo y visibilidad, los testimonios fueron emocionantes. En El Retiro, se
escucho: «la gente nos visita bastante... a nuestra parroquia». En La Avanzada, notaron «mas
afluencia de turistas» buscando sus balnearios de agua dulce. Torata relaté que ahora llegan
«bastante gente que viene de Machala, de Santa Rosa y otros cantones». Sin duda, los videos

dieron a conocer lugares que antes pasaban inadvertidos. Pero, claro, no todo fue color de rosa.

La inseguridad restringe el entusiasmo: en Buenavista admitieron que, pese a un video
«excelente», el miedo a asaltos frena el potencial. Y en La Victoria, se lament6 que la creciente

inseguridad ha mermado las visitas.

Los aspectos positivos se sintieron como una brisa fresca. Buenavista aplaudié el «mucho
impacto» y la difusion de su trabajo. Cafiaquemada califico la experiencia de «bastantisimo
util» y agradecio el ahorro de recursos. Casacay celebrd que la plataforma «fomenta el turismo
y la economiay. Bellavista se alegré de ver como su video se compartia sin parar, acercando
visitas a la laguna La Tembladera. Y La Avanzada resalt6 la unidn comunitaria: «venir a

degustar de esta comida tipica» se convirtié en un plan para muchos.

Pero también surgieron criticas constructivas. La inseguridad volvidé a aparecer como el
principal obstaculo: el presidente de El Retiro hablo del «miedo de asaltos». La Peafia propuso

buscar patrocinadores para publicidad pagada, y Casacay sugiri6 difundir mas. En La Avanzada
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pidieron visitas con «un poquito mas de frecuencia» y mejores tomas inéditas. Ninguna de esas

observaciones cuestion¢ la calidad del contenido; todas apuntaron a coémo hacerlo atin mejor.

4.3 Resultados de entrevistas a expertos

Los instrumentos de analisis de entrevista a expertos se pueden revisar en Anexos. Los
hallazgos mas importantes de esta técnicas son que los expertos valoran cémo Aventureros pone
en primer plano a las comunidades rurales de El Oro y su riqueza cultural. Hay un ritmo agil,
un lenguaje cercano, y eso engancha de inmediato al publico hispanohablante. Sin embargo,
todos comentan lo mismo: falta una “firma” visual que haga Unico al programa. Seria
maravilloso definir colores, tipografias o un logo que acompaie cada episodio y dé ese plus de
coherencia. En el fondo, la mezcla de turismo comunitario y tradicion local funciona; rescata

memorias que, de otro modo, podrian desvanecerse.

Con pocos recursos, el equipo ha logrado un nivel decente (un sélido 7 u 8 sobre 10). Aun asi,
todos suefian con camaras 4K que capturen cada detalle; con iluminacion que acaricie el rostro
de los entrevistados; con microfonos que silencien el bullicio de fondo. En la sala de edicion,
piden mas formacion: aprender a encuadrar de forma mas creativa, ajustar tiempos, dosificar
efectos. Porque un exceso de transiciones puede cansar la vista. Y una buena edicion engancha

sin que el espectador sepa exactamente por qué.

En el ambito local, el proyecto refuerza el orgullo: vecinos orgullosos de sus tradiciones,
compartiendo historias alrededor de una taza de café. Para los visitantes nacionales y
extranjeros, despierta curiosidad: “;Qué es ese plato?”, “;Como se cultiva esa fruta?”. Aqui
surge un reto: explicar esos términos autoctonos sin perder la frescura del relato. En definitiva,

los videos animan a viajar, a descubrir rincones escondidos, y eso impulsa la economia local.

pag. 45



4.4 Discusion de los resultados

Los resultados obtenidos mediante anélisis de contenido, grupos focales y entrevistas
semiestructuradas con expertos revelan una valoracion positiva del proyecto audiovisual
Aventureros CS6 como herramienta para la visibilizacion del patrimonio cultural y Ia
promocion turistica de las parroquias rurales de El Oro. No obstante, también se identificaron
limitaciones técnicas y narrativas que restringen el alcance de los productos y su impacto

sostenido en audiencias amplias.

Desde el anélisis de contenido, se confirma que el proyecto emplea recursos visuales auténticos
y narrativas locales efectivas para conectar con el territorio. La seleccion de planos detalle de
danzas, platos tipicos o paisajes, asi como el uso de voces en off de habitantes locales,
contribuye a una representacion genuina de la cultura rural. Sin embargo, la baja calidad de
imagen en algunas tomas, la inestabilidad del audio y la falta de una linea estética uniforme en
todos los capitulos generan una experiencia audiovisual desigual, lo cual fue recurrentemente

sefialado por los expertos entrevistados.

En los grupos focales, conformados por lideres de los GAD parroquiales, se destaca la
percepcion de impacto positivo del proyecto: “logramos atraer mas visitantes”, “la gente
preguntaba por nuestra feria de cacao después del video” o “sentimos orgullo de vernos ahi
reflejados”. Estos testimonios refuerzan que Aventureros cumple con su objetivo de dinamizar
el turismo cultural, aunque varios lideres coincidieron en que la inseguridad en el pais afecto el
flujo turistico posterior a la difusion de los videos, demostrando que el contenido audiovisual,

aunque poderoso, no actia aisladamente de los contextos sociales mas amplios.

Por otro lado, las entrevistas a expertos comunicacionales revelaron una dualidad critica: por
un lado, valoran el enfoque participativo, la inclusion de identidades locales y la frescura de las
narrativas; por otro, coinciden en que el producto ganaria fuerza si se mejoran aspectos técnicos
como la composicion de planos, la iluminacion y el montaje final. La falta de una estructura
comun —como una intro o identidad grafica homogénea— debilita la cohesion del conjunto

CcOmo serie.
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Ante estos hallazgos, se proponen estrategias metodoldgicas para mejorar la calidad,
continuidad e impacto del proyecto Aventureros. Estas estrategias, detalladas en la siguiente
tabla, estdin fundamentadas en los resultados de la investigacion y buscan resolver las

principales limitaciones detectadas:

Problema que

Estrategia Propuesta Fundamento Implementacion
Resuelve
o Falta de Los grupos focales y ) ) ;
1. Fortalecimiento de la o ) _ Disefio de intro comun,

o _ coherencia visual entrevistas sugieren _ .

identidad visual del o ) - linea grafica unificada,
y continuidad una introduccion ]

proyecto o ] ) cépsulas
estética entre comun y marca visual _

‘Aventureros' ] complementarias
capitulos clara

_ o Deficienciasen  Expertos sefialaron L )
2. Mejorar técnica 'y ) ] ] . Capacitacion en camara,
) L imagen, audioy que la calidad técnica )
profesionalizacion de L . sonido, storyboard,
. ritmo de edicion  influye directamente .
la produccion ) postproduccion y
o detectadas en los en el impacto del o

audiovisual ) edicion

resultados mensaje

N Baja retencion de Buenas practicasen  Creacion de una web
3. Campafias de

o audiencia 'y marketing digital y ~ oficial del proyecto y
difusion segmentadas o o _ )
escasa difusion a posicionamiento contenido adaptado por
y plataforma web o )
largo plazo cultural digital red social
Ampliar el Modelos de difusion
alcance del cultural .
4. Establecer ) Identificar y contactar
) proyecto y contemporanea _
colaboraciones con ) creadores de contenido
) aumentar la incluyen ) )
influencers de o o regional, firmar
_ visibilidad fuera microinfluencersy )
turismo y cultura convenios

de la comunidad colaboraciones

inmediata digitales

5. Adaptar el lenguaje y Limitada ) ) ) ]
_ . Estrategias narrativas Incluir subtitulos,
narrativa para comprension por _ o
o gue combinan glosarios visuales y
publicos externos parte de
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Estrategia Propuesta

Problema que

Resuelve

Fundamento

Implementacion

6. Gestion de
patrocinios y
mecenazgos para
sostenibilidad del

proyecto

7. Establecer acuerdos
de sponsoreo y
alianzas con medios
de comunicacion,
marcas turisticas y
portales de difusién

cultural

audiencias

externas a las

parroquias rurales

Limitaciones
logisticas y
presupuestarias
que afectan
calidad y
frecuencia de

produccion

Aumentar el
alcance y
visibilidad de la
serie audiovisual,
superando las
limitaciones de
las redes

organicas

autenticidad local con

accesibilidad global

Casos exitosos en
produccién cultural
comunitaria
involucran alianzas

publico-privadas

Se basaen la
necesidad detectada en
los grupos focales y
entrevistas de ampliar
la difusion para
impactar a un publico
mas amplio, ademas
de la tendencia
comunicacional hacia
colaboraciones

estratégicas

adaptaciones narrativas

culturales

Elaborar dosieres de
patrocinio, gestionar
convenios con GADs,

empresas o entidades

culturales
Identificar medios
locales, marcas

turisticas y plataformas
de

propuestas

interés, elaborar
de

(visibilidad, reputacion,

valor

contenidos cruzados) y

negociar alianzas
promocionales que
incluyan menciones,
difusiébn conjunta vy

patrocinio cruzado

Estas estrategias no solo refuerzan el valor del proyecto Aventureros CS6 como propuesta

comunicacional, sino que también abren la posibilidad de posicionarlo como un modelo

replicable en otros contextos rurales del pais. El enfoque de comunicacién participativa con

altos estandares técnicos permitira convertir cada entrega en un vehiculo efectivo para la

difusion cultural y el fortalecimiento del sentido de pertenencia.
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4.5 Conclusion

Ol. El proyecto Aventureros CS6 se consolidd6 como una herramienta estratégica de
comunicacion para visibilizar y valorizar el patrimonio cultural y turistico de las parroquias
rurales de la provincia de El Oro. A través de relatos audiovisuales que incluyen tomas de
gastronomia, danzas, vestimenta tradicional y paisajes, se logré una representacion auténtica de
las identidades locales. Estos productos no solo generaron impacto visual, sino que fomentaron

el sentido de pertenencia y memoria colectiva.

02. Desde una perspectiva estética y técnica, los videos de Aventureros integran planos detalles,
testimonios locales y una estructura narrativa con ritmo atractivo. Estos elementos captaron la
atencion de los publicos y fortalecieron la conexion emocional con los territorios. Sin embargo,
se detectaron deficiencias en la planificacion narrativa, continuidad visual y calidad técnica del
audio en varios episodios, especialmente en tomas nocturnas o en locaciones sin iluminacion
controlada. Estas limitaciones fueron reconocidas por los propios realizadores durante la
evaluacion técnica: “a veces tuvimos que grabar rdpido y con poco equipo; eso afecto la
calidad de la edicion final ”. Estas debilidades pueden afectar negativamente la retencion de las
audiencias, restringiendo el potencial del contenido para integrarse en mercados competitivos

de promocion turistica.

03. Las entrevistas realizadas al CONAGOPARE y a los representantes de los GADs
Parroquiales evidencian una valoracion positiva hacia los productos audiovisuales. Reconocen
su utilidad para la promocion externa y el fortalecimiento interno de la identidad. Un
representante de CONAGOPARE senalo: “los videos nos han servido como carta de
presentacion de la parroquia, tanto para turistas como para posibles proyectos de desarrollo”.
Sin embargo, también identificaron factores externos que limitaron los efectos esperados,
especialmente en relacion a la inseguridad nacional que afecto la llegada de visitantes a ciertas

zonas rurales, como se indica en el informe del grupo focal aplicado en la parroquia de Tendales.

O4. El estudio determind que, pese a sus limitaciones, el enfoque participativo del proyecto
permitié que las comunidades se involucren activamente en la produccion, lo que fortalece su
sostenibilidad social y legitimidad cultural. No obstante, se concluye que para potenciar su
alcance, es necesario acompaiiar estos productos con una estrategia de difusiéon mas robusta y

con mejoras técnicas sostenidas. Ademas, se evidencia la necesidad de institucionalizar este
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tipo de iniciativas desde los GADs y CONAGOPARE como parte de una politica publica de

promocion cultural.

4.6 Recomendaciones

Se recomienda implementar un protocolo basico de calidad audiovisual que contemple la
normalizacidon de volimenes, correccion de color y ritmo de edicion, asi como la incorporacion
de subtitulos y sonidos ambientales auténticos. Para ello, pueden desarrollarse talleres de
formacidon continua en storyboard, guion técnico y manejo de camara dirigidos tanto a
realizadores como a actores comunitarios, fomentando la cohesion estética y narrativa desde un

enfoque colaborativo y de pertenencia local.

A fin de garantizar la sostenibilidad y la institucionalizacion del uso del audiovisual como
herramienta de promocion cultural y turistica, se sugiere que los GAD parroquiales y el
CONAGOPARE articulen los productos generados en Aventureros CS6 dentro de sus planes de
desarrollo y comunicacidon. Esto puede incluir convenios con el Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural (INPC) y la incorporacion de capsulas breves del contenido en campanas

de identidad territorial, festivales y redes sociales oficiales.

Es fundamental acompafiar la circulacion del contenido audiovisual con una estrategia robusta
de difusion digital que contemple redes sociales, medios comunitarios y plataformas
gubernamentales, aprovechando formatos breves que redirijan al contenido completo.
Paralelamente, se deben establecer indicadores de evaluacion del impacto (numero de visitas,
comentarios, encuestas a turistas, etc.) que permitan retroalimentar la produccion y justificar su

pertinencia ante actores publicos y privados.

Para garantizar la permanencia del proyecto y explorar nuevos ejes identitarios (gastronomia,
oralidad, biodiversidad), se recomienda estructurar una segunda etapa de la serie con entregas
periddicas. Esta continuidad debe ir acompaiiada del fortalecimiento de alianzas con
CONAGOPARE, autoridades de seguridad y actores del sector turistico privado, de manera que
se garanticen entornos seguros para la grabacién, financiacion de equipos y ampliacién del

alcance promocional.
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Anexos

ANEXO 1

Guia de observacion del contenido audiovisual del proyecto Aventureros

Técnica: Analisis de contenido

Unidad de analisis: Proyecto Aventureros; contenidos audiovisuales

Objetivo: Identificar los recursos visuales y narrativos que reflejan la identidad cultural y

promueven el turismo local.

Categoria Subcategoria Criterio de Indicadores Registro
principal observacion observables Si No Ejemplo
Patrimonio  Presencia de Iglesias, plazas, X
tangible simbolos o caminos
elementos patrimoniales
Identidad o
arquitectonicos
cultural locales
representada Patrimonio ~ Referencias a Musica, X
intangible costumbres, danzas,
fiestas, saberes rituales,
ancestrales gastronomia
Uso de vozen Voz narrativa Narracion X
off contextualiza y explicativa
guia la historia sobre cultura
Narrativa local
audiovisual Testimonios  Participacion de ~ Lideres X
comunitarios  actores locales en  barriales,
entrevistas o gestores
relatos culturales
Mencion de  Exposicion Cascadas, X
atractivos directa de miradores,
espacios turisticos senderos, ferias
Promocién relevantes locales
turistica Llamado Lenguaje o Frases de X
implicitoa  imagenes que invitacion,
visitar invitan al escenas
visitante atractivas
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ANEXO 2

Guia de observacion del contenido audiovisual del proyecto Aventureros

Técnica: Analisis de contenido

Unidad de analisis: Proyecto Aventureros; contenidos audiovisuales

Objetivo: Identificar los recursos visuales y narrativos que reflejan la identidad cultural y

promueven el turismo local.

Categoria Subcategoria Criterio de Indicadores Registro
principal observacion observables Si No Ejemplo
Patrimonio  Presencia de Iglesias, plazas, X
tangible simbolos o caminos
) elementos patrimoniales
Identidad o
arquitectonicos
cultural locales
representada Patrimonio ~ Referencias a Musica, X
intangible costumbres, danzas,
fiestas, saberes rituales,
ancestrales gastronomia
Uso de vozen Voz narrativa Narracion X
off contextualiza y explicativa
guia la historia sobre cultura
Narrativa local
audiovisual Testimonios  Participacion de Lideres X
comunitarios  actores locales en  barriales,
entrevistas o gestores
relatos culturales
Mencion de  Exposicion Cascadas, X
atractivos directa de miradores,
B espacios turisticos senderos, ferias
Promocion relevantes locales
turistica Llamado Lenguaje o Frases de X
implicitoa  imagenes que invitacion,
visitar invitan al escenas
visitante atractivas
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ANEXO 3

Guia de observacion del contenido audiovisual del proyecto Aventureros

Técnica: Analisis de contenido

Unidad de analisis: Proyecto Aventureros; contenidos audiovisuales

Objetivo: Identificar los recursos visuales y narrativos que reflejan la identidad cultural y

promueven el turismo local.

Categoria Subcategoria Criterio de Indicadores Registro
principal observacion observables Si No Ejemplo
Patrimonio  Presencia de Iglesias, plazas, X
tangible simbolos o caminos
. elementos patrimoniales
Identidad o
arquitectonicos
cultural locales
representada Patrimonio  Referencias a Musica, X
intangible costumbres, danzas,
fiestas, saberes rituales,
ancestrales gastronomia
Uso de vozen Voznarrativa Narracion X
off contextualiza y explicativa
guia la historia sobre cultura
Narrativa local
audiovisual Testimonios  Participacion de Lideres X
comunitarios  actores locales en  barriales,
entrevistas o gestores
relatos culturales
Mencion de  Exposicion Cascadas, X
atractivos directa de miradores,
B espacios turisticos senderos, ferias
Promocion relevantes locales
turistica Llamado Lenguaje o Frases de X
implicitoa  imagenes que invitacion,
visitar invitan al escenas
visitante atractivas
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ANEXO 4

Guia de observacion del contenido audiovisual del proyecto Aventureros

Técnica: Analisis de contenido

Unidad de analisis: Proyecto Aventureros; contenidos audiovisuales

Objetivo: Identificar los recursos visuales y narrativos que reflejan la identidad cultural y

promueven el turismo local.

Categoria Subcategoria Criterio de Indicadores Registro
principal observacion observables Si No Ejemplo
Patrimonio  Presencia de Iglesias, plazas, X
tangible simbolos o caminos
. elementos patrimoniales
Identidad o
arquitectonicos
cultural locales
representada Patrimonio  Referencias a Musica, X
intangible costumbres, danzas,
fiestas, saberes rituales,
ancestrales gastronomia
Uso de vozen Voznarrativa Narracion X
off contextualiza y explicativa
guia la historia sobre cultura
Narrativa local
audiovisual Testimonios  Participacion de Lideres X
comunitarios  actores locales en  barriales,
entrevistas o gestores
relatos culturales
Mencion de  Exposicion Cascadas, X
atractivos directa de miradores,
B espacios turisticos senderos, ferias
Promocion relevantes locales
turistica Llamado Lenguaje o Frases de X
implicitoa  imagenes que invitacion,
visitar invitan al escenas
visitante atractivas
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ANEXO 5. Rondas de preguntas Focus Group

Preguntas JConsideran .Qué nivel de | ;Han notado | ;Qué aspectos
que el | involucramiento | algiin cambio en | positivos y
proyecto tuvieron los | el interés por | negativos
Aventureros habitantes en la | visitar su | destacaron del
refleja produccion del | parroquia desde | proyecto? ;Qué
fielmente la | proyecto, (Se | su difusion?, | se podia
identidad de | sienten (Ha beneficiado | mejorar en las
su parroquia?, | representados o | ala comunidad? | futuras
cQué no? producciones?
elementos se
destacaron
mas?, ;Qué
falto?

El Retiro Como  estan. | Un nivel | Si, si  hemos | Bueno, aspectos
Muy  buenos | tuvimos, como le | notado cambios, | negativos y
dias, Manuel | digo,  bastante | yo quisiera que | positivos, cdémo
Vinicius Torres | turismo, le | sigan mas a|le converso, un
Matamoros, le | converso, como | menudo viniendo | poco mas la
saluda el | si en el tiempo | aqui a visitarnos | inseguridad,

presidente de la
parroquia.  Si,
contestando a
su pregunta, si,

si estd muy bien

que refleje
bastante a
nuestra

carnaval, afos
anteriores,

bueno, ahora por
la inseguridad no
se ha dado
mucho carnaval,
pero la gente nos

visita  bastante

a nuestra

parroquia.

darle un poco
mas a la
inseguridad que
tenemos, por eso
la gente a veces
no llega, por
miedo de asaltos,

tantas cuestiones
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parroquia como
lo es. Que sea

mas visible por

las redes
sociales, todo
€so, para que
vean el
balneario que
tenemos en
nuestra
parroquia,

como es nuestra
parroquia aqui

en El Retiro.

aqui a nuestra
parroquia, lo que
es el balneario El
Retiro y aqui a El
Retiro. Claro que
si, se sienten

representados.

que estamos
viviendo en

nuestro pais.

Bueno, vuelvo y
repito, se podria
mejorar lo que
seria la
inseguridad, no,

tratar de proteger

a nuestras
comunidades
para que

nuestros turistas

que vengan aqui

a nuestra
parroquia se
sientan mas
tranquilos.

Buenavista

Por  supuesto

que si, por
supuesto que si.
Ya tengo el
gusto de haber
revisado algo.
Es muy
importante

resaltar nuestro
turismo y con
ello, pues,

como autoridad

Yo considero que
en esa parte la
comunicacion es
lo fundamental
para nosotros
poder rendir
cuentas en este
caso o dar a

conocer de los

trabajos que
Venimos
realizando. Por

Le comento que
en este caso si
debo ser muy
real, yo puedo
decir que incluso
un poquito hasta
decaido, pero por
otros temas, en
este caso
seguridad. Lo del
video excelente,

fue visitado por

Bueno, en este

caso, con el
ritmo del
proyecto, pues

todo positivo. En
este caso, la
sugerencia seria
de seguir
trabajando para
seguir, haciendo

conocer bien de

otra manera a
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0 como
parroquiano,

que se reactive
la  economia.
Muy  bueno,

muy bueno de

mi parte.

supuesto,  tuvo
mucho impacto,
la gente conoce
nuestro  trabajo
gracias a esta
difusion, en este
caso que son los

videos.

propios y
extranos en el
tema de
visualizacion,

pero por el tema
de seguridad, un
poquito nosotros
la parroquia se
encuentra como
en un balance,
pero el potencial
turistico es muy
bueno en nuestro

sitio, en este caso

Azerrio,

Calichana, La
Avelina, y
nuestra  propia

cabeza de la
parroquia, en lo
que es
gastronomia y
todo, tiene
mucho

conocimiento la
gente, pero el
tema ha sido un
poquito  medio
complejo por la

inseguridad.

mas personas, y
de esta manera,
esa es mi
sugerencia,
seguir

trabajando.
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Cafiaquemada

El proyecto
Aventureros
que  hicimos
anteriormente
si nos sirvid
bastantisimo
porque
nosotros como
ruralidad 0
como  equipo
administrativo
tenemos un
area técnica o
un area de
comunicacion
que nos ayuda a
dar a conocer
todo lo que
nosotros
podemos
ofrecer a Ia
poblacion. Y en
si esto de aqui
nos ayudo
bastante porque

aparte de que

damos esa
informacion,
también nos

ayud¢ a ahorrar
costos y dinero

porque a veces

Si, el proyecto
que nos
realizaron  fue
fructifero porque
tuvieron bastante
contacto con la
poblacidon, con
las personas que
brindan
gastronomia en la
parroquia,  con
nuestros
ancestros.
También fueron
una interaccion,
una inclusion de
la poblacion de
una manera

satisfactoria.

Si, fue muy
fructifero porque
los sitios
gastrondmicos,

aparte de tener su

clientela fija,
pudo darse a
conocer de

manera, de toda

la provincia de el

Oro, y hemos
tenido mayor
captacion de

gente, visitantes,
0 gente que
transita por la via
Pasaje-Guabo,

que es una via

alterna para
llegar a la
provincia del
Guayas, nos
ayudo bastante a
poder  difundir
nuestra
gastronomia.

Este
fue

proyecto
muy
satisfactorio,
hemos  tenido
buenos
resultados, y una
recomendacion,
asi como con el
compafiero
Mendia, que nos
sigan
promocionando
con mas videos,
porque €so me
ayuda bastante,
porque nosotros
no tenemos un
area técnica
utilizada en un

encuentro.
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nos complica
por la partida
presupuestaria
poder hacer ese
tipo de
contrataciones.
Asi que muy
agradecido y
siempre con las
puertas abiertas
para que nos
puedan ayudar
con este tipo de

publicaciones.

Casacay

Si, la wverdad,
porque es una
pagina muy
conocida, en la
cual también se
estd dando Ila
parte principal
de poder
destacar los

lugares mas que

todo turisticos.

De poder
fomentar el
turismo, la
economia, de

poder demostrar
muchas

variedades aqui
de fauna, mas
que todo también
de lo que se
produce aqui en

el sector.

Propios y
extrafios siempre
nos visitan 'y
esperemos  que
de esa manera se
siga fomentando
el turismo y de
esa manera
seguir
incrementando
los turistas aqui
en nuestra

parroquia.

Bueno, positivos
seria que
realmente es una
pagina que se
esta dando a
conocer. En la
parte negativa es
quizas que
todavia falta un
poco de difundir.
Pero los felicito,
la verdad, es una
pagina que
realmente

representa  mas
que todo videos

que son
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representativos

de la provincia
del Oro, mas que
todo de las

parroquias.

Mejorar la
difusion, mejorar
los likes, los
compartidos,

€so. Yo creo que
seria de poder
seguir invitando

a mas gente para

que pueda
observar  estos
videos muy
importantes.

La Peana

Si lo

demostrado.

ha

Por lo general, la
gente no  se
involucra mucho,
pero los
emprendedores

del proyecto si,

ellos se
involucran. Los
emprendedores,

nosotros tenemos
la ruta del

Chicharron y

Si, no tan
sustancial, pero

si ha ayudado.

Aun falta
todavia. Claro,
faltaria el
programa

también  pagar

publicidad y
cosas asi, o
gestionar que una
empresa les

maneje algo de lo

Por lo general,
estd bien, pero de
ahi, como le
decia, a veces
cuando sale un
video, no solo
compartirlo, no
se hace wviral,
entonces

deberian

también manejar
tipos de sponsors

para poder
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estuvieron

involucrados, si.

que es pago por
publicidad, no
solo de coger y
compartir nada

mas.

publicitarlo mas.
Para mi lo mas
importante es lo
del sponsor. Para
hacer un video
viral es bien
complicado,

pero con un pago
de  publicidad
llegariamos

localizados,

llegariamos  a
mas gente que
podria estar
interesada. Claro
que video bien
seccionado, para
ver a las
personas que les
interesa venir a
visitar las
parroquias,

esperando  sus

gustos y

preferencias.

Progreso

Bueno, de igual
manera, si,
estaba también
revisando  la
pagina de

Facebook

Si, la verdad que
si, nos dieron a
conocer uno de
los lugares
turisticos 'y lo

principal que se

Bueno, de igual

manera, si hemos

tenido ciertos
casos de
inseguridad

también aqui en

Ya, de mi parte si
también, lo que
si estaba
revisado, cuando
revisé la pagina

solamente estaba
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cuando
conversé  con
usted me habia
recomendado.
Y si, realmente
es interesante,
muy bueno vy
conocemos de
todo lo que se
trata de la
provincia de El
Oro. Hay cosas
que si podemos
actualizar y
podemos llevar
a cabo cada una
de ellas.
Realmente  si,
si, es muy
interesante,

muy importante

da en Progreso,
lo que es la Pepa
de Oro, que la
llamamos aqui el
cacao, y

realmente si, y el

economico
también si, es
muy importante y

realmente si, si
hubo interaccion
en cada una de
las partes en las
que se cubrio el

video.

la parroquia,
pero, sin
embargo, se ha
tranquilizado, y
si, la gente si ha
venido a visitar
la parroquia,
buscando lo que
es la cadena para
el balneario, la
cadena para su
centro turistico, y
el chocolate, que
es lo que

realmente buscan

bastante, hay
fiestas o algo
aqui,  entonces
buscan, el
chocolate, el
chocolate,

lo que es el sitio
de la Cadena.
Estd muy bien,
porque
realmente es el
mas  conocido,
pero también
tenemos lo que
es en Galayacu,
lo que se puede
hacer, lo que es
Kayak; tenemos
en  Muyayacu,
los pailones de
Muyayacu,
entonces si seria
un proyecto que
para Progreso se
extienda un
poquito mas, en

ese sentido.

la pagina. entonces si, si ha

sido fructifero.
Uzhcurrumi Si, muy | Si, bastante. Si, dia a dia | Bueno, como

importante. tenemos bastante | van, van muy
visita de los | bien, digamos,
turistas aqui a | negativamente
nuestra casi nada no
parroquia. tienen que

cambiar, pero a

futuro pues tal
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vez algo, pero de

momento bien.

Bellamaria

Bellavista

Hoy en dia pues
la tecnologia es
muy importante
a través de las
vidas que
ustedes nos
ayudaron, sera
a conocer en
nuestros  sitios,
nos ensefian la
belleza, los
paisajes,

mensajes  de

cada sector,
entonces es
muy  bueno,

muy fructifero.

Bueno acd los
chicos se
entrevistaron con
ciertas personas
que sabian como
surgi6  nuestra
parroquia, yo
pienso que se
fueron
profundizando
mas con la
misma gente,
mas que nosotros
que lo haciamos
con ser lugares,
por ahi el resto

decia la misma

poblacion, era lo

que daba la
informacion
desde cuando

existieron ciertos

lugares.

Nosotros

también tenemos
en la parte cerca
del parque
central, tenemos

la gastronomia,

lo que se ha
caracterizado
aqui en

Bellavista y se le

ve bastante
afluencia de
personas que

empezaron a
venir después del
reportaje,

asimismo

conocer lo que
fue la laguna La
Tembladera, se
entusiasmo  por
ese temay pienso
que si nos han
ayudado bastante
en lo turistico y

gastrondmico.

Lo positivo seria
el video que
hicieron, fueron
compartido por
la poblacién y
nosotros  aquel
video que nos
pasaron incluso
lo subimos en las
redes  sociales
por parte del gas
y fue muy
compartido, lo
vieron de buen
agrado y dando a
conocer nuestra
parroquia y en
cuanto al
proyecto no lo
veo como lo dijo
el compafiero, no
le veo nada
negativo tal vez
como lo dijo el
comparero

Yasmani,

también por la
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inseguridad,

pero de ahi nos
ha dado wuna
ayuda muy
importante para

cada una de las

parroquias.

La Avanzada Qu¢ tal. Pues | Estuvieron  un | Claro quesise ha | Estos aspectos
buen dia, | nivel  bastante | notado bastante | positivos  pues
gracias por | acogedor porque |[lo que es el|que es un
estar aqui | si se vio pues la | interés porque se | proyecto  muy
presentes y | contribucién y lo | ha visto mas | bonito pues
vernos tomado | que es la | afluencia de | donde los chicos

en cuenta en
este  proyecto
como es
Aventureros.
Claro, refleja
nuestra
identidad de la
parroquia
porque los

chicos pues al

momento que
vinieron a
realizar las
tomas, a

realizar lo que
es las tomas, las
grabaciones,

fue con nuestra

colaboracion de

los habitantes de

la parroquia
dandoles los
chicos

explicandoles la
situacion de
cOmo se
preparaban  los

alimentos tipicos

de nuestra
parroquia  para
asi demostrar

pues nuevamente
al publico 'y
vengan a
degustar de esta

comida tipica de

turistas dentro de

que vienen del

canton de la
provincia a
visitar nuestros

balnearios de
agua dulce como

son El Vado, Las

Colinas, Limon
Playa, El
Remolino  para

degustar de los

paisajes de aguas

frescas de que
posee nuestra
parroquia.

pues por medio
de esta carrera
pues de
comunicacion
brindan pues a y
dan a conocer
nuestra
parroquia lo que
posee a lo que es
a los habitantes
de la provincia
de el Oro pues
también puede
decirse de a nivel
nacional  para
que asi visiten
nuestra

parroquia  que
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gente de aqui
para dar a
conocer pues al
canton y a la
provincia que la
parroquia La
Avanzada
posee
balnearios
turisticos de
agua dulce y su
gastronomia
también  para
asi fomentar el
dinamismo

econdmico.

la parroquia La

Avanzada.

pertenece al
canton Santa
Rosa provincia
de el Oro como
es la parroquia
La  Avanzada.
Aspectos
negativos  pues
que un poquito
mas este con
frecuencia pues
se dieran este
tipo de visitas
para ir  este
enfatizando mas
en lo que es
redes sociales y
se den a conocer
mayormente
pues nuestra
parroquia  con
sus respectivos
balnearios. En
futuras
producciones se
podria mejorar
pues lo que es la
captacion de
imagenes  para
que salgan mas
inéditas y mas

propicias  para
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asi demostrar

realmente lo
como lo que
posee nuestra
parroquia.
San Antonio Bueno Yo creo que se | Si  hay mads | Bueno lo
principalmente | sienten interés en las | positivo que
mi parroquia, si | representados personas en | hemos  tenido
porque hemos | porque se | visitar como ya lo

descubierto la
importancia de
la gastronomia
los dias jueves
como el de San
Antonio, igual

muchos lugares

turisticos
tenemos en
todas nuestras

parroquias, yo
veo con buenos
ojos el tema y
todo el
proyecto de

Aventureros.

buscaba que cada
eje de lo

productivo, de lo

turistico de
nuestra
parroquia, la

gente veo con

buenos ojos el
proyecto de
aventureros.

principalmente

las parroquias del

Cantén Santa
Rosa, igual
nuestra parroquia
como es San
Antonio, igual
hemos tenido
mas afluencia

como es en lo
deportivo,
turistico, en lo
gastronomico,
hemos tenido
mas presencia de
personas en
nuestra

parroquia.

manifesté
anteriormente, la
afluencia de las
personas
conociendo
nuestra
parroquia,
lugares que
quizds muchos
no conocian,

diferentes sitios

aledanos a
nuestra

parroquia, lo
negativo como

este tema de la
inseguridad que
se esta dando no
solo en nuestra
parroquia sino en
todos lados, es

un tema negativo
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que retiene poco
la afluencia de
las personas, que
retiene poco la
afluencia de las

personas.

Torata

Yo lo veo muy
interesante

porque ustedes
sabran hoy en
dia todo es
publicidad, se
maneja  todo
por publicidad

para dar a

conocer los
productos,
conocer las

identidades de
la parroquia, yo
creo que  si,
logr6 algo muy
interesante 'y
creo que nos
deben  seguir
apoyando en

ese sentido.

Bueno aca
también igual o
sea cuando nos
visitaron los
chicos, ellos se
entrevistaron

directamente con
los duefios de los
emprendimientos
de los locales, se
sirvieron algunos
platos de aqui de
la parroquia, les
hacian las
entrevistas y se
identificaron con
el proyecto

aventureros.

Bueno aca en la
mayoria de los
emprendimientos
se encuentran
dentro de la via
principal, dentro
de la parroquia,
especialmente
estan ubicados en
la ciudad de la
Azteca de
nuestra
parroquia, Si se
ve mayores
visitas, inclusive
los fines de
semana, bastante
gente que viene
de Machala, de
Santa Rosa y
otros cantones a
disfrutar los
platos tipicos de

la parroquia.

De lo positivo
que podemos ver
que ha dado
bastante difusion
y  deberiamos
enfocarnos mas
en el tema
publicitario  en
manejar  redes,
igual  nosotros
dentro de los
chicos de
comunicacion
entonces
estamos
activando lo que
es redes sociales
y lo que se activo
en las redes del
gas  parroquial
como Instagram,
Twitter que no
teniamos,

entonces SC

puede
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promocionar lo
que ustedes
hagan en las
redes  sociales
que tenemos Yy
ademas las redes
sociales para dar
a conocer, no le
puede haber
nada negativo de
lo que ustedes
estan  haciendo
con el proyecto,
entonces €s
mejor y muy
positivo y como
lo dijo mi
compafero
Yasmani
Camacho, lo
negativo podria
ser el tema de la
inseguridad que
abarca el pais, a
la provincia, al
cantébn, a las
parroquias, que
nos puede estar
afectando el
tema de la
inseguridad,

bueno
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esperemos  que
se vaya

mejorando el

tema.
La Victoria Si, de todas | Manifiesto de | Si, contestando | Claro, lo
maneras, que a las | esta pregunta que | positivo es lo
muchas gracias | personas que | para mi un poco, | que se

por la entrevista
y dar a conocer
este  proyecto
de aventureros
que en algun
momento
estuvo aqui y
contestando a
su pregunta, ese
es el reflejo de
nuestra
parroquia, mas
que todo de los
sitios donde se
visitd 'y para
qué, para
promocionar a
nuestra
parroquia, que
realmente esos
sitios
maravillosos

donde se

presentaron

intervinieron en

esto  estuvieron
muy contentos,
(por qué? por

promocionar lo
que ellos vienen
haciendo en sus
comunidades,

estuvieron bien
atentos y con el
fin de que salga
este proyecto y
sean conocidos lo

que ellos hacen.

(como le puedo

decir? pero en la
realidad el
tiempo que
estamos

atravesando por
la inseguridad se

ha excedido la

gente de visitar
estos lugares
entonces  creo

que no solamente
aqui.  en mi
parroquia,  sino
que creo que en
todas las partes
del Ecuador la
inseguridad que
estamos viviendo

actualmente.

promociona para

que la gente
venga su
trabajito que

emprenden todas
estas  personas
que viven en
esos sitios para
tener su
rentabilidad
econdmica para
su familia, eso es
algo  positivo,
([no es cierto?
Pero wvuelvo a
repetir en la
pregunta que
contesté
anteriormente
lamentablemente
por la
inseguridad no
ha venido, no

tienen esa
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pues  deberia
sefr, 0 se
difundi6 para
todo el mundo
ahora con la
tecnologia que

tenemos y fue

muy
importantisimo
para que

conozcan la
realidad de
nuestra

parroquia.

facilidad de
hacer sus ventas
para que les

quede ahi o algo.

Bueno, yo si
pienso que como
estamos
viviendo en este
tiempo pues
esperemos  que
cambie todo
esto, creo que
aqui se involucra
el gobierno
estamos
involucrados
también  todos
los que somos
padres de familia
los jovenes
padres de familia
que intervengan
en sus familias
para cambiar
este modelo de
como esta
ahorita la
juventud y creo
que este
proyecto  seria

bueno
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cambiando todo

ese aspecto.

ANEXO 6. Entrevista a Profundizar

Preguntas | ;Cual es su | ;Qué nivel | ;Cree que este | ;Qué aspectos
impresion sobre el | técnico considera | tipo de | mejoraria en
enfoque narrativo | que tiene la | contenido futuras
del proyecto | produccion de la | genera producciones
Aventureros?, serie?, .Como | conexion con el | con objetivos
.Qué destaca del | evalua el uso de | publico similares?,
guion, el ritmo y la | planos, sonido, | objetivo?, ;Qué | ;Incorporaria
estructura? (Es | edicion y | elementos formatos
apropiado para | musicalizacion? podrian nuevos 0
audiencias potenciar el | narrativas
diversas? mensaje participativas

audiovisual con la
para comunidad?
comunidades
rurales?

Sra. Gisella | Apreciando pues el | En el nivel técnico, | Bueno, En este caso, yo

Jadan

proyecto

Aventureros dentro
de la plataforma de
Facebook e
Instagram, me
percato que ya hay
un nivel
estructurado dentro
de lo que quieren
demostrar. En este
caso, este programa

esta enfocado a

estaba

consultando, por
ejemplo, los
equipos que
estaban

implementandose,
pero bueno,
ademas de los

equipos, el nivel
técnico no
solamente son los

equipos, son, por

recalcando, si, el
objetivo, el
publico objetivo

de este programa

es retener las
vistas de
personas fuera

de, en este caso,

fuera de

Ecuador, para
hacerlo mas asi,

Crco

yo que

pienso que seria

importante el
tema de
iluminacion.

Saber manejar

el tema de
iluminaciéon 'y
no

precisamente es
andar con un
foco o una
lampara  para
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visibilizar
comunidades
rurales de la
provincia del Oro,
un turismo
obviamente
comunitario,
diferente, no algo
que siempre esta
visto, que no
siempre se
menciona 0 s
difunde por redes
sociales. Entonces
Veo que en ese
aspecto si hay una

narrativa, si hay

una visiobn para
desarrollar ~ cada
capitulo.  Bueno,

sobreentiendo que
el programa
Aventureros es
practicamente
elaborado por
estudiantes de
comunicacion, €S
parte, me imagino,
de sus practicas e
implementacion de

sus conocimientos,

entonces

ejemplo, los

recursos que s¢

usan, el tema de la

1luminacion, el
tema del audio,
que también es

importante, si usan
microfonos
apropiados,
también a nivel
estamos

del

técnico,

hablando
manejo de los
angulos, (no?
Entonces, yo
pienso que, a nivel
técnico, pues, estd
muy bien, esta

muy bien. ;Podria

mejorar? Si,
definitivamente,
porque
obviamente ya

estamos ahorita en
los teléfonos,
inclusive, creo que
ya tienen hasta 4K
para poder tener
una nitidez en la
imagen. Cualquier
imagen que no sea

nitida, no va a

faltaria, faltaria.
Si es a nivel
local, me parece
muy bien, o sea,
si es  para
difundir dentro
de la comunidad
o dentro de la
provincia, pues
no creo que haya
mucho
inconveniente
en ese sentido,

pero si es para

afuera, si, habria

que mejorar
algunas  cosas.
Hacerlo como
mas, entre
comillas,

internacional, ya
desde la calidad
ya uno se da
cuenta. Si usted

se pone a revisar

los blogs de
viajeros que
usan un
teléfono,

obviamente un
teléfono que
tiene bien las

iluminar a Ila
persona,  sino
que saber en
qué lugar, si el

sol esta de este

lado y esta
proyectandose,
entonces  me
conviene

colocar a esta
persona de este
lado. Y i
necesito que se
vea mas
iluminada la
persona, porque
la= moto es
oscura, o el
ambiente es
0scuro, hay
reflectores que
lo usamos en
fotografias,
pero también en
video se pueden
usar. O asi
mismo, cuando
grabo en areas
donde hay
demasiada
iluminacion,

entonces, de
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obviamente me
parece muy
acertado.

Depende en este
caso, como
comentaba
anteriormente,
depende en este
caso para quién
estd dirigido, si
para la comunidad
local, para
consumo local, en
este caso digamos,
si esta en
Uzhcurrumi y
como es el caso del
video que
acabamos de ver, si
es para el consumo
local o es para
consumo externo,

es decir, fuera de

este recinto, es
decir, para
cualquier otra

persona que viene
de afuera, llamese
un extranjero o una
de

persona otra

provincia como

retener a  las
personas a que se
queden

automaticamente,
van a deslizar el

dedo y van a pasar

a la siguiente
noticia 0
informacion.

Siempre creo que,
en el tema visual,
mas que nada, la
imagen debe ser

nitida y clara, lo

mismo que el
sonido, que
también es
importante. A
veces  grabamos
directamente con

el sonido, ya sea de
la cédmara o el
celular, y a veces
no es conveniente
porque estos
sonidos no
bloquean el ruido
exterior, entonces,
obviamente, hay
equipos especiales
que tienen hasta

bloqueo de ruido,

capacidades y no
necesitan tanta
produccion, son

mas claros y mas

nitidos,  desde
ahi, claro,
entonces
también
depende,

obviamente, del
equipo que se
usa para hacer
eso. Entonces yo
pienso que si,
que en una parte
si, pero siempre
orientado a

mejorar.

Ya, en este caso,

ahi al final, en
esa pregunta
estan  diciendo

realmente que el
objetivo final es
la  comunidad
rural, es para las
personas rurales.
Ya, recordemos
que, por
ejemplo, las

personas rurales

ley, hay filtros,
estos  mismos
circulos tienen
una especie de
protecciéon que
hace que el
alofaje sea mas
tenue y no

reviente en la

cara. Por
ejemplo,
siempre en

fotografia  se

dice, y los
principios  de
fotografia

también aplican
a lo de videos.
Dicen que
obviamente

jamas se debe

grabar a
mediodia,
jamads, porque

esa hora el sol
esta, sobre todo
que a veces se
proyecta en las

ojeras y todo lo

demas.
Entonces el
recurso del
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guayaquil,
pichincha y asi.
Entonces,
dependiendo  de
eso, lo que yo pude
apreciar,
obviamente estan
demostrando que el
contenido,
obviamente lugares
por conocer, pero
obviamente yo creo
que si seria bueno
tal vez generalizar
tal

0 cn caso

explicar ciertas
cosas que pueden
ser muy
particulares, es
decir, se me ocurre,
si va usted a pifas,
no lo he visto, pero
estoy sugiriéndole
el caso de si va
usted a pifas y
habla del melloco,
si no lo explica, la
persona de afuera
no lo va a entender,
solo la gente que es
de la parte alta o

que tiene conexion

donde obviamente
se escucha,
literalmente, a la
persona. Entonces,
a nivel técnico, si
yo tuviera

calificarles ahi, por

que

ejemplo, en cuanto
a recursos y todo
€so, no voy a
darles tampoco
una muy baja, pero
yo  pienso

estan entre un 7 y

que

8, 0 sea, que podria
mejorar,

obviamente, al
tener una mejor, tal
vez, camara o una
mejor oOptica y, tal
vez, no excederse

en el manejo de

recursos, de
transiciones. Veo
que hay  full
transiciones, Veo

que juegan con
este tema de la
comedia y es parte
del

entretenimiento 'y

parece un buen

se dedican al
campo. También
usan el teléfono,
pero ellos estan
mas enfocados,
obviamente, en
sus actividades

diarias, que es el

campo. Y,
obviamente,
también tienen

otra vision con
respecto al tema
de esto de
manejo de las
redes sociales y
de este tipo de
programas que
son a través del
internet. En este
caso, yo creo
que si debe ser,
si esta orientado
para este publico

en especifico, el

contenido esta
bien y,
obviamente,

deberia estar

especificado. O
llegar a una

especie de

manejo de
iluminacién es
bastante

importante
también,
aunque

pareciera  que
no. Si, es
bastante

importante.

Vi que hay
entrevistas a las
personas de la
localidad, en lo
que pude ver, vi
que habia
entrevistas 'y
me parece que
es mas que
aceptado

entrevistar a las
personas de la

localidad, que

son las
personas  que
mas conocen,

obviamente, su

lugar de
residencia.
Entonces, yo

pienso que en
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con este lugar va a
saber que es un
melloco, /verdad?
Entonces, como
esta puntualidad es
necesaria, es
importante, si es
que obviamente el
programa esta
orientado a que sea
internacional, 0
sea, es decir, el
momento que estd
en internet,
obviamente  esta
abierto a muchas
posibilidades, no
solamente a nivel
local, sino
obviamente a nivel
fuera, alrededor del
mundo, /no? Quien
tenga el link tiene
acceso,

obviamente, a esa

informacion.

recurso para
mantener a la
persona
enganchada,
cansada, aburrida,
pero el exceso de
manejo de eso
también, a veces,
pues, llega a caer
en un cansancio
visual. Hay
recursos, pero
tampoco hay que

abusar de ellos.

neutralidad,
porque si ese
mismo
contenido lo

quiero usar para
difundir fuera de
esta area, hacia
el exterior,

entonces deberia

ser un  poco
neutral, para
tanto que la

persona de la
ruralidad lo
entienda como la
persona que esta
fuera de ella,
porque no es lo
mismo una
persona que esta
en la ruralidad
que una persona
de ciudad. En
cuanto,

obviamente, al
lenguaje, los
tecnicismos 'y
todo eso. Claro,
eso hay que
tener siempre en

cuenta.

ese sentido esta
bien, esta bien
que obviamente
es parte de
todo. En
turismo hay una

frase que dice

que a un lugar

que ta vas,
tienes que
visitar tres

lugares. Es el
mercado, el
cementerio y su
parque central.
Son los tres
puntos

importantes de
todo el lugar

que uno va a

conocer, para
obtener una
idea de,

obviamente, del
lugar y decir, he

estado en tal

lugar y he
conocido.
Entonces, en

ese sentido, mi
recomendacion

es que si se

pag. 81




siga, mas bien,
sosteniendo
este tipo de
entrevistas e,
inclusive,
consultar
siempre en las

comunidades si

hay una
persona de
mucha mas
edad.
Generalmente,

esa persona nos
puede,
inclusive,
inducir un poco
a la historia del
lugar. No
solamente el
momento
presente, sino
de la historia.
Una persona ya
de 80 afios que
ha vivido, que
esta haciendo, o
alguien que
tenga un oficio
que ya se esta
perdiendo.

Cosas y
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caracteristicas
que estan
enraizadas en la
ruralidad y que
no se ven y que
realmente son
un tesoro y que
vale sostenerlos
en  proyectos
audiovisuales
como este.
Porque se haran
perennes,
queda
documentado.
En realidad,
este tipo de
programas
también sirven
como un
elemento de
documentacion
y €s muy rico
eso. Porque el
dia de mafana,
quizas, nadie
mas lo va a
tener 'y, de
repente,
estuvieron
ustedes ahi.

Aventureros
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estuvo ahi vy
grabd eso. Y
eso, nadie mas
lo wvio. Lo

vieron ustedes.

Luis Calva

Entonces, hay una
construccion, ;no?

Desde cOmMo
iniciaron hasta
cOmo han
progresado, ;no?

Eso va paso a paso.
Yo creo que les
podria decir,
hablando en el
sentido

profesional, porque
en la parte personal
yo los
como les dije, estd

lindo la

felicito,

muy
iniciativa,  como
cuando yo estaba
en la Universidad
no habia esas
iniciativas.

Entonces, a mi me

parece un buen
aporte a la
comunidad, mas

que todo un aporte
a ustedes, porque a
ustedes los
incentiva a
investigar, a salir, a
viajar, a buscar, no
Sé, nuevas
alternativas de
comunicacion, mas

A nivel técnico, yo
podria considerar
que hay ciertos
puntos, ciertas
escalas, por decirlo
asi. Siempre uno
empieza, tiene la
iniciativa de
empezar y en ese
aprendizaje uno va

desarrollando
nuevas
habilidades.

Por €so les
preguntaba sobre
los editores.

(Quiénes son los
editores? Porque
ustedes lo hacen
con lo que ustedes
saben, ;verdad?
Quizas ustedes no
estudiaron edicion.

En la parte de
composicion, falta
mucho de

composicion. En la
parte de
edicion también.

Claro que si
porque hay
gente que no

puede viajar hay
gente que no
puede salir de
sus casas por
algin motivo y
el ver este tipo
de contenido te

motiva a viajar.

Por ejemplo
mira yo ahora
tengo
planificado un
viaje con otros
fotografos
vemos el
contenido

hace

hace

Gaston
viajes
viajes también
fotograficos y
nos inspira a
viajar. Entonces
ustedes
practicamente
estdn  haciendo
similar estan
mostrando
lugares  dentro
de la provincia

para que la gente

La parte visual,
mejorar la parte
del manejo de
los equipos que
ustedes tienen.
Quizéds tengan
unos  buenos
equipos, no sé
con qué
equipos

trabajaran. Sin

embargo, si no

se usan bien los

equipos es
como no
obtener nada.
Entonces, mas

bien hay un
detalle que yo
estoy  viendo
directamente ya
en ustedes, que
es el detalle del
conocimiento

técnico. Y eso

es algo comun,
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que todo, y més que
todo que conozcan
lo que tenemos aca,
(no?. En la parte
profesional yo les
podria decir que,
basado en la
pregunta que tu me
haces de la
narrativa visual, es
que siento que falta
una directriz en la
narrativa visual.

Y ahi voy a lo que
les indicaba sobre
la fuerza visual. La
fuerza visual es
€s0, 0 sea, yo tengo
un presentador,
pero mi programa
tiene que verse
igual siempre,
[entiendes? Se
tiene que ver igual.
(Por qué es lo que
yo estoy
transmitiendo? Es
lo que yo quiero
transmitir ~ como
marca. Ustedes son
una marca,
aventureros.

Vienen a ser una
marca. Cuando tu
haces el branding
de una marca, la
marca no puede
cambiar de acuerdo
a quien maneje la
marca en  ese
momento. Es decir,

pueda visitar
esos lugares ese
es el objetivo
trasfondo.  No
solo graduarse
sino también que
la gente conozca
del programa y
que la gente
viaje y cause
mas  consumo
turistico a estos
lugares.
Entonces para
hacerlo para
crear esa para
crear esa
atencion del
cliente en este
caso o  del
espectador
necesitan
brindar un
contenido bueno
y yo considero
que si porque
obviamente esto
causa una
conexion con la
persona que lo
esta viendo
como cuando no
se han visto
Luisito
Comunica ¢l
viagja y uno se
queda viendo su
contenido
porque a veces
uno dice yo
quiero ir a ese
lugar pero por lo

si ustedes me
preguntan.

Entonces, yo

siento que
ustedes si
necesitan

mejorar esa

parte  técnica.
Porque cuando
la gente sepa
eso, créanme
que cualquier
cosa les va a
tener un poco
de provecho.

Realmente.
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si una persona
encargada de
publicidad me va a

manejar la marca,

no puede
interponer lo que ¢l
considera. Mas
bien, yo como

duefio de proyecto
o como duefio de
empresa, yo tengo
ya mi pauta. Yo sé
como mi empresa
funciona. Es decir,
yo le doy a esta
persona que me
maneja, digamos,
que son las redes o
me maneja la parte
de la publicidad, le
voy a indicar coémo
funciona mi marca.
Entonces, yo siento
que pierde un poco
la narrativa al no
tener una pauta, no
tener una estructura
visual. Sin
embargo, me gusta
mucho la dindmica
que le
impone cada quien.

menos lo
conoces viendo
por la tele
(verdad? o por
donde sea pero
bueno eso es

lo que puede ser.

Alvaro
Guzhay

Me parece que es
una narrativa
atractiva para
desconocedores de
rincones Magicos

que esconde el

Respecto al
contenido, es de
calidad, muestran
detalles, se nota
una  preparacion

previa a cada

El publico
objetivo si
genera una

conexion con los
videos. Hay

ocasiones en

Yo veria la
posibilidad de
implementar
tomas aéreas,
tomas

objetivas,
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Ecuador, dando a

conocer  parajes
turisticos,
restaurantes, entre

otras cosas.

El ritmo me agrada,
es entretenido,
tiene su toque
llamativo respecto
a la informacion
que comparte el
producto

audiovisual.  Me
parece apropiado,
de facil
entendimiento para
cualquier tipo de
publico o de habla

hispana.

punto informativo

presente en el
producto

audiovisual. Hay
logistica,  previa

investigacion en la

puesta en escena.

Mi evaluacién en
una escala de 1 al
10, yo le daria un
8. Siempre se
puede mejorar,
buscando mas
angulos de vision,

haciendo que los

bites sean mas
directos y
CONcisos,

produciendo la
puesta en escena
de alimentos,
dandoles un mayor

realce para que

sean mas
atractivos. Y,
asimismo,

produciendo  de
mejor manera,
ubicando mejor los
elementos en el

lugar en donde se

donde la misma
poblacion  no
conoce de las
diferentes

actividades que
se crean para el
turismo, y
ofrecer este tipo
de contenido

ayuda a que la

gente participe
de su propia
comunidad.

Atrae turismo,
ayudando a
dinamizar la
economia  del

lugar en cuestion
del que se estad

hablando.

Podrian
potenciar el
mensaje
audiovisual
haciendo que los
videos sean un
poco mas
vivenciales, es
decir, participar
de las
actividades. Eso
refresca y atrae a
las personas a
querer sentir

e€sas emociones

tomas de
accion,
generando
ritmo y

dinamismo a la

historia,
acompanadas
de una
musicalizacion
épica para
generar

necesidad de
consumir lo que
ofrezco en el

producto final.

Yo saldria del
formato
convencional,
de no romper la
cuarta  pared.
Haria que el
guia o la
persona  que
lleva el hilo
conductor de la

historia sea lo

suficientemente
capaz 0
planificarlo

para que asi €l

pueda tomar la

pag. 87



realiza la
entrevista de los
personajes en
cuestion, para asi
lograr un mayor
impacto al publico
que consume dicho

producto

audiovisual.

que se muestran
en pantalla,
haciendo que el
consumidor las
desee o quiera
ser parte de

ellas.

camara y haga
tomas desde su
punto de vista,
que nos cuente
una historia
fresca, saliendo
de ese punto
tradicional de
que alguien esté
sosteniendo la
camara,

generando  un
acercamiento

con el

consumidor.

pag. 88



ANEXO 7
Entrevista al sefior Jorge Cabrera

.Como evalua la participacion de la Carrera de Comunicacion en el desarrollo del
Proyecto Aventureros en las parroquias de la provincia?

Bien, considero que el trabajo que se ha desarrollado por medio de la Universidad Técnica de
Machala y sus estudiantes en la intervencion de este proyecto, en la ejecucion del Proyecto
Aventureros, para nosotros ha significado un aliciente para promover el turismo y dinamizar
parte de la economia de nuestros territorios. Creemos que es fundamental el trabajo articulado
entre la Academia y Conagopare el Oro para poder acercar a la ciudadania a las parroquias, o

viceversa, acercar la ruralidad a las personas.

.Qué tipo de beneficios considera que ha recibido Conagopare el Oro a partir del

trabajo de vinculacion realizado por la Carrera de Comunicacion?

Bueno, Conagopare en si, beneficiarse, digamos que he logrado, es la articulacion. El
beneficio ha sido la articulacion, ese nexo directo con la Academia, esa predisposicion de los
estudiantes, los maestros, nuestros queridos amigos maestros que muy gentilmente se han
comprometido con ese proyecto. Y hemos logrado beneficiar, diria més bien, a nuestro sector

rural desde el punto de vista de visibilizacion de lo que existe en la ruralidad.

Desde su perspectiva, ;cual es su valoracion respecto a la calidad y pertenencia de los
productos comunicacionales generados durante la intervencion en las distintas

parroquias?

Bueno, considero que, l6gicamente, al ser productos elaborados por estudiantes, no pueden
entrar en la valoracion de comparar con un nivel, de un producto de un nivel profesional con
toda la tecnologia del caso. Sin embargo, el trabajo que han realizado los estudiantes, los
maestros, en esta intervencion en las parroquias, ha sido muy significativo y muy importante.
Yo creo que la pertenencia de los productos ha sido lo mas acertado posible y, l6gicamente,
que ciertas deficiencias que puedan ser subsanadas en el camino, producto de la experiencia
misma que debemos ir desarrollando. Eso es parte de un proceso de crecimiento

interinstitucional.
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. Qué comentarios o reacciones ha recibido por parte de los habitantes de las parroquias

en relacion con esta intervencion?

Bueno, en lo que hemos recorrido nosotros, las parroquias intervenidas, hemos encontrado
que hay la apertura de la comunidad, hay el agrado de la comunidad que se hagan este tipo de
proyectos dirigidos hacia ellos, hacia los proyectos de turismo sostenible, de alimentacion, de
los emprendimientos locales que existan. Entonces, la gente lo ve con muy buenos ojos

porque la academia esta al servicio de esto, de la comunidad.

,Esta dispuesto a seguir respaldando este tipo de iniciativas en el futuro, fortaleciendo la

colaboracion entre Conagopare y la carrera de comunicacion?

Bueno, en lo que hemos recorrido nosotros, las parroquias intervenidas, hemos encontrado
que hay la apertura de la comunidad, hay el agrado de la comunidad que se hagan este tipo de
proyectos dirigidos hacia ellos, hacia los proyectos de turismo sostenible, de alimentacion, de
los emprendimientos locales que existan. Entonces, la gente lo ve con muy buenos ojos

porque la academia esta al servicio de esto, de la comunidad.

ANEXO 8

Sefiora Maritza Morquecho

Funcionaria del Instituto Nacional de Patrimonio Cultural.

,Considera que el Proyecto Aventureros refleja con autenticidad el patrimonio cultural

de las parroquias rurales?

A ver, si, me parece que este proyecto audiovisual, que trata precisamente de conocer las
parroquias de la provincia del Oro, su identidad, sus costumbres, puede dar un aporte muy, muy
importante al tema de la identidad. Por cuanto necesitamos en las redes sociales, en los medios
digitales, necesitamos mas campaiias de discusion en lo que tiene que ver a la identidad, porque

se estd perdiendo, se estan perdiendo muchisimas memorias sociales que viven, precisamente
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los nichos o los contenedores de esa memoria social estdn en las parroquias, donde todavia se
conservan las costumbres, las tradiciones, las formas de vida, las leyendas, los cuentos, la
arquitectura tradicional, en fin, son muchos elementos relacionados al patrimonio cultural que,
teniendo un proyecto adecuado de audiovisual, va a poner en valor todos esos aspectos
relacionados al patrimonio cultural que se pierden y que, si no son recogidos a través de un
formato audiovisual o un registro, pues las nuevas generaciones tienden a perder esa memoria
social, y justamente el tema mas importante que se trata dentro de lo que es la comunicacién en
el patrimonio es darle ese sentido de pertenencia a una comunidad, porque no es lo mismo, a lo
mejor, como se hace, digo yo, el encebollado en Huaquillas, como se puede hacérselo aca en
Loja no, se hace igual, pero ;cudl es esa huella identitaria que diferencia y que hace, le hace
tener ese valor especial? Tanto el plato no es, sino la memoria, qué conlleva, qué productos,
como se sembraron, como se hacian, ese tipo de cosas es el que le da valor a cada parroquia, y
cada parroquia tiene su huella, su propia huella de identidad, pero se pierde por la globalizacion,
se pierde porque no hay quien ponga en valor, se pierde la memoria de nuestros abuelos, porque
ellos tienen muchas cosas, pero no se pone eso en un formato, en una revista, en un folleto, en
un cromo, en fin, que pueda la gente conocer y sobre todo que sea empoderado por las nuevas

generaciones para que se pueda transmitir y continuar.

- Qué tan valioso resulta este tipo de produccion para la difusion del patrimonio intangible

y tangible?

Es muy valioso porque aparte de que te da una difusion a nivel nacional, abre un abanico de
posibilidades increibles, por ejemplo, para el turismo, podemos hablar asi, para el desarrollo de
una localidad. A veces, por estar viviendo en el entorno, no valoramos las cosas que tenemos,
pero, por ejemplo, podemos hablar que también puede ser un nicho de oportunidades para que
la pequefia empresa, emprendedores puedan iniciar a dinamizar sus propias economias a través
de un producto audiovisual, porque si ponemos una cadena de valor, voy a hablar, digamos, en
el platano, hay mucho alla, ;no? Entonces, podemos evidenciar que hay una comunidad que
vive, que tiene mucha produccion y le damos ese sentido de pertenencia que ellos tienen a través
de este producto, por ejemplo, tienen leyendas, tienen lo que es la gastronomia patrimonial,
también tienen la arquitectura, a lo mejor tienen las circunstancias de las viviendas, en fin, y a
ese le vamos agregando un valor, puede ser hasta una oportunidad de desarrollo que puede tener

una comunidad. Entonces, ;como se vende ese producto? Precisamente a través de los medios
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audiovisuales. Tenemos en El Oro muchisimas festividades que son muy lindas, que tienen sus
propias caracteristicas, pero no se venden como se deben y los productos audiovisuales, pues,
nos ayudan mucho a ir conociendo estos entornos y ofrecerle a las personas que estan afuera
nuevas alternativas, nuevas rutas que pueden hacer un turismo comunitario, que pueden hacer
un turismo vivencial y que les encanta, y a su vez a estas localidades también darles nuevas
herramientas para ellos dinamizar su economia, para hacer nuevos proyectos familiares, incluso
que les ayuda a poder salir adelante. Un ejemplo clarisimo aca en la provincia de Loja tenemos
el tema del florecimiento de los guayacanes. Hace muchos afios nosotros fuimos alld y
conversabamos con los mayores y nos decian que esto de los florecimientos ya ellos lo tienen.
Conversé con una sefiora que tenia en ese tiempo 102 afios y ella decia yo toda mi vida he visto
como florecen esos guayacanes, pero ahora recién estan visitando. ;Y por qué antes no se daban
cuenta de esa riqueza que tenian? Fue a raiz de que se empez6 a difundir la belleza que habia
en el tema de los guayacanes, pero también al lado de eso se empez6 a difundir lo que es su
gastronomia, sus costumbres, sus tradiciones, su arquitectura vernacula, y hoy por hoy
practicamente todas las parroquias se han juntado para poder recibir la cantidad de turistas que
reciben todos los afios con el florecimiento de los guayacanes. Entonces la gente nos decia
siempre tuvimos los guayacanes al frente, pero nunca nos dimos cuenta que teniamos una
oportunidad. Es un ejemplo claro de como una adecuada difusion de lo que uno tiene te puede
ayudar a dinamizar el turismo, pero también ayudar a mejorar la calidad de vida de las personas

que viven en estas localidades.

. Qué condiciones deben cumplirse para que esto sea posible desde la institucionalidad?

A ver, yo creo que primero se debe, dentro de lo que es, qué condiciones deben reunir, es que
este trabajo debe ser articulado a través de diferentes instituciones, la academia, las juntas
parroquiales, los municipios, la empresa privada, para que se pueda dar de una manera
adecuada, porque de nada sirve que, por ejemplo, sacan el mejor documental o micro video de
una actividad, de una tradicion, de una comida tradicional, y va el turista y se encuentra que no
hay un buen servicio basico, que no hay un entorno adecuado, entonces ese turista a lo mejor
fue la primera vez por lo que vio, pero después ya no va a volver. Entonces ese tema deberian
manejarlo de una manera mas adecuada desde la parte de la institucion, poder hacer estos
mismos proyectos, pero que estos proyectos audiovisuales estén dentro de los planes de gestion

también de los municipios, estén dentro de los planes de gestion de las parroquias para que se
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pueda dar este apoyo, este apoyo interinstitucional. La academia pone un proyecto, la junta
parroquial se encarga de que, si van a promocionar una feria, una gastronomia, una festividad,
tengan todas las condiciones para recibir a ese turista que llegue, porque puede ir la primera
vez, pero si no encontré un buen servicio, una buena calidad, pues ya no va a volver, y lo que
nos interesa es que a través de estos proyectos también se puedan sumar y puedan ayudar al
desarrollo. Pero en el tema comunicacional ya como esencia de lo que deben tener las piezas
comunicacionales, siempre va a estar buscarles ese valor adicional que tienen, ese formato
comunicacional tiene que llevar la esencia de lo que es esa comunidad, porque el tigrillo no es
el mismo que se hace en Loja como que el que se hace en Zaruma, ;verdad? No es el mismo,
es diferente, pero darle ese sentido de pertenencia, y ese sentido de pertenencia se lo, se le da
esa cédula de identidad justamente recuperando esa memoria, esa memoria social, porque ahi
te van a decir, no, es que el platano que nosotros ocupamos es esto, o a lo mejor yo le pongo
este condimento especial, o a lo mejor se lo hace en un dia especifico, se prepara el alimento
porque de acuerdo a nuestra costumbre es asi, se lo deja macerar dos dias, porque no es lo
mismo si le dejo un dia, esos son los elementos que le van a dando esa personalidad para ese
lugar, porque ninguna, aunque somos todos un mismo pais, pero somos completamente
diferentes. Yo pienso que esas circunstancias son las que le van dando ese valor agregado, y en
el oro hay maravillas, maravillas que todavia no han sido puestas en valor en las parroquias,
existen festividades que tienen mucha tradicion, mucho valor. Yo alguna vez estuve en una
festividad de la Virgen del Chilla, por ejemplo, ahi hacen una peregrinacion, pero ahi hay una
particularidad que, por ejemplo, para el dia en que van a arreglar la fiesta, toda la comunidad
lleva flores de diferentes lugares y hacen una hermosura de, yo nunca habia visto unos arreglos
tan bonitos, pero forman parte de uno de los de los priostes que van a dejar y dejan arreglando
todo. Ahi hay una historia que contar, hay un valor porque ahi participa toda la comunidad y asi
hay tantas historias que se pueden contar y que necesitan ser puestas en un formato

comunicacional para que pueda llegar a la gente.

El Instituto Nacional Patrimonial Cultural consideraria articularse con producciones

similares en el futuro?

Por supuesto, nuestra linea dentro de los ejes de desarrollo que tiene el Instituto de Patrimonio
Cultural y que dentro de ellos esté la investigacion, la gestion y la comunicacion del patrimonio

cultural, pues estariamos gustosos de poder articular con las universidades, de hecho ya lo
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hemos hecho anteriormente con la Utmatch, empezamos a trabajar el proyecto de Orotopi, que
empezd con la carrera justamente de comunicacion, una articulacion que se realizo entre el
Instituto de Patrimonio Cultural y la carrera de comunicacion, que fue a la final exitoso porque
no solo se unié comunicacion, después se unio turismo, después se fueron uniendo otras carreras
que a la final convirtieron un proyecto exitoso por el cual el Utmatch recibi6é incluso
reconocimientos a nivel nacional, a nivel nuestro también entregamos un reconocimiento como
una de las universidades que mas apoyaba el patrimonio cultural y nosotros siempre tenemos
la predisposicion, las plataformas de poder llevar justamente estos proyectos comunicacionales
desde la parte de la academia, poderlos llevar a nuestros diferentes canales de comunicacion

que tenemos para ayudar a difundir el patrimonio cultural.

.Qué tipo de alianzas serian necesarias para garantizar pertinencia, ética y
sostenibilidad? Bueno, a raiz de la experiencia que tenemos, lo hemos hecho a través de
convenios, a través de convenios se ha hecho esta cooperacion interinstitucional y ahi se ha
podido marcar una hoja de ruta, qué es lo que queremos hacer, qué es lo que queremos difundir
y cdmo se va a dar este proceso y al final se ha hecho una evaluacion, bueno, resulté o no
resultd, qué nos faltd, qué queremos apoyar o de repente en ese proceso mismo se van
articulando otras instituciones, otras empresas, que nos van abriendo otros nichos, nos van
abriendo otros caminos para poder fortalecer esas relaciones, pero basicamente siempre ha sido
a través de un convenio marco que nos permita ir trazando una hoja de ruta de lo que queremos

alcanzar desde la institucionalidad.
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