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Resumen

El presente trabajo tiene como objetivo general disefiar una propuesta de planificacion
turistica que permita el aprovechamiento del potencial natural y el desarrollo turistico de la
parroquia rural La Avanzada, canton Santa Rosa. La investigacion parte de la necesidad de poner
en valor los balnearios de agua dulce, recursos con alta riqueza paisajistica que, sin embargo, no
han sido gestionados de manera adecuada debido a la carencia de infraestructura, limitada
promocion y escasa planificacion institucional.

Para alcanzar este proposito se aplicd una metodologia descriptiva con enfoque mixto,
basada en la aplicacion de encuestas a 388 visitantes y 299 habitantes, asi como entrevistas a
autoridades locales y actores vinculados al turismo. Como herramienta principal de analisis se
empled la metodologia de jerarquizacion de atractivos del MINTUR, lo que permitié evaluar la
potencialidad turistica de la parroquia en términos de accesibilidad, conservacion, planta turistica
y servicios complementarios.

Los resultados reflejan que La Avanzada posee atractivos naturales con alto potencial
turistico, aunque enfrenta limitaciones en infraestructura, conectividad y estrategias de promocion.
Se concluye que, mediante una planificacién integral orientada al turismo sostenible, la parroquia
puede consolidarse como un destino emergente, generando beneficios econdmicos y sociales para
la comunidad local, al tiempo que se garantiza la preservacion ambiental y la competitividad
territorial.

Palabras Claves: Turismo sostenible, Parroquia La Avanzada, Potencial turistico,

Diagnostico situacional, Desarrollo turistico.



Abstract

The main objective of this research is to design a tourism planning proposal that enables
the use of the natural potential and the tourism development of La Avanzada rural parish, Santa
Rosa canton. The study arises from the need to enhance freshwater bathing sites, resources of high
landscape value that have not been properly managed due to lack of infrastructure, limited
promotion, and insufficient institutional planning. To achieve this purpose, a descriptive
methodology with a mixed approach was applied, based on surveys of 388 visitors and 299
inhabitants, as well as interviews with local authorities and tourism stakeholders. The main
analytical tool used was the MINTUR attraction ranking methodology, which allowed the
evaluation of the parish’s tourism potential in terms of accessibility, conservation, tourism
facilities, and complementary services. The results show that La Avanzada has natural attractions
with high tourism potential, although it faces limitations in infrastructure, connectivity, and
promotion strategies. It is concluded that, through comprehensive planning focused on sustainable
tourism, the parish can consolidate itself as an emerging destination, generating economic and
social benefits for the local community while ensuring environmental preservation and territorial
competitiveness.

Keywords: Sustainable tourism, La Avanzada Parish, Tourism potential, Situational

diagnosis, Tourism development.
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1. CAPITULO I
1.1 INTRODUCCION

La parroquia rural “La Avanzada”, situada en el cantén Santa Rosa, posee un notable
potencial turistico basado en sus recursos naturales. Entre ellos destacan los balnearios de agua
dulce, cuya riqueza y atractivo podrian posicionarse como zonas turisticas. Sin embargo, la falta
de aprovechamiento de estos recursos limita significativamente el desarrollo de la zona y sus
oportunidades de desarrollo local. Este contexto ha identificado la necesidad de determinar y
evaluar el potencial turistico de la zona.

Actualmente, los desafios en la parroquia incluyen una baja afluencia de turistas, debido al
desconocimiento de los atractivos y la limitada promocidn de sus recursos. Esta situacion se ve
ocasionada por la ausencia de infraestructura adecuada y planta turistica, asi como por una gestion
insuficiente de los Gobiernos Auténomos Descentralizados (GAD) para generar un 6ptimo uso de
los atractivos turisticos naturales de tipo (Rios) y subtipo (Riachuelo). Estos factores han generado
un entorno donde la riqueza natural de la parroquia permanece poco utilizada, impidiendo su
integracion al circuito turistico del pais.

El turismo mal gestionado y poco planificado en zonas rurales como La Avanzada presenta
consecuencias negativas en el uso responsable de recursos naturales, comprometiendo su
sostenibilidad a largo plazo. La presencia de desechos sélidos en los balnearios y el deterioro
ambiental, entre otros aspectos, son problemas recurrentes que afectan tanto al entorno natural
como a la percepcion de los visitantes. El abordar estos retos es esencial para garantizar un
desarrollo turistico sostenible en la zona.

Este proyecto busca establecer un diagndstico integral del sistema turistico de La Avanzada

mediante la investigacion de la percepcion de la demanda, el analisis de las condiciones actuales
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del potencial turistico y la elaboracién de una propuesta de planificacidén que impulsen el desarrollo
turistico en la zona. Asi, se espera no solo preservar los recursos naturales, sino también fomentar
nuevas oportunidades econdémicas para los habitantes, atrayendo inversiones y mejorando la

competitividad de la parroquia como destino turistico.

1.2 PROBLEMATICA

1.2.1 Macro

El sector turistico a nivel mundial es un factor de desarrollo econémico, sin embargo el
déficit de gestion en atractivos principalmente naturales, afecta a la difusién de destinos con alto
potencial, ya que no cuenta con planta turistica y la infraestructura se encuentra en deterioro, asi
mismo, de acuerdo con Valdiviezo et al. (2024), la falta de una planificacion adecuada y de
criterios de evaluacion previos para medir los impactos positivos o negativos del turismo en la
localidad ha llevado a la ausencia de iniciativas y esfuerzos encaminados a establecer el turismo
rural como una opcion viable para el desarrollo sostenible a nivel local.

Ademas, tomando en cuenta que como menciona Munévar et al. (2022) aunque el turismo
ha cobrado importancia para impulsar la economia local de las comunidades, un desarrollo mal
gestionado y planificado puede generar efectos negativos significativos en los recursos naturales
y el entorno, esto incluye la falta de conservacion y preservacion de los ecosistemas,
comprometiendo la sostenibilidad.

Se puede observar como ejemplo a Tuvalu, es un pequefio pais insular en la Polinesia, el
cual recibe solo alrededor de 3,700 visitantes al afio ya que presenta problemas como:
infraestructura limitada, con pocos hoteles y servicios para los visitantes, la falta de promocion

turistica y recursos para desarrollar el sector también contribuye a su baja visibilidad, ademas
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Tuvalu enfrenta desafios ambientales significativos, como el aumento del nivel del mar, que

amenaza su existencia. Pratt (2022)

1.2.2 Meso

En Ecuador, la falta de aprovechamiento turistico sigue siendo un desafio significativo.
Aunque el turismo puede ser una herramienta para impulsar el desarrollo local, cuando carece de
planificacion adecuada, iniciativas locales y privadas, politicas claras y planes estratégicos, tiende
a desarrollarse de manera limitada. Esto afecta directamente la capacidad de los destinos turisticos
para alcanzar su maximo potencial, reduciendo su competitividad y sostenibilidad a largo plazo.

El turismo en nuestro pais enfrenta retos significativos relacionados con la sostenibilidad,
la infraestructura y la promocién de sus destinos. Aunque este sector representa el 4.4% del PIB y
genera mas de 410,000 empleos, su desarrollo esta limitado por carencias estructurales y una
gestion poco planificada. Word travel and tourism council (23)

La falta de infraestructura adecuada, como carreteras y servicios basicos, afecta la
experiencia del visitante y disminuye la competitividad de los destinos turisticos. Ademas, la
promocion internacional inconsistente ha limitado el posicionamiento de Ecuador frente a otros
paises de la region. En este sentido, el gobierno ha adoptado medidas como la visa para "ndémadas
digitales”, buscando atraer a turistas interesados en experiencias naturales y sostenibles. Lara
(2022)

El turismo en Ecuador enfrenta retos como el deterioro ambiental, la falta de infraestructura
y la escasa promocion, lo que afecta la competitividad de los destinos. Problemas como la
contaminacion y la pérdida de biodiversidad, evidentes en lugares como Jambeli y Las Colinas,
reducen su atractivo. Ademads, la ausencia de estrategias de marketing limita la visibilidad

internacional de los sitios turisticos.
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1.2.3 Micro

En la provincia de El Oro el problema radica en la limitada vision de planificacion de los
administradores de gobiernos locales, quienes establecen restricciones que les impiden aprovechar
la riqueza natural disponible en sus entornos. Esta actitud les priva de la posibilidad de crear
oportunidades a través de la oferta de servicios turisticos.

La Avanzada es una parroquia rural del canton Santa Rosa que cuenta con un gran potencial
de turismo natural, aunque presenta escaso aprovechamiento del potencial turistico de su territorio
condicionando el desarrollo de la zona. La parroquia evidencia baja afluencia de turistas por
desconocimiento de los balnearios y escasa difusion, provocando la competencia de otros
atractivos en el canton, disminuyendo el impacto en los turistas.

Otro aspecto serio es la deficiencia de infraestructura y planta turistica inadecuada en los
balnearios de agua dulce, por ello también hay ausencia de gestion de los Gobiernos Autbnomos
Descentralizados (GAD) y baja inversion de empresas privadas en el territorio. La poca
conservacion y cuidado del entorno, deterioro en los recursos naturales de la parroquia también es
un problema, pues la presencia de desechos sélidos que desembocan en los balnearios de agua

dulce, da mal aspecto lo que desmotiva a los visitantes.

1.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

(Como el escaso aprovechamiento del potencial turistico de la parroquia “La Avanzada”

condiciona el desarrollo de la zona?
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1.4 OBJETIVOS GENERAL

Realizar una propuesta de planificacion turistica para el aprovechamiento del potencial y

desarrollo turistico de la parroquia “la Avanzada”

1.4.1 Obijetivos especificos

1. Realizar un diagnostico situacional de los elementos del sistema turistico de la parroquia
rural “La Avanzada”

2. Identificar la potencialidad y el producto turistico a desarrollarse en la parroquia “La
Avanzada”

3. Proponer estrategias integrales para el fomento del turistico rural.

1.5 JUSTIFICACION

El presente estudio nace en base a la necesidad de realizar propuesta de planificacion
turistica para el aprovechamiento del potencial de la parroquia “La Avanzada”

La parroquia presenta recursos naturales como los balnearios de agua dulce como lo es Las
colinas, El Vado, y Limdn Playa de tipo Rios y subtipo Rio que, aunque poseen un alto valor para

el turismo, no han sido plenamente identificados ni aprovechados.

Este proyecto es fundamental para reconocer las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas, asi como también determinar la potencialidad que tiene la zona en funcion de la
actividad turistica. Ademas, busca proponer posibles soluciones que impulsen el aprovechamiento

turistico, contribuyendo con la preservacion de los recursos naturales.

Asimismo, este proyecto tiene como objetivo generar nuevas oportunidades de empleo que

fortaleceran los emprendimientos locales y atraer inversiones tanto publicas como privadas. Estas
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inversiones permitiran implementar infraestructuras y una planta turistica que respondan a las

necesidades de los turistas y de la comunidad local.

Segun Casanova et al. (2022) el desarrollo de actividades turisticas aprovechando los
recursos naturales y culturales del territorio necesita la colaboracidn entre los sectores publico y
privado a nivel local y regional. La investigacion sefiala que es crucial optimizar al maximo los
esfuerzos y recursos, tanto internos como externos, para generar productos turisticos que

promuevan la reactivacion econdémica y el dinamismo social a través del turismo.

2 CAPITULO II

2.1 MARCO TEORICO

2.1.1 Antecedentes Internacionales

Escuadra (2023) desarrollé un trabajo titulado “Evaluacion del potencial y su relacion con
el desarrollo turistico sostenible de la playa de Pimentel ”, presentado ante la Universidad Catolica

Santo Toribio de Mogrovejo como requisito para la obtencién de su titulo profesional.

El principal objetivo de la investigacion fue evaluar la relacion entre el potencial y el
desarrollo turistico sostenible de la playa de Pimentel, buscando generar un crecimiento econémico
local sin comprometer el destino turistico. Para alcanzar este objetivo, se plantearon tres objetivos

especificos:
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1. Identificar la relacion entre el factor natural y el desarrollo turistico sostenible de la playa
de Pimentel.

2. Analizar la relacion entre el factor accesibilidad y el desarrollo turistico sostenible de la
playa.

3. Determinar la relacién entre el factor infraestructura y servicios con el desarrollo turistico

sostenible del lugar.

La metodologia aplicada fue de tipo cuantitativa, con un enfoque aplicado y un nivel
descriptivo correlacional, lo que permiti6 analizar las variables del estudio mediante encuestas y

el uso del coeficiente de correlacion de Spearman.

Entre los resultados principales, la investigacion concluyd que existe una relacion
significativa entre el potencial turistico y el desarrollo turistico sostenible de la playa de Pimentel.
Sin embargo, se identifico que la falta de atencion de las autoridades locales ha limitado el
aprovechamiento del potencial turistico, lo que se refleja en un nivel regular de percepcidn segin

la poblacién encuestada.

Con respecto al primer objetivo especifico, se determiné que existe una relacion
significativa entre la dimension natural y el desarrollo turistico sostenible, con un coeficiente de
correlacion de Spearman de 0.660. No obstante, el 43.38% de los encuestados evaluaron de manera
deficiente aspectos como la calidad del agua, el estado de las areas verdes, la limpieza de la playa
y la presencia de ruido. Esto evidencia la necesidad de mejorar las caracteristicas naturales del

destino para impulsar un turismo sostenible.

En relacion con el segundo objetivo, se concluyo que la accesibilidad también tiene una

relacion significativa con el desarrollo turistico sostenible, con un coeficiente de correlacion de
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0.428. Segun los datos recolectados, el 37.40% de los encuestados considerd que la accesibilidad
de la playa es regular, destacando deficiencias en el estado de las vias de acceso y la sefializacion
para llegar al destino. Este hallazgo resalta la importancia de mejorar la infraestructura vial y la

sefializacion para facilitar la llegada de turistas.

Finalmente, el andlisis del tercer objetivo revelé una relacidon significativa entre la
infraestructura y los servicios turisticos con el desarrollo sostenible de la playa, reflejada en un
coeficiente de correlacion de Spearman de 0.629. Sin embargo, el 51.69% de los encuestados
indicd que la infraestructura y los servicios, como restaurantes, bafios publicos, alojamientos y
cajeros automaticos, presentan un nivel deficiente. Estos resultados enfatizan la relevancia de
mejorar la calidad de los servicios e infraestructura para satisfacer las expectativas de los turistas

y garantizar un desarrollo turistico sostenible.

Y. Sénchez (2023) desarrolld un trabajo titulado “Potencial turistico para impulsar el
turismo ecologico en la playa de Yacila, Paita, Piura, 20227, presentado ante la Universidad

Nacional de Frontera como requisito para la obtencion de su titulo profesional.

El objetivo principal de la investigacion fue determinar el potencial turistico para impulsar
el turismo ecoldgico en la playa de Yacila, ubicada en Paita, Piura, durante el afio 2022. Para
alcanzar este objetivo, se plantearon los siguientes objetivos especificos: identificar los recursos
turisticos de la playa, describir la condicion actual de la planta turistica, analizar la situacion de la
infraestructura y evaluar los factores econémicos, sociales, ambientales y territoriales asociados al

turismo ecoldgico en la zona.
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El estudio utiliz un enfoque cuantitativo, con un disefio de investigacion no experimental,
transversal y descriptivo. A través de esta metodologia, se evaluaron diversos aspectos del entorno

turistico de Yacila.

Entre los principales resultados, se concluyd que los recursos turisticos naturales de la
playa incluyen avistamiento de aves, flora y fauna local, asi como actividades como surfing, pesca
deportiva, buceo, escalada en roca, caminatas y motocross. Ademas, se identificaron elementos
culturales, como degustaciones de platos tipicos, ferias y fiestas patronales, que complementan su
potencial turistico. La percepcion de los encuestados reflejo que estos recursos se encuentran en

buen estado, lo que respalda la viabilidad del turismo ecoldgico en la playa.

Respecto a la planta turistica, el estudio destacé que servicios como transporte hacia la
playa, restaurantes y seguridad en el entorno recibieron una valoracién relativamente positiva,
mientras que los servicios de informacion turistica y de diversion fueron identificados como areas

criticas que requieren mejoras.

En cuanto a la infraestructura, los resultados indicaron que la accesibilidad a la playa y la
disponibilidad de servicios basicos como restaurantes son aceptables; sin embargo, factores como
la infraestructura para lugares de esparcimiento y los servicios de telefonia e internet presentan

deficiencias significativas.

Finalmente, el analisis de los factores econémicos, sociales, ambientales y territoriales
revel6 que el turismo es percibido como una alternativa clave para el desarrollo econémico de la
comunidad. No obstante, se sefial6 la falta de apoyo municipal para impulsar proyectos en la zona.
Los encuestados valoraron la limpieza de las playas y la disposicion a cuidar el entorno natural,

aunque un tercio identificé problemas de contaminacion derivados del turismo.
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Este trabajo concluyd que la playa de Yacila posee un importante potencial turistico,
respaldado por sus recursos naturales y culturales, pero requiere mejoras en infraestructura,
servicios turisticos y apoyo institucional para consolidar el turismo ecolégico como una actividad

sostenible y atractiva.

2.1.2 Antecedentes Nacionales

Erazo (2023) desarrollé un trabajo de titulacion, titulado “Evaluacion del potencial
turistico de la parroquia Santiago de Calpi, canton Riobamba, provincia de Chimborazo”. Este
trabajo, asimismo, fue presentado ante la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo como

requisito para la obtencion del titulo profesional.

El principal objetivo de la investigacion fue evaluar el potencial turistico de la parroquia

Santiago de Calpi, ubicada en el canton Riobamba, provincia de Chimborazo.

Para llevar a cabo la investigacion, el autor utiliz6 un método de tipo no experimental,
basado en la revision bibliografica y el trabajo de campo. Esto permitié obtener el diagndstico
situacional de la parroquia mediante la aplicacion de la metodologia "cinco estrellas”, que analiza
cinco ambitos: fisico-espacial, socio-cultural, ecoldgico-territorial, econémico-productivo y
politico-administrativo. Este analisis facilitdé el conocimiento de la realidad del territorio,

identificando tanto sus problemas como sus potencialidades.

El analisis FODA realizado en la parroquia arrojo que la principal fortaleza del area de
estudio es su geografia y las manifestaciones culturales existentes, aptas para el desarrollo de la
actividad turistica. La principal oportunidad identificada es el apoyo interinstitucional entre la

academiay el gobierno parroquial, lo que contribuye al desarrollo socioeconémico de la parroquia.
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Sin embargo, las debilidades incluyen la escasa difusion y promocion del turismo, asi como la falta
de personal capacitado para fortalecer esta area, frente a la principal amenaza, que es la evidente

pérdida de biodiversidad.

La investigacion identifico un total de 7 atractivos turisticos, de los cuales 4 son
manifestaciones culturales y 3 son atractivos naturales. Estos atractivos fueron evaluados

técnicamente y jerarquizados, obteniendo 3 en jerarquia | y 4 en jerarquia I1.

El estudio de mercado, realizado mediante encuestas a una muestra de 384 personas,
determind una demanda potencial de 58,252 visitantes y una proyeccién de 71,556 turistas para el
afio 2028. Ademas, los resultados permitieron establecer el perfil del turista, que en su mayoria
proviene de la region sierra y demuestra un alto interés en los atractivos culturales, naturales y el

turismo comunitario que ofrece la parroquia.

Finalmente, el analisis del proyecto y de las lineas de producto clasificadas por el MINTUR
concluyo que las lineas de producto turistico mas relevantes para la parroquia Santiago de Calpi

son: Turismo cultural, Turismo comunitario, Ecoturismo y Turismo de naturaleza.

Castillo (2022) desarrolld un trabajo de titulacion, titulado “Evaluacion del potencial
turistico de la parroquia Valladolid, cantén Palanda, provincia de Zamora Chinchipe, para su
promocion turistica”. Este trabajo, asimismo, fue presentado ante la Universidad Nacional de Loja

como requisito para la obtencidn de su titulo profesional.

El principal objetivo de la investigacion fue evaluar el potencial turistico natural y cultural

de la parroquia Valladolid, del canton Palanda, provincia de Zamora Chinchipe.
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Para cumplir con este objetivo, la autora utilizé la metodologia 1ICA (2019), que incluye

dimensiones socioculturales, econdmicas, ambientales y politicas-institucionales.

El analisis permitio evidenciar que Valladolid posee un importante potencial turistico
natural y cultural, lo cual facilita el desarrollo de estrategias de promocion y difusion. Ademas, se
elabor6 una Guia Turistica digital que incluye 16 atractivos naturales, 3 culturales, datos generales,

servicios complementarios y mapas.

Por ultimo, se desarroll un plan de promocion y difusion enfocado en el uso de redes
sociales como Facebook e Instagram para publicar informacién visual y escrita sobre los atractivos

turisticos de la parroquia Valladolid.

La principal conclusion a la que llegd la autora fue que, con las estrategias adecuadas,
Valladolid tiene un alto potencial para posicionarse como un destino turistico gracias a sus recursos
naturales y culturales, ademés del apoyo institucional que puede fortalecer su desarrollo turistico

sostenible.

2.2 BASES TEORICAS

2.2.1 Turismo

El turismo es un fenémeno social, cultural y econémico que implica el desplazamiento de
personas a paises o lugares fuera de su entorno habitual por razones personales, profesionales o de
negocios. Estas personas se llaman viajeros (que pueden ser turistas o excursionistas; residentes o
no residentes) y el turismo incluye sus actividades, algunas de las cuales generan un gasto turistico.

ONU Turismo, (s.f.)
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Por ello desde su concepcion comprendemos el papel que cumple este sector y los
beneficios que genera, siendo de gran importancia para muchos aspectos de la sociedad

principalmente en la economia.

2.2.2 Importancia del Turismo

El turismo es uno de los sectores econdmicos de mas rapido crecimiento a nivel mundial.
Se considera que la industria turistica esta entre las mas grandes del mercado, actuando como un
motor de desarrollo regional gracias a la innovacién en actividades econdémicas. Ademas, tiene un
impacto positivo en la creacion de empleos, la balanza de pagos, el ingreso bruto y la produccion.

Gonzalez et al. (2023)

Debido a la complejidad del turismo, es necesario planificar el desarrollo territorial en el
ambito turistico. Por lo tanto, el primer paso de este proceso es la identificacion de la realidad
turistica de la zona, lo cual se realiza a través de un diagnostico, entonces partimos desde el

concepto para comprenderlo.

2.2.3 Diagnostico turistico

Tomando en cuenta a Ledn et al. (2022), el diagndstico turistico es una fase del proceso de
planificacion en la que se analiza y evalUa la situacion de un destino en un momento especifico.
Es como una instantdnea que muestra la diferencia entre el estado del turismo antes y después de

implementar acciones o estrategias de planificacion en ese destino.

Para el desarrollo del presente estudio, se establece o se toma como referencia el analisis

de varios elementos tedricos a identificar en la evaluacién de la zona, los cuales son:



22

2.2.3.1 Sistema turistico

Segun Lapo et al. (2019) en el sistema turistico se encarga de describir y analizar la
actividad turistica de una region, viéndola como un conjunto de actividades y actores
interrelacionados. Aunque no es extremadamente complejo, estd compuesto por diversos

elementos internos y externos. Los cuales se detallan a continuacién:

e EIl primer componente es la superestructura, que esta compuesta por entidades publicas y
privadas que representan a los proveedores de servicios, asi como por politicas que
protegen sus intereses Reza et al. (2021), cabe precisar que las instituciones que conforman
este elemento tienen como funcion el generar un proceso de desarrollo en el territorio como

también establecer normas para el 6ptimo aprovechamiento del turismo.

e Otro elemento es la demanda turistica, como menciona un estudio de Naranjo & Martinez
(2022), esta estrechamente relacionado con la organizacién de las actividades de ocio de
los turistas. Dependiendo de las motivaciones o necesidades de la demanda, se crean
diferentes productos turisticos para satisfacerla. En ocasiones, la demanda turistica puede
verse afectada por variables econdmicas tanto del pais de origen como de los destinos
turisticos.

e El siguiente componente es la oferta que, segun Navarro & Rizzo (2022), estd compuesta
por los atractivos turisticos y toda la prestacion de servicios turisticos que tiene la localidad.
Cabe precisar que los atractivos turisticos se consideran como recursos que han sido
creados o modificados para mejorar la experiencia de los visitantes. Esta transformacién
de recursos en atractivos turisticos se logra mediante la implementacién de diversas

herramientas de conversidén, como instalaciones, narraciones y actividades. La relacion


https://www.scielo.cl/scielo.php?pid=S0718-235X2019000200170&script=sci_arttext&tlng=en
https://www.scielo.cl/scielo.php?pid=S0718-235X2019000200170&script=sci_arttext&tlng=en
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entre el turista (sujeto) y el recurso (objeto) se determina por la forma en que el turista
aprecia, interpreta o participa en el atractivo

Afadiendo el analisis realizado por Naranjo & Martinez (2022),el objetivo de la oferta es
el consumidor, es decir, el turista. Por lo tanto, al planificar y desarrollar un paquete de
servicios, es fundamental identificar las necesidades reales del cliente y adaptar la oferta a
esas necesidades. Es decir que este elemento se refiere a las preferencias de los turistas, ya
que condicionan de alguna manera el desarrollo de los servicios turisticos que se entiende
por oferta, ya que un territorio va a adaptarse a la exigencia de la demanda.

e Se establece que una infraestructura turistica es toda construccién e instalaciones fisicas
dispuestas para las practicas del turismo (Llano & Mora, 2022). La infraestructura se
comprende como los servicios basicos de una zona que permiten el desarrollo de
actividades

e Por ultimo, el elemento de la comunidad, que se refiere a una simple concentracion de
personas en un lugar determinado. Esta idea la plantea Sindin (2020), desde un punto de
vista ecoldgico, se aplicaria por igual a animales y plantas. La poblacién local esta
compuesta por personas que residen en un mismo lugar. En palabras De Simoén (2021) es
crucial incluirlos en la planificacion turistica debido a la importancia de su apoyo.

e Estos componentes del sistema turistico son esenciales, ya que son evaluados a traves de
diferentes herramientas como el analisis FODA, que contribuye al diagnostico situacional

de una zona.

2.2.3.2 Anélisis FODA

El analisis FODA es una herramienta que proporciona una visién clara de la situacion

actual de una empresa, permitiendo un diagnostico preciso que facilita la toma de decisiones
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alineadas con los objetivos y politicas establecidos. ElI término FODA es un acronimo de
Fortalezas, Debilidades, Oportunidades y Amenazas. Las fortalezas y debilidades son factores
internos de la empresa, sobre los cuales se puede influir directamente. En cambio, las
oportunidades y amenazas son factores externos, que a menudo son dificiles de modificar. Cali et
al. (2023)

El diagndstico es un proceso que nos lleva a determinar el potencial turistico de la zona, ya que
sus caracteristicas determinan las fortalezas y debilidades que se consideran para el desarrollo y

aprovechamiento del turismo, por ello comprendemos el potencial turistico con este concepto.

2.2.4 Potencial turistico

El potencial turistico de una region se mide tanto por la cantidad de atractivos turisticos
como por los servicios de alojamiento disponibles, lo que lleva a la conclusion de que el potencial
turistico de una zona es proporcional a la disponibilidad de servicios, instalaciones y condiciones

de accesibilidad. Orjuela et al. (2022)

Entendiendo el potencial turistico, se puede determinar a través de metodologias de

jerarquizacion

2.2.4.1 Metodologias de jerarquizacion

Analisis de varias metodologias.
Existen diferentes metodologias para el proceso de jerarquizacion, establecidos por
diferentes instituciones, cada una de ellas con sus propias estandar de valoracion, pero contribuyen

al mismo objetivo adaptandose a la evaluacién determinada que se realice a través de criterios, por
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ello se elabora una tabla comparativa de los principales métodos mas utilizados, seleccionados

segun la utilidad de la investigacion.

Es preciso mencionar que permiten determinar el potencial turistico de lugar. Asi por ejemplo

estan las siguientes metodologias como se detalla en la siguiente tabla:



Tabla 1

Metodologias de jerarquizacion de atractivos turisticos
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ELEMENTOS DE SIMILITUD DE LAS METODOLOGIAS DE JERARQUIZACION
DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Nombre de la

Clasificacion de

Aspectos a evaluar

Clasificacion del

metodologia recursos territorio
(MinCIT) - Patrimonio - Calidad - Local
Colombia (2010) Cultural - Significado - Regional
- Sitios naturales - Nacional

Internacional

MINCETUR
Perl (2018)

Sitios naturales
Manifestaciones
Culturales
Folclore,
realizaciones
técnicas,
cientificas o
artisticas
contemporaneas
Acontecimientos

programados

Particularidad
Publicaciones
Reconocimientos
Estado de
conservacion
Flujo de
Visitantes
Facilidades
Representativida
d territorial
Inclusion en la

visita turistica

Jerarquia 4:
Recursos
turisticos
excepcionales
y de gran
significacion
para el
mercado
turistico
internacional.
Jerarquia 3:
Recursos
turisticos con
rasgos
excepcionales
, capaces de
motivar, por
si solos
Jerarquia 2:
Recursos
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turisticos con
algunos
rasgos
Ilamativos
Jerarquia 1:
Recursos
turisticos sin
meéritos
suficientes
para
considerarlo
al nivel de las
jerarquias

anteriores

SERNATUR
Chile (2024)

Territorio con
Potencial

Turistico

Destino Turistico

Atractivos
Turisticos
Autenticidad
Oferta de
Servicios,
Calidad y
Variedad
promocion
NUmeros de

Turistas

Duracion de la

estadia

Tipo de turista

Gastos

Satisfaccion de

los turistas

Impacto

Territorio con
Potencial
Turistico
Destino

Turistico
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economia local
Gobernanza -
Planificacion
Aérea
Terrestre y
Portuaria

I. Habilitante
Digital

Agua potable y
servicios de
emergencia
Seguridad
Capital Humano
y Mercado
Laboral
Sustentabilidad

MINTUR
Ecuador (2017)

Naturales
Culturales

Accesibilidad y
conectividad
Planta turistica
/complementario
Estado de
conservacion

e integracion
sitio/ entorno
Higiene y
seguridad
turistica
Politicas y
regulaciones
Actividades que

se practican en el

Jerarquia: IV
Jerarquia Il
Jerarquia Il
Jerarquia |

Jerarquia Recurso
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Fuente: Elaboracion Propia (2025)

atractivo
Difusion medios
de promociény
comercializacion
del atractivo
Registro de
visitantes

y afluencia
Recursos

humanos

Luego de analizar las metodologias de jerarquizacion expuestas en la tabla anterior, se

determind para la elaboracion del presente trabajo de estudio, la metodologia (MINTUR) la cual

permitira jerarquizar y evaluar la potencialidad del atractivo de acuerdo a los criterios de

evaluacién determinados.
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2.2.4.2 Metodologia de Jerarquizacion del MINTUR aplicada al estudio de caso

La metodologia de jerarquizacion en turismo se refiere a técnicas utilizadas para priorizar
recursos y servicios en funcién de su relevancia y potencial. Esto puede incluir matrices de

evaluacién y herramientas de andlisis multicriterio.

El registro de atractivos nacionales Turisticos (2018), almacenado tanto en una base de
datos plana como en una base de datos geogréafica, es esencial para nutrir el Sistema de Informacién
Geografica Turistica. Este sistema se orienta al analisis y la planificacion territorial del turismo.
Los criterios utilizados para realizar este inventario se basan en los del indice de Competitividad
en Viajes y Turismo (TTCI), también conocido como indice de Competitividad Turistica de la
Organizacion Mundial de Turismo, publicado por el Foro Econdmico Mundial en 2015, asi como

en la Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos de la OEA de 2004.

Criterios de valoracion y puntaje

Los criterios de evaluacion segun la metodologia MINTUR se han definido con el objetivo
de evaluar la viabilidad relacionados con los atributos minimos de un atractivo turistico como
producto, en el que se utilizan los 6 primeros criterios basados en los indices de Competitividad

Turistica del Foro Econdmico Mundial y los 3 dltimos basados en la demanda.

Con el objetivo de automatizar la evaluacion de los criterios, se ha asignado un factor de
ponderacion. Este factor se basa en la capacidad institucional para influir en la mejora o manejo
de cada criterio. Los criterios que son responsabilidad directa de otros ministerios 0 Gobiernos

Seccionales recibieron una mayor ponderacion, mientras que los criterios bajo la competencia
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directa de la autoridad nacional de turismo recibieron una menor ponderacion, como se detalla en

la siguiente tabla.

Tabla 2

Criterios de Valoracion

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
ACCESIBILIDAD Y Hace referencia al acceso al 18
CONECTIVIDAD territorio, incluyendo la

proximidad al poblado mas

cercano, servicios de transporte

y sefializacion
PLANTA TURISTICA/ Es la disponibilidad de servicios 18
COMPLEMENTARIOS bésicos turisticos, que

complementen la actividad

mejorando la visita del turista.
ESTADO DE CONSERVACION E  Evala la integridad de las 14
INTEGRACION SITIO / condiciones fisicos, ambientales
ENTORNO y socioculturales, especialmente

en relacién con las

caracteristicas del atractivo y su

entorno.
HIGIENE Y SEGURIDAD Considera la existencia de 14

TURISTICA

servicios basicos, gestion
ambiental, sefialética,
instituciones de atencién
ciudadana en salud, seguridad,

comunicacion y amenazas
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naturales.

POLITICAS Y REGULACIONES  El atractivo forme parte la 10
planificacion territorial turistica
y que cumpla con reglamentos

determinados de su actividad

ACTIVIDADES QUE SE Actividades que se practicanen 9
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO los diferentes ecosistemas en

atractivos naturales y culturales

DIFUSION MEDIOS DE Las menciones que haya tenido 7
PROMOCION Y el atractivo en sitios digitales
COMERCIALIZACION DEL internacionales como nacionales
ATRACTIVO

REGISTRO DE VISITANTES Y El registro que realice el 5
AFLUENCIA administrador que incluya

temporalidad de visita,
procedencia del visitante,

frecuencia de visitantes.

RECURSOS HUMANOS La presencia del personal del 5
atractivo y nivel de instruccion
académica
TOTAL 100

Fuente: Manual de Ministerio de Turismo.
Luego de establecer los resultados de puntaje de los criterios de evaluacion, se califica y

clasifica su jerarquizacion, la cual se determina por medio de rangos establecidos a continuacion.



28
Rangos de jerarquizacion

Para determinar la jerarquizacion que le compete al atractivo se debe guiar de la tabla de
rangos la cual es el resultado del total de la ponderacion de los criterios de evaluacion de la ficha

de atractivos, como se evidencia a continuacion

Tabla 3

Rangos de Jerarquia

RANGOS  JERARQUIA

86 — 100 vV
61 -85 Il
36 - 60 I
11-350 |
0-10 Recurso

Fuente: Manual Metodologia para Jerarquizacién de Atractivos y Generacién de Espacios
Turisticos

Niveles de jerarquizacion

Las jerarquias se derivan de un proceso de revision de los criterios establecidos por la OEA
en la Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos del MINTUR 2004, los cuales han

sido adaptados a los criterios del indice de Competitividad Turistica. Esto se ilustra a continuacion,
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segun lo indicado en el manual metodoldgico para la jerarquizacion de atractivos y la generacién

de espacios publicos.

Tabla 4

Jerarquizacion de Atractivos Turisticos

JERARQUIZACION

DESCRIPCION

JERARQUIA IV

Un atractivo turistico de alta importancia y relevancia para el mercado
internacional, que por si mismo puede atraer un flujo significativo de
visitantes. Ademas, presenta las condiciones Optimas para el desarrollo
de productos turisticos relevantes para el mercado nacional e

internacional.

JERARQUIA 111

Un atractivo con caracteristicas excepcionales que puede, por si solo o
junto a otros atractivos cercanos, atraer visitantes nacionales e
internacionales. Presenta condiciones adecuadas para el desarrollo de

productos turisticos dirigidos al mercado nacional e internacional.

JERARQUIA II

Un atractivo con algin rasgo llamativo que presenta condiciones
basicas para generar productos turisticos y puede interesar a visitantes
que lleguen a la zona por otras motivaciones turisticas o atraer a turistas

nacionales.

JERARQUIA I

Un atractivo que presenta condiciones minimas para generar

productos, actuando como complemento de otros de mayor jerarquia.

RECURSO

Un elemento natural o cultural que puede atraer visitantes, pero que
aun no esta integrado en la dinamica turistica y carece de

infraestructura de apoyo.

Fuente: Elaboracion propia, (2025)
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La jerarquizacion de atractivos es un proceso que permite identificar el potencial, el cual

se determina en base a los resultados obtenidos, asi como se explica en el siguiente apartado.

2.2.4.3 Determinacion del potencial

Para determinar el potencial turistico se realiza una férmula de céalculo en base a los
criterios de evaluacion y el resultado de su ponderacion de la ficha de levantamiento de

informacion elaborada previamente, como se muestra en la ilustracion.

RPA: representa la cantidad de ponderacion obtenida por la ficha de jerarquizacion, que se

evalUa de manera in situ con observacion directa.

Figural

Ponderacion estandar MINTUR

Resultado de Ponderacion del Atractivo (RPA)

: ion (% Pond) = : _ 100
Porcentaje de Ponderacion (% Pond) Ponderacion estandar(MINTUR) x

Fuente: L. Sdnchez et al. (2020)

Esto nos permite comprender el potencial turistico de un territorio, el cual se representa
mediante gréaficos estadisticos, elaborando un andlisis comparativo de los criterios de evaluacion
del MINTUR aplicados a los atractivos inventariados, ademas se genera un grafico que facilita la
comprension de la potencialidad general del area de estudio, identificando sus fortalezas y
debilidades. Al utilizar estos graficos, se puede determinar en qué criterios especificos la region

destaca y en cudles necesita mejoras, segun los rangos que se establezcan en el analisis.
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Al desarrollar el potencial turistico de un territorio, es decir que los recursos se aprovechen
y planifiquen adecuadamente, se transforma mediante la gestion e intervencion de los elementos

del sistema del turismo, en un producto turistico.

2.2.5 Producto turistico

Entendemos que el producto turistico se constituye de muchos aspectos que incluye
atractivos como la historia, la cultura, el clima, los paisajes, las actividades y servicios, asi como
infraestructuras como alojamiento y comida, sistemas de soporte como, transporte y
comunicacion. En resumen, abarca todo lo que el turista utiliza, consume, adquiere o realiza

durante su viaje Rodrigues & Sanchez (2020)

2.2.6 Componentes del producto turisticos

El producto turistico esta constituido por componentes tangibles e intangibles, los cuales

se presentan en la siguiente gréafica:

Figura 2

Componentes del Producto Turistico
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Accesibilidad, energia, Servicios directamente

agua, salud, relacionados con la actividad
telecomunicaciones, turistica: hospedajes,

bancos, seguridad, etc_, restaurantes, tiendas, servicios

ATRACTIVOS » INFRAESTRUCTURA » PLANTA TURISTICA
TURISTICOS

estacionamientos, higiénicos, lugares para comer

V acampar v otros.

i

l

COMPONENTES DEL <"|
PRODUCTO TURISTICO J

Se enumeran los principales componentes que definen un producto turistico, el cual es una
combinacion de elementos tangibles como recursos naturales, culturales y hechos por el hombre,
ademas de atractivos turisticos, instalaciones, servicios y actividades relacionadas con un punto de
interés particular. Esto forma la base del plan de comercializacion de un destino. También se
consideran aspectos intangibles, como la satisfaccion de necesidades, la experiencia turistica

integral y los aspectos emocionales de visitantes y turistas. Cuétara et al. (2022)

Para maximizar un producto turistico es importante integrarlo dentro de propuestas de
planificacion turistica que consideren aspectos del desarrollo, como: el econdémico, social,

sostenibilidad, entre otros que estén adecuados al producto desarrollado.

2.2.7 Propuesta integral de planificacion turistica territorial

La planificacion turistica tiene una importancia significativa cuando se refleja en la
cantidad de propuestas turisticas desarrolladas en los ultimos afios. La planificacion contribuye a
una herramienta de gestion, que nace por la necesidad de optimizar los recursos territoriales,

aprovechar los recursos potenciales, mejorar el funcionamiento de las actividades y procesos de
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produccion y consumo. En la relacion de la planificacion turistica y el desarrollo territorial, se
integra la aportacion de varias disciplinas. Ademas, la realidad empirica respalda estos argumentos

sobre su justificacion. Quintanar (2023)

2.3 MARCO CONCEPTUAL

2.3.1 Turismo Rural
El concepto de turismo rural recoge una cantidad considerable de definiciones, se destacan
Gannon (1994) que define al TR como “toda la gama de actividades y amenidades provistas por
campesinos y personas rurales para atraer turistas a su area, para asi generar un ingreso extra para
sus negocios” y Garcia (1996) quien afirma “es aquella actividad que se basa en el desarrollo,
aprovechamiento y disfrute de nuevos productos presentes en el mercado e intimamente

relacionados con el medio rural”. Tubay et al. (2024)

2.3.2 Desarrollo Sostenible

El termino Desarrollo Sostenible fue presentado por primera vez en la Comisién Mundial
del Medio Ambiente de la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) en 1987. Su definicion se
centrd en el uso racional de los recursos naturales disponibles (Murga-Menoyo, 2018). Hoy, el
concepto da énfasis a una gran variedad de indicadores que involucran las dimensiones de lo social,
econdmico, politico, cultural e incluso se considera la percepcion individual de la calidad de vida

de las naciones. Villafuerte et al. (2021)

2.3.3 Turismo agroecoldgico.
El turismo agroecologico ofrece una amplia gama de experiencias que incluyen la

promocion de practicas agricolas sostenibles, el respeto por el medio ambiente, la valorizacion de
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la cultura local y la degustacion de gastronomia tradicional. Esta modalidad invita a los visitantes

a sumergirse en la vida rural y a conocer de cerca los procesos productivos. Fernandez (2025)

2.3.4 Economia Local

El desarrollo econémico local (DEL) segin Vazquez (2000) es el proceso de crecimiento
y cambio dentro de la estructura, por medio de la utilizacién del potencial de desarrollo existente
dentro del territorio, que conduce al aumento de bienestar de la poblacién de una localidad o una
region. Se busca que la poblacion sea capaz de liderar y dirigir los procesos de cambio estructural

para generar desarrollo. Velarde-Alvarez (2020)

2.3.5 Turismo Comunitario

Hay formas de turismo en zonas rurales que son coherentes con un modelo de desarrollo
rural, en donde se destacan aquellas gestionadas en forma directa por unidades familiares
campesinas, cooperativas agropecuarias o pueblos indigenas, y que integran el turismo de forma
complementaria a las actividades tradicionales locales, al mismo tiempo que potencian el
desarrollo de la agricultura, la pesca, la artesania y la agroindustria a baja escala. Huaraca Vera et

al. (2021)

24 MARCO LEGAL

Se presenta un analisis de la normativa legal en funcion al desarrollo turistico, ya que a
través de los mismo se establece directrices para el correcto desarrollo las actividades turisticas.
Ademas, define las normas que regulan a los actores involucrados, garantizando un crecimiento

ordenado y sostenible del sector en el pais, lo cual se establece a continuacién:
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2.4.1 Leyde Turismo

Se toma como fundamento el Capitulo I del Ministerio de Turismo del reglamento general
a la ley de Turismo, en el Art. 4 este ministerio tiene la competencia de realizar y expedir las
politicas y el marco referencial para la promocion internacional del pais, asegurando la consulta y
coordinacion con las entidades pertinentes, planificara la actividad turistica del pais que incluye la
elaboracion de un inventario de areas o sitios de interés turistico, manteniendo la informacion

actualizada.

Esta potestad se ejercera de manera desconcentrada y en coordinacion con las instituciones
del régimen seccional autdbnomo, que han recibido competencias en materias turisticas. Ademas,
el Ministerio podréa contratar con la iniciativa privada segun los términos del reglamento, lo que se

encuentra establecido en el Art. 4 con las siguientes correspondencias:

1. Preparar y expedir con exclusividad a nivel nacional las normas técnicas y de calidad

por actividad que regiran en todo el territorio nacional. Esta potestad es intransferible.

2. Elaborar las politicas y marco referencial dentro del cual obligatoriamente se realizara
la promocion internacional del pais, previo las consultas y actividades de coordinacion previstas

en este reglamento.

3. Planificar la actividad turistica del pais, previo las consultas y actividades de

coordinacion previstas en este reglamento.

4. Elaborar el inventario de areas o sitios de interés turistico y mantener actualizada la
informacion, potestad que la ejercerd por si mismo, desconcentradamente, en coordinacion con las

instituciones del régimen seccional autonomo a favor de las cuales se han transferido competencias
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en materias turisticas, y, en cualquier caso, podra contratar con la iniciativa privada en los términos

establecidos en este reglamento.

9. Elaborar los planes de promocion turistica nacional e internacional de conformidad con

los procedimientos de consulta y coordinacion previstos en este reglamento.

Ademas, tomamos en consideracion el CAPITULO Il DE LA DESCENTRALIZACION
DE ATRIBUCIONES EN MATERIA TURISTICA el” Art. 24.- Funciones y atribuciones de las
instituciones del régimen seccional auténomo.- En virtud de las disposiciones constitucionales
relacionadas con descentralizacién del Estado y lo que disponen los articulos 9y 10 de la Ley de
Descentralizacion del Estado y Participacion Social, en materia turistica procede la transferencia
de funciones, atribuciones y recursos relacionados con la planificacién, coordinacion, ejecutar y

evaluar en el respectivo cantdn las actividades relacionadas con el turismo”.

Este articulo rige las funciones y atribuciones de las instituciones del régimen seccional
autdbnomo en materia turistica. Este articulo se fundamenta en las disposiciones constitucionales y
en los articulos 9 y 10 de la de la Ley de Descentralizacion del Estado y Participacion Social,
promoviendo la descentralizacion del Estado, la descentralizacion en materia turistica impulsa el
desarrollo econémico al atraer mas turistas y fomentar la inversion en infraestructura y servicios
turisticos, permitiendo una mayor diversificacion de la oferta turistica, adaptdndose a las
particularidades y atractivos de cada canton, lo cual, enriquece la experiencia turistica y beneficia

a las comunidades locales.

Por ello es necesario plantear una normativa en relacion al anélisis de algunos articulos
claves del Codigo Organico del Ambiente (COA) y del Cddigo Organico de Ordenamiento

Territorial, Autonomia y Descentralizacion (COOTAD) como se explica a continuacion:
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2.4.2 Cddigo Organico de Organizacion Territorial

Art. 54.-Funciones de los Gobiernos Auténomos Descentralizados. — El actual articulo
decreta que las funciones de los gobiernos autdnomos descentralizados, entre ellas la planificacion
y gestion territorial, con un enfoque en el desarrollo sostenible y la proteccion ambiental. Este
articulo presenta conexiones con mi proyecto debido a que, los gobiernos locales tienen la
responsabilidad de regular el uso del suelo y coordinar las acciones necesarias para que el
desarrollo turistico se realice de manera responsable, protegiendo los recursos naturales y

garantizando la sostenibilidad a largo plazo de la zona.

2.4.3 Cddigo Organico Ambiental

Art. 21.- Fondo Nacional Para La Gestibn Ambiental. — “El Fondo Nacional para la
Gestion Ambiental sera de caracter publico, cuyo objeto sera el financiamiento total o parcial de
planes, proyectos o actividades orientados a la investigacion, proteccion, conservacion y manejo
sostenible de la biodiversidad, servicios ambientales, medidas de reparacion integral de dafios
ambientales, mitigacion y adaptacion al cambio climatico y a los incentivos ambientales. Para
cumplir con el objeto del Fondo Nacional para la Gestion Ambiental, los recursos se emplearan en
base a las prioridades definidas por la Autoridad Ambiental Nacional”

En este articulo establece la creacion del Fondo Nacional para la Gestion Ambiental,
destinado a financiar proyectos de prevencion, mitigacion o restauracion de impactos ambientales.
Al aplicarlo, este fondo puede ser una fuente clave para implementar proyectos de conservacion
del medio ambiente, como el manejo adecuado de residuos, la restauracion de ecosistemas

degradados y el impulso de préacticas turisticas sostenibles.
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3 CAPITULO I
3.1 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Para la investigacion se aplic6 métodos cientificos como guia para alcanzar los objetivos
planteados, para ello se ha establecido el enfoque, técnicas, métodos e instrumentos necesarios que

permitieron la interpretacion de los datos recolectados.

3.1.1 Tipo investigacion

Como referencia a Guevara et al. (2020), indica que la investigacion descriptiva se lleva a
cabo cuando se quiere detallar los aspectos principales de una realidad, busca no solo describir o
aproximarse a un problema, sino también identificar sus causas. Esta puede utilizar tanto disefios
experimentales como no experimentales.

La investigacion descriptiva se aplico en la evaluacion del potencial turistico de la
parroquia La Avanzada, ya que nos permitié desglosar el problema y plantearlo de tal manera que
se comprenda el diagnostico y evaluacion del potencial, para conocer las deficiencias y

oportunidades en infraestructura, servicio, planta turistica, etc.

3.2. METODO DE INVESTIGACION

En el presente estudio se empled el método deductivo, el cual permitio abordar el objeto
de estudio desde proceso de razonamiento partiendo de lo general a lo particular, permite
determinar la conexion entre distintas variables y anticipar los valores de una variable en funcion
de los valores observados en otra. Vasquez et al. (2023)

El método deductivo se utilizéd para entender la investigacion desde las variables,

permitiendo la observacién y analisis de las mismas, para asi llegar a conclusiones especificas.
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3.2.1. Metodologia de Jerarquizacion.

Se tomo en cuenta esta metodologia como un instrumento clave en la cual interviene la
ficha de jerarquizacion como diagndstico que permitio evaluar y analizar la calidad de recursos
naturales en la parroquia “La Avanzada”. Su aplicacion permite recopilar informacion estructurada
tomando en cuenta nueve criterios de evaluacion, lo que garantiza un andlisis profundo y ordenado.
Esto ayuda a fundamentar el estudio, validar hip6tesis y proponer soluciones basadas en datos

objetivos, asegurando mayor precision y confiabilidad en los resultados.

3.2.2. Poblacién de estudio

Segun Alvarez & Carballo (2021) La poblacién representa el conjunto completo de
elementos, seres u objetos que se pretende analizar en una investigacion. De este grupo, se examina
una porcion representativa que comparte las mismas caracteristicas en proporciones equivalentes.

Para el desarrollo de los objetivos 1y 2 del presente estudio se definieron estas poblaciones:

1. Se llevd a cabo la evaluacion integral de los recursos turisticos de categoria natural en la

parroquia La Avanzada, como son los balnearios de agua dulce: ElI Vado, Las Colinas y

Limodn Playa, este proceso permitié analizar la relevancia, accesibilidad, infraestructura y

potencial de desarrollo de cada atractivo, asegurando una evaluacion de calidad.

2. Se tomo en cuenta la poblacion econdmicamente activa de la provincia de “El Oro” que,

segun los datos del afio 2023 proporcionados por MPCEIP-SCIT corresponden a 289.247

de personas, lo que resulto clave para determinar la demanda turistica en la region, y

analizar el potencial de visitantes y su impacto en el desarrollo del turismo.

3. Por ultimo, se considerd importante conocer la poblacién econémicamente activa de la
parroquia “La Avanzada”, con el propodsito de identificar la percepcion del turismo rural,

segun los datos encontrados en el plan de desarrollo y ordenamiento territorial de la
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parroquia del periodo 2023 a 2027, la PEA es de 1.327 personas, lo que resulto Gtil para
determinar la perspectiva local para el conocer la potencialidad del turismo y el

aprovechamiento que se puede realizar con su participacion.

3.2.3. Muestra de estudio

Calcular el tamafio correcto de la muestra es un paso esencial dentro de cualquier proceso
de investigacion. Esta tarea suele ser una de las mas complejas dentro del disefio muestral y, al
mismo tiempo, una de las mas solicitadas por quienes investigan. Para hacerlo correctamente, es
fundamental tener en cuenta el grado de precision deseado, el nivel de confianza requerido y la

variabilidad del atributo que se pretende analizar. Mucha et al. (2021)

Para esta investigacion se determino con precision a qué grupo de personas se va a estudiar,
lo que nos permitié obtener una muestra adecuada. Lo cual fue clave para obtener resultados

confiables que ayudaron a encontrar soluciones y mejoras respecto al problema que se analiza.

Formula

Para seleccionar la muestra en un estudio de mercado, se utiliza la formula correspondiente

a poblaciones finitas, tomando en cuenta ciertas variables importantes para su calculo.

ZZ :r_\]mpmq

e’ (n-1)+Z**p*q

« N= Tamafio del universo
» Z= Nivel de confianza

» e= Error de Estimacion
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» P=Probabilidad de que el evento ocurra
« (= Probabilidad de que el evento no ocurra
* n= Muestra =?
e Muestra de la poblacién econémica activa de la provincia:
Esta muestra nos permitié conocer informacion acerca de la demanda turistica que hay en
la provincia de El Oro, para conocer sus preferencias y perspectivas acerca de los recursos

naturales a estudiar.

e N =280 247 (poblacion economicamente activa de la provincia de El Oro)
o 7 =195 (nivel de confianza del 95%)

o P =105 (margen de error del 3%)

e Q=05

o E =005 (margen de error del 3%)

o N =090 personas

n= 1,952 * 289 247 *0_50*0.50

_—

0.052%(289.247 -1) + 1,952%0_50*0_50

n= 384

Muestra de la poblacion economicamente activa de la comunidad local de la parroquia
“La Avanzada”
Esta muestra nos aportd con informacion de un nimero concreto de la comunidad local de

la parroquia



n:

3.3. DISENO Y APLICACION DE INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

N =1.327 (poblacion econdémicamente activa de la parroquia)
Z. =099 (nivel de confianza del 99%)

P =0.5 (margen de error del 10%)

Q=05

E =0.05 (margen de error del 3%)

N=90 pe:rscrnas|

0992 *1327*0.50*%0,50
0.052%(1.327 -1) + 0.99 2%0_350%0,50

299
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Los enfoques de la investigacidn son planes o procesos que nos dan una visién clara de la

direccién que va a tomar, para este trabajo se aplicé el enfoque mixto que segun Vizcaino et al.

(2023) combina aspectos cualitativos y cuantitativos dentro de un mismo estudio. Su propdsito es

maximizar las ventajas de ambas metodologias para obtener una vision mas integral y profunda

del fendmeno analizado. Para ello, se lleva a cabo la recopilacion y evaluacién de informacion de

ambas naturalezas, ya sea de forma simultdnea o en diferentes etapas del proceso investigativo.

Para esta investigacion este enfoque contribuy en la recoleccion de datos obtenidos en los

instrumentos de entrevistas, encuestas y fichas de observacién, permitiendo entender estadisticas

cualitativas y cuantitativas para el diagnostico turistico de la parroquia rural “La Avanzada” y de

esta manera evaluar el potencial de sus recursos naturales
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3.3.1. Herramientas.

En una investigacion la recoleccion de datos es una fase esencial, ya que se establecen las

estrategias y herramientas necesarias para identificar y examinar la informacion, segan, Alegre

Britez (2022) en el ambito metodoldgico, existen diversas técnicas cualitativas y cuantitativas que

buscan establecer relaciones entre variables, para ello, se emplean herramientas que permiten

medir aspectos comunes de una situacion y que pueden ajustarse para mejorar los resultados del

estudio. Los instrumentos de recoleccion de datos suelen incluir anotaciones, observaciones y

registros.

Encuestas: se utiliz6 la técnica de encuestas que segun Blanchar & Martinez (2025) consiste
en aplicar herramientas como un cuestionario de preguntas a una muestra representativa,
con el objetivo de obtener informacion sobre un tema especifico. Se utiliza con frecuencia
por su rapidez y eficacia para recopilar datos, la cual se aplicé con el propdsito de
identificar, la percepcién de la demanda a nivel regional y el nivel de participacion de la
comunidad local directamente de la parroquia La Avanzada, esta informacion fue til para
el andlisis de resultados.

La herramienta que se aplico es la ficha metodoldgica de jerarquizacién a través del trabajo
de campo, en la que tomamos como base la ponderacion de los atractivos por 9 criterios
para calcular la potencialidad

La técnica es un método sistematico como el analisis FODA, utilizando herramientas de
matriz FODA cruzada, que contribuye al conocimiento de las fortalezas, debilidades,
oportunidades y amenazas de la parroquia.

La entrevista que como menciona, Feria et al. (2020) se refiere a la informacion vinculada

a conceptos, emociones, percepciones y valores subjetivos, se emplea una entrevista
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estructurada, que es un didlogo disefiado previamente con precision, este tipo de encuesta

presenta las mismas preguntas en el mismo orden para todos los entrevistados.

3.4. INTERPRETACION DE RESULTADOS

Continuando con el capitulo 111, se desarrollé la interpretacion de resultados en base a los
objetivos especificos antes elaborados, como parte de la estructura de esta investigacion:

Se planteo como primer objetivo, el diagnostico situacional de los elementos del sistema
turistico de la parroquia, para ello se utilizo técnicas que contribuyeron significativamente para la

obtencion de resultados, lo que se detalla a continuacion.

3.4.1. Sistema Turistico

e Superestructura
lra Entrevistada: Jessica Armijos.

Cargo: Economista del departamento de Turismo de la prefectura.
1. (Qué acciones ha implementado su institucion para fomentar el desarrollo turistico en la
parroquia La Avanzada?

Nos menciond gue, como institucion, tienen la competencia de la difusion, el prefecto ha
realizado actividades de ciclo paseo en la via Limén, que por ello parte de su trabajo ha sido
mejorar la viabilidad, también han visitado zonas gastronémicas como es el restaurante "Tangara
azulejo” en la que han realizado una entrevista y luego difundieron en las redes sociales de la
prefectura y tuvo gran acogida.

2. ¢Como se coordina actualmente la planificacion turistica con la comunidad local de la

parroquia La Avanzada?
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Como nos menciono antes, la prefectura ha visitado emprendimientos y contribuyeron con
la publicidad, dando a conocer su producto, asi mismo han interactuado con la comunidad para su
participacion en el desarrollo turistico
3. ¢ Existen proyectos turisticos que aporten al desarrollo de la parroquia?, en caso de haber,
¢En qué tiempo estan establecidos su implementacion?

Los proyectos que han realizado, se han dirigido a la viabilidad las cuales se encuentran en
buen estado, también han adecuado los recursos naturales como son los balnearios, sin embargo,
necesitan mejorar en las relaciones con la empresa privada, para que tomen la iniciativa de
regularizarse en el Mintur y se promocione como atractivo turistico

4. ¢ Qué tipo de apoyo (técnico o financiero) ofrecen a los emprendedores turisticos de
la zona?

El aporte que ha hecho el GAD, es la ayuda técnica a los emprendedores como, por
ejemplo, guiarlos a regularizar su establecimiento, ademas contribuyen a las alianzas con la
academia, a través de capacitaciones para que ellos transmitan su conocimiento.

5. ¢ Cual es su vision a corto y largo plazo sobre el potencial turistico de La Avanzada?

Para finalizar, la vision a largo plazo que tiene la institucion con la parroquia es un
aprovechamiento total de su potencial turistico y que la comunidad se interese por el desarrollo en
este sector, también mejorar la gestion con la empresa privada para generar mas inversion para

lograr un turismo de calidad en las diferentes tipologias.
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Segunda entrevista

Entrevistada: Norma Castillo

Cargo: secretaria y tesorera del GAD Parroquial

1. ;Qué acciones ha implementado su instituciéon para fomentar el desarrollo turistico en la
parroquia La Avanzada?

En la Parroquia La avanzada para implementar el desarrollo turistico se ha gestionado
pequefios malecones en los lugares, se gestiond en el sitio EI Vado una Urna de la Virgen del Cisne
se ha gestionado lo que es el malecdn que es toda esa parte antes era solo era asi nomas como
parqueadero, En las Colinas también tiene como "malecén” en la bajada la bajada en los demas
lugares no se ha podido porque lastimosamente mas arriba quedan las piscinas de agua potable en
la prestacion.

Entonces, aunque la gente los frecuenta bastante pero no se los puede no se los puede
adecuar de esta manera porque por la contaminacion por qué alli se recoge esas aguas de todas
maneras todos los lugares de la parroquia La Avanzada son turisticos lo que son balnearios de
aqui, hay bastante afluencia de los sabados los domingos de la gente y asi mismo se han colocado
tachos de basura asi para para ir incentivando la cultura.

2. ¢Como se coordina actualmente la planificacion turistica con la comunidad local de la
parroquia La Avanzada?

A veces se realizan reuniones para que ellos mantengan limpio el lugar o sea asi como se
sirven del lugar porque los que venden y los que tienen su aporte econdmico con las actividades
que realizan en la misma comunidad.

3. ¢ Existen proyectos turisticos que aporten al desarrollo de la parroquia?, en caso de haber,

¢En qué tiempo estan establecidos su implementacion?
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Se estaba gestionando una segunda fase en las colinas va perdén en el vado pero no
sabemos todavia para qué tiempo porque la gestién nosotros como GAD lo hacemos la gestion
pero mas alla de eso no podemos nosotros asegurar para cuando porque en los recursos propios
uno se puede decir bueno para tal fecha lo puedo hacer pero los recursos de otras personas no
podemos mandar entonces lo que nosotros hacemos es solicitar porque si 0 sea de tiempos que
habia dentro del proyecto dos fases la una que la hicieron lo que esta hecho y la otra que venian
ya a hacer el tipo barcito para que ellos ya no vengan en carretillas y ya tengan su propio puesto
pero en si no sabemos para cuando se ird a implementar.

4. ¢Qué tipo de apoyo (técnico o financiero) ofrecen a los emprendedores turisticos de la
zona?

A veces cuando vienen a hacer los proyectos generalmente hay unos que vienen por
turismo, por ellos en afios anteriores lo estan capacitados tuvieron los de La metropolitana bastante
tiempo y ya los capacitaron les dieron charlas de atencion al cliente, de cbmo aumentar el turismo
y cosas asi. O sea que nosotros como como junta parroquial damos apertura a los estudiantes a que
hagan sus proyectos que son estudiantes que como usted ya vienen y ya tienen algo de
conocimiento. Hay veces que la gente asiste al principio y después ya no. Pero como iban al lugar
si tenian esa afluencia de los participantes de que participe en la comunidad.

5. ¢ Cual es su vision a corto y largo plazo sobre el potencial turistico de La Avanzada?

Bueno nosotros aspiramos que siga creciendo el turismo en la parroquia, aunque hay veces
también por la naturaleza y por inseguridad también, por los tiempos como estan no se atreven a
venir porque por ejemplo en las colinas es un lugar muy frecuentado y se ha detenido un poco las
visitas por lo mismo. Es que se estd gestionando porque tampoco es competencia del GAD

Parroquial es del municipio entonces nosotros lo gestionamos muchas cosas poco a poco se va
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dando porque también el cantdn es todo y al municipio recorren todas las parroquias, cada afio asi

sea un poquito va aumentando, vamos mejorando la Parroquia.

e Demanda

Se aplic una encuesta a 388 personas de la demanda, seleccionadas mediante una formula
estadistica, provenientes de la provincia de EI Oro, con el objetivo de identificar la perspectiva de
la demanda turistica hacia la parroquia La Avanzada, asi como indagar sus motivaciones e
intereses, esta informacidn es clave para orientar el desarrollo de una oferta turistica mas adecuada

y sostenible, basada en las expectativas reales de los visitantes.

1. ¢Usted ha visitado la parroquia La Avanzada de la ciudad de Santa Rosa por motivos

turistico?

Figura 3

Frecuencia de visitas turisticas a la parroquia La Avanzada en Santa Rosa.
387 responses

® si
® No

El grafico muestra que el (70%) de los 387 encuestados ha visitado la parroquia La Avanzada

del canton Santa Rosa por motivos turisticos, mientras que el (30%) no lo ha hecho. Esto refleja
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un buen nivel de interés turistico, aunque también sefiala una oportunidad para mejorar la

promocion del destino y atraer a quienes ain no lo han visitado.
2. ¢Qué motivacion tuvo para visitar el lugar?

Figura 4

Motivo principal que impulso la visita al destino.

271 responses

® Ssalud
@ Turismo

Negocios
@ Vista de familiares

El gréfico indica que, de 271 personas que visitaron La Avanzada, el (80.8%) lo hizo por

turismo, seguido de un (11.1%) por visita a familiares, (8.9%) por negocios (7.4%) y solo el (0.7%)

por salud. Esto confirma que el turismo es la principal motivacion de visita, lo cual refuerza el

potencial turistico del lugar.
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3. ¢Enlos afos 2024-2025 cuantas veces visito la parroquia por fines turisticos?

Figura 5

Frecuencia de visitas turisticas a la parroquia durante 2024-2025.

271 responses

@ Una sola vez en afio

@ Diariamente
Semanal

® Mensual

; @ Trimestral

8.1% @ No recuerdo, pero fueron mas de dos
18.5% veces al afio

El siguiente gréfico demuestra que las 112 personas en la mayoria con un (46.1%) no recuerda,
Pero fueron més de dos veces al afio y con un (20.7%) mencionan que visitan semanal y (18.5%)
mensual, con el (8.1%) es de personas que han visitado una vez solo en el afio, (3.7%) visita la
parroquia en una temporada trimestral y por Gltimo con el (3%) realiza su viaje diariamente la

Avanzada.
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4. ¢Cudles son las principales actividades que realizo al llegar al lugar?

Figura 6

Identificar las acciones iniciales efectuadas al arribar al sitio.

271 responses

@ Picnic
@ Natacion
Fotografia
@ Caminatas por el sector
@ Disfrute de la gastronomia local
@ Bailar
@ Trabajo de transporte
@ Abastecer
@ Diversion

Las principales actividades que realizan los turistas al llegar a la avanzada es la fotografia
(45.8%) en segundo lugar, con un porcentaje de (23.2%) prefieren realizar las caminatas por el
sector, a continuacion, con el (13.3%) las personas les gusta la natacion, en cambio con un (11.4%)
los turistas desean el disfrute de la gastronomia local, y como ultimas opciones con el (0.4%) eligen

bailar, abastecer y divertirse en la zona.
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5. Durante su estancia qué instalaciones-servicios utilizé y como los evalla

Figura7

Uso y valoracion de instalaciones y servicios durante la estancia.

N Moy Bueno M Bueno TN Malo  HEEE Muy Malo N No be uslizado este servicio
)

175

150

100

0

Bafos y vestdores Zona picréc y asadores Estacionamiento Gastronomia local Areas de descanso VIIF1 0 sef\al de celular

En relacion con la segunda grafica, que evalUa los servicios utilizados durante la estancia, los
resultados son notablemente més positivos. La mayoria de los encuestados calificO como muy
buenos los barios y vestidores (151 p), seguidos por las zonas de picnic y asadores (141 p), y las
areas de descanso (173 p), lo cual indica un alto nivel de satisfaccion con estas instalaciones.
También se observa una evaluacion favorable en cuanto al estacionamiento (175 p) y la

gastronomia local (162 p), aunque con una ligera presencia de opiniones menos entusiastas.

El Gnico aspecto con una percepcion mas critica es el servicio de WIFI o sefial de celular (172
p), donde las calificaciones se distribuyen entre bueno, malo y muy malo, lo que evidencia la
necesidad de mejorar la conectividad digital. En general, los visitantes valoran positivamente los

servicios disponibles, lo que demuestra un adecuado mantenimiento y gestion de las instalaciones.
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6. ¢Qué transporte utilizé para movilizarse?

Figura 8

Medio de transporte empleado por el encuestado.

271 responses

® Moto

@ Bicicleta

@ Vehiculo personal
@ Transporte publico

En la presente grafica se demuestra que la mayoria de la ciudadania utiliza un vehiculo personal
con un (62.7%), se traslada por medio de moto (18.1%), en tercera posicion con la participacion
del (14.4%) usa el transporte publico del canton, y por Gltimo con un (4.8%) deciden manejar una

bicicleta para movilizarse.
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7. ¢Has presenciado o experimentado algun incidente de inseguridad durante tu

estancia?

Figura 9

Percepcion o experiencia directa de incidentes de inseguridad durante la estancia.

271 responses

@ Si, presencié uno
® sSi, experimenté uno personalmente
No, pero escuché de incidentes

@ No he tenido ninguna experiencia
negativa

La grafica muestra que, de 271 encuestados, el (71.2%) no vivio incidentes de inseguridad,
pero escucho de ellos, mientras que el (15.9%) no tuvo ninguna experiencia negativa. Solo el (7%)
lo experimentd personalmente y el (5.9%) presencio un incidente. Esto indica que, aunque la
mayoria no ha sido victima directa, la percepcion de inseguridad esta presente y puede afectar la

imagen del lugar.
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8. Seleccione tres factores considera usted, segun su experiencia que deberian mejorarse

en la parroquia para fortalecer la seguridad ciudadana en la localidad.

Figura 10

Identificacidn de factores clave para mejorar la seguridad ciudadana en la parroquia.

271 responses

Resguardo Policial 238 (87.8%)

Camaras de seguridad 157 (57.9%)

Organizacién comunitaria 37 (13.7%)

lluminacion publica adecuada 91 (33.6%)

Coordinacion entre autoridades 38 (14%)

Control/ Prevencién del consumo

219 (80.8%
de alcohol y drogas ( )

0 50 100 150 200 250

Segun los resultados de la encuesta, los factores que la mayoria de los encuestados consideran
prioritarios para fortalecer la seguridad ciudadana en la parroquia son el resguardo policial
(87.8%), el control y prevencion del consumo de alcohol (80.8%) y la instalacién de cAmaras de
seguridad (57.9%). Otros aspectos como la iluminacion publica adecuada (33.6%), la coordinacion
entre autoridades (14%) y la organizacion comunitaria (13.7%) fueron mencionados en menor
medida, lo que indica que, aunque importantes, no son vistos como tan urgentes como los tres
primeros. Esto sugiere que los ciudadanos perciben la presencia policial y el control del consumo

como medidas clave para mejorar la seguridad.
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9. ¢Cdbmo conocio la parroquia La Avanzada?

Figura 11
Identificar el medio o forma mediante la cual se obtuvo conocimiento sobre la parroquia La

Avanzada.

271 responses

@ Redes sociales
@ Sitios web de turismo
Publicidad (radio, television, etc.)
@ Recomendacion de amigos o familiares
@ Por negocio
@ Mis familiares viven ahi

La gréafica indica que el (73.4%) de los encuestados conocid la parroquia La Avanzada
por recomendacion de amigos o familiares. Le siguen las redes sociales con un (10.3%), y la
publicidad tradicional (radio, TV, etc.) con (10.3%). Solo un (5.2%) la conocié por sitios web de
turismo y un (0.4%) por motivos de negocio. Esto evidencia que el principal canal de difusion es

el boca a boca, mientras que los medios digitales y comerciales tienen menor impacto.
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10. ¢Consideras que la informacion turistica disponible en redes sociales sobre la

parroquia La Avanzada es suficiente para planificar su visita?

Figura 12
Percepcion sobre la suficiencia de la informacidn turistica en redes sociales para planificar una

visita a La Avanzada.

271 responses

® Totalmente de acuerdo

@ De acuerdo
Neutral
® En desacuerdo
‘ @ Totalmente en desacuerdo
E‘ @ No tengo conocimiento

Esta grafica muestra que el (50.9%) de los encuestados tiene una opinion neutral sobre la

informacion turistica en redes sociales sobre La Avanzada. El (29.2%) estd en acuerdo y el (8.5%)
totalmente en desacuerdo, lo que indica cierta insatisfaccion. Solo el (5.5%) esta totalmente de
acuerdo y el (4.1%) no tiene conocimiento. Un (1.8%) afirma estar en total desacuerdo. En general,

se percibe que la informacion disponible es limitada o poco efectiva para planificar una visita.
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11. ¢ Qué calificacion le da a la infraestructura vial (carreteras, sefializacion, etc.) para

llegar a la parroquia?

Figura 13

Percepcion del estado y calidad de la infraestructura vial de acceso a la parroquia.

I Excclente WM Bucna__ I Regular [ Mala M Muy mala

100

50 -

=i

Vias de acceso ( carreteras ) Sefializacién turistica Senalizacién vial

La primera grafica revela las percepciones de los visitantes respecto a la infraestructura vial
para llegar a la parroquia, especificamente en tres categorias: vias de acceso (carreteras),
sefializacion turistica y sefializacién vial. En cuanto a las vias de acceso (127 p), la mayoria de los
encuestados las calific6 como buenas, aunque existe una distribucion significativa entre las
calificaciones de regular, mala y muy mala, lo que evidencia una experiencia diversa en cuanto a

la calidad de las carreteras.

Por su parte, la sefializacion turistica (115 p) recibié una mayor cantidad de respuestas en la
categoria mala, seguida por una proporcion considerable de calificaciones buenas y regulares, lo
que sugiere que no todos los visitantes logran orientarse adecuadamente. Finalmente, en la
categoria de sefializacion vial (111 p), la mayor parte de las opiniones se concentra en las opciones
buena y regular, aunque aun persiste una proporcion importante que la considera mala o muy

mala. Estos datos reflejan que, aunque existen elementos funcionales, hay una necesidad clara de
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mejorar la infraestructura vial, especialmente en términos de sefializacion, para facilitar el acceso

y la orientacion del visitante.

12. Segun su criterio ¢ Cual es el aspecto mas atractivo de La Avanzada?

Figura 14

El aspecto més atractivo de La Avanzada segun la percepcion de los participantes.

Segun su criterio ;Cual es el aspecto mas atractivo de La Avanzada?
271 responses

@ Seguridad
@ Belleza natural
Gastronomia local
@ Instalaciones y servicios
@ Ambiente y estilo de vida
@ Actividades recreativas y deportivas

El grafico muestra que la mayoria de los encuestados considera la belleza natural como el
aspecto mas atractivo de La Avanzada (67.2%), seguido por el ambiente y estilo de vida (13.7%)
y las instalaciones y servicios (7.4%) En menor medida, se destacan las actividades recreativas y
deportivas (5.5%) la gastronomia local (5.2%), y la seguridad (0.7%)En conjunto, estos datos
indican que los encuestados priorizan principalmente los atributos paisajisticos y la calidad de vida

del lugar por encima de factores funcionales o de infraestructura.
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13. ¢ Recomendarias a otras personas visitar este destino?

Figura 15

Evaluar la disposicion de los visitantes a recomendar el destino a terceros.

¢Recomendarias a otras personas visitar este destino?

270 responses

@ Si, recomiendo
@ No, recomiendo
Si, me gustaria visitar

i

En este grafico representa que el (92.6%) si recomendaria a otras personas a visitar este
destino, con un (4.8%) no recomienda visitar La Avanzada, y un (2.6%) menciona que si, le

gustaria visitar el visitar nuevamente el lugar.

e Encuesta a la oferta y comunidad local.

Como instrumento para recopilar datos se aplicd una encuesta a 299 personas
pertenecientes a la comunidad local, incluyendo a actores vinculados a la oferta turistica, esta
muestra, calculada mediante la férmula estadistica correspondiente, permitio analizar el nivel de
participacion e involucramiento de la poblacién en las actividades turisticas, considerando la

limitada presencia de servicios y productos turisticos disponibles en la localidad.



61

1. ¢ Cuanto tiempo de residencia lleva en la parroquia La Avanzada?
Figura 16

Tiempo de residencia en la parroquia La Avanzada.

299 responses

@ Menos de 5 afios
@ Entre 5a7 afios
@ Mas de 10 afos

La mayoria de los encuestados el 62.9%, llevan menos de cinco afios residiendo en la
comunidad, siguiéndole el 25.1% de personas que han vivido entre 5 a 7 afios y, por ultimo, con
menor cantidad el 12% de personas han vivido por mas de 10 afios, lo que se pudo analizar, es que
un mayor rango de encuestados no ha permanecido por més de 5 afios, es decir que su percepcion

de la parroquia es baja.

2. ¢ Qué actividad econémica realiza usted en su comunidad?
Figura 17
Actividad econdmica.
299 responses

@ Sector primario (agricultura, ganaderia,
pesca, mineria)

@ Sector secundario (industria y
construccion)

@ Sector terciario (Seguridad, turismo,
transporte, comercio y educacion)

@ No realiza
@ No laboro en mi parroquia
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La opcion mas seleccionada por los encuestados es del “sector terciario” con 55.2% de
encuestados, siguiendo la opcion de “no realiza ninguna actividad” con las 24.7% de encuestados,
en tercer lugar, esta la opcion “sector primario” que eligieron 10.7% de encuestados, las dos
ultimas corresponde a la opcidén de “no labora en mi parroquia” con 6% de encuestados y la “sector

secundario” con 3.3% de encuestados

La economia de la comunidad es variada, con una fuerte presencia del sector terciario, lo
que favorece el crecimiento turistico al evidenciar la disponibilidad de servicios y actividades

enfocadas en la atencion y satisfaccion de los visitantes.

3. Seleccione tres factores que usted considere que limitan el desarrollo de las

actividades productivas en la zona.

Figura 18

Factores que limitan el desarrollo de las actividades productivas.

299 responses

Falta de inversion financiera 186 (62.2%)

Poco aprovechamiento de recu... 107 (35.8%)
Contaminacion 183 (61.2%)
Inseguridad 192 (64.2%)
Deficiencia del sistema eléctrico 37 (12.4%)
Inadecuada infraestructura 89 (29.8%)
Poco interés en capacitar y ed... 103 (34.4%)

0 50 100 150 200

La principal limitante identificada es la opcion “inseguridad” con 64.2% encuestados, le
sigue la “falta de inversion financiera” seleccionada por 62.2% de personas, la siguiente opcion es

“Contaminacién” con 61.2% de personas, la opcidon “poco aprovechamiento de recursos” con
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35.8% de encuestados, le sigue “Poco interés en capacitarse” con 34.4% de personas, los mas bajos
elegidos por los encuestados son, “inadecuada infraestructura” con 29.8% y “deficiencia del
sistema eléctrico” con 12,4%. La inseguridad dificulta las inversiones y la actividad productiva,
ademas que la falta de inversion y de infraestructura limita el crecimiento econdmico. Es crucial
reforzar la seguridad y mejorar la planificacion para superar estos desafios.

4. ¢Queé tan satisfecho esta usted con la gestién del GAD parroquial en los siguientes
temas?

Figura 19

Satisfaccion de usted con la gestion del GAD parroquial.
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Ambitos de gestion

La opcion mayor seleccionada con los aspectos de gestion de los GADS antes establecidos
es la de “Regular” alcanzando el 59%, la segunda opcion seleccionada es de “Malo” con un 19%,
la tercera opcion con pocos botos es de “bueno” con 14%, sin embargo, la seleccion casi nula es
de las opciones de “excelente” y “No tengo conocimiento” con 2%. La mayor satisfaccion de

gestién por parte de los GADS parece centrarse en el aspecto de apoyo a proyectos agropecuarios,



64

ganaderia y pesca, lo que refleja la prioridad de las autoridades para potenciar la parroquia,
considerando que “fomento del desarrollo turistico” tiene wuna calificacion regular,

presenta una debilidad.

5. ¢ Cree usted que en la parroquia cuenta con potencial turistico a desarrollarse?

Figura 20

Perspectiva de potencial turistico a desarrollarse.

299 responses

@ Si, pero poco aprovechado
® No
Si

Se observa que 70.9% de los encuestados consideran que la parroquia tiene potencial
turistico, pero poco aprovechado, le sigue con 22.7% la opcion que “si hay potencial” y por Gltimo
solo el 6.4% de los participantes no considera que la parroquia tenga potencial. Los resultados
muestran que la mayoria reconoce una oportunidad para fortalecer el turismo en la region. Ademas,
la idea de que el potencial aun no se ha aprovechado completamente sefiala la necesidad de mejorar

las condiciones para su desarrollo.
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6. Seleccione 3 actividades que normalmente usted ha realizado en la parroquia para la

conservacion de las areas naturales

Figura 21

Actividades realizadas en la parroquia para la conservacion de las areas naturales.

Mingas de limpieza 182 (60.9%)

Reciclaje de residuos 171 (57.2%)
Consumo responsable de agua 168 (56.2%)
Creacion de jardines comunitar... 93 (31.1%)
Organizan eventos culturales 57 (19.1%)
Capacitacién sobre tematicas a... 31 (10.4%)

Nao he realizado ninuguna 78 (26.1%)

0 50 100 150 200

La opcidon maés seleccionada es "mingas de limpieza™ con 60.9% de las encuestados, le
sigue "reciclaje de residuos” con 57.2% de personas, le continta la opcién "consumo responsable
de agua” con 56.2% de encuestados, las opcion de “creacion de jardines comunitarios o huertas”
tiene un 31.1%, la siguiente con 26.1% es "no he realizado ninguna™, con un 19.1% fue
seleccionada la opcion "organizan eventos culturales”, por Ultimo, la mas baja es "capacitacion
sobre tematicas ambientales” con el 10.4%. Los resultados indican una preferencia por acciones
visibles dentro de la comunidad, mientras que las iniciativas educativas y de sensibilizacion tienen

menor acogida.
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7. ¢ Usted participaria en actividades que estén relacionadas al turismo en su parroquia?

Figura 22
Participacién de la comunidad en actividades turisticas en la parroquia.

299 responses

® si
® No

La opcion "si" es la méas seleccionada con un 91.6% y la menos seleccionada es la opcion
"No “con un 8.4 de encuestados. Esto refleja que la mayoria de la comunidad est& dispuesta a

involucrarse en el aporte al desarrollo turistico, lo que significa una fortaleza de aprovechamiento.

8. Si su anterior respuesta es positiva seleccione 3 de las siguientes actividades.
Figura 23

Actividades turisticas.

274 responses

Recorridos guiados 176 (64.2%)

Experiencias gastronémicas 170 (62%)

Venta de artesanias tradicionales 191 (69.7%)

78 (28.5%)

Alojamiento

Transporte turistico 82 (29.9%)

Actividades recreacionales 68 (24.8%)

0 50 100 150 200
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La actividad mas seleccionada por los encuestados fue " Venta de artesanias tradicionales
con el 69.7%, le sigue con el 64.2 % la opcion “Recorridos guiados”, continua la opcion
"Experiencias gastrondmicas" con el 62%, la opcion “Transporte turistico” con un 29.9% similar
a la opcion "Alojamiento” con 28.5%, la opcién menos seleccionada fue "Actividades
recreacionales™ con 24.8%. Se identifico que los encuestados optan por participar en actividades
de venta de artesanias tradicionales recorridos guiados, es decir que se percibe un alto interés por

la comunidad en la oferta de servicios mas comerciales.

9. Seleccione tres opciones que usted considera que se deben implementar o mejorar en

parroquia para fortalecer el turismo

Figura 24
Actividades para mejorar para fortalecer el turismo.

299 responses

Mejorar infraestructura 199 (66.6%)
Capacitar a los habitantes 87 (29.1%)
Promover emprendimientos 178 (59.5%)

Fomentar la promocién turistica 104 (34.8%)

Mejorar |la seguridad 181 (60.5%)

Desarrollar materiales promoci... 31 (10.4%)

Ofrecer cursos de informacién t... 80 (26.8%)

Promover la participacién de la... 36 (12%)

Implementar fuentes de trabajo

0 50 100 150 200

La opcion més votada fue “mejorar la infraestructura”, con un 66.6% de los encuestados,
en segundo lugar, esta “mejorar la seguridad”, con un 60.5%, “promover emprendimientos”
también fue altamente valorado, con un 59.5%, otras opciones menos seleccionadas fueron
“fomentar la promocion turistica con 34.8% y ““capacitar a los habitantes” con el 29.1%, asimismo,

“ofrecer cursos de informacion turistica” obtuvo 26.8%, le siguen las opciones poco seleccionadas
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como, “promover la participacion de la comunidad” con 12% y “desarrollar materiales
promocionales” con 10.4%.

Finalmente, la opcion con una notable deficiencia de seleccion fue “implementar fuentes
de trabajo “fue seleccionada solo por el 1.1% de los encuestados. Los resultados reflejan que la
comunidad considera prioritario mejorar la infraestructura, la seguridad y fomentar los

emprendimientos como pilares fundamentales para fortalecer el turismo.

10. Seleccione las opciones que considere en relacién a su participacion en la planificacion o

implementacién de proyectos del Gobierno.

Figura 25
Participacion en la planificacion o implementacion de la comunidad en proyectos del Gobierno.

299 responses

Programas de reforestacion y

. 113 (37.8%)
recuperacion de suelos.

Proyectos de preservacion y

113 (37.8%
promocion del patrimonio cultur... ( )

Creacién de ferias de

0,
emprendimiento local. 193 (64.5%)

Proyectos para el fomento del

0
desarrollo turistico. 102 (34.1%)

No estoy interesado 59 (19.7%)

0 50 100 150 200
“Creacion de ferias de emprendimiento local” fue la opcion mas seleccionada, con un
64.5%, siguiéndole las opciones “Programas de reforestacion y recuperacion de suelos” y
“proyectos de preservacion del patrimonio cultural” recibieron un 37.8% cada uno, mientras que,
“proyectos para el desarrollo turistico” alcanzo el 34.1%, por Gltimo, el 19,7 indico no estar
interesado. Analizamos un alto nivel de interés ciudadano en participar en iniciativas

gubernamentales, especialmente en aquellas relacionadas con el desarrollo econdémico local, la
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conservacion ambiental y el patrimonio cultural. La baja proporcion de personas no interesadas

evidencia una comunidad comprometida.

11. ¢ Qué tipos de emprendimientos locales de acuerdo a sus preferencias cree que se deberian
impulsar en su comunidad? Elija 2 opciones.

Figura 26

Impulsar emprendimientos en la comunidad.

299 responses

Artesanias y Gastronomia 208 (69.6%)

Venta de productos agrarlc_:s y 187 (62.5%)
pecuarios.

Bebidas y licores artesanales 103 (34.4%)

Alojamiento rural 82 (27 .4%)

Servicios de guia turistico 65 (21.7%)

0 50 100 150 200 250

La mayoria de los encuestados representado por el 69.9% considera que se deben impulsar
emprendimientos relacionados con artesanias y gastronomia, seguidos por la venta de productos
agrarios y pecuarios con 62.5%, en menor medida, se valoran las bebidas y licores artesanales con
34.4%, el alojamiento rural con 27.4% vy, finalmente, los servicios de guia turistico con 21.7%,
siendo el menos seleccionado.

Existe un claro interés por promover iniciativas que estén estrechamente ligadas a la
identidad cultural y productiva local, como la gastronomia, la artesania y los productos
agropecuarios. Esto sugiere una oportunidad para fortalecer la economia local mediante
actividades que ademas pueden integrarse con el turismo rural. Sin embargo, los servicios de guia

turistica, a pesar de su potencial en contextos turisticos, son los menos valorados.
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12. ¢Ha recibido alguna vez capacitaciones o talleres, para el fortalecimiento del desarrollo
local turistico?
Figura 27

Comunidad capacitada.

299 responses

® si
® No

La opcion mas seleccionada en relacién a las capacitaciones o talleres de la comunidad es
“s1” con el 65.9%y la menos seleccionada es “No” con 34,1%. Evidenciamos que la comunidad
tiene fortalezas en conocimientos para el desarrollo turistico, lo que significa su participacién
activa.
13. Si su respuesta es positiva, seleccione 2 a 3 de las siguientes opciones.
Figura 28

Capacitaciones recibidas por la comunidad.

101 responses

Agricultura 70 (69.3%)
Artesania
Emprendimientos 86 (85.1%)
Gastronomia
Educacion ambiental

Turismo

Otros

100
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Entre los encuestados, la opcién mas seleccionada fue “emprendimientos” con 85.1%,
seguida de ““agricultura” con 69.3% y “artesania” con 58.4%, “gastronomia” obtuvo un 22.8%, por
ultimo las opciones menos escogidas fueron “educacion ambiental” y “turismo” ambas con 6.9%.
y “otros” con solo un 3%. Lo que nos indican que hay un fuerte interés por el desarrollo de
emprendimientos, lo que revela una disposicion de la comunidad hacia la innovacién y la
generacion de nuevas oportunidades econémicas. La agricultura sigue siendo una actividad clave,

lo cual refleja su relevancia tradicional y econémica.

14. ¢ Segun su experiencia en qué temporada ha notado mayor flujo de turistas?

Figura 29

Temporada de mayor flujo.

299 responses

@ o Feriados Nacionales
® o Festividades Locales
e Fines de semana
@ + No hay temporada fija

La opcion mas seleccionada es “fines de semana con 56.5%, segundo “feriados nacionales” con
27,1%, le sigue la opcidn “no hay temporada fija” con 10,7%, por ultimo, la menos seleccionada
es “festividades locales” con 5.7%. Esto nos permite entender que resulta mas favorable para la
llegada de visitantes son los fines de semana, lo cual representa un beneficio para la comunidad,
para sus actividades comerciales y de servicios turisticos, ya que de esta manera se percibe mas la

demanda de turistas.
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e Infraestructura

Segun el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia La Avanzada
refleja carencias significativas en infraestructura basica, por ellos una limitada oferta de servicios
turisticos, dificultando a la comunidad el aprovechamiento del potencial natural del territorio, otro
aspecto negativos es las condiciones de vulnerabilidad de las cuencas y cauces, debido a que las
crecientes extremas pueden deteriorar infraestructuras locales y afectar directamente el desarrollo
de actividades ecoturisticas y recreativas que son esenciales para la vida comunitaria.

Sin embargo como determina la politica gubernamental actual se debe priorizar la
inversién publica en proyectos de infraestructura, es por eso que trabajan en la elaboracion de un
mapeo participativo de las infraestructuras existentes, identificar las necesidades reales de
inversion y orientar los recursos hacia la recuperacion y valorizacion de los atractivos turisticos
locales, del mismo modo, se considera fundamental impulsar el emprendimiento local,
especialmente a través de las PYMES, como una via para diversificar la economia, generar empleo
y fortalecer un modelo de turismo rural que respete el entorno, involucre a la comunidad y refleje
la identidad de La Avanzada.

Tomando en cuenta lo antes mencionado, se procedid a realizar una evaluacion de los
balnearios de la parroguia como atractivos turisticos de caracter natural, los resultados se reflejan
en la siguiente tabla.

Tabla 5

Matriz de Observacién

CATEGORIA Las Colinas El Vado Limén Playa

Vias De Acceso Empedrado Empedrado Tierra

Estado De Las Vias ~ Regular (Asfaltado) Malo (Empedrado) Bueno (Tierra)




Sefalizacion Vial Malo Malo Malo
Sefalizacion .
Turistica Regular Malo Inexistente

Transporte Publico

Medio (30 min)

Medio (30 min)

Medio (30 min)

Disponible

Agua Potable Si No Si
Electricidad Si Si Si
Acceso A Internet Si No No
e s o
Gestion De Residuos Bueno Bueno Bueno
Baterias Sanitarias Bueno Inexistente Inexistente
Alumbrado Publico Si Si Si
Cobertura Movil Si Si Si
s P "
Limpieza De Bafios Regular Inexistente Inexistente
gg%%ssibilidad A Regular Inexistente Inexistente
Acceso Para _
Personas Con No No Inexistente

Discapacidad
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Fuente: Elaboracion propia (2025)

El segundo objetivo: “Identificar el producto turistico a desarrollarse en la parroquia La
Avanzada”, para ello se procede a delimitar la zona de estudio la parroquia “La Avanzada”, se
considera informacion relevante como: su geografia, clima, demografia y economia local, los
siguiente que se procede es la identificacion de los atractivos de caracter natural con el objetivo de

realizar el analisis comparativo y potencialidad de los atractivos.
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3.4.2. Delimitacion

Geografiay clima

La Avanzada presenta una topografia variada, con altitudes que oscilan entre los 26 y 491
metros, y una altitud media de 182 metros. El terreno incluye llanuras aluviales y colinas
suaves, caracteristicas de la region costera de El Oro. El rio Santa Rosa atraviesa la
parroquia, proporcionando recursos hidricos esenciales para la agricultura local.

El clima en La Avanzada es calido y humedo, tipico de la region litoral ecuatoriana. Las
temperaturas promedio oscilan entre los 22 °C y 30 °C.

Economia local

La economia de La Avanzada se basa principalmente en la agricultura. Los cultivos
predominantes incluyen banano y cacao, destinados tanto al consumo local como a la
exportacion. También se cultivan frutas como naranja, mango, zapote y mandarina. La
parroquia cuenta con una red vial que conecta con la via Panamericana y el eje vial Santa

Rosa — Huaquillas, facilitando el transporte de productos agricolas.

3.4.3. Atractivos de caréacter natural

Se puede identificar 3 atractivos de caracter natural en la parroquia “La Avanzada”, los

cuales se representan con su categoria y subtipo que se determind en la ficha de jerarquizacion de

atractivos por el Mintur.



Tabla 6

Atractivos de caracter natural
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NOMBRE DEL i NIVEL
ATRACTIVO CATEGORIA TIPO SUBTIPO JERARQUICO
Balneario L as Atractivo natural Rios Riachuelo I

Colinas
Balneario “El Atractivo natural Rios Riachuelo I
Vado
Balneario “Limon Atractivo natural Rios Riachuelo I

Playa”

Fuente: Elaboracion propia (2025)



3.4.3. Potencialidad

La potencialidad de los atractivos naturales identificados en la parroquia “La Avanzada”, se calculé6 mediante el instrumento
dado por la metodologia de jerarquizacion del MINTUR, se aplica la ficha para obtener el valor ponderado a cada atractivo con base en
criterios previamente establecidos. Esta metodologia busca determinar el grado de relevancia turistica de cada recurso, facilitando la

toma de decisiones para el desarrollo del territorio, el calculo se evidencia a continuacion.

Tabla 7

RESULTADO DE EVALUACION

RESULTADO DE EVALUACION TECNICA

Criterios de valoracion Ponderacion Las Colinas El Vado Limodn playa Potencialidad
Accesibilidad y Conectividad 18 4 22,22% 7 38,89% 11 61,11% 40,74%
Planta Turistica y Servicios 18 4,2 23,33% 2,1 11,67% 8,7 48,33% 27,78%
Estado de conservacion e
Integracion 14 14 100,00% 14 100,00% 10 71,43% 90,48%
Higiene y seguridad 14 8,1 57,86% 8,1 57,86% 91 65,00% 60,24%
Politicas y Regulaciones 10 10 100,00% 10 100,00% 3 30,00% 76,67%
Actividades que se practican
en el atractivo 9 6 66,67% 3 33,33% 0 0,00% 33,33%
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Difusion del Atractivo 4 57,14% 4 57,14% 0 0,00% 38,10%
Registro de visitantes y

afluencia 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0,00%

Recursos Humanos 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0,00%

Fuente: Elaboracion propia (2025)



e Andlisis comparativo de atractivos
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El Anélisis comparativo se realiza a partir de los resultados del calculo antes desarrollado,

en el cual refleja el porcentaje por criterio de cada atractivo, se puede interpretar estos datos de la

siguiente manera:

Figura 30

Analisis comparativo de atractivos

Accesibilidad y Conectividad

Planta Turistica y Servicios

Estado de conservacion e
Integracién

Higiene y seguridad

Politicas y Regulaciones

Actividades que se practican
en el atractivo
0,00%

Criterios de valoracién

Difucién del Atractivo

Registro de visitantes y [ 4'gg,
afluencia 0,00%

0,00%
Recursos Humanos | 0,00%
0,00%

ANALISIS COMPARATIVO

B Las Colinas [ ElVado Limoén Playa

22,22%
38,89%
61,11%

23,33%
11,67%
48,33%

71,43%

30,00%

66,67%
33,33%

57,14%
57,14%

25,00% 50,00% 75,00%

o
oo
I=1=1

100|
100|

100,00%

Accesibilidad Y Conectividad

En la gréfica se evidencia que el atractivo "Las colinas" presenta un (22.22%) en este

criterio, el atractivo "El VVado" presenta un porcentaje de (38.9%) mayor, menores que el atractivo

"Limoén Plata” que lo representa el (61.11%)

Planta Y Servicios Turisticos

El primer atractivo Las Colinas se confirma del (23.33%), siendo mayor que el atractivo

El Vado con el (11,67%), siendo los dos menores que el atractivo Limén Playa con un (48,33%).



79

Estado De Conservacion E Integracion

El primer atractivo Las Colinas al igual que EI VVado tienen un porcentaje del (100%), sin
embargo, el atractivo Limon Playa con el (71.43).

Higiene y Seguridad

Como representa la imagen los atractivos Las Colinas y El VVado con el (57,86%) ambos
con el mismo porcentaje, el atractivo Limén playa con mayor del (67%).

Politicas y regulaciones

Los atractivos Las Colinas y El Vado comparten el (100%) en este criterio, mientras que
el atractivo Limén Playa tiene un porcentaje menor con el (30%)

Actividades Que Se Practiquen En El Atractivo

Las colinas con un porcentaje de (66.67%) demuestra que tiene un mayor numero de
actividades a diferencia de EI Vado con un (30.00%) Y por Gltimo con un porcentaje (0.00%)
actividades se encuentra limoén playa.

Difusién Del Atractivo

En esta gréafica representa la popularidad de los atractivos como lo es las colinas con un
porcentaje de (57.14%) de la mano con El VVado con el mismo porcentaje (57.14%) y en altimo
puesto tenemos Limon Playa con un (0.00%).

Registro De Visitantes Y Afluencia

En la gréfica representa que los tres atractivos que se encuentran en la avanzada como lo

son: Las colinas, El vado y Limon playa se encuentra con un (0.00%)
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Recursos Humanos
Como ultimo criterio de valoracion tenemos recursos humanos que se encuentra con un

(0.00%) en todos los atractivos como: Las Colinas, El Vado y Limon Playa



e Analisis de potencial turistico

Figura 31

Andlisis d

e potencial turistico
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Criterios de valoracién

Accesibilidad y
Conectividad

Planta Turistica y Servicios

Estado de conservacion e

Integracién

Higiene y seguridad

Politicas y Regulaciones

Actividades que se practican

en el atractivo
Difucién del Atractivo

Registro de visitantes y
afluencia 0,00%

Recursos Humanos | 0,00%

0,00%

Analisis del Potencial Turistico

25,00% 50,00%

75,00%

100,00%

Accesibilidad y Conectividad

El criterio de Accesibilidad y Conectividad en la parroquia "La Avanzada" se confirma del

(40.74%), lo que evidencia una debilidad.

Planta Turisticay Servicios

Siguiendo con los criterios de la gréfica, la planta turistica y servicios de los atractivos de

la parroguia "La Avanzada" cuenta con un porcentaje de (27,78) lo cual claramente es una

debilidad.
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Estado de conservacion e integracion

El estado de conservacion e integracion en los atractivos evaluados de la parroquia La
Avanzada, se representa por un (94,48%), que se interpreta como una fortaleza.

Higiene y seguridad

En criterio Higiene y seguridad de los atractivos, la parroquia La Avanzada se confirma
del (60,24%) siendo esto una fortaleza.

Politicas y Regulaciones

En la parroquia La Avanzada, el criterio de politicas y regulaciones se representa con un
(76,67%), lo que refleja una fortaleza para el desarrollo turistico.

Actividades que se practican en el atractivo

En la gréafica detalla que en la parroguia La avanzada con un resultado del (38.10%) lo cual
resulta muy bajo y una debilidad para el lugar, ya que, con esta escasez no pueden generar
beneficios econémicos por medio del turismo.

Registro de visitantes y afluencia

En la gréfica se muestran que la parroquia La avanzada contiene un (0.00%) en este rango
por lo que los administradores no tienen ningun tipo de documentacion de visitantes. Aunque se
podria implementar un sistema formal de registro que permitiria tomar decisiones basadas en datos
y planificar el crecimiento turistico de la parroquia La avanzada.

Recursos humanos

La baja valoracion de recursos humanos (0.00%) refleja una falta de personal capacitado

para atender las necesidades de los visitantes y gestionar adecuadamente las operaciones turisticas.
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3.4.4. Analisis FODA

El analisis FODA evidencia que, si bien La Avanzada posee una riqueza natural y cultural
considerable, enfrenta limitaciones estructurales que comprometen su desarrollo como destino
turistico competitivo. Segun Beni (2021), la correcta articulaciéon entre fortalezas internas y
oportunidades externas permite generar ventajas sostenibles; en este caso, el interés creciente por
el turismo rural y el acceso a fondos publicos podrian apalancar emprendimientos locales si se
resuelven limitaciones como la falta de guias capacitados y la escasa sefialética. Asimismo, la
migracion juvenil y la presion sobre los recursos naturales constituyen amenazas relevantes, tal
como advierten Martinez & Gomez (2023), lo que demanda estrategias de retencion de talento
local, diversificacion economica y conservacion ambiental integrada al turismo.
Tabla 8

Andlisis FODA

FORTALEZA

OPORTUNIDADES

Riqueza en atractivos naturales como
rios, cascadas y paisajes agricolas.
Clima agradable que favorece el
turismo y la produccion.

Diversidad de flora y fauna.
Comunidad receptiva al turismo rural.
Alta produccion agricola,
especialmente de banano y cacao.
Existencia de emprendimientos
familiares con potencial turistico.
Buen nivel de conocimiento local
sobre los recursos naturales.
Tradiciones culturales y
gastronomicas conservadas.

Red vial en mejoramiento que conecta
con centros poblados.

Interés local en el desarrollo turistico
sostenible.

Creciente interés del turismo por
espacios naturales.

Programas publicos de apoyo al
turismo rural.

Demanda de productos orgéanicos y
experiencias auténticas.

Potencial articulacién con otras
parroquias cercanas.

Acceso a fondos para
emprendimientos turisticos.
Posibilidad de alianzas con
instituciones educativas.

Proyectos de desarrollo comunitario
en marcha.

Apoyo del GAD parroquial en temas
turisticos.

Acceso progresivo a internet y
tecnologia.
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Participacion comunitaria en eventos
culturales.

Acceso a fuentes hidricas naturales.
Identidad cultural marcada y orgullo
local.

Préactica de actividades agropecuarias
tradicionales.

Terreno apto para caminatas, ciclismo
y senderismo.

Posibilidades de integracion entre
turismo y produccion.

Baja criminalidad percibida.
Existencia de mano de obra local
disponible.

Buenas condiciones para el
agroturismo.

Potencial para rutas interpretativas
educativas.

Potencial de crear productos turisticos
diferenciados.

Interés de ONG en proyectos
sustentables.

Inclusion del turismo en planes de
desarrollo territorial.

Integracion de jovenes a procesos
productivos y turisticos.
Capacitacion disponible a través de
programas estatales.

Existencia de plataformas para
promocionar turismo rural.
Expansion del turismo interno a nivel
nacional.

Posibilidad de desarrollar senderos
interpretativos.

Promocion del turismo comunitario
como alternativa econémica.
Posibilidad de certificar productos
agricolas con denominacion local.
Interés de visitantes por experiencias
vivenciales.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Carencia de infraestructura turistica
bésica.

Escaso conocimiento técnico en
turismo.

Poca promocion de la parroquia como
destino.

Escasa sefialética turistica.
Desconocimiento general del valor de
SUS recursos.

Bajo nivel de inversion privada en
turismo.

Carencia de guias turisticos
capacitados.

Servicios basicos irregulares en
algunos sectores.

Limitado acceso a financiamiento para
emprendimientos.

Débil articulacién institucional.

Pérdida progresiva de recursos
naturales por mal manejo.

Cambio climatico que puede afectar la
produccion y atractivo natural.
Migracion de jovenes hacia ciudades
por falta de empleo.

Competencia con destinos turisticos
maés consolidados.

Contaminacion de fuentes hidricas.
Riesgo de apropiacion de recursos por
terceros sin beneficio local.

Falta de politicas continuas en caso de
cambio de autoridades.

Inseguridad en zonas aledarias que
podrian afectar la imagen.

Posibles conflictos por uso de tierras
para fines turisticos.
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Poca capacitacion en atencion al
cliente.

Desinterés inicial de ciertos sectores
poblacionales.

Actividades econémicas no
diversificadas.

Inexistente equipamiento para
visitantes.

Escasa visibilidad en redes sociales o
portales turisticos.

Limitado aprovechamiento del
potencial hidrico y natural.

Carencia de planes turisticos
especificos.

Poca experiencia en proyectos
autogestionados.

Infraestructura vial aun deficiente en
sectores rurales.

Desigualdad en la distribucion de
beneficios turisticos.

Introduccion de modelos turisticos no
sostenibles.

Dependencia de apoyo externo para
iniciativas locales.

Riesgo de pérdida cultural por
influencia externa.

Presion sobre recursos por actividades
agricolas extensivas.

Falta de incentivos gubernamentales
directos.

Incremento de precios por actividades
turisticas mal reguladas.

Dificultad de acceso durante épocas de
lluvias.

Desigual desarrollo de sectores
turisticos internos.

Vulnerabilidad ante desastres
naturales

Desintereés estatal en el largo plazo.
Posible rechazo social si el turismo no
es bien gestionado.

Fuente: Elaboracién propia (2025)

3.4.5. Matriz FODA cruzada y estrategias de desarrollo turistico
A partir del andlisis territorial y del diagnéstico FODA realizado en la parroquia La

Avanzada, se elabord una matriz FODA cruzada con el objetivo de definir estrategias para un
desarrollo turistico sostenible. Esta herramienta permite integrar de manera estratégica las
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas identificadas, facilitando la formulacion de
acciones concretas para orientar la planificacion turistica local. Al cruzar los factores internos y
externos, la matriz ofrece una guia clara para la toma de decisiones, priorizacion de intervenciones
y aprovechamiento responsable del potencial turistico del territorio. Asimismo, contempla tanto
los recursos existentes como el contexto ambiental, social y econdmico, que puede influir en el

éxito o desafio del turismo rural comunitario.
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Matriz FODA cruzada
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Tipo de
Estrategia

Combinacidn

Objetivo
FODA

Estrategias

Estrategias
Ofensivas
(FO)

Aprovechar al maximo

los recursos internos
Fortalezas + _
_ para potenciar las
Oportunidades )
oportunidades

externas.

* Crear circuitos turisticos integrados que
combinen naturaleza, agricultura y

cultura local.

* Disefiar rutas interpretativas con
enfoque educativo y vivencial

(agroturismo, senderismo).

* Desarrollar productos turisticos con
identidad propia, diferenciados, con

apoyo de universidades y ONG.

* Potenciar las ferias gastronomicas con
productos tipicos y certificacion de

origen.

Estrategias
Adaptativas
(DO)

Superar carencias
Debilidades + internas utilizando
Oportunidades recursos externos

disponibles.

* Implementar un plan de formacion
continua en turismo (guiado,

hospitalidad, marketing digital).

* Acceder a financiamiento publico y
privado para mejorar infraestructura

basica y sefialética.

* Crear campaias digitales con contenido
visual atractivo para redes y portales

turisticos.

* Impulsar un programa de mentoria para
emprendedores locales con universidades

aliadas.
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) Protegerse de
Estrategias
) Fortalezas +  amenazas externas
Defensivas

(FA)

Amenazas utilizando los recursos

internos.

* Establecer codigos comunitarios para
preservar la cultura y evitar modelos

turisticos depredadores.

* Promover la marca local destacando
atributos como seguridad, autenticidad y

naturaleza.

* Incentivar el ecoturismo como
alternativa sostenible frente a

monocultivos y pérdida de recursos.

* Crear comités comunitarios de

monitoreo ambiental y turistico.

) Minimizar riesgos y
Estrategias de N . _
_ _ Debilidades + debilidades para evitar
Supervivencia )
Amenazas el estancamiento o
(DA)

retroceso.

* Formular un Plan de Turismo
Comunitario con enfoque participativo y

vision a largo plazo.

* Gestionar alianzas para mitigacion de
riesgos climaticos y adaptacion de

infraestructura rural.

* Implementar programas de formacion
de lideres juveniles en turismo y

sostenibilidad.

* Establecer protocolos de gobernanza
local ante cambios de autoridades o

conflictos territoriales.

Fuente: Elaboracion propia (2025)
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3.5. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS.

La interpretacion de los resultados del primer objetivo, “Realizar un diagndstico
situacional turistico de la parroquia rural La Avanzada”, permite un analisis detallado y una
discusion fundamentada sobre la interaccion del sistema turistico en el desarrollo local. Este
andlisis no solo evidencia las dindmicas entre los distintos actores del turismo como la
superestructura, la oferta, la demanda, la comunidad receptora y la infraestructura, sino que

también proporciona informacion clave para orientar la planificacion estratégica.

3.5.1. Sistema turistico

e Superestructura
Primera entrevista

Se analiza que las acciones de la prefectura para impulsar el turismo en la parroquia. Se
ha trabajado en la mejora de la infraestructura vial, la organizacion de actividades recreativas
y el apoyo a emprendimientos locales mediante estrategias de promocion en redes sociales.
Asimismo, se han realizado mejoras en balnearios, aunque aun es necesario fortalecer la
colaboracidn con el sector privado para consolidar la oferta turistica.

La institucion también ofrece asistencia técnica a emprendedores, orientandolos en la
formalizacion de sus negocios y brindando capacitaciones en alianza con universidades. A
largo plazo, se busca optimizar el potencial turistico de la parroquia, promover la inversién
privada y fomentar una mayor participacion de la comunidad para alcanzar un turismo
sostenible y de alta calidad.

Segunda entrevista

Mediante esta entrevista da a notar los esfuerzos del GAD Parroquial de La Avanzada
por fomentar el turismo a través de intervenciones puntuales como la construccion de
pequefios malecones, la instalacion de una urna religiosa en El VVado, colocacion de tachos de

basura y la promocion de reuniones comunitarias para mantener limpios los espacios. Sin
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embargo, también refleja limitaciones en cuanto a presupuesto, planificacion a largo plazo y
dependencia de recursos externos. La coordinacion con la comunidad es escasa, y aunque se
han ofrecido capacitaciones a través de instituciones externas como universidades, la
participacion suele ser irregular. A futuro el GAD aspira a que el turismo crezca, pero
enfrenta desafios vinculados a la inseguridad y a la falta de competencias directas para
ejecutar proyectos estructurales. En resumen, hay voluntad institucional y comunitaria, pero
los avances son lentos, con acciones aisladas y una fuerte dependencia de apoyos externos.
e Demanda

El anélisis evidencia una fuerte atraccion turistica hacia la parroquia La Avanzada, lo
cual se manifiesta en que el 67.1 % de los visitantes se movilizan con fines turisticos. Este dato
muestra un notable interés por parte de los viajeros en conocer y disfrutar del entorno natural
y cultural del lugar. No obstante, se identifican factores que limitan el aprovechamiento pleno
de esta demanda.

Uno de los aspectos criticos es la limitada oferta de actividades recreativas, las cuales
no superan el 50 % de participacion entre los visitantes. Esta realidad sugiere que, si bien hay
una motivacion inicial por conocer el destino, no existen suficientes incentivos para prolongar
la estadia ni estimular un mayor gasto turistico. Estudios como el de Morocho et al. (2023)
seflalan que, en muchos territorios rurales de Ecuador, las actividades turisticas no estan
suficientemente desarrolladas para responder a las expectativas del visitante moderno, lo cual
repercute directamente en el potencial econémico del turismo rural

Adicionalmente, se evidencia una conectividad limitada tanto en infraestructura digital
(Wifi y sefial celular) como en transporte fisico. La falta de acceso a internet de calidad y la
débil sefial movil impactan negativamente en la experiencia del turista, sobre todo en un

contexto cada vez mas dependiente de herramientas digitales para la navegacion, reservas y
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difusion de experiencias. Segun Davila et al. (2021) esta situacion es frecuente en destinos
emergentes, donde la inversién en tecnologia no avanza al ritmo de la demanda turistica

Aunque la belleza natural sigue siendo la principal motivacion de visita, este potencial
se ve deslucido por la insuficiencia de infraestructura basica. Bafios publicos, zonas de
descanso y areas de picnic son escasos 0 inexistentes en muchos de los puntos de interés. El
estudio de Molina et al. (2021) destaca que la falta de servicios complementarios genera
incomodidad, reduce el tiempo de permanencia y limita el desarrollo de paquetes turisticos
integrales.

A esto se suma la escasa sefializacién vial y turistica, asi como la dependencia del
transporte particular para llegar a los atractivos. Esto refleja una barrera de accesibilidad que
afecta principalmente a visitantes sin vehiculo propio. Flores et al. (2025) afirman que una mala
articulaciéon de movilidad en destinos rurales se convierte en una de las principales causas de
insatisfaccion y abandono del sitio.

Aunque la percepcion de inseguridad no es mayoritaria, si representa una preocupacion
para algunos visitantes. Esta percepcion puede incidir negativamente en la reputacion del
destino. A ello se suma la limitada difusion del lugar en medios digitales. La promocion ain
se basa principalmente en recomendaciones de boca a boca, lo que limita seriamente su
posicionamiento frente a destinos mas activos digitalmente. Segun Bravo et al. (2024) ,la
presencia digital robusta es clave para atraer turistas informados y con mayor capacidad de
gasto.

En linea con esto, Flores et al. (2023) advierten que el turismo rural debe incorporar
herramientas tecnolégicas no solo para la promocion, sino también para la gestion eficiente del
destino y la mejora en la toma de decisiones. Proponen que una mayor colaboracion entre
comunidad local, sector publico y academia puede ser determinante para superar estas

debilidades.
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La parroquia La Avanzada cuenta con un potencial turistico importante sustentado en
su atractivo natural, pero enfrenta limitaciones estructurales y de gestion que impiden su
consolidacién como destino competitivo. La oferta recreativa poco diversificada, la falta de
infraestructura basica, la débil conectividad fisica y digital, y la promocidn inadecuada son los
principales obstaculos. Para superarlos, es fundamental integrar estrategias de inversion,
capacitacién comunitaria y digitalizacion turistica, tal como lo proponen los estudios mas

recientes en el contexto del turismo rural ecuatoriano.

e Comunidad y Oferta

La encuesta nos permiti6 comprender que la parroquia La Avanzada presenta un
importante potencial turistico, sustentado en su riqueza natural, como los paisajes agricolas y
balnearios, asi como en una comunidad interesada en participar en actividades econémicas
vinculadas al turismo, como la gastronomia, las artesanias y los recorridos guiados. Ademas,
la economia local, con predominancia del sector terciario, favorece este tipo de desarrollo.

Este diagnostico inicial permite visibilizar que el turismo en territorios rurales, como
sefiala Lipselotte et al. (2024) tiene la capacidad de dinamizar economias pequefias siempre
que se vincule adecuadamente al desarrollo comunitario y se acompafie de estrategias de
planificacién inclusiva.

Sin embargo, se identifican limitaciones clave, como la inseguridad, la falta de
infraestructura basica y la baja permanencia de sus habitantes, lo cual afecta la percepciony la
calidad de la experiencia turistica. A esto se suma una baja participacion actual de la comunidad
en la generacién de oferta turistica, ya que son muy pocos los actores locales que prestan
servicios para los visitantes.

Esta situacion, como expone Olaya et al. (2024) en su estudio sobre gestion turistica en
contextos rurales, no es exclusiva de La Avanzada. La falta de involucramiento local responde,

generalmente, a barreras estructurales como la escasa inversion institucional, la debilidad
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organizativa de las comunidades y la ausencia de politicas claras de desarrollo turistico
sostenible

Esta realidad es preocupante, ya que las comunidades no solo deberian ser receptoras
del turismo, sino también protagonistas activas en su disefio y gestion. En este sentido, autores
como Sanchez et al. (2024) sostienen que, sin formacion, motivacién ni canales adecuados de
participacion, las comunidades rurales no podran consolidarse como actores clave del turismo
alternativo.

La falta de inversidn y apoyo institucional, por tanto, genera un ciclo de desmotivacion
y estancamiento. Las iniciativas individuales no escalan sin el acompafiamiento adecuado.
Vera & Aguas (2025) lo explican al afirmar que el emprendimiento turistico, mas alla de ser
una oportunidad econdmica, debe entenderse como una estrategia de resiliencia y
transformacion social, especialmente Gtil en tiempos de crisis econdmicas, pero que requiere
de innovacién, redes de apoyo y sustentabilidad para prosperar.

Por ello, en este andlisis se relaciona la oferta dentro de la comunidad receptora como
un reflejo del compromiso y capacidades locales. Como lo indica Falconi et al. (2024) cuando
las comunidades perciben beneficios tangibles del turismo y cuentan con formacion e
incentivos, el nivel de involucramiento mejora considerablemente.

En ese marco, para consolidar su desarrollo turistico, resulta esencial mejorar la
seguridad, la infraestructura, la inversion puablica y privada, asi como implementar una
planificacion local mas participativa, que fortalezca las capacidades de la comunidad y
promueva una oferta turistica sélida, sostenible e inclusiva. Estas condiciones se alinean con
lo que propone el articulo alojado en Kovalskyi et al. (2010) , que enfatiza en el rol de la
colaboracién entre sector publico, academia y ciudadania organizada para disefiar proyectos

turisticos resilientes, competitivos y equitativos
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La parroquia La Avanzada se encuentra en un punto de inflexién: su entorno natural,
su ubicacion y su economia terciaria le brindan una base fértil para el desarrollo turistico. No
obstante, las barreras institucionales, sociales y de infraestructura limitan la transformacion de
ese potencial en un producto turistico consolidado. Integrar a la comunidad de forma activa,
fomentar el emprendimiento, planificar con enfoque participativo y atraer inversién son pilares

clave para avanzar hacia un turismo sostenible, resiliente e inclusivo.

e Infraestructura

Los atractivos turisticos evaluados en la parroquia se analizaron utilizando una matriz
de observacion, lo que permiti6 identificar deficiencias significativas en el desarrollo de la
infraestructura turistica, algunos aspectos clave como la sefialética, las zonas recreativas y los
servicios basicos presentan carencias, lo cual compromete la comodidad del visitante y podria
desalentar la llegada de nuevos turistas, estas limitaciones repercuten negativamente en la
percepcion que se forma el turista desde el primer contacto con el destino.

Por otra parte, se observa que algunos atractivos cuentan Uunicamente con
infraestructura en estado regular, lo que impide ofrecer servicios de calidad capaces de
garantizar una experiencia satisfactoria, en este sentido, Casanova e Carrillo-Méndez (2024)
demostraron mediante una evaluacion multicriterio que, aunque se reconocen oportunidades
en destinos rurales del norte de Ecuador, las carencias en infraestructura —especialmente en
sefalética y zonas de recreo— representan un problema recurrente que afecta la competitividad

turistica.

En el segundo objetivo la interpretacion del analisis comparativo y potencialidad de la
parroquia, contribuyo al andlisis y discusion de los nueve criterios dados por la ficha de

jerarquizacion de atractivos (MINTUR), fundamentales que permiten identificar con claridad
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las fortalezas y debilidades de los atractivos turisticos del lugar, esto proporciona una base
solida para comprender el grado de desarrollo y aprovechamiento de los recursos turisticos

existentes.

3.5.2. ANALISIS DE LA POTENCIALIDAD

Para desarrollar el analisis y discusion del analisis comparativo y la potencialidad, se
ha tomado en cuenta los pardmetros de los resultados, en la que los se toma como referencia

que menos del 50% es una debilidad y mas del 50% una fortaleza

Analisis comparativo de Atractivos
El anélisis de los criterios de evaluacidn por atractivos, en primera instancia revela que

la accesibilidad y conectividad, como menciona. Pino Hidalgo et al. (2024) amplia la base de
visitantes y fortalece la competitividad de destinos rurales, el balneario Limén Playa posee
buenas condiciones de acceso, cuenta con mayor potencial, pero este se ve frenado por una
limitada oferta de actividades y deficiencia en la planta turistica, lo que coincide con la falta de
inversion privada y comunitaria (Castro Iturralde et al., 2024).

Continuando con los criterios, los balnearios Las Colinas y El Vado muestran un buen
estado de conservacion y cumplimiento de politicas, conforme a Sarmiento et al. (2024), que
demuestran como précticas de etnoturismo comunitario en la Amazonia ecuatoriana apoyan el
desarrollo sostenible, sin embargo, Limon Playa presenta déficit en higiene, seguridad y
difusion, desafios que afectan el desarrollo y aprovechamiento turistico es recursos naturales
como se mencionan en estudios sobre turismo comunitario en Ecuador (Miranda-Salazar et al.,
2021)

La ausencia de registro de visitantes en los tres atractivos evaluados, impide medir con
precision los flujos turisticos; esto dificulta la planificacion y la motivacion de inversiones, tal
como advierte Burbano etal. (2022). Asi mismo los atractivos mencionados, evidencian

carencia de personal capacitado limita la implementacion de sistemas de control y promocion,



95

algo subrayado por Rodriguez & Luna (2022), quienes indican gque la formacion en ciencia de
datos mejora significativamente las estrategias de marketing en destinos rurales.

Como discusion final, aunque se identifican fortalezas en conservacion, regulacion y
algunas actividades, persisten debilidades en conectividad, servicios, promocion, sistemas de
control de visitantes y capacitacion del personal, estudios sobre areas protegidas sostienen que
la falta de gestion y conectividad turistica limita el desarrollo de ecosistemas turisticos

sostenibles El Archi etal., (2023).

Andlisis de la potencialidad de la parroquia de La Avanzada
Una de las principales limitaciones identificadas en la parroquia La Avanzada

corresponde a las deficiencias en accesibilidad y conectividad, un problema general que, segin
el autor Cordero Garcés (2024), “se destaca la necesidad de actuar con prontitud en la mejora
de los caminos rurales mediante enfoques integrales que incluyan una planificacioén apropiada”,
esta carencia en infraestructura vial repercute directamente en la disminucion del flujo de
visitantes, en esa misma linea, el autor Casanova et al. (2022), sostiene que “la mejora de las
vias de comunicacion ofrece beneficios directos a una amplia cantidad de usuarios y, de manera
indirecta, impulsa el desarrollo del turismo en las zonas y destinos que se enlazan mediante
dichas rutas”.

A esta problematica se suma la baja calidad de la planta turistica y de los servicios
disponibles, factores que afectan directamente la experiencia del visitante, ademas, la escasa
oferta de actividades recreativas limita la generacién de ingresos derivados del turismo, por
ello, es fundamental priorizar el aprovechamiento econdmico del potencial turistico local, en
este contexto, el autor Alvarez Alvarado (2022) sefiala que “el turismo rural puede dinamizar
ciertos territorios, tomando en cuenta quienes estan implicados directamente en los servicios

de alojamiento, la produccion y venta de alimentos y bebidas, guiado de rutas, alquiler de
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servicios de transporte o elaboracion y comercio de artesanias, entre otras actividades que
genera una importante demanda”.

Pese a estas limitaciones, la parroquia cuenta con fortalezas significativas en cuanto al
estado de conservacion e integracién del entorno natural. En concordancia con ello, el autor
Canales Springett & Chavez Salas (2023),destaca que “la preservacion del entorno natural [...]
busca como uno de sus fines principales fomentar viajes responsables hacia zonas naturales
que se mantienen en gran medida sin alteraciones”, asimismo, la parroquia muestra condiciones
favorables en aspectos como la higiene, la seguridad y el cumplimiento de politicas y
regulaciones, lo que evidencia un entorno organizado y con potencial para el desarrollo de
nuevas iniciativas turisticas sostenibles.

Sin embargo, estas fortalezas no estan siendo plenamente aprovechadas debido a la
ausencia de sistemas formales de registro de visitantes, lo que impide contar con informacion
estadistica clave para una gestion eficiente y una planificacion estratégica del turismo, tal como
plantea el autor Pefia Herrera (2023), los ecosistemas ricos en biodiversidad deben establecer
procedimientos operativos capaces de monitorear, controlar y evaluar el desenvolvimiento de
la actividad turistica.

También otra debilidad relevante es la falta de recursos humanos capacitados, la
ausencia de personal técnico y operativo especializado limita la calidad en la prestacion de
servicios turisticos, dificulta la organizacion de actividades recreativas e impide la
implementacion de estrategias de mejora continua. Esta situacion repercute negativamente en
la gestion integral del turismo, restringiendo el desarrollo sostenible y la participacion activa
de la comunidad en la dindmica turistica de la parroquia.

Se comprende que, aunque La Avanzada presenta condiciones favorables en términos
de conservacion ambiental y normativa, es imprescindible superar las debilidades identificadas

mediante un plan estratégico que priorice la mejora de la infraestructura, el fortalecimiento del



97

capital humano, la diversificacion de la oferta turistica y la implementacion de herramientas de
monitoreo. Solo de esta forma sera posible avanzar hacia un modelo de desarrollo turistico
sostenible, inclusivo y competitivo. Como lo sostiene el autor Escudero (2022), la gestidn
turistica requiere modelos estructurados que promuevan el desarrollo econémico con enfoque
social, incorporando la planificacion, la sostenibilidad, la calidad y la competitividad como
pilares fundamentales.

Producto turistico propuesto: Turismo Rural con enfoque ecolégico y vivencial en
la parroquia La Avanzada

El producto turistico identificado a desarrollarse en la parroquia La Avanzada es el
Turismo Rural, debido a que se trata de un territorio con caracteristicas propias del entorno
rural, que combina recursos naturales poco intervenidos, paisajes agricolas y una comunidad
con potencial para participar activamente en la dindmica turistica, esta tipologia de turismo se
fundamenta en la interaccion armdnica entre el visitante y el entorno, promoviendo
experiencias auténticas y de bajo impacto, en donde el entorno natural es el eje central.

La parroquia La Avanzada presenta areas naturales con potencial escénico y ecoldgico,
como rios, zonas boscosas, caminos rurales que realzan sus atractivos turisticos como lo son
balnearios naturales, ademas de un clima calido-humedo ideal para el desarrollo de actividades
al aire libre, esto se suman tradiciones campesinas, gastronomia tipica y formas de vida
vinculadas a la agricultura y el trabajo comunal, lo que permite estructurar experiencias
integrales dentro del marco del turismo rural.

Por ello, se propone el disefio de un producto turistico que no solo valore la naturaleza,
sino también a las personas que habitan en el territorio, fomentando la participacion

comunitaria y el aprovechamiento sostenible de los recursos existentes.
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4. CAPITULO IV

4.1. PROPUESTA INTEGRADORA

"Potencial Turistico Rural de La Avanzada: Desarrollo Comunitario y Puesta en Valor

de sus Balnearios Naturales'

4.1.1. Objetivo general

Promover el desarrollo del turismo rural en la parroquia La Avanzada mediante la
identificacion, valorizacién e implementacion de un producto turistico que integre los
atractivos naturales locales y fomente la participacion activa de la comunidad, con un enfoque

sostenible y de fortalecimiento de la economia local.

4.1.2. Objetivos especificos

Fortalecer las capacidades locales a través de programas de capacitacion y formacion

dirigidos a la comunidad en temas de atencion al turista, hospitalidad, sostenibilidad,

gestién ambiental y comercializacién de productos turisticos.

- Fomentar la participacion activa y solidaria de la comunidad en la gestion turistica,
promoviendo el trabajo colaborativo y equitativo entre los actores locales.

- Impulsar la promocion del destino mediante campafias comunicacionales y

plataformas digitales que resalten la identidad rural, los valores comunitarios y la

autenticidad de la experiencia turistica de La Avanzada.

4.1.3. Justificacion

La parroquia La Avanzada se constituye con recursos naturales de alto valor paisajistico
y recreativo, como sus balnearios “Las Colinas”, “El Vado”, “Limén Playa”, que poseen un
importante potencial para el desarrollo del turismo rural, sin embargo, no ha sido aprovechado
adecuadamente debido a la escasa presencia de infraestructura turistica, baja organizacion

comunitaria y limitada promocion del territorio como destino.
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Frente a esta realidad, resulta fundamental implementar una propuesta integradora que
no solo reconozca los atractivos existentes, sino que ademas active a la comunidad como
protagonista del proceso turistico. El enfoque participativo permitira no solo diversificar la
economia local a través del turismo, sino también fomentar el sentido de pertenencia, la
conservacion ambiental y la generacion de oportunidades sostenibles. A través del disefio e
implementacion de un producto turistico rural, se busca convertir a La Avanzada en un
referente local de turismo con identidad, sostenible e inclusivo.

Mision

La parroquia La Avanzada se caracteriza por su vocacion agricola, paisajes naturales,
recursos naturales potenciales para el desarrollo turistico y calidez humana, ideales para
promover actividades sostenibles y experiencias auténticas con la comunidad.

Vision

Para el afio 2030, La Avanzada sera reconocida a nivel provincial como un referente en
turismo rural, integrando el desarrollo local, la conservacién ambiental y la participacion activa
de sus habitantes en la gestidn turistica responsable.

Valores

Hospitalidad: Expresa la calidez, amabilidad y apertura de la comunidad para recibir a
los visitantes, compartiendo su estilo de vida, saberes y tradiciones en un entorno acogedor y

auténtico.

Sostenibilidad: Porque garantiza un equilibrio entre el crecimiento turistico y la
conservacion del entorno natural y social, beneficiando tanto a visitantes como a pobladores

locales.

Solidaridad: Es fundamental en el trabajo comunitario para construir un turismo

inclusivo, justo y que genere oportunidades equitativas para todos los actores locales.
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Estrategias

- Disefiar un producto turistico de Turismo Rural que integre actividades agroecoldgicas,
visitas a fincas, talleres artesanales y recorridos interpretativos con la comunidad.

- Generar convenios con instituciones publicas y privadas para capacitar a los pobladores
en atencion al turista, manejo ambiental y comercializacién de productos turisticos.

- Impulsar campafias de promocion territorial mediante ferias, redes sociales y

plataformas digitales con enfoque en la identidad cultural y rural de La Avanzada.

4.1.4. Plan de accion

El plan de accion para el desarrollo turistico de la parroquia La Avanzada se elabor6 a
en base a un andlisis FODA cruzado, que permitio identificar con enfoque estratégico las
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas del territorio, a partir de este diagnostico, se
definieron estrategias que se organizaron en cinco ejes de desarrollo: Infraestructura y planta
turistica, Ambiental, Econémico, Social y Turistico, cada eje se constituye de programas y
proyectos con metas claras, cronograma definido y responsables asignados, 1o que asegura su
viabilidad y sostenibilidad. Este enfoque busca no solo impulsar el turismo, sino también
fortalecer la participacion comunitaria y consolidar un modelo de desarrollo local con identidad
y compromiso social.
Tabla 10

Plan de accién

Parroquia Zona Propuesta a Desarrollar Sector

“La Avanzada” 7 Turismo Rural La Avanzada
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. Frecuencia
Eje de ) Meta
Programa Proyecto Indicador de
Desarrollo Esperada »
Evaluacion
Mantenimiento  N° de zonas
del sistema de turisticas con
o 3 zonas
agua potable, servicios ) Semestral
) o equipadas
alcantarillado, béasicos
Mejora de baterias sanitarias funcionales
servicios N° de
basicos ) luminarias
Instalacion de ) 20
instaladas en o
alumbrado luminarias  Semestral
o zonas de ]
publico o operativas
transito
turistico
Infraestru — .
Implementacion  N° de areas 2 zonas
cturay o )
de zonas de turisticas con  equipadas
Planta )
o descanso, infraestructura con Anual
Turistica o . o .
Optimizacién hospedaje y bésica infraestructu
de comida habilitada ra minima
accesibilidad » N° de puntos
Colocacion de
o con 15 puntos
sefialética o ) Semestral
o sefializacion  sefializados
turistica _ )
interpretativa
Construccion de
Planta N° de centros 1 centro de
o centro de o _ .
turistica ] y turisticos interpretacio
interpretacion y ) Anual
complementar construidosy nde
) centro de _ _ y
ia ] » operativos informacion
informacion
Jornadas de
o N° de talleres 4 talleres por
Conservacion capacitacion ] . Trimestral
) realizados afo
Ambiental de ambiental
ecosistemas  Reforestacion N° de arboles 500 arboles Anual
nua
participativa reforestados  plantados




102

) N° de

Sistema de _

_ informes de
monitoreo ) 3 reportes

o monitoreo y Anual
ecologico _ .. anuales

o participacion

comunitario

comunitaria

» N° de puntos
Instalacion de o
de reciclajey 5 puntos
puntos ] ) Semestral
compostaje en instalados

ecologicos »
operacion
N° de familias .
» Talleres sobre 25 familias
Gestion de _ que o ]
) compostaje _ sensibilizada Trimestral
residuos o implementan
comunitario ) S
compostaje
N N° de
Camparias de . N
» campafias en 3 camparias )
educacion _ Trimestral
) escuelasy educativas
ambiental )
comunidad
N° de
Formacion en personas
modelos capacitadas en 50 personas ]

o ) ) Trimestral
turisticos finanzas y capacitadas
comunitarios emprendimien

- - - tos
Financiamient
) Fondo creado
o colaborativo _
o Fondo rotativo ~ yen 1 fondo
Econdmico o ) ] ] Anual
comunitario funcionamient operativo
0
Feria anual N° de ferias )
. ) 1 feria por
agroecolégicay  organizadas . Anual
afio
artesanal por afo
o Talleres de
Fortalecimient ) N° de talleres 3 tallerespor
agricultura . . Trimestral
0 de ejecutados afio

sostenible
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produccion  centro de acopio  Centro
local o ) 1 centro
y distribucién de construido y ) Anual
_ operativo
productos operativo
o N° de rutas 1ruta
Disefio de rutas ) )
funcionales implementad Anual
agro-naturales o
disefiadas a
Cursos de
] N° de
guianza,
o personas 30 personas  Semestral
hospitalidad y .
y ) capacitadas
atencion al turista
N° de
Fortalecimient Capacitacion en  productos
0 educativo disefio de turisticos
o o 5 productos  Anual
turistico productos disefiados con
) turisticos participacion
Social
local
Talleres de
) ) N° de talleres )
patrimonio _ 4 talleres Trimestral
realizados
natural y cultural
Talleres en redes N°de
Educacién en sociales y contenidos 3 camparias
marketing creacion de generadosy  +20 Mensual
digital contenido perfiles contenidos
turistico activados
N° de
L personas
~_ Capacitacion en
. Emprendimie » formadas en
Turistico . operacion y 40 personas  Semestral
ntos turisticos . operacion de
turistica

actividades

rurales
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Apoyo a
emprendimientos

liderados por

Ne° de

5

emprendimien emprendimie Anual

mujeres y tos apoyados  ntos
jévenes
N° de
Coordinacion con paquetes 3 paquetes
) . ) Anual
sector privado turisticos activos
articulados
Formacion de Capacitaciony  N°de guias )
. e . - 10 guias
guias certificacion certificados . Anual
o o o certificados
turisticos oficial oficialmente

Fuente: Elaboracion propia (2025)



4.1.5. Presupuesto Estimado y Cronograma con Metas Claras

Tabla 11

Presupuesto y Cronograma

) Costo
Eje de )
Programa Proyecto Estimado Responsable(s) ] » Meta Clara
Desarrollo Ejecucion
(USD)
o _ 3 zonas turisticas
Mantenimiento del sistema o o
GAD Provincial de con servicios
i de agua potable, 3,5 2026 -
Mejora de ) o El Oro béasicos
. alcantarillado y sanitarios )
SEervicios funcionales
basicos ] o o
Instalacion de alumbrado GAD Provincial de 2026 20 luminarias
Infraestructu publico en zonas turisticas El Oro instaladas
ra y Planta
y 2 zonas
Turistica Implementacion de zonas de )
) GAD + sector equipadas  con
descanso, hospedaje y 5 _ 2026 _
o ) » privado infraestructura
Optimizacion de alimentacion .
o minima
la accesibilidad
Colocacion de sefialética L
. ) ) Ministerio de 15 puntos
turistica  informativa e 3 ) 2026 .
Turismo sefializados

interpretativa
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Construccion del Centro de Ministerio de 1 centro
Interpretacion de flora y 6 Turismo / GAD 2027 construido y en
Planta turistica fauna Parroquial funcionamiento
complementaria _ ) GAD Parroquial / Centro activo y
Funcionamiento del Centro o )
. o 4 Ministerio de 2027 equipado en zona
de Informacion Turistica )
Turismo central
Jornadas de capacitacién en
y MAATE / ONG / 4 talleres
conservacion de fuentes 800 o 2026 )
o Universidades realizados
_ Conservacién de Nidricas
Ambiental )
ecosistemas GAD / MAATE /
Reforestacion participativa o 500 arboles
. 1,8 organizaciones 2026-2028
en areas afectadas ) plantados
ambientales
) o MAATE / 3 informes de
Sistema comunitario de o _
) o 1,2 universidades 2027 monitoreo  por
monitoreo ecol6gico . 3
tecnoldgicas afno
. Instalacion  de  puntos GAD / Empresas 5 puntos
Gestion de o _ o o
) ecologicos en atractivos y 1 publicas de 2026 ecologicos
residuos ) o ) )
caminos turisticos residuos instalados
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Talleres de compostaje

comunitario

500

ONG / GAD

Universidades

/
2026

2 talleres + 25
familias

sensibilizadas

Econémico

Financiamiento

colaborativo

3 _ 3 campafias
Campanas educativas para
) o 700 Escuelas / GAD 2026 escolares
reducir uso de plasticos )
realizadas
Formacion en modelos
50 personas

turisticos con beneficios

econémicos

GAD Parroquial 2026

capacitadas

Creacion de un fondo L5 Ministerio de 2026 Fondo activo y

rotativo comunitario ’ Turismo / GAD funcionando

Organizacion de feria anual S _ B
Ministerio 1 feria por afio

de
2026-2027

agroecoldgica, artesanal y 1 ) _

) ) Turismo / GAD organizada

vivencial

Talleres para précticas GAD / Ministerio 3 talleres
) _ 700 ) 202 )

agricolas sostenibles de Agricultura ejecutados
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Implementacion de centro 1 centro
o de acopio de productos 2,5 GAD Parroquial 2027 construido y
Fortalecimiento .
. locales operativo
de produccién
oL 1 ruta
local Disefio de rutas agro- GAD / operadores )
2 . 2027 implementada y
naturales turisticos )
promocionada
Cursos basicos en guianza
) o N ) 30 personas
Social Educacion hospitalidad y atencion al 1,2 GAD Parroquial 2026 _
) capacitadas
comunitaria Talleres sobre patrimonio ) 4 talleres
800 GAD Parroquial 2026 )
natural y cultural realizados
Educacion  en Capacitacion en  redes o 20  contenidos
) ) . Universidades o
marketing sociales y creacion de 1,2 o 2027 turisticos
o ) . GAD Municipal
digital contenido turistico generados
Capacitacion en operacion o 40 personas
o 1 GAD Municipal 2026 _
de actividades rurales capacitadas
o Emprendimient
Turistico 05 tUrfsticos Apoyo a emprendimientos 5
liderados por mujeres y 1,5 GAD Parroquial 2026 emprendimientos

jévenes

apoyados
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L Ministerio de
Coordinacién con el sector ) 3 paquetes
) Turismo / _
privado para paquetes 800 2027 integrados y
o operadores o
turisticos _ comercializados
privados
Ministerio de 10 guias

Formacion de Capacitacion y certificacion

guias turisticos  oficial de guias locales

Turismo / GAD 2027

Municipal

certificados

oficialmente

Fuente: Elaboracién propia (2025)
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4.1.6. Analisis de Riesgos y Plan de Mitigacion

Concluyendo con el proceso de planificacion, se ha realizado un analisis de riesgos que
contempla tanto amenazas internas, como amenazas externas, lo cual ha permitido reconocer
situaciones que posiblemente puedan presentar alteraciones en el plan afectando negativamente
el cumplimiento de las metas establecidas, es por esto que se ha disefiado un Plan de Mitigacion
gue propone medidas concretas orientadas a prevenir, reducir o corregir los posibles impactos

asociados a cada riesgo identificado.

Adoptar este enfoque preventivo y participativo no solo fortalece la sostenibilidad del
proyecto, sino que también resalta un aspecto fundamental: el éxito del turismo rural en La
Avanzada no depende Unicamente de los recursos naturales y econdémicos disponibles, sino
también de la capacidad organizativa de su gente, del compromiso comunitario y de su
habilidad para adaptarse a escenarios cambiantes. Por tanto, este componente del plan se
convierte en una herramienta clave para anticipar desafios y construir un modelo de desarrollo

mas resiliente, justo e inclusivo.



Tabla 12

Analisis de Riesgos y Plan de Mitigacion

Riesgo Potencial Impacto Medida de Mitigacion

Baja participacion Al Implementar jornadas de sensibilizacion y
to

comunitaria brindar incentivos visibles

Cambio de autoridades Medi Firmar convenios interinstitucionales que
edio

locales aseguren continuidad del proyecto

Clima adverso en fases de Planificar actividades segun calendario

infraestructura o Medio climatico local y contar con cronograma

reforestacion flexible

Insuficiencia de recursos Al Gestionar multiples fuentes: ministerios,
to

financieros ONG, cooperacion internacional

Saturacion o sobrecarga de Al Crear reglamentos comunitarios de uso
to

zonas turisticas turistico y establecer capacidad de carga

Desigual distribucién de Al Garantizar participacion equitativa en los
to

beneficios comités de gestion y procesos decisorios

Falta de continuidad en los Medi Plan de formacion continua con convenios
edio

programas de capacitacion anuales con universidades e instituciones

Riesgos ambientales ) o

o Fortalecer monitoreo comunitario y
(pérdida de fuentes Alto

hidricas)

ejecutar reforestacion permanente

Fuente: Elaboracion propia (2025)
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4.2. CONCLUSIONES

El objetivo era obtener una vision holistica del area, haciendo posible evaluar su capital
natural, cultural, social y econdmico, ademas de su infraestructura, servicios basicos,
instituciones y factores que ayudan o dificultan la participacion de la comunidad. Se utiliz6 la

herramienta FODA para estructurar los activos internos.

El diagnostico situacional indica que La Avanzada posee paisajes naturales y una
comunidad interesada en convertirse en "lugares” ideales para el turismo rural. Pero también
demostrd la urgente necesidad de una mejor planificacion, inversion en infraestructura,
marketing de destino y capacitacion local. Este diagndstico es crucial para canalizar las
propuestas turisticas de manera sostenible y participativa, y para priorizar acciones adecuadas

a la realidad fisica de la region.

Siguiendo los recursos y elementos locales estudiados, se establecié que la parroguia
tiene un fuerte potencial para el desarrollo del turismo rural con un estilo turistico ecoldgico y
experiencial. Dicho turismo se ajusta a las tradiciones agricolas de la region, los habitos
culturales tradicionales, al paisaje natural preservado y la disposicion de la comunidad local

para participar en el campo de las acciones de desarrollo.

Ofertas turisticas que incorporan experiencias como: visitas a balnearios naturales,
visitas a granjas agroecoldgicas, talleres de participacion, recorridos por senderos
interpretativos e iniciativas de experiencia mutua con la comunidad local, estas generadas con
un enfoque ambientalmente sostenible que respeta la cultura y fortalece la situacion econémica

del area.

Los enfoques adoptados abordan genuinamente los desafios y oportunidades del

campo. Los planes equilibran la naturaleza orientada al desarrollo del turismo con mecanismos
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que aseguran su sostenibilidad social, econdmica y ambiental, y son habilitadores en términos
de cumplir con la ciudadania activa en todos los niveles de planificacion. La propuesta se
vuelve mas viable una vez que interacta con las instituciones educativas, ONG y las
instituciones publicas. Para cada accion se detallan: definiciones, responsabilidades, plazos y

presupuestos para facilitar su implementacion y seguimiento.

4.2.3. RECOMENDACIONES

Como recomendacion se necesita establecer un Comité de Gestion Turistica
Comunitaria como organizacion local permanente compuesto por representantes del GAD,
lideres comunitarios, representantes juveniles, el sector empresarial, mujeres organizadas y

otros interesados de la comunidad local.

Los roles del comité deben estar bien especificados en las areas de supervision, revision,
coordinacion interna y responsabilidad para asegurar que las estrategias proporcionadas se
utilicen, inviertan y adapten localmente de manera rutinaria para proporcionar financiamiento,
capacitacién regular y orientacion, el comité también debe estar activo en la contratacion con

universidades, organizaciones internacionales y publicas.

Evitar una comunidad estatica también implica mitigar los riesgos de disminucion de
la efectividad, perder impactos locales o perder el plan a largo plazo, y convierte al turismo en

una herramienta realmente sostenible.

El éxito se encuentra no s6lo en La Avanzada y sus recursos naturales, sino también en
la capacidad de la organizacion, la voluntad colectiva y la adaptacion para implementar a nivel
local. Con la participacion y el apoyo activo de la gestion, vemos un gran potencial para que

este proyecto sirva como ejemplo para otras comunidades rurales.
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FICHA PARA EL LEYANTAMIENTO T JERAREUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICDS

a T 1 2 5 3 A M i} 4 i} 2 | | a a 1
Cadige del abractive: L
Praovincia Cantdn Parraquia Categoria Tip= Eubtipo Jerarquia Abractive
1. DATOS GENERALES
1.1 Hombre del Atractive Turiztico
El'vada
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Zubtipo
ATRACTIWOI_MATURALES RiOz RIACHUELD

2. UBICACION DEL ATRACTIYO

2.1 Provincia 2.2 Cantom 2.3 Parroquia

EL_ORO SANTA_ROSA L& A% aNZa0s
2.4 Barrio, 3ector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Tramsrersal
B =N = =M
r
2.8 Latitad [grados decimales]) 2.3 Longited [grados decimales]  Click 2.10 Altura [m=am]
E3FIE4.0215 WT356'46.37532 Mydasl
211 Informacion del administrador
2. Tips de Administradear: z'n b. Mombre de la Institucidn: z'n
c. Mombre del Administradar:  =in d. Cargo que acupa: N
&, Telifona ¢ Celular: zin f. Carre Electrdnico: ='n
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracterizticas climatoligicas
a. Glima: Tropical b. Temperatura[*C]: 24 c. Precipitacion Pluviométrica [mm]:
3.2 Linea de producto al que pertenece =1 atractiro [UI]

a. Culkura O b. Maturaleza 5} .odyentura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turisticos

a. Pristine O b Primitive [m] c. Rilstica Makural O . Fiural e Urbane O
3.4 Imgrezo al atractive [U)
b. Heraria de Akencidn . Akencidn

2. Tipa de Ingreso
F | Fines de semana y
L

Ingreso Falida Tadas los dias Zola dias hibiles Otra Especificar
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Likere O O
Riestringida [m] [m} [m} [m} O
Pagade [m] [m] a [m} O
. . . . Diincro Diepdsita . .
d. Mancja un sistema de reservas: O Efectiva O .. . O Tarjeta de Diebito O
f. Farma de Electranico Biancario
Page: .
& Precia: Desde Hasta Tarjeta de Cridits O Tranzferencia Bancaria O Cheque O
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTI¥IDAD AL ATRACTIYVOD b | 1] O k| O
a, Mambre de la civdad o poblade mds cercana [Bus presente condicionss minimaz de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempa  estimada  de . d. Coordenadas
B km . X hé'min ) Lak.: Long.:
poblads mis cercano: dezplazamiento en auko: [arador decimalar]:
Observacionss:
4.2 ¥Wias de Acceso [M]
Tipa de via Coordenada de inicia Coardenada de fin - Distancia [km) Tipe de material Eztada
2. Primer erden a
3. Terrestre (M)
b. Sequnda orden
. Tercer orden a
Observaciones:
Puzrko |
P tim e a Pzl de Puerta f Muclle de
IP-'”I?H-:' Llegada
uerko =] =]
b. Acudtica [ O Lacustre a Fluclle de E Puerta ¢ Puelle de E
markids ul Llzgada b
Fuerka
Flusial O | Muclle de Pusrta ! Musll d
narkida Ll«gada
Observaciones:
. Adreo (U] O Magiznal: O Internacienal: a
Obzervacionss:
4.3 Eerrvicie de transporte [M]
a. Bus b. Buzcta a c. Transporte dxd d. Taxi a v, Mobo taxi O f. Teleférica O
3. Lancha O h. Eake: O i. Barca O j- Canoa O k. dwidn O I. Avicnets O
m. Helicdptere [0 n. Otre O  Ezpecifiqus
Observaciones:
4_3.1 Detalle de transporte hacia ¢l atractivo [M])
. Frecuencia
2. emane d": I.a £aoperativa o azocrcian que b. Estacidn ¢ kerminal - 5 = = d. Dekalle [Trazlads arigen § dezting]
presta el servicio B k a3 |
= & = i
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W r r r
r r r r
r r r r
r r r r
r r r r

4 4 Condiciones de accesibilidad del atractivo twriztico al medio fizico para personas con discapaciad (M)

Dizcapacidad

Dizcapacidad

Dicapacidad

Dizcapacidad Intelectual o 4.Hoor

General r Fisica r Wisual r Auditiva r Pzicasacial r azzerible "
Obseryaciones:
4.5 SeRalizacion =
a. Senalizacitn e apr itin al atracting = Ertada (L] Bueno r Fieqular r Mala =3
Obseryacionss:
5 PLANTA TURISTICA ! COMPLEMENT ARIOS gl HOD F N
5.1 Planta taristica [M) r
a. Em 2l Abractivo [ b. En I3 cindad o poblado cercano [
N Il [ e el e
Hakel r Hakel r
Hartal r Hartal r
Haorkeri'a r Haorkeri'a r
HaziendaTurirtiza r HaziendaTurirtiza r
Lodqe r Lodqe r
Fierare r Fierare r
Fefugin r Fefugin r
Campamenkta Turistiza [ Campamenta Turistiza [©
Carade Hubrpeder r Carade Hubrpeder r
Ok zervaciones: Ok zervaciones:
.ﬂli-e!tns y = Erltqt-lf-cimin-nl:n.r Himera de Himera 4o .ﬂli-t!tos r Erl:-ubli:--:imin-nl:nr Himera de Himerade
behidas reqirkrador Merar Flazar y bebidas reqirtrador Merar Flazar
R | | I | |
Ciafetoriar r Cafekeriar r
Earer F Earcr T3
Fuentor deroda 7} Fucnter deroda M
Observaciones: Observaciones:
Agenciar ds Fiajs r Ertablecimicntar reqirkrador fAgenciar ds Tiajs r Ertablecimicntar reqirkrador
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Mayorirtar r Mayorirtar r
Internazionaler r Inkernazionaler r
Operadorar r Operadarar r

Observaciones:

Obzervaciones:

Bula Lozal Ha<ional H"."f"' Culeura Buia Lo<al HMaczional H-iﬁ.lﬂ.hil Cultura
Erpecializado Erpecializado
r Auenkura r Aucntura
Observaciones: Obzervaciones:
5.2 Facilidades en 2] entorss al atractivo =)
o . . .. Aceesibilidad Estado [LI
Categaria (M) Tipa (M) Cantidad Coardenadas Adminiztradar . (t
universal E =] ™
Funtode Informazidn r r r r r
I-Tur r r r r r
4. D¢ apoyoala qertidn . .
furirkica Controdeinterpretacidn r r r r r
r Contro de Facilikacidn burirkica r r r r r
Ceontrade recepsitn de viritanter [T r r r r
Garitar 4o quardiania r r r r r
Miradarer r r r r r
k. Do obreruacidiny
uigilanzia
Torrer de avirkamicnto de aver r - r - -
Torrer  de wigilancia  para
r ralwawidar r r r r r
Senderar r - r - -
Ertazioner derombray dercanro r - r - -
=.Derezarridny
derzanra
fircar de acampar r r r r r
r Ficfuginde altamonkafa r r r r r
Eateriarranitariar r - r - -
4. D rervizia
73 Ertaczionamicnkor [} 73 r 73 -
e Okrar [T r r r r
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad taristica [M] ™
a. Em el Atractive | b. En I3 cindad o poblado cercano r
Alquiler ¥ wenta de cquipo Yonka de arkorani ar Alquiler ¥ wenka Yonka da arkeraniar ¥
erpezializado r merzhandiring erpezializadn r merzhandiring r
Carade cambio r Cajero aukomdtico r Okro CGarade cambio CGajeroaukomdtizo - Qkro r
Erpecifique: Erpocifique:

Obzervaciones:
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CONSERYACION E INTEGRACION ATRACTIYO / ENTORND B F HO T N

6.1 Atractivo [U] &

a.Conreruadn

=3 k. Altorado - z.Enprocerode doterioro r 4.0ckerioradn -

Observaciones:

£.1.1 Factares de alteracidn y deteriara (M)

£.1.1.1 Naturales [M) 6112 Antrdpicos ¢ Antropogdnicos (M)

a.Eraridin r :;i::i::::d"°“'r"'"" r b Arctividader Farertalor r r‘r;::::‘;id"d”"“"‘"“”"“' r
E.Hum:dad r 4. Azkividader indurkrialer r . Heqliqenziad abandann r F.Huaquearia r
2. Drarkrer naturaler r 2. Canflicka do bencnsia r h. Candicioner e wrn ¢ exparicitn [ i.Falta do mantenimicnto r
d.FlorafFauna r I Conkami ifindel ambicnk r k. Genera<idn de reridunr r |. Expanritinurbkana r
e Clima r m. Conflizkopolitizafrozial r :;E'::::ir:lunindmhiq” r o. Yandalirmno r
Okro r ErpociFique:

Observaciones:
6.2 Extorna [U) =)
a.Canrervadn 3 k. Altcrado r 2. Enprozerode dekeriorn r 4. Dekerinrado r

Observaciones:
£.2.1 Factores de alteracidn g dekeriara (M)

£.2.1.1 Maturales (M) £.2.1.2 Antrdpicos ! Antropoginices [M]

a.Eraridin r :;i::i::::d"°“'r"'"" r b Arctividader Farertalor r r‘r;::::‘;id"d”"“"‘"“”"“' r
E.Hum:dad r 4. Azkividader indurkrialer r . Heqliqenziad abandann r F.Huaquearia r
2. Drarkrer naturaler r 2. Canflicka do bencnsia r h. Candicioner e wrn ¢ exparicitn [ i.Falta do mantenimicnto r
4.FlarafF auna r i. Conkami idndelambicnk r k. Generazitin de reridunr r l.Exparridnurkana r
. Clima r m. Conflicta politico frocial r :;E'::r":i';""i“d“""i“” r . Yandalirmao r
Dra r Erpeifique:

Observaciones:
6.3 Declaratoria del espacio turistico azociado al atracy ro

a.Dezlaranke: k. Denominazidn: ;:;::::i::: < Alzanze:

7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA gl HO [ N

7.1 Zervicies Bisicos 3

a. Em 2l atractive F b. En I3 cindad o poblado mas cercanad
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Aqua: [~} Aqua [~}
Erpezifique: Erpezifique:

Encraiaclbckrica: [} Encrqiaclbckrica [}
Erpezifique: Erpezifique:

Sancamisnkn: [~} Sancamicsnkn: [~}
Erpecifique: Erpocifique:

Dirparizidn 4o derezhor @ Dirporizidn de devechor @
Erpezifique: Erpezifique:

Obrervaciones:

T.2 Semaletica en ¢l atractive @

T.2.2 Makcrialidad T.2.d.Ertado
T.2.1Ambicnte T.2.2.Tipo
a.Madera k. Aluminio <.0kro Erpocifique F
Fizkogqrama de atrazkivar naturaler r r
Fizkogqrama dc atrazkivar zulkuraler r r
Ficktoqrama do actividader kurirkicar r r
Fizkogramadererviziar de apovo r r
En Srear
urbanar
- Fizkogramar 4o rerkrizzitin r r
Tétemr de akrackivor burirticor r r
Téktemr deritin r r
Tétemer direzzionaler r r
Fickoqrama de akractivor naturaler = r
Fizkogqrama dc atrazkivar zulkuraler r r
Fizkogqrama dc aztividader vurireizar r r
Fiztoqrama dererviciar de apoyo r r
Fizkogramar 4o rerkrizzitin r r
Zchaler vurirtizar e aproximazidn r r
En Srear
naturalor
Fanecler de dir ko ha<cia akracki r r
W
nakuraler
Faneler de dir kohaziaakrazki r r
=3
Fanelinformativo 4o atrackivor r -
Fancl informati 4o dir ko hacia
atrackivor, rervicior y ackividader r r
Merarinkerpretakivar r -
Tatem deritio r -

Takem di dircczignamiznta




Letreror
informativar | D infarmacidn batdnica
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r Hormativor de concien<iacidn

Scnalbriza
inkarnade

requridad Froteccitinde lor elementar del atractivo

r

Okror [

Qb zervacionss:

1.3 Zalud [miz cercano] [M] =

2. Em 2l akractive [

b. En I3 ciwdad o poblado mas cercanod

Horpitalo Clinica r Horpitalo Clinica r
FucrtofCenkro deralud r FucrtofCenkro deralud 3
E E
. . . = . . . =
Dirpenrariombdizo r = Dirpenrariombdizo r =
Entiquin deprimeror Entiquin deprimernr
auxiliar = auxilior =
Oikror r Qikror r
Obzeryaciones:
T4 Zeguridad [M]) =)
a. Privada r
b. Palicia nacional -] @
£
. Policia metrapolitana ¢ Municipal r o
. Oikra r

Obzervacians:

1.5 Zervicio de comunicacion de wso pablico [M)F

. Em 2] atractire

b. En I3 civdad o poblado mas cercanad

Telefonia (M) & Conexidn 3 internct (]

Telefania (W] @ Conexidn a internct (M) 7

Fiia r {neatelefdnica r Fibradptica Fiia r k:;‘:;‘:ihiﬂ r Fibradptiza 7
Pdwil r Zatklite r Federinaldmbrizar Mauil r Zatklite r Ficderinalimbrizar r
Zarelival T3 TeleFani amdwil Zarelival [} TeleFani amdwil r
Observaciones:
Fiadic portatil [LI] =
D usa exclusive para el visitante r Dz uso exclusive para comunicacidn inkerna r Deuso exclusivo en cazo de emergencia =)
Obzervaciones:
T.6 Maltiamenzazas [M] =)
Derlaver r Zirmor Erupzioner unlzdnizar r Inzendinr Forerkaler r
Sequia r Inunda<ianer Aquajer r Trunami r
iExirteun plan de continqencia en caro de Inrtitucidin que olabord ol Hombre del ARo de
zakdrkrofer? r dozumecnta. dozumentn: elaborazitin:

Observaciones:
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2l F NO =
a. jEIGAD cucnka <on el Flan 4o Dorarrolla Turirtica Territarial? NO e A el 2015-2005
b. iEl atractivore encuenkra dentro de laplanificacidn turirtica kerritorial [GADFS 1 b | 7} MO ™ Erpe<ifique:
2, iExirten normativar quere apliquen para el derarrollo de la aztividad kurirtiza en ol akrazkive? | B HO [ Erpezifique:
], At erdlememnm spmmoe arhemen porae] deranme T g b aaieidad st sm el ehnadines I MO [ Erpeaifane:
Obzervaciones:
3. ACTI¥IDADES GUE SE PRACTICAN [U]) Bl = NO N
3.1 ATRACTIVOE NATURALEZR[M]
311 En &l Agua [M] =)
a.Bucon b Kayak de mar . Kayak lacurtre 4. Kayak d=Fio r . Surf r
F.Kitorurf 4. Rafting h. Znorkel i. Tuking - i-Feqata -
k.Farcoenpanga LFarcoconbaoke m.Farcoenlanzha :::::io::nmnkn r o.Fararailing r
p. Erqui azusdtizo 4. Eananaflotank: r.Eoxa r.Feradeporkiva r Oxrn |
Observaciones:
3.1.2 En ol Aire [[41] r
a, Alar Delta k. Canopy z.Faraponte 40krn -
Obzervaciones:
3.1.3 En Zuperficie Terrestre ()] r
a.Montanirmno E.Erzalada r =.Zenderirmn 4. Cizlaturirmo r . Canyoning r
f. Explora<itin e cussar "H':::i::;’:;" I h.Cabalqata i Caminata I i.Gamping r
k. Ficnic L OQbrorvacifindeflaray L acifndeartrar [ n.Otra r

Fauna

Ok zervacionss:

3.2 ATRACTIYODE CULTURALES ')

3.2.1Tangibles < intangiblez

r
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4. Fecorridar quiador b.Ficcorridoautoquiador r <. Wirita a tallerer arkirticar r
h.Fartizipazidn enkallerer arkireizar 4. Viritaakallerer arkeranaler r i.Fartizipazidn on kallerer arkeranaler r
. Exparizionar kemdticar permancenker, F. .E.xhibi-:iin de¢ piczar, muertrar, obrar, okz,, r i Betividader vivenciales wia lidicar r
remparaler ¥ cuentualer originaler.

4.Freront greprerenk cnviva h. Mucrtrar audiovirualer r q.Fotografia r
i.Dequreazidn de plator tradicionaler L. Farticipacidn de la<elebracidn r m. Gomprade arkeraniar r
n. Convivencia o.Medizinaancerkral r Okro r

Observaciones:

10. PROMOCIGON T COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO 2 F HO -

10.1. Medios de Promocion del Atractive [M)

iExiste un plan de promacién buri stica cantanal®

a2l = po

Especifique:

iEl Atractivo ¢ encuentra incluido en el plan de prc\moci-&n buri stica cantonal © | -3

WO

Media Promocianal

Direccion y nombre de los medios promocienales

Pericdicidad de la promacicn

a.F4qina WEE UFL:

k. Fed Sosial Momkbre:
<.Fevirtar Erpecializadar Hombre:
4. Material FOF Hombre:
o OFizina de InFarmazidn Turirtiza Hamkbre:
F.Mediar 4= zomunizazién (radio, tu, prenra) Hombra:
4. Arirkencia aFeriarburirkizar Hombre:
h.Okra Hombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo Forma parte de una oferta establecida [paguete oo NO & Ezpecifiqu
turi stico) e:
Obrervaciones:
11. REGISTRO DE ¥ISITANTES T AFLUENCIA [M] 2 F HO -
11.1. Frecuencia de rizita zegan datos estadizticos
a. iForoe unrirkema de reqirtrode viricanker? 2 HO W Tipo: Digiral [T Fapel [~ Anor de reqirkro
k. iSeqenerarcporke de ertadirtizar 4o wirika al akrazkivn? - B NO B Frezuenziadelorreparter:
2. Temporalidad de virita al akrazkivo
Alkalmeror) r 3
2
Eajalmerer] r -
d.Lleqadade turirkar
F Turirtana<ional Llzqadar menrualer Toral anual F Turirka cxkranjern Llzqadar menrualer Total Anual

Ciudader deoriqen

Fairer deoriqen
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11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave

Hombre delInformante Clave: Contactar:
Demandareqdn 47ar do virita r Demandareqdnfrecuenciade virita 1|
Luneor aviernoer Finor doremana iarferiadar FPermanente r Ertacional r Erporddica = Inexirtente [T

Obzervaciones:

12. RECURSO HUMANO S NO W s r

a.Ndmerodeperronar acarqode laadminirtraciény operacidn del atractive [T 4.Ndmerode perronar erpecializadar enturirmo -
o.Ndmor?;:::::?‘v:(r;;nniuoldo = f.Némerade perranar capacitadar portemdtica (M) r q.Ndmoudoporl::::;::;;unoicnclqﬁndo r

Frimaria Secundaria Frimerar Auxiliar Harpitalidad Inqlér Alemdsn

Tercer Nivel CuartoNivel Atoncibnal Cliente Guianxza Franchr Italiano

Otra f;::i:ili::::: de. Qtra Chino Otro

Obzervaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIYO (500 caracteres)

ElVado,ubicadoenlaparroquialoAvanxzads ntaRaora, or unatr ido porsru rio de aquar crirtalinar, renderar ccoléqicar

srienciar culturaler of

s pucdon di ar d¢ pairajer verdor, qartronamia loc

tranquilo. Er ideal para ¢l turirmao rural ¥ . donde lar v

<omunidad.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (doz) (HD)

Alrtng: 91 ydasl!
SZpm
NeaCion” Eusionado

Nocalle

No chidad

Fuente:  Fropia



b. Ubicacion grifica del Atractivo

Fuente: Gooqle Mapr -Goagle Earth
ELABORADO POR: Y&LIDADOD POR: APROEADO POR:

Apellidoy Nombre

Apellidoy Nombro

Apellidoy Nombro

Inrtitucién Univerridad TecnizaDe Machala [Inrtitucién Inrtitucidn
Carqo Ertudiantor Carqo Carqo
P T 14 4 ail.cg
CorrenElectrénico CorrenElectrénico CorrenElectrénico
m
v
Teléfonn 0990143307 Teléfono Teléfona
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

PONDERACION

CRITERIOS DE VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Contempla el ingreso, horario al atractive v facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD . . B B 18 7
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacion distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS _ 18 2.1
el atractivo. !
ESTADO DE Estimacicn de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de 14 81
actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracién del atractivo dentro de la Planificacin
. territorial turistica cantonal y cumplimiento de
E | POLITICAS ¥ REGULACIONES ) - ) 10 10
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacidn de actividades que se practican en el g 3
EN EL ATRACTIVO atractive, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 4
Relevancia y divulgacion.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
REGISTRO DE VISITANTES Y .
H volumen intensidad de uso. Estimacidn de demanda 5 ]
AFLUENCIA R
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del
1 |RECURSOS HUMANOS B 5 0
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 48 2

133
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LAS COLINAS

FICHA FARS FLLETANTAHIEETS T IFEARANIZACISN B ATEACTITEE TERIITICSE

Chidigudrlalranlins:

Frasinsia Canliin Farraguia Calrqara Tipn Sublips Jrrarqua Alraalias

1. FEATHI CENERSLEX

1.1 Hambrr drl Slranlios Tar slias

4.2 Callrqur 2 1.3 Tigm 4.4 Saklips

Z. ERICACIFE FEL ATEALCTITH

Z-A Pramimmia 2.Z Caulfa g E——
Z A Barrin, Sralar = Camans Z.5 Lalle Frimnipal Z.E Nimren Z.7 Teammarraal
r
Z.H Lalilad [uradan draimalra] Z3 Lungilad [yradas denimalea]  Slish .40 dllars [man=]

4. Tipn dr Admininlradar: k. Hambrrdr laluslilanikia:
s. Hambhrrdrl Admininlradar: l.\:arql [TLAIITFH

T
r. Trlffunnd Crlalar: F.Carrra Elralrinins:

Dharraaninars:

. CAEACTERIITICAI FEL ATEALCTITS

I Caranler alinan alimalaliginan

4 Clima: b Traprralard]'C|: w.Frrsipilanibin FlagiomFlring [ma]:

J.ZL ara dr prudunle al gur prelvarar vl alraslies [H]

a. Callura r b Halaralraa [~ u Aaralura r

1 I Ennrnarin dundr ar lnnalins vl alranlioe lar offies

aFealinn LFrimilia [ u.Rinlinn Halaral r d.Faral =] rollehane [~
5.4 lugrran al alranlias [H] -]
k. Hararin dr Alrasii u. Alrusiin

i T oo
oot cemena g

lagrras Salida Tudunland an Saladanbkikilrs LB EupraiFinar

Likrr p’ F I_ r I_

Ernlringidn r r r r r

Fanads r r r r r




d. Hasrjaun sinlrmadr rrarraas:

r Efralina

F.larmadr

r.Frrain: Dradr Haula

Fagm:

Liarrs

F Elralefuins

Tarjrladr CrFdila r

r
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A Tarjeladr D¥Rile [

TransFrreasisBannaris r Chraar r

n:. Hrars rrasmradablrs dr sinila:

Charraaminars:

d. ACCEIINFILIFAER T CHEECTITIFAER AL ATEACTITS

L] F E: - N

a. Hambrrdr lamindad w publade min arruans [Qar prearalr snnadisinnrs msiman dr arrainins]:

k. Dislassia dremdr o sindad =

d. Canrdraadan

publadn min rruanni b= bmin e idee demimaleas Lawa.:
Oharraaninnrs:
4. ZT an dr linnran I“I F
T:-I‘FIJ cllf‘fll‘l‘?ililil cllr‘?ld‘l‘f F:I Dilldll:d IL-I Ti-I‘F-JIPFiJI EIIJ‘I
s.Frimerardrs r
s. Terrealer [H] [~
b Srquadunrdes =i
u.Trearrardrs r
Oharraaninars:
Farrlnr
e i - Home Farela ? Harllr dr
Iid Lirgada
Fareln b 3 Farela ? Harllr dr £
L. Asslina U] [ Lanualer r Harllr dr =z =
1y 7 Lirgada 7
parlids al al
Flosial - eeeled Farrla ¢ Harllr dr
warlids Lirgda
Oharraaninars:
u. AFrra U] r Hamimnal: r lnlrruaninnal: r
Olbarrassizars!
1 Srrminmin dr Iramaparde [HI &
a. Ban H kRl H = Trassparledad F A Tasi F roHalalasi  FTeleFfrien [~
w Lanaka r kRl roiRares I i-Camna r L. Auiks r 1 Asieerl r

m. Hrlinliplers = . Qlra

I Espruifinar

Charraaminars:

41.3-1 Frlallc dr Irasaparir bania rl alvaslias [HI g

. T ee 5l compeedoa 0 aocfar A% oo

oot ol oeerfefo

h.Eulanibind lrrminal

[ewia

n.Frranrania

=sareal

Fharaml

E-vahul

d.Drlalle [Trasladusrigen o dealins]

n

9

9

9
9

9
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4.4 Canlininare dr anarsibilidad drl alranlios lar aline sl mrdic Ff siee pars presssss see Jinnapeadad [H]

Grarral r

a
Andiling

F Dissspanidad lalelealoal s Painnmnnial [ LR

Dharraaninars:

1.5 Ermalimanifin H

a Srialisanibindr aprasimanibin gl alranline

" Ealada U] Earas

r Fryular r Hala =}

Dharraaninars:

5. FLANT A TEEISTICA ; CHHFLEHERTAREISE

T " F =M

r

2 Eu wll Blwanlina

B Eu Iz mindad o pubklade arrnane [~

Tl [ e e T

Halel r Halel r

Hualal r Hualal r

Huslrra r Hualrr s r

Hasirada Taralina [~ Humirwda Taralina [~

Ludyr r Ludyr r

Eruarl r Ermarl r

Erfanin r Erfanin r

Cumpamrale Tar slins [~ Cumpamrals Tar alinn [~

CawadrHabupredrs [~ CamadrHabuprdrn [~

Olarreaninars: Obarresninars:

T Ealublruimirales Himrrn dr Himrradr | Blimealas Ealublruimirales Himrrs dr Himrrs dr
Eekidan ) aninlrndee Moo Flanan whekidam M rocfdler)n Moo Flaman

Fralamraules =) Bralasrasles [

Cafrler an r Cafrler an r

Eurrn F Burrs r

Faralradr anda =) Faralendennds [

Dharraaninars:

Okarraaninars:

Byramian de Tiajr Exlublruimiralun rryinlrades Byruniam dr Tiajr r Exlublruimiralan rryinlrades
Hayerislas Hugerislas r
lalrraaninnales lalrraasinnales r
Oprraduras Sprraduras r

Oharraaninars:

Oharraaninars:

LTI Lunal

Haminnal

Callara

r

LTI Lunal Callara

Haminmal

Auralara

r Aaralara

Dharraaninars:

Okarraaninars:
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Calrgar 4 [H| Tipn[H| Canlidad

Canrdruadas Admininlradar

kB E

FunladrlaFarmanilin

r

I-Tar

r

"D”'I'_"r'_‘“'_“"""" Cralrndrinlrrprelonibn

Cralradr Fanililanibin lur aling

r

Crales  dr  rrarpeibs  dr

Garilandr quardian 4

Hiradarrs
h.Drabarruaniling

winilannia
Tlrrrl ‘r JI;IIJ-;FIII ‘r 4dEFR

Tarrrs

migilamuia ara
r wolwsaidan "o r N
Sradrran r r r r

Ealusinars dr  sumhra 3

I-DFFPIIFF;‘I. ‘PIIJIII

Arrandr anampar

Erfagindr allimunlaaa

Balrr an manmilarian

d.Drarreinis

-

r.Qlran

r

Dharraaninaral

3 Camplemmalarian = la aalinidad lax aliaa [H]

2 Em ol Blranline [

r

flgsiler 5 srals dr rquips Veala  dr arlrsusas

flysiler n wrala dr rqeips

Veala  dr

rapraialinads rrabandiniey B i P mrrabandining )
Camadr wambin [ Cajrrsaslemilion r e | Canade nambin [ Cajrraaslemilion r e
Enpraifinar: Enpraifinar:

Oharrnaninnes:
E- EXTARS BE CHNIERTACIFN E INTEGRACIFE ATRACTITS [ ENTHRENS CTI ) T N .

EA Glcaali= [Nl §

bk Allrrads

a. Cannrraads

=]

d.Drlrrinrads

Dharraaninarn:

A A Punlurradr alleranibn gdrlerinrs [H]

E.A. 4.1 Haluralrs [H]

E.4.1.2 Aulrbpinnn ? Aalrapagfuinas [H|

Evesii e Falimidadrs anr anlan g

r

yamadrran

b Aslisidadrn Farralales r

w. Aulinidadraralraalinas !

r

d. Aalimidadrs indunlriales

r

roHegligramiad abanduss

r

F.Huuagurara

r

. Draanlrranalaralrs y. CunFlinla drlrarania

-

-

-
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d. PlaratFanna F i Conlaminanibn delambivale [~ L. Grarrasifndr rraideas r I Enpannibin nrbans r
v Clima g . CanFlinln pul linn ¢ wunial [ :‘_E:::;':I""i"“"i"" r u Vandalinmn r
Olra r Elprlil:iqlr:

Oharruaninars:

E-Z Enluran I.I F

ar Cumurrual ) LAllrrad r

w.Enpruncandrdelreinra r d.Drlerinrads r

Oharruaninnrs

E.2.4AFunlarradr alleranibn g delerinrs [H|

E.2.1.1Haluralra |H| B2 . Aulripinun s AnlrupugFuines |[H]|
. a Alinidadre agr walan . w Aalinidadrs rulranlinas ¢
4. Ermmilin r ganadrran N " r k. Aslinidadra Farralales r mimrra
b Humedad r A Aalinidades induslrialen [~ v Hraligrasiad abandunn r F.Huanurar s r
w.Druanlern walarales r n- Cunflinludr Irurunia :_f_"‘“"_"' r i Palladr maulraimivals r
d.FlaradFanaa =) J-Cunluminamibn drlambirale [~ b Grarramibndr renidans r l.Eapannibinnrhana r
r.Clima p’ w. CanFlinla pul linn o aunial |_ :;E:::;:Illlli.‘..lrhlll I_ T FHTT |_
Olen r Eupraifigar:
Oharruaninnrsl
E.1. Frularalaria drl rapanin lar slios aneniads al aqu_';--

. i k. Frakaide .
a.Drularaale: hDrasmimamibng dralaramiGa w. Aluauar:
Charruaninnrs;

7- MIGIENE T IECHRIFAR THRISTICH TR s T e

-1 Irrmiminn Fininan =)

a-En vl alcanline @

Lo Eu la mindad o publade mas arroangy

Hymal -3 Hyna =3
Elprlil:iqlr: Elprlil:iqlr:
Eurryarléalrina -] Earryarléalring g

Elprlil:iqlr:

Elprlil:iqlr:

Samramirala: -3

Samramirala: =)

Eapraifiqar:

Eapraifiqar:

Dinpuninibndr
drarakan "

Dinpaninibndr
drarubun )

Eapraifiqar:

Eapraifiqar:

Charruaninnrs;

T Srnalflina wu rl alcvanline

.2 . Halrrialidad .24 Ealads

T.i.1Amkiralr P2 Tips
a. Hadrra

bAlaminin . lrn EupruiFigar ] E




Enirranm

r

Finlagramadr alraslisun walarales
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Fislagramadr alraslisan sallarales

Finlagramadr aulisidadralar alinas

Finlagramadr arruiniondr apuge

Finlagramandr rralrinnilin

Télrmadr alraslisan lar alinns

Télrmadrailia

Telrmadirraninnalrs

Enirran

-}

Fislagramadr alraslisam salarales

Finlagramadr alraslinas anllaralrs

Finlagramadr anlisidadralar alinas

Finlagramadr arruininn dr apugn

Fislagramandr rralrinnilin

Sraalralar alinandr apranimanibn

Fanrlradr dirrasinnamirale basiaalranlines

Fasrlinfarmalisn dr alraslines

Faurl inFarmalins dr dirrssissamirsls basia

alranlinnm, arruininn g anlinidadrn

Hruaninlrrprrlalinas

Thlrmdr ailin

Télrmdr dirraninnamirals

Lrlrrran

inkarmalinnn

Drinfarmanibio balinina

Fralrasiindr lan rlrmralandrel alranlins

Dlran r

Oharrnaninnrs:

7.1 Salad [min aerasna] [HI |

a-Em el aleanlin= [~

e Eu la mindad o publade man arcreassgy

Hunpilal a Cl wina r Hunpilal s Sl wima
Plflllllcfllrlir Plflllllcfllfl ‘F
walund r walund

Dinpramarin mFdins r

(=

Dinprasarin mFdins

Comiibsl

Bulignndr primrras

Buliga ndr primrras

Dlran

Dlran

Oharraaninnrs:
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T4 Senmridad [HI H

a. Frinada r

b Falin s waninnal _
ulll I

e Falinamrlrapalilons d Hesisipal r| @

400 r

Dharraasinars:

.5 Errmimin dr somaninanilin dr ane pliklcns [HiT

a- Em el alranline @

b Eu la mindad o publade man arroangf™

Triefuna|Hl | Canrniln ainlerarl [H] TrlefunaHl @ Canrnilinainlerarl [H @

Fija r Luralelrfinin r Fikra Gplina Fijs g :.::;i.:.. r Fikrabpling r

Hiuil r LALHE - Frdrainalimbrinas Hiuil r SalElile r Frdeninalimbrinas [~

Salelilal [~ TrleFun s minil Salelilal F TeleFuna minil F
Uharraaninars

Fradin purlslil U] H

D' ann rualunine para el sinilaale r Drannrnnluinn pars snmaninsnibninleras [ Drsesraslesios en sann de rmerqrasia -

Dharraaninnrs:

T-E Hallizmramaman I"I F
Dralanes r Sinmun r Erapuinars anlagninas r laaradine Furralalen r
Srgma r lnumdaminars -3 Aymajrs -} Tunwami r
NE000o o a0 do codonpaefa o0 oooo lualilanikn yar rlabark Hambrr  del FiEa dr
drnalinlrafrad r rldunnmrals. dunnmrals: rlaburanilin:
Dharraaninnrs:

. FOLITICATS T REFCHLACISNES L { -} | [ L7

a fEIGAD snrmlasanrl Plundr Praarralle Tar alise Trerilarial? 1. - Ho [ Asmdrrlabaranika: 1 FH

b fElalrunlinn ar ranaralca dralradr la plasnifinanibn lar alina Ierrilarial [GALCS]R LI~ § Ho [~ Enpraifigar!

n. JEninlre smrmalinas yur ar apligars para el drnarralla dr la aalinidad lar alina re el aleaaline? LI - § Hi = EnpraiFigar!

d. fEninlra ardraannun qur ar apligars pararldroarralle dr la aalinidad lar alina ra el alranliss? LI Ho = Enpraifigar!
Oharraaninarat

5. ACTITIFAREL ANE IE FEACTICAN N] L 1§ I LT

1.1 ATESRLTITHI BATEEALELTH]

1.4.4Ea el fiygus [H] =
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wBanrs r b Kagabdr mar r weKugab lannaler d.KagabdrFu r roSurk r

F.Kilr wurf r x. Fakling r b Suarkel i Taking r iFrgals r
w.Fanraramals

b Fanrsre panya r LPusrsrshale r w. Fanrsralassha N il r w Faranailing r

p-Engn auniline r w Bamana Flulaale r roBugs w.Fraadeparling r alen BT

Vharraaninaral

1.4.2 Ea el Aier [H| r

a. AlanDrlla r b Camnpy

w.Farapralr

dolen r

Dharruaninars:

.49 EuSuprefinir Trerraler [HI )
. Hunlafinme b Ennalads F sSraderinme d. Cinlulurinme [ e Casnuninn r
'_:'"E_"'_'"";"" =) ;'r'::':::_“‘_" r kCabalyala i Cuminala i Campien r
C Bieeie - :.El:..:....:i.hﬂ... :..I-::::.....:i. ir e

Ohnrruisinnrat
1.7 ATEACTITSS CHLTERESLES 1]
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académico del personal que labara en el atractivio,
TOTAL 100 a0.3

143



144

LIMON PLAYA

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:
FProvincia Cantan Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 13 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_MATURALES RiOS RIACHUELD

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroguia
EL_ORO SANTA_ROS4 L& AW ahZa00
2_4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2 6 Namero 2.7 Tranzver=zal
La Avanzada = = =
2.8 Latitud [grados decimales] 2.9 Longitud [grados decimales] 'Ehgk 210 Altura [msnm]
4" S TITRE T W Ea0rmrm

2.1 Informacidn del administrador

a. Tipo de Adriniztrador: Adrministracion Publica b. Mornbre dz la Institucidn: Gad provincial de El Ora
idministrr:lagr;‘?re el Clernente Brava d. Cargo gue ocupa: Frefecta de El Ora
e. Teléfono! Celular: f. Correo Electrdnico:

Obszeryaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas

a. Clima: Templada Huemda b. Temperatural'C): Tropical c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 320 mm

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [U)

a. Cultura O b. Maturaleza . Auventura O




3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistign
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a. Pristing ] b. Primitiva ] . Rdztico Matural ] d. Rural elibarc o
3.4 Ingreso al atractivo [U]
b. Harario de &tencidn C. Abencian
a, Tipo de Ingreso :
Ingresa Salida Todos los dias Flnesfg:ai-:;cl?;ana # Siola dias habiles Otra Especificar
Libre [m] [m] [m]
Restringido O O O O O
Pagado O O O O O
d. Maneja un zisterna de reservaz: O Efectiva ] Diner-:_- Depési_to Tarieta de Débita O
: . f. Farma de Electranico Bancario
) Pago: ! ' ) !
e. Precio: EESd Hasta Tarjeta de Crédita O  Transferencia Bancaria O Cheque ]
3. Meses recomendables de visita;
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O = | 0

a. Mombre de la ciudad o poblado mas cercano [Cue presente condiciones minimas de servicios):

LR . 3= i o= R [=1in =R T - - 4
a 3 . Tiempo  estimado  de . d. Coordenadas i Lang.
ciudad o poblada mas lem e g himin [grados decimales]: Lat.: .
CErcann:
Obzervaciones:
4.2 Yias de Acceso [M]
Tipo de wia Coor?ﬁir;?ocla L Coordenada de fin D|[slt<elujr11]0|a Tipo de material Estado
a. Primer arden
a. Terrestre [Fd]
b. Segundo arden O
c. Tercer orden ]
Obzervaciones:
Mariti Puerta f Muslle Puertaf tuelle de
aritirmo m] de partida Llegada
[=] [=]
o Pugrta f Muslle =] Puertaf tuelle de =]
b Acudtico () O Lacustre O de partids ﬁ Llegada ﬁ
Fluvial Puerta { Muslle Puertof kuelle de
ua m| de partida Llegada




Obzervaciones:
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4_3 Servicio de tranzporte [M]

a. Buz b. Buseta O e Tranzporte dud 0O d Tasi . Mato taxi o F Teleférico O
a. Lancha O  h.Bote O iBarco O i Canoa [m] k. Bwidn O | Avioneta ]
m. Helizdptera r. Otra O  Especifique
Obszervaciones:
4.3 1 Detalle de transporte hacia el atractivo [M]
c. Frecusncia

a. Mombre de. I.a EEEFSIEIE @ SEEEEEE G b. Estacidn { terminal m = w d. Detalle [Traslado origen ! destino]
presta el semvicia = = = =

& E = =

= a4 = i

[m] [m] m]

[m] [m] [m] m]

[m] [m] [m] m]

[m] [m] [m] m]

O O O O

4_4 Condiciones de accesibilidad del atractive turiztico al medio Fisico para personas con discapa@Edad [M]

g | Discapacida Discapacida Dicapacidad Dizcapacidad Intelectual o d. Moes
Enera o dFisica d Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones:
4.5 Senalizacion
a. Sefalizacidn de aprovimacion al atractiva Estado (L] Bueno [m] Fegular Malo O
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA ! COMPLEMENTARIDS 51 NO O S O
5.1 Planta turistica [M]
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Aloi ient Establecimientos Momera de Mimero de Aloi ient Establecimient  Mdmero de Mimero de
Clamien o ] registrados Habitaciones Plaza=z Clamen osregistrados  Habitaciones Plaza=z

Harel ] | |

Hatel
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Hasztal O Hastal
Hasteria [m} Hasteria
Hacienda Turistica ] Hacienda Turistica ]
Ladge [} Lodge [m|
Resort O Resort O
Refugio | RFefugia |
Campamento Turistico Campamento Turistica
CasadeHuéspedes [ CasadeHuéspedes [

Observaciones: Observaciones:

Alimentos v Establecimisntos Mimera de MNimerode | Alimentos Establecimisntos Mimera de Mimera de
bebidas registrados Mezas Plazas v bebidas registrados Mezas Plazas

Restaurantes ] Restaurantes
Cafeterias [m} Cafeterias
Bares O Bares
Fuentes de soda Fuentes de soda

Observaciones: Observaciones:

Agencias de Viaje m| Establecimisntos registradas Agencias de Viaje Establecimientos registrados

Mayaristas ] Mayaristas ]
Internacionales [m} Internacionales [m}
Operadoras O Operadoras

Observaciones: Observaciones:

Guia Local Macional Nac:icu!ﬂal Cultura Guia Local Macional Nac.iopal Cultura
Ezpecializado Ezpecializada
] Auentura O Avertura

Ob=ervaciones:

Obszervaciones:



5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
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. . . . Accesibilida Estado (L)
Categaria [P Tipo [k) Cantidad Coordenadas Admministrador &l urtverse] B = i
Purto de Informacidn O O [} O
I=Tur m] m] o o [
2 De apouc ala . ”
gestidn turistica Centra de interpretacion O O [m} O [m}
m] Centro de facilitacidn turistica O m] [m] m] O
Centra  de recepcidn  de
visitantes o o o o o
Garitas de guardiania o [m] [m} m] [m}
Miradares O O O m}
b. De cbservacidny
vigilanciza
Tones de avistamiento de aves [ ] [m} ] ]
Tormes de wvigilancia para
salvavidas a o o o o
Senderos o ] m] ] m]
Estacione: de szombra w
[m] [m]
c. Dereconida y descanso
descanzo
freas de acampar O ] ] ] ]
= Refugio de alta montafia ] O O O O
Baterias sanitarias o [m] [m} m] [m}
d. Oe servicio
[m] Estacionamientos [m] m] [m] [m] O
e Oioz a O a O
Observaciones:
5.3 Complementarioz a la actividad turistica [M]
a. En el Atractive b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler v wenta de equipo Vernta de  artesanias  u Alquiler v werta de equipo Verta de  artesanias
especializado merchandising O especializado merchandising
Casade cambio [m} Cajero automatico O Ouwo ] Casade cambio O  Cajero automético Otro [}

Especifique:

Especifique:

Ob=zervaciones:
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6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO{ ENTORNO

NO O S O
6.1 Atractivo [LJ)
a. Conservadao [m] b. Alterado c. En proceso de deteriora O d. Deteriorada ]
Obzervaciones:
B.11Factores de alteracion v deterioro [b]
£.1.1.1 Maturales [bd] £.1.1.2 Antropicos ! Antropogénicos (M)
" a. Actividades agricolas - . Actividades extractivas
a. Erosian ganaderas S 4 b. Actividades forestales O mineria O
b. Humedad [m} d. Actividades industriales [m} e. MNegligencia ! sbandono f. Huaquearia ]
c. Desastres naturales g. Conflicta de tenencia h. Condicienes de use y i. Falta de mantenimisnto
’ o ) o exposicion o )
d. FlaralF auna i Contaminacion del ambiente k. Generacidn de residuas | Enpansidn wbana o
. Clima m. Canflicta palitica | sacial n. Desarrallo industrisl! a. Yandalizmo
: O . P O comercial O . O
Otro [m} Especifigue:
Observaciones:
6.2 Entorno [U])
a. Conservado O b. Alterado . En proceso de deterion O d. Deteriorado O
Observaciones:
E.2.1Factores de alteracidn uv deteriaro [M)]
6.2 11 Maturales [k) E.2.1.2 Antropicos ! Antropogénicos [k)
) a. Actividades agricolas - . Actividades extractivas
a. Erozién ganaderas S ¢ b. Actividades forestales [m] minera [m]
b. Humedad [m} d. Actividades industriales [m} 2. Megligencia ! sbandana f. Huaquearia ]
. Desastres naturales Conflicta de tenencia h. Candisiones de usa y i. Falta de mantenimiento
’ o g o exposicidn o ) o
d. FlaralF auna [m} j. Contaminacidn del ambisnte k. Generacién de rezsiducs ] | Expanszidénurbana ]
e. Clima m. Conflicta politico ! social n. Dezarrallo industriall o. Vandalizmo
) o ) o comercial o ) o
Ora 0O Especifique:

Obzervaciones:



b.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractiezh
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a. Declarante: b. Oenominacian:

b. Fechade

declaracion:

o Alzance:

Obszervaciones:

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

Sl O

S O

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercang

Bgua m] fAgua
Especifique: Especifique:

Energia eléctrica: m] Energia eléctrica O
Especifique: Especifique:

Saneamienta: Saneamisnta: O
Especifique: Especifique:

Disposicion de
desechos m}

Disposician de
desechos |

Ezpecifique:

Ezpecifique:

Obzervaciones:

7.2 Senalética en el atractivo

T.2.3. Materialidad T.2.4. Estada
T.2.1Ambisnte T.2.2 Tipa
a. Madera b Aluminic . Ctro Ezpecifique =] M
Pictograma de atractivos naturales ] [m}
Pictograma de atractivos culturales O O
Pictograma de actividades turisticas ] [m}
Pictograma de servicios de apoyo O O
En reas
urbanas
o Pictogramas de restriccion [m] [m}
Tatems de atractivos turisticos O O

Tétems de sitia
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Tétems de sitio ] ]
Tatems direccionales [m] [m]
Fictograma de atractivos naturales o o
Fictagrama de atractivos culturales [m] [m]
Fictograma de actividades turisticas ] ]
Fictograma de servicios de apova [m] [m]
Pictogramas de restriccidn m] m]
) Sefiales turizticas de aprorimacién O
En areas
naturales
Paneles de direccionamienta hacia atractivos m] m]
Panelinformativo de atractivos O O
FPanel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, sewicios u actividades O O
Mezas interpretativas ] ]
Tatem de sitic m] m]
Tdtem de direccionamiento O O
Letreros . B L
irformativas | D informacian botanica [m] [m]
[m] Mormativos de concienciacidn O O
Senalética
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo O O
O
Omos O

Obzervaciones:



152

7.3 Salud [mas cercano] [M]

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercanid
Haspital o Clinica o Hoszpital a Clinica
Puesta! Centrode Puesta { Centro de
salud salud
=} =
i o 3 ) L 5
Dispensario médico [m] :E Dispensario médica -.E
T N (&) _— . [
Batiquin de primeras Botiquin de primeras
aurilios o auxilios o
Citras [m] Otros ]
Observaciones:
7.4 Seguridad [M]
a. Privada m|
b. Policia nacional o
™
C. F'D_“F:fa metropolitana ! o E
Muricipal
d. Ctra ]
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso pablico [Mig
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercanid
Tel[ehfdolma Conexidn a internet (M) Tel[ehfdo]ma O Conexidn a internet [M]@
Fija ] Lineatelefdnica ] Fibra dptica ] Fija [m} Linea ] Fibra dptica
telefdnica =
il Sarélite Redesinaldmbricas g Tl Satélive O Redesinalambricas
Satelical Telefonia mawil m] Satelital Telefonia mawil

Obzervaciones:

Radio portatil [L) [m]

De uzo exclusivo para cornunicacian

De uzo exclusivo para el visitante O Pra— [m]

De uzo exclusivo en caso de emergencia O

Obzervaciones:
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7.6 Multiamenzazas [M]
Deslaves [m] Sismas [m] Erupciones volzénicas [m] Incendios forestales
Sequia [m} Inundaciones Aguajes [m} Tzunami
JExiste un plan de contingencia en Institucidn que elabord Mombre  del Ao de
cazo de catistrofes? el documento. documente: elaboracion:
Observaciones:
8 POLITICAS ¥ REGULACIONES Sl NO 0O S O
a. ;EIGAD cuenta con el Plan de Desarralla Turistico Territorial? Sl RO O Ao de elaboracion: 2020
b. iEl atractivo se encuertra dentro de |a planificacidn turi stica territorial (GA0°517 S O ] Ezpecifique:
c. jExisten mommativas que se apliquen para el desanallo de |2 actividad turistica en el atractive? 3 O WO Especifique:
d. jExisten ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad wristica en el atractiva? = WO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [U) Sl O NO S o
9.1 ATRACTIVOS NATURALET3(M)])
911En el Agua [M)] [m]
a. Bucen b. Kayak de mar O . Kayak lacustre d. Kayak de Rio o . Surf O
f. Kite surf g. Rafting O h. Snorkel i. Tubing [m] i Pegata [m}
k. Pazeo enpanga | Paseo enbate [m| m. Pasecenlancha ;ﬁzzzz: Enmato o . Parasailing O
p. E=qui acuatico g. Banana flotante O r. Boua z. Pesa deportiva o Oro O
Obzervaciones:
9.1.2 En el Aire [b] O
2. AlazDela b. Cancpy O c. Parapente dOtra ]

Obzervaciones:
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913 En Superficie Terrestre (k) O
a Montafisma | b. Escalada O & Senderizmo d. Ciclaturizma ] e. Canyoning [m}
Fc.:uisralzracién de O El-ei?::itﬁ.l:ies O  h. Cabalgata i. Caminata O i Camping O
L Pisnic o L gl;lsje:uacién deflara :;tlibssewacién de Ot o
Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALESCIU)
921 Tangibles & intangiblesq
a. Recorridos guiados [m} b. Recarrida autaguiados O« Visita atalleres artisticos [m}
h. Participacidn en talleres artisticos ] d. Vizita atalleres anesanales O i Panicipacidn entallerez anesanales ]
:E.mpEos:glo:siSizrzztu;lzr:éticas permanentes, o Lriz?::?;c;i.én de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivencisles wio lidicas o
g. Prezentaciones oreprezentacionez envive h. Muestraz audicvisuales O g Fotografia ]
i. Degustacian de platos tradicionales O |. Participacian de la celebracian O  m Comprade attesanias O
n. Corvivercia ] . Medizina ancestral [m] Citra ]
Ob=servaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI O NO S O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo [M]
¢Exizte un plan de prormocidn turiztica cantonal ? Sl ] [ ] Especifique:
gErljtof-‘r;t:?ctivo ze encuentra incluido en el plan de promocidn turistico S O ND

Medio Promocional Direccion v nombre de los medios promocionales Feriodicidad de |a promocian
a. Pigina WEB ] LRL:
b. Fed Social ] Mombre:
. Revistas Especializadas [m] MNambre:
d. Materisl POP [m] MNombre:
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d. Material POP O Mombre:
e. Oficina de Infarmacién Turistica [m} Mambre:
f. Medios de comunicacidn [radio, tv, prensal [0 Mambre:
g. Asistencia a ferias turisticas Mambre:
h. Otro [m} Mombre:

Obzervaciones:

'tlg.r?.stliitl:ue;tractivu forma parte de una oferta establecida [paquete s o NO Espe;iﬁqu
Observaciones:
1. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA [M] Sl O NO S O
11.1. Frecuencia de risita segin datos estadisticos
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? SO MO Tipe:  Digital O Papel O Afios de registra
b. ;5= genera reporte de estadisticas de visita al atractiva? S0 [} Frecuencia de los repartes:

c. Temporalidad de visita al atractiva

o o
Ala [meses] ] ES =g
5 o
E o m
= =
i g
Bajameszes) ] o 2%
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual m] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual

Ciudades de arigen

Paizes de arigen

Obzervaciones:

11.2. Frecuencia de visita segin informantes claved

Mambre del Informante Clave: Contactos:
Demanda seqin dias de visita O Demanda sequin frecusncia de visita O
Lunesa Fimes de . . . . .
. Dias feriados Permanente O Estacional O Ezporadica O Inesistente [
viermes Temana




12. RECURSO HUMANO

156

Sl O NO @ S O

a. Nimero de personas a cargo de la administracién v operacion del

5 d. Ndmero de personas especializadas en turism:
atractivo o dé petsonas esped 2 o
. Ndmer n ni ’ . 4o . Ndmer. T i n
e. Nime o_de personas con i vel de f. Némero de personas capacitadas por temética (M) o g. Ndmero de pe sonas que manejan alginde
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencién al Cliente Guianza Francés ltaliano
Sensibilizacién de
: . hino
Otro dizcapacidades Otro Ci Otro

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

a a considerar dentro de este balneario es que no pos

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: Elzboracion propia

Proveedor de ubicacion: Fusionado
No calle
No ciudad
. Eloo

Ecuador

<
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b. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: Google MapsyGoogle Earth

ELABORADD POR: VALIDADD POR: APROBADD POR:

Apellido y Nombre Angie Samaniego Apellido y Nombre Apellido y Nombre

Universidad Tecnica de

Institucién . Institucion Institucion
Machala
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico 2 Correo Electrénico Correo Electrénico
 §
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma

Fecha Fecha Fecha
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RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION

PONDERACIO RESULTAD
N 0

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
A|ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD Sfa.hace re’feren.cia a la existt.ancia de vias de. E!cceso al 18 1
sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la

relacion distancia/tiempo, asi también la conectividad

tecnolégica.
B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra.equipamientos y la disponibilidad de servicios en 18 8,7
el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C | CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10

INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia de 14 9,1
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
territorial turistica cantonal y cumplimiento de

E | POLITICAS Y REGULACIONES i . . 10 3
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

E ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades que se practican en el 9 0

PRACTICAN EN EL ATRACTIVO |atractivo, mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G | DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.

Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

4 | REGISTRO DE VISITANTES Y ; o cidad d Eotimacion de d 4 . 0
AFLUENCIA VO ume.n intensidad de uso. Estimacién de demanda
potencial.
| | RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de in?truccic’m académico del 5 0
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 41,8

b) FORMATO DE LAS ENTREVISTAS APLICADAS.
e Superestructura

1. ¢ Qué acciones ha implementado su institucion para fomentar el desarrollo turistico en
la parroquia La Avanzada?
2. ¢Cémo se coordina actualmente la planificacion turistica con la comunidad local de la
parroquia La Avanzada?
3. ¢Existen proyectos turisticos que aporten al desarrollo de la parroquia?, en caso de
haber, ¢En qué tiempo estan establecidos su implementacién?
4. ¢ Qué tipo de apoyo (técnico o financiero) ofrecen a los emprendedores turisticos de la
zona?

5. ¢Cual es su vision a corto y largo plazo sobre el potencial turistico de La Avanzada?
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c) FORMATO DE ENCUESTAS APLICADAS A DEMANDA Y COMUNIDAD
e Demanda
1. ¢Usted ha visitado la parroquia La Avanzada de la ciudad de Santa Rosa por
motivos turistico?
- Si
- No
2. ¢Qué motivacion tuvo para visitar el lugar?
- Salud
- Turismo
- Negocios
- Vista de familiares
3. ¢Enlos afios 2024-2025 cuantas veces Vvisito la parroquia por fines turisticos?
- Unasola vez en afio
- Diariamente
- Semanal
- Mensual
- Trimestral
- No recuerdo, pero fueron mas de dos veces al afio
4. ¢Cuéles son las principales actividades que realizo al llegar al lugar?
- Picnic
- Natacion
- Fotografia
- Caminatas por el sector
- Disfrute de la gastronomia local

- Other:
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Durante su estancia qué instalaciones-servicios utilizd y cémo los evalta con los
siguientes parametros: Muy Bueno, Bueno, Malo, Muy Malo, No he utilizado este
servicio

Barios y vestidores

Zona picnic y asadores

Estacionamiento

Gastronomia local

Areas de descanso

WIFI o sefial de celular

¢ Qué transporte utilizdé para movilizarse?

Moto

Bicicleta

Vehiculo personal

Transporte publico

¢Has presenciado o experimentado algun incidente de inseguridad durante tu
estancia?

Si, presencié uno

Si, experimenté uno personalmente

No, pero escuché de incidentes

No he tenido ninguna experiencia negativa

Seleccione tres factores considera usted, segin su experiencia que deberian
mejorarse en la parroquia para fortalecer la seguridad ciudadana en la localidad.
Resguardo Policial

Céamaras de seguridad

Organizacion comunitaria
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11.

12.
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[luminacion publica adecuada

Coordinacién entre autoridades

Control/ Prevencion del consumo de alcohol y drogas

¢, Como conocid la parroquia La Avanzada?

Redes sociales

Sitios web de turismo

Publicidad (radio, television, etc.)

Recomendacion de amigos o familiares

Other:

¢ Consideras que la informacion turistica disponible en redes sociales sobre la
parroquia La Avanzada es suficiente para planificar su visita?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Neutral

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

No tengo conocimiento

¢ Qué calificacion le da a la infraestructura vial (carreteras, sefializacion, etc.) para
llegar a la parroquia, con los siguientes pardmetros: Muy Bueno, Bueno, Malo,
Muy Malo, No he utilizado este servicio

Vias de acceso (carreteras)

Sefializacion turistica

Sefializacion vial

Segun su criterio ¢ Cudl es el aspecto mas atractivo de La Avanzada?

Seguridad
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- Belleza natural
- Gastronomia local
- Instalaciones y servicios
- Ambiente y estilo de vida
- Actividades recreativas y deportivas
- Other:
13. ¢ Recomendarias a otras personas visitar este destino?4
- Si, recomiendo
- No, recomiendo
e Encuesta a la oferta y comunidad local.
1. ¢Cuanto tiempo de residencia lleva en la parroquia La Avanzada?
- Menos de 5 afios
- Entre 5a7 afios
- Mas de 10 afios
2. ¢ Qué actividad econdmica realiza usted en su comunidad?
- Sector primario (agricultura, ganaderia, pesca, mineria)
- Sector secundario (industria y construccion)
- Sector terciario (Seguridad, turismo, transporte, comercio y educacion)
- Norealiza
- No laboro en mi parroquia
3. Seleccione tres factores que usted considere que limitan el desarrollo de las actividades
productivas en la zona.
- Falta de inversion financiera
- Poco aprovechamiento de recursos naturales

- Contaminacion
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Inseguridad

Deficiencia del sistema eléctrico

Inadecuada infraestructura

Poco interés en capacitar y educar a la comunidad
4. ¢Qué tan satisfecho esta usted con la gestion del GAD parroquial en los siguientes
temas?
- Apoyo a proyectos agropecuarios, ganaderia y pesca.
- Construccién y mantenimiento de carreteras.
- Gestion de servicios publicos (agua, electricidad, alcantarillado).
- Programas de capacitacion
- Proteccion y atencion a grupos vulnerables (nifios, ancianos, discapacitados).
- Fomento del desarrollo turistico
5. ¢ Cree usted que en la parroquia cuenta con potencial turistico a desarrollarse?
- Si, pero poco aprovechado
- No
- Si
6. Seleccione 3 actividades que normalmente usted ha realizado en la parroquia para la
conservacion de las areas naturales
- Mingas de limpieza
- Reciclaje de residuos
- Consumo responsable de agua
- Creacion de jardines comunitarios o huertas.
- Organizan eventos culturales
- Capacitacion sobre tematicas ambientales.

- No he realizado ninguna
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7. ¢ Usted participaria en actividades que estén relacionadas al turismo en su parroquia?
- Si
- No
8. Si su anterior respuesta es positiva seleccione 3 de las siguientes actividades.
- Recorridos guiados
- Experiencias gastronémicas
- Venta de artesanias tradicionales
- Alojamiento
- Transporte turistico
- Actividades recreacionales
9. Seleccione tres opciones que usted considera que se deben implementar o mejorar en
parroquia para fortalecer el turismo
- Mejorar infraestructura
- Capacitar a los habitantes
- Promover emprendimientos
- Fomentar la promocidn turistica
- Mejorar la seguridad
- Desarrollar materiales promocionales (folletos, mapas).
- Ofrecer cursos de informacién turistica
- Promover la participacion de la comunidad en la gestion turistica

- Other:

10. Seleccione las opciones que considere en relacién a su participacion en la planificacion
o implementacion de proyectos del Gobierno.

- Programas de reforestacion y recuperacion de suelos.
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- Proyectos de preservacion y promocion del patrimonio cultural y natural local.
- Creacion de ferias de emprendimiento local.

- Proyectos para el fomento del desarrollo turistico.

- No estoy interesado

¢ Qué tipos de emprendimientos locales de acuerdo a sus preferencias cree que se

deberian impulsar en su comunidad? Elija 2 opciones.

12.

- Artesanias y Gastronomia

- Venta de productos agrarios y pecuarios.
- Bebidas y licores artesanales

- Alojamiento rural

- Servicios de guia turistico

¢Ha recibido alguna vez capacitaciones o talleres, para el fortalecimiento del

desarrollo local turistico?

13.

14.

- Si

- No

Si su respuesta es positiva, seleccione 2 a 3 de las siguientes opciones.
- Agricultura

- Artesania

- Emprendimientos

- Gastronomia

- Educacién ambiental

- Turismo

- Otros

¢ Segun su experiencia en qué temporada ha notado mayor flujo de turistas?
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- Feriados Nacionales
- Festividades Locales
- Fines de semana

- No hay temporada fija

d) IMAGENES

(ud: 77 yd a.s.|
23/5/2025 2:50'p. m.

Proveedor de ubicacionsEusionado
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Proveedor de ubicacion: Fusionado

No calle

No ciudad i




