UTMACH

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

CARRERA DE COMUNICACION

Incidencia de la inteligencia artificial en la produccién de contenidos
audiovisuales en la ciudad de Machala

CHICA PARRAGA ANDY JAHIR
LICENCIADO EN COMUNICACION

MACHALA
2024




UTMACH

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

CARRERA DE COMUNICACION

Incidencia de la inteligencia artificial en la produccién de
contenidos audiovisuales en la ciudad de Machala

CHICA PARRAGA ANDY JAHIR
LICENCIADO EN COMUNICACION

MACHALA
2024



UTMACH

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

CARRERA DE COMUNICACION

SISTEMATIZACION DE EXPERIENCIAS PRACTICAS DE INVESTIGACION Y/O
INTERVENCION

Incidencia de la inteligencia artificial en la produccién de
contenidos audiovisuales en la ciudad de Machala

CHICA PARRAGA ANDY JAHIR
LICENCIADO EN COMUNICACION

PACHECO ZERDA PATRICIA ALEXANDRA

MACHALA
2024



CERTIFICADO DE ANALISIS
magister

ANDY_CHICA_PARRAGA

inNBEL

Nombre del documento: ANDY_CHICA_PARRAGA.docx

ID del documento: 922fd01ebb758d2065a94aba0c0fbeacd424361d
Tamaiio del documento original: 372,54 kB

Autores: []

Ubicacién de las similitudes en el documento:

| -t

Fuentes principales detectadas

(D <1% Similitudes
0% similitudes entre comillas

1%
Textos sospechosos

Depositante: PACHECO ZERDA PATRICIA ALEXANDRA
Fecha de depésito: 6/2/2025

Tipo de carga: interface

fecha de fin de analisis: 6/2/2025

N° Descripciones Similitudes Ubicaciones
www.scielo.org.bo
1 @ http://www.scielo.org.bo/pdf/rpc/v22n35/v22n35_a03.pdf 3% |‘ || ‘
7 fuentes similares
> @ dx.doi.org | Capitulo 4. Herramientas de inteligencia artificial para la creacién, edici6... <1% H ‘
http://dx.doi.org/10.52495/c4.emcs.25.p108
dx.doi.org | Hacia una nueva dimensién del montaje cinematografico: explorando la...
3 @ http://dx.doi.org/10.31009/hipertext.net.2023.i26.08 <1% ‘
5 fuentes similares
#53f35e
® El documento proviene de otro grupo <1%
7 fuentes similares
https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/10757/673904/1/Panta_RL.pdf <1%
2 fuentes similares
Fuentes con similitudes fortuitas
N° Descripciones Similitudes Ubicaciones
1 6 doi.org | Hernandez-Sampieri, R. &amp; Mendoza, C (2018). Metodologia de la invest... <1% |
https://doi.org/10.22201/fesc.20072236e.2019.10.18.6
2 @ dx.doi.org | La inteligencia artificial generativa y su impacto en la creacién de conteni... <1% |
http://dx.doi.org/10.17502/mrcs.v11i2.710
- Documento de otro usuario #a7c24f
) 4L ® El documento proviene de otro grupo <1%
4 6 repository.unad.edu.co | Analisis del uso de las tecnologias de la informacién geoes... <1%
https://repository.unad.edu.co/handle/10596/59637
doi.org
J Co} https://doi.org/10.21615/cesder.6395 <1%

Fuentes mencionadas (sin similitudes detectadas) Estas fuentes han sido citadas en el documento sin encontrar similitudes.

1 @2 https://doi.org/10.3926/ic.294
2 https://doi.org/10.3145/epi.2023.sep.17
https://doi.org/10.46377/dilemas.v8i1.2423

https://doi.org/10.31009/hipertext.net.2023.i26.08

https://doi.org/10.5565/rev/analisi.3378

0% entre las fuentes mencionadas

2% Ildiomas no reconocidos (ignorado)

Numero de palabras: 16.015
Numero de caracteres: 108.448

il

Datos adicionales
(D Palabras idénticas: 3% (566 palabras)

Palabras < (125
idénticas: 1% palabras)

(D Palabras idénticas: < 1% (70 palabras)
(D Palabras idénticas: < 1% (46 palabras)

(D Palabras idénticas: < 1% (43 palabras)

Datos adicionales

(D Palabras idénticas: < 1% (28 palabras)
(D Palabras idénticas: < 1% (28 palabras)
(D Palabras idénticas: < 1% (28 palabras)
(D Palabras idénticas: < 1% (20 palabras)

(D Palabras idénticas: < 1% (18 palabras)


http://www.scielo.org.bo/pdf/rpc/v22n35/v22n35_a03.pdf
http://dx.doi.org/10.52495/c4.emcs.25.p108
http://dx.doi.org/10.31009/hipertext.net.2023.i26.08
https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/10757/673904/1/Panta_RL.pdf
https://doi.org/10.22201/fesc.20072236e.2019.10.18.6
http://dx.doi.org/10.17502/mrcs.v11i2.710
https://repository.unad.edu.co/handle/10596/59637
https://doi.org/10.21615/cesder.6395
https://doi.org/10.3926/ic.294
https://doi.org/10.3145/epi.2023.sep.17
https://doi.org/10.46377/dilemas.v8i1.2423
https://doi.org/10.31009/hipertext.net.2023.i26.08
https://doi.org/10.5565/rev/analisi.3378

CLAUSULA DE CESION DE DERECHO DE PUBLICACION EN EL
REPOSITORIO DIGITAL INSTITUCIONAL

El que suscribe, CHICA PARRAGA ANDY JAHIR, en calidad de autor del
siguiente trabajo escrito titulado Incidencia de la inteligencia artificial en la
producciéon de contenidos audiovisuales en la ciudad de Machala, otorga a la
Universidad Técnica de Machala, de forma gratuita y no exclusiva, los derechos
de reproduccién, distribuciéon y comunicacion publica de la obra, que constituye
un trabajo de autoria propia, sobre la cual tiene potestad para otorgar los
derechos contenidos en esta licencia.

El autor declara que el contenido que se publicaré es de caracter académico y se
enmarca en las dispociones definidas por la Universidad Técnica de Machala.

Se autoriza a transformar la obra, nicamente cuando sea necesario, y a realizar
las adaptaciones pertinentes para permitir su preservacion, distribucion y

publicacion en el Repositorio Digital Institucional de la Universidad Técnica de
Machala.

El autor como garante de la autoria de la obra y en relaciéon a la misma, declara
que la universidad se encuentra libre de todo tipo de responsabilidad sobre el
contenido de la obra y que asume la responsabilidad frente a cualquier reclamo
o demanda por parte de terceros de manera exclusiva.

Aceptando esta licencia, se cede a la Universidad Técnica de Machala el derecho
exclusivo de archivar, reproducir, convertir, comunicar y/o distribuir la obra
mundialmente en formato electrénico y digital a través de su Repositorio
Digital Institucional, siempre y cuando no se lo haga para obtener beneficio
economico.

/\
CHICA PARRAGA ANDY JAHIR

0705664480

www.uimachala.edu.ec



DEDICATORIA

A Dios por permitir llegar hasta este punto, a todas las personas por ser siempre valiente en
cada paso que dan, para mis hermanos ya que ellos son parte de la motivacion cada dia para
poder seguir preparandome y lograr el objetivo que desde un principio. dedicado a mis

padres quienes esperan poder ver convirtiéndome en un gran profesional.

AGRADECIMIENTO

A DIOS porque siempre nos mantiene con ese aliento de vida y su misericordia para seguir
adelante, también a mi tutora, la Mgs. Patricia Pacheco que estuvo cada dia alentdndome y

estar pendiente el proceso, y también por demostrar que, con dedicacion, podemos salir

adelante.



RESUMEN

En la actualidad la produccion de contenidos audiovisuales est4 siendo transformada debido a
la inteligencia artificial, optimizando los procesos técnicos y potenciando la creatividad. Aun
asi, su implementacion presenta desafios éticos como resistencia al cambio, limitaciones
técnicas, el criterio de pensar que la IA reemplazara los roles de trabajo, siendo esto falso, ya
que seria un complemento requiriendo a profesionales en el tema capaces de adaptarse a los
cambios constante que presenta la industria audiovisual.

Esta investigacion busca analizar la incidencia de la inteligencia artificial en la produccion de
contenidos audiovisuales explorando que herramientas se utilizan y como estas mismas estan
transformando las etapas de preproduccioén, produccidon y postproduccion. Permitiendo
identificar que oportunidades que ofrece la IA para poder mejorar los procesos, asi como
examinar los desafios y limitaciones que surgen en su implementacion. Ademads, permite
reflexionar sobre el futro en la industria y determinar habilidades y conocimientos necesarios
para adaptarse y aprovechar al maximo estas tecnologias.

Los hallazgos resaltan que, si bien la IA aporta beneficios significativos —como la optimizacion
del tiempo, la reduccion de costos y el estimulo a la creatividad— su incorporacion presenta
desafios importantes. Entre ellos se encuentran la curva de aprendizaje, la necesidad de una
capacitacion continua, la inversidn en herramientas premium y las inquietudes éticas

relacionadas con la veracidad del contenido y el impacto en el empleo.

Palabras claves; inteligencia artificial, automatizacién, industrial audiovisual.



ABSTRACT

Currently, the production of audiovisual content is being transformed due to artificial
intelligence, optimizing technical processes and enhancing creativity. However, its
implementation presents ethical challenges such as resistance to change, technical
limitations, and the belief that AI will replace job roles. This is false, as Al would serve
as a complement, requiring professionals in the field who can adapt to the constant
changes in the audiovisual industry.

This research aims to analyze the impact of artificial intelligence on audiovisual content
production by exploring which tools are used and how they are transforming the stages
of pre-production, production, and post-production. This allows for identifying the
opportunities Al offers to improve processes, as well as examining the challenges and
limitations that arise in its implementation. Additionally, it encourages reflection on the
future of the industry and helps determine the skills and knowledge necessary to adapt
and make the most of these technologies.

The findings highlight that, while AI brings significant benefits, such as time
optimization, cost reduction, and creativity enhancement, its incorporation also presents
important challenges. These include the learning curve, the need for continuous
training, investment in premium tools, and ethical concerns related to content accuracy
and its impact on employment.

Keywords; artificial intelligence, automation, industrial audiovisual.
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CAPITULO 1. CONTEXTUALIZACION DEL ESTUDIO

1.1. Justificacion del problema.

A nivel mundial, la inteligencia artificial es una de las tecnologias disruptivas
emergentes con una repercusion revolucionaria en diversas industrias de todo el mundo,
incluido el sector audiovisual. IA ha cambiado el proceso de produccion, distribucion y
consumo del contenido audiovisual. La IA ha sido utilizada por grandes productoras y
plataformas, como Netflix o Warner Bros., para mejorar la produccion, la experiencia de
usuario y predecir las tendencias de consumo, entre otros. Segun el informe de PwC publicado
en la Revista Forbes (Chacon J., 2024) la IA podria generar més de 15.7 millones de dolares

a la economia mundial en 2030, lo que muestra el alcance revolucionario de la IA.

La IA se ha convertido en una forma mas eficiente en la comunicacion y la generacion
de contenidos, transformando el como se realizan las actividades humanas. Se espera que la [A
tenga un impacto global econémico de hasta 13 billones de ddlares para 2025 con aplicaciones
en sectores como la medicina robotica y la publicidad, entre otros. Sin embargo, en los Gltimos

afios se ha dado un cambio y progreso en la industria. (McKinsey & Company, 2020)

Se sabe que hoy en dia estas herramientas estdn conectadas con la disciplina y las
industrias que cran una disputa con la humanidad frente al potencial que se da y en cuanto
beneficia a la sociedad y que si cumple con las normas y de esa manera en la integracion de

ética y lo moral. (UNESCO, 2021).

Desde la restauracion de iméagenes antiguas hasta la generacion de contenido creativo,
la IA abre un abanico de oportunidades para optimizar procesos, reducir costos y explorar

nuevas formas de expresion.

Sin embargo, este avance tecnoldgico también presenta desafios importantes. La
desinformacién y la manipulacion de contenido a través de la IA suponen una amenaza para

la veracidad de la informacién y la ética periodistica. Ademas, los sesgos algoritmicos y la



discriminacién en los modelos de IA generan preocupacion sobre la equidad y la

representacion en los medios audiovisuales.

En paises de Europa la implementacion de La IA nos demuestra que la mayoria de las
industrias estan incorporando estas herramientas para poder tener un poco mas de innovacion
y en un punto objetivo. El aprendizaje continuo y las capacidades desarrolladas permite tener
una ventaja de conocimiento y competitividad y querer expandirse mas alla de lo local creando
espacio de oportunidades para poder expandirse generando competencia en el mercado (Mora,

C.2024).

A nivel latinoamericano, la IA en la produccion audiovisual ha tenido adopcion en
muchos paises incorporando estas herramientas en campos como el cine y la television
mejorando la eficiencia de produccion, calidad y edicion de los videos, otros de los aspectos
son como se utiliza para la colorizacion y efectos que van inmersos dentro de los videos. De
hecho, un estudio de Accenture encontrdé que la adopcion de IA en América Latina podria
aumentar la productividad en un 25% para 2035, lo que demuestra un creciente interés y

potencial para el uso de esta tecnologia en la region.

En el contexto de Ecuador es un poco mas minoritario, aunque se ven que hay proyectos
que van creciendo y se espera mucho de aquellos en cuanto a nivel de universidades y empresas
que estan adoptando la IA para la produccién y edicion de videos, efectos especiales y
administracién de contenido. La Universidad de las Artes de Guayaquil informo6 que realiz6
investigaciones sobre el uso de Inteligencia Artificial en la produccion cinematografica por el

interés de los estudiantes y el trato de pregrado.

Para finalizar en la ciudad de Machala he generado un crecimiento rapido debido a la
demanda de productos y empresa que requieren potenciarse en el mercado, la adopcion de la
IA ha ido transformando la industria para con sus clientes. Al mismo tiempo, hay una falta de
investigacion y analisis que examinen en detalle la frecuencia y el impacto de esta tecnologia
en la produccion audiovisual local. Por lo tanto, a pesar de un aumento significativo en la
digitalizacion y el potencial econdmico resultante de la IA, hay poca adopcion practica dada la

falta adicional de capacitacion sobre estas tecnologias.



Lo que se busca es explorar y contextualizar ;Cual es la incidencia de las herramientas de
inteligencia artificial en los procesos de produccion de creadores de contenido audiovisual
en la ciudad de Machala?. Pretendiendo identificar oportunidades y desafios analizando la
situacion actual a nivel mundial y regional, para contextualizar y proponer recomendaciones
especificas que impulsen el desarrollo de la produccion audiovisual en Machala mediante el

uso de la IA.

1.2. Objetivos

1.2.1 General

Analizar la incidencia de las herramientas de inteligencia artificial en los procesos de

produccion de creadores de contenido audiovisual en la ciudad de Machala.

1.2.2. Especificos

Identificar las principales herramientas de inteligencia artificial utilizadas en la produccion de

contenidos audiovisuales audiovisuales digitales.

Determinar los desafios y oportunidades del uso de las herramientas de inteligencia artificial

en los procesos de produccion audiovisual.

Establecer como la inteligencia artificial estd siendo implementada en la producciéon de

contenidos audiovisuales por productores en la ciudad de Machala.



CAPITULO 2. ANTECEDENTES DEL TEMA

2.1. Inteligencia artificial (IA).
2.1.1. Conceptos y fundamentos de la IA

La inteligencia artificial (IA) es un campo en constante evolucion que busca emular y potenciar
las capacidades cognitivas humanas mediante sistemas y algoritmos avanzados. Segun Barrios

et al. (2020) citado en Caldera (2025), explica que la inteligencia artificial (IA):

(...) tiene el fin de crear y desarrollar méquinas que sean cada vez mas parecidas a la
inteligencia humana, es una fusion de sistemas y algoritmos que parece tener el limite
de su desarrollo en la imaginacion de sus programadores y en los referentes éticos que
cada vez mas se esta planteando una sociedad que se siente claramente superada por el

rapido desarrollo de esta tecnologia (p.2).

Lo que permite suponer que su desarrollo esta limitado solo por la imaginacion de sus creadores
y los referentes éticos que una sociedad cada vez mas impactada por esta tecnologia debe

establecer.

Granados (2022) define la IA como “una forma de razonamiento desarrollado por maquinas,
este concepto de inteligencia artificial se genera cuando una maquina produce entornos
cognoscitivos de los seres humanos que se relacionan con otras mentas humanas, verbi gracia,
como pensar, aprender, percibir’. (p. 112). Es decir, como una forma de razonamiento
desarrollado por méquinas que reproduce entornos cognoscitivos similares a los humanos,
mientras que Mantilla (2018) citado por Garzén y Rodriguez (Garzén Espitia & Rodriguez
Padilla, 2022) ofrecen una perspectiva mas amplia, describiendo la IA como "un campo o rama
de la informatica que indaga y desarrolla sistemas capaces de realizar tareas inteligentes” (p.

129).

Aunque estas definiciones reflejan la amplitud del concepto, autores como Estid y Rojas (2015)
subrayan que el objetivo de la IA no es sustituir la inteligencia humana, sino complementarla,
aumentando su eficiencia y reduciendo errores en la resolucion de problemas especificos. En
este contexto, resulta interesante comprender que el mundo intercomunicado en el que vivimos

permitira adaptar esta tecnologia de manera que permita ser aprovechada al maximo en todas

10



las industrias, incluso las creativas, en donde se evidencia un alto potencial gracias a la IA
generativa utilizado en la creaciéon de imdgenes, automatizando procesos, asistiendo en
aspectos creativos y técnicos, un panorama que puede ser aprovechado al maximo para mejores

resultados, asegurando que su desarrollo sea responsable y que priorice el beneficio colectivo.

2.1.2. La inteligencia artificial generativa

Un subtipo de inteligencia artificial que ha ganado relevancia en los ultimos afos es la
inteligencia artificial generativa (IA Gen), la cual ha transformado significativamente la
manera en que se producen contenidos. Aguado y Grandio (2024) describen a la IA generativa
como un “tipo de IA dedicada a aprender e identificar patrones y caracteristicas del conjunto
de datos y textos culturales para generar nuevos datos o textos culturales similares acordes con
un contexto de aplicacion.” (p. 7) Este enfoque ha llevado a la creacion de herramientas que no

solo analizan datos existentes, sino que generan contenido innovador.

En este sentido, Valverde (2023) la define como un “sistema algoritmico capaz de producir
diversos tipos de contenido (por ejemplo, audio, texto, video, modelos 3D) basado en los
conjuntos de datos de entrenamiento previos y con la capacidad de generar resultados
inesperados.” (p. 49). Segun este autor, la IA Gen cumple un rol fundamental en los procesos
comunicativos, ya que obliga a repensar el rol tradicional de la IA como un simple canal de

transmision, posicionandola ahora como un agente creativo autonomo.

Por su parte, Mena y Mateos (2024) destacan que uno de los enfoques mas utilizados en la IA
generativa es el uso de redes neuronales generativas adversariales (GAN, por sus siglas en
inglés) que permite aprender patrones y cardcteristicas de conjuntos de datos para luego generar

nuevas instancias de datos acerde a dichos patrones.

Uno de los enfoques mas comunes para la generacion de contenido es el uso de
redes neuronales generativas adversariales (GAN), que consisten en dos modelos de
neuronas compitiendo entre si: una genera y una discrimina. La red generadora
produce datos nuevos a partir de distribuciones de datos de entrada, mientras que la
red discriminadora intenta descubrir el engafio y distinguir entre los datos reales y los

datos generados. A medida que estas redes compiten y se entrenan juntas, la red

11



generadora aprende a generar datos cada vez madas realistas que pueden ser
indistinguibles de los datos reales para la red discriminadora. El resultado final es
que ni siquiera una maquina es capaz de identificar un contenido creado por otra

maquina. (p. 3-4)

Apolo (2022) menciona que la IA Gen se emplea en areas como la creacion de arte, musica,
generacion de contenido textual, avatares virtuales y sintesis de voz. Sin embargo, también
plantea preocupaciones respecto a la creacion y difusién de contenido falso y los posibles
sesgos presentes en los datos de entrenamiento. Sattele (2023) amplia esta perspectiva al
identificar que la TA generativa permite analizar grandes conjuntos de datos para detectar
patrones y tendencias, facilitando la generacidon de conceptos innovadores. Asimismo, destaca
su utilidad en el disefio generativo, que explora automaticamente diversas variaciones de disefio
optimizando materiales y estructuras, y en la personalizacion de productos segin las

preferencias del usuario, lo que permite brindar experiencias Uinicas.

Finalmente, la inteligencia artificial generativa representa un avance cualitativo en las
capacidades de la IA, al pasar de sistemas que simplemente analizan informacion existente a
aquellos que pueden generar contenido nuevo. En el &mbito audiovisual, esta tecnologia esta
transformando los procesos creativos y de produccion, especialmente mediante herramientas
asistidas por IA para la edicion de video y la generacion automatizada de efectos visuales. Estos
avances no solo optimizan y automatizan procesos, sino que también plantean nuevos retos

éticos y creativos en un mundo interconectado y en constante evolucion.

2.1.3. La IA generativa en la creacion de contenidos

La TA Gen se ha consolidado como una herramienta transformadora en la creacién de
contenidos, modificando de manera significativa el panorama de los medios de comunicacion
y la produccion audiovisual. Esta tecnologia, basada en algoritmos que aprenden patrones y
caracteristicas a partir de grandes volumenes de datos, permite generar textos, imagenes, voces
e incluso videos de manera automatizada. Su implementacion ha simplificado tareas, reducido
tiempos de produccion y mejorado la eficiencia en los procesos creativos. No obstante, estos
avances traen consido desafios éticos y profesionales que deben ser abordados de manera

responsable.
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La integracion de la IA en los procesos de comunicacion estd redefiniendo la manera en que se
crea, distribuye y consume contenido audiovisual. Segun Pena et al. (2023) “la TA aporta
velocidad, capacidad para gestionar grandes volumenes de informacion, herramientas de
verificacion, contenidos personalizados y multilenguaje, y ya se ha adoptado paulatinamente
en multiples procesos de creacion y distribucion de contenidos” (p. 8). En el ambito de la
produccion y edicion de videos, Bruccoleri et al. (2022) citados en Gomez-Diago (2024)
destacan los principales usos de la TA en produccion y edicion de videos:

1) Estabilizacion de video, 2) Segmentacion editorial de escenas, 3) Restauracion

de videos, 4) Eliminacion de ruido en los videos, 5) Superresolucion de audio, 6)

Identificacion de personas en el video, 7) Desbloqueo de video, 8) Transcripcion de

contenido hablado, e 9) Identificacion de personas en audio. (p.100)

Estas herramientas no s6lo han mejorado la calidad y velocidad de los procesos productivos,
sino que también han optimizado los flujos de trabajo, permitiendo a los concentrarse en

aspectos mas creativos y estratégicos.

El potencial de la IA para personalizar contenidos y crear experiencias interactivas mas
sofisticadas representa un valor afadido para las industrias culturales y mediaticas. Sin
embargo, estos avances tecnoldgicos también plantean retos importantes. Entre ellos se
encuentran la necesidad de garantizar la transparencia y la responsabilidad en el uso de estas
herramientas, mitigar el riesgo de generar contenidos engafiosos o sesgados, proteger la
privacidad y los derechos de autor, y prevenir que el uso de la IA acentie desigualdades o
promueva la discriminacién. Segin Franganillo (2023), estas cuestiones son fundamentales

para asegurar un desarrollo tecnologico que respete los valores éticos y sociales.

En el contexto de la digitalizacion de contenidos periodisticos, el video se ha consolidado como
un formato esencial. Cada vez mas, las herramientas de A son empleadas para generar videos,
como lo sefiala Ai4media (2020) citado en Gomez-Diago (2024). Ademas el documento
publicado por la UNESCO en 2021, “Inteligencia Artificial y Educacion guia para las personas
de formular politicas”, enfatiza la importancia de preparar a las nuevas generaciones con
hbailidades técnicas que les permitan adaptarse a un mundo dominado por la IA, asegurando

al mismo tiempo la sostenibilidad social.
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La IA, en el ambito de la produccion audiovisual, facilita la personalizacién de contenidos,
optimiza los flujos de trabajo y promueve la creacion de experiencias interactivas mas

avanzadas

En el contexto especifico de la produccion audiovisual, la TA esté facilitando la personalizacion
de contenidos, la optimizacion de flujos de trabajo y la creacion de experiencias interactivas
mas sofisticadas. Sin embargo, también genera inquietudes relacionadas con la posible
deshumanizacion del proceso creativo y la necesidad de desarrollar nuevas comptencias en la
fuerza laboral. Al automatizar tareas rutinarias, la IA permite a los profesionalesplantea
desafios éticos y profesionales, como la posible deshumanizacion del proceso creativo y la

necesidad de nuevas habilidades en la fuerza laboral.

La IA puede ser una herramienta valiosa para potenciar la creacion de contenidos. La
automatizacion de tareas rutinarias mediante la IA podria permitir a los productores enfocarse
en aspectos mas complejos y significativos de su profesion, como la investigacion en
profundidad y la produccién de contenidos mas elaborados. Ademads, se considera que la TA
podria ayudar a abordar desafios actuales de la produccion, como la creacion de contenidos,
Ademas, la IA podria facilitar un retorno a los valores fundamentales del periodismo,
superando las limitaciones impuestas por modelos de produccion anteriores. Esta vision
contrasta con las preocupaciones sobre la posible sustitucion de productores por IA,
proponiendo en su lugar un escenario donde la tecnologia complementa y mejora el trabajo

humano. (Pefia-Fernandez et al., 2023).

Sin embargo, también genera inquietudes relacionadas con la posible deshumanizacion del
proceso creativo y la necesidad de desarrollar nuevas competencias en la fuerza laboral. Al
automatizar tareas rutinarias, la IA permite a los profesionales enfocarse en aspectos mas
complejos y significativos, como la investigacion en profundidad y la produccién de contenidos
mas elaborados. Seglin Pefia-Fernandez et al. (2023), aunque existe preocupacion por la posible
sustitucion de productores humanos por tecnologia, se vislumbra un escenario en el que la IA
complementa y potencia el trabajo humano, promoviendo un retorno a los valores
fundamentales del periodismo y superando las limitaciones de modelos de produccion
anteriores. Este enfoque sugiere que la IA no deberia ser vista como un reemplazo, sino como

una herramienta que enriquece y mejora los procesos creativos y productivos.
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2.1.4. Herramientas de IA en la produccion audiovisual

La Inteligencia Artificial (IA) en la produccion audiovisual ha transformado significativamente
los procesos creativos y técnicos de la industria. Estas herramientas avanzadas estan
revolucionando cada etapa de la produccion, desde la preproduccion hasta la posproduccion,

ofreciendo nuevas posibilidades y mejorando la eficiencia.

Al respecto De Lara et al. (2022) sostiene que:

La mayoria de los profesionales destacan la creacion de contenido automatizado,
noticias sencillas elaboradas a partir de datos, especialmente en los deportes, las
finanzas o las elecciones. No obstante, la automacion no se limita a la creacion de texto
de manera automatica, sino que también consiste en generar video. Se estan
desarrollando también proyectos experimentales para la transcripcion del audio de los
videos, lo que posibilita la explotacion y busqueda de los contenidos en videotecas y la

generacion automatica de subtitulado. (p. 8)

En la etapa de preproduccion, las herramientas de IA estdn facilitando tareas como la
generacion de guiones y la planificacion de escenas. Ademas, la A analiza datos de audiencia,
ayudando a los productores a tomar decisiones informadas sobre el contenido que
probablemente resuene con su publico objetivo. Durante la produccion, las herramientas de TA
estan optimizando procesos como la iluminacién y el encuadre. Sistemas de aprendizaje
automatico pueden analizar escenas en tiempo real y sugerir ajustes para mejorar la calidad
visual. Ademads, la A estd permitiendo la creacion de efectos visuales mas realistas y

complejos, reduciendo el tiempo y los costos asociados con estas tareas.

En la postproduccion, la IA estd revolucionando la edicion de video y audio. Herramientas
basadas en IA pueden automatizar tareas tediosas como la sincronizacion de labios en el doblaje
o la eliminacién de ruido en grabaciones de audio. Ademas, los sistemas de IA pueden asistir
en la colorizacion y la mejora de la resolucion de imagenes y videos, elevando la calidad del
producto final. Asi lo afirma Caballero (2023):

Las herramientas y modelos de aprendizaje automatico estan transformando la edicion

cinematografica, brindando nuevas formas de organizar, explorar y generar contenido
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audiovisual. La introduccion de interfaces mas intuitivas y exploratorias podria permitir
a las y los montadores trabajar de manera mas fluida y creativa, lo que llevaria a un

nuevo paradigma de creacion y a nuevas metodologias de montaje. (p. 57)

La inteligencia artificial (IA) se ha convertido en una herramienta fundamental en la
produccion audiovisual, mejorando significativamente la eficiencia, la creatividad y la
personalizacion de contenidos. En este campo, se destacan varias herramientas y tecnologias
de TA que estan transformando la manera en que se crean y procesan los contenidos

audiovisuales.

Una de las aplicaciones mas relevantes es el reconocimiento de imagenes y videos, donde
frameworks de deeplearning como TensorFlow y PyTorch juegan un papel crucial. Estos
marcos de trabajo ofrecen capacidades avanzadas para el reconocimiento de objetos, rostros y
escenas en material visual, permitiendo una categorizacién y andlisis mas precisos del

contenido (Hinojosa-Becerra et al., 2024)

Tabla 1. Aplicaciones especificas de IA para generacion de contenido

Reconocimiento de objetos, rostros y |TensorFlow o PyTorch
escenas en imagenes y videos
Procesamiento de imagenes y videos OpenCV
NLTK
Trabaja con datos de lenguaje natural Spacy y
AllenNLP
generar contenido nuevo y realista GANSs (Generative Adversarial Networks)
interpretar y mejorar imagenes Deep Dream

Fuente: (Hinojosa-Becerra et al., 2024b, p. 119)
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2.2. Produccion de contenidos audiovisuales

2.2.1. Definicion y caracteristicas de los contenidos audiovisuales

Los contenidos audiovisuales constituyen una forma de comunicacion que combina elementos
sonoros y visuales para transmitir mensajes, contar historias o entretener a una audiencia.
Becilla Garcia et al. (2020) definen la produccion audiovisual como un proceso que abarca
todo lo relacionado con sonidos e imagenes, con el objetivo de crear contenidos que pueden

variar en complejidad segun las necesidades y las plataformas de distribucion previstas.

La naturaleza de los contenidos audiovisuales es inherentemente multifacética. Toro Bravo et
al. (2024) senalan que el término "produccién audiovisual" es polisémico, aplicandose a
diversos aspectos de la obra audiovisual. Esta polisemia refleja la complejidad y versatilidad
de los contenidos audiovisuales, que pueden adaptarse a diferentes formatos y objetivos

comunicacionales.

Una caracteristica fundamental de los contenidos audiovisuales es su capacidad para
"transmitir un mensaje, contar una historia, o entretener a su audiencia para promover preservar
y educar a muchas personas" (Toro Bravo et al., 2024). Esta multifuncionalidad destaca el
potencial de los contenidos audiovisuales como herramientas de comunicacion,

entretenimiento y educacion.

Morales Intriago y Baque Varela (2021) profundizan en la naturaleza de los contenidos
audiovisuales, describiendo su produccién como un procedimiento temporal que sigue fases
claramente definidas. Los autores enfatizan que la creacion de una obra audiovisual requiere la
participacion de expertos en diversas dareas, subrayando la naturaleza colaborativa y

especializada de este campo.

Ademas, Morales Intriago y Baque Varela (2021) destacan el papel de los recursos tecnologicos
en la produccion de contenidos audiovisuales. Estos recursos permiten la presentacion de
informacion a través de sistemas sonoros, visuales o una combinacion de ambos, lo que amplia

las posibilidades creativas y comunicativas de los contenidos audiovisuales.
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Es importante sefialar que la produccion de contenidos audiovisuales no estd exenta de desafios,
especialmente en contextos de recursos limitados. Toro Bravo et al. (2024) indican que la
realizacion de productos audiovisuales implica un trabajo arduo y una inversion econdémica
significativa. Esto puede representar un obstaculo para los medios locales, que a menudo
enfrentan limitaciones en términos de personal especializado, equipamiento técnico y recursos

financieros.

En conclusion, los contenidos audiovisuales se caracterizan por su capacidad para combinar
elementos sonoros y visuales en un mensaje coherente y atractivo. Su produccion es un proceso
complejo que requiere habilidades especializadas, recursos tecnoldgicos y una planificacion
cuidadosa. A pesar de los desafios que pueden surgir en su creacidon, especialmente en
contextos de recursos limitados, los contenidos audiovisuales siguen siendo una forma

poderosa y versatil de comunicacion en la era digital.

2.2.2. Proceso de produccion audiovisual tradicional

La produccion de contenidos audiovisuales es un proceso complejo y multifacético que
involucra diversas etapas y habilidades. Segun Ortiz (2018), este proceso "se refiere al proceso
general de creacion de una obra audiovisual, es decir, a toda la actividad que empieza con la
idea y termina con la obtencion de la copia estandar" (p. 5). Esta definicion abarca la totalidad

del proceso creativo, desde la concepcion inicial hasta el producto final.

Soto (2013) proporciona una estructura mas detallada del proceso de produccion audiovisual,
dividiéndolo en tres etapas fundamentales:

1. Preproduccion
2. Produccion (rodaje)

3. Posproduccion

Ademas, sefiala que "el producto terminado queda disponible para una posterior etapa de
comercializacion/distribucion/exhibicion” (p. 123), destacando la importancia de la fase

posterior a la produccion en si misma.

18



Antezana (2017) explica el sobre el proceso de produccion lo siguiente:

Tabla 2. Proceso de produccion audiovisual

FASES PROCESOS

Preproduccion Los realizadores prefieren elaborar storyboard, guion literario y guion

cinematograficos, los

técnico para productos comerciales, y para productos cinematograficos
una carpeta de produccion que contenga: un story line, una sinopsis, los
argumentos, el storyboard, el guion literario, el guion técnico, los
desgloses, el plan de trabajo y el plan de rodaje, como explica la teoria.
En los productos comerciales, se manejan presupuestos muy bajos para
la elaboracion de los productos por la falta de estandarizacion de los
costes, por los bajos presupuestos que aceptan las productoras jovenes

y por una mala educacion en los clientes. Sin embargo, en productos

contratos son verbales e informales.

presupuestos estan en funcion de los fondos obtenidos o por los aportes
recolectados del equipo realizador, lo cual tampoco son presupuestos
altos. En cuanto a los contratos, son escritos s6lo de la productora a la

empresa y viceversa. En cambio, con el equipo de realizadores, los

Produccion Los realizadores audiovisuales repiten roles por los bajos presupuestos

mismo tiempo, debido a que las

persona que sabe manejarlos, en ciertas ocasiones.

y por la falta de especializacion en el area del cine y el audiovisual en
el pais, que les obligd a conocer y trabajar en distintas areas de la
produccion. Asimismo, las casas productoras prefieren trabajar con un

equipo reducido porque una persona puede desempefiar varios roles al

producciones son pequefias y no demandan un equipo mas grande. Por
otro lado, todas las casas productoras de la ciudad cuentan con equipo

técnico propio y sélo recurren al alquiler de luces y sonido junto a la
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Postproduccion Las tareas que mas dificultan a los realizadores audiovisuales son la
seleccion del material, la musicalizacion y la colorizacion. La
musicalizacion es una de las tareas dejada para el final en la
postproducciéon y no es realizada por un profesional, como la teoria
explica. Ademas, la postproduccion es realizada por un maximo de dos

personas y, en la mayoria de las productoras, el director es la persona

que realiza la funcién de montador.

Fuente: (Ortiz, 2018, p.36)

2.2.3. Panorama general de las herramientas de IA en la industria audiovisual

Como sefiala Pinuel Raigada (2020) citado en Mena Young (2022), los soportes digitales
tienden “a la produccion y circulacion audiovisual adaptada a la versatilidad multipantalla
transmedial e interactica” (p.44). Este fendmeno ha sido acelerado por la integracion de la IA
en la industria audiovisual, transformando la manera en que se crean, distribuyen y consumen
contenidos. La IA ha permitido la automatizaciéon y personalizacion del contenido en un
ecosistema digital caracterizado por la multiplicidad de pantallas y la interactividad del usuario.
Desde algoritmos que generan videos automaticamente hasta herramientas de edicion asistida
por IA, la tecnologia estd redefiniendo los formatos audiovisuales para adaptarnos a

plataformas transmediales y dindmicas.

En este contexto, Hinojosa-Becerra et al. (Hinojosa-Becerra et al., 2024) menciona que la
aplicacion de la IA en la produccion audiovisual estd en constante evolucion, favoreciendo la
automatizacion de procesos claves como la edicién de video, la sincronizacion de audio, la
generacion de efectos especiales o la gestion de metadatos. Una de las herramientas mas
utilizadas es la generacion de texto a video, asi como la mejora de la calidad de la imagen y
sonido en la postproduccion. Ademas, la IA tiene la capacidad de buscar contenido audiovisual,
mediante el reconocimieto de objetos, rostros y escenas, optimizando la organicacion y

recuperacion.

Se han desarrollado sistemas de IA que pueden analizar el sentimiento y las emociones

expresadas en videos, siendo vital para poder evaluar y reaccionar a contenidos de calidad.
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La TA también ha permitido avances en la comprension del contenido audiovisual. Se han
desarrollado sistemas capaces de analizar el sentimiento y las emociones expresadas en videos,
lo que resulta vital para evaluar la calidad del contenido y su impacto en la audiencia. En el
ambito de la produccion de noticias, la IA posibilita el analisis masivo de datos para identificar
hechos informativos relevantes en eventos de gran magnitud, como procesos electorales o
competiciones deportivas (Bazan-Gil, 2023). Aunque de forma incipiente, la generacion
automatica de noticias comienza a integrarse en las redacciones, esbozando un futuro en el que
los periodistas aportardn valor aflanido a la informacion generada por algoritmos, Asimismo,
la TA desempefia un papel fundamental en la verificacion de informacion, facilitando la

deteccion de imagenes, audios o videos manipulados mediante técnicas avanzadas.

Si embargo, el crecimiento de la IA en la produccion audiovisual plantea importantes desafios
éticos y legales. Como indica Franganillo (2023), la capacidad de la IA generativa para crear
contenido de manera autonoma supone una transformacion radical en la industria, afectando
aspectos como la produccion intelectual, la vercidad de informativa, la identidiad personal y la
creatividad humana. Ademas, genera preocupaciones en areas funamentales de la sociedad,
tales como la democracia, el empleo y el sistema econémico, lo que exige una reflexion

profunda sobre su regulacion y uso responsable.

Ante este panorama, es fundamental que la educacion y la formacion profesional se adapten a los
nuevos desafios que planea la IA. La UNESCO (2021), en su documento “Inteligencia Artificial
y Educacion, guia para las per-sonas de formular politicas”, destaca la necesidad de preparar a
las nuevas generaciones con habilidades técnicas y de trabajo que les permita afrontar la
transicion a un mundo dominado por la IA, garantizando al mismo tiempo la sostenibilidad

social (p.100).

2.2.4. Deepfake en la produccion audiovisual generativa

El deepfake, entendido como “una combinacion de aprendizaje profundo y falso” (Garcia-Ull,
2021, p.107) representa una de las aplicaciones mas sofisticadas de la IA en la produccion

audiovisual. Mediante redes neuronales y algoritmos de aprendizaje profundo, es posible

generar videos manipulados digitalmente en los que una persona parece decir o hacer cosas
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que en la vida real nunca ocurrieron. En términos técnicos, “Un deepfake es un video que

superpone la cara de una persona en el cuerpo de otra.” (Ledon-Mendoza, 2022, 59).

El término deepfake fue acunado en 2017 por un usuario de Reddit, quien cred una comundiad
dedicada a discutir sobre el uso de deep learning para el intercambio sintético de rostros en
videos pornograficos. Este origen subraya una realidad preocupante, sin embargo, su impacto
ha trascendido, influyendo en la politica, la publicidad y la experimentacion audiovisual (Ledn-
Mendoza, 2022). En este sentido, Buiiuelos Capistran (2020) destaca que “los escenarios y
contenidos narrativos del deepfake son hipermediaticos y transmedia” (p. 55), lo que implica
que su difusion y consumo estan estrechamente ligados a la cultura digital contemporanea y a

la memoria mediatica colectiva.

Desde una perspectiva tecnologica, los deepfake dependen de modelos avanzados de
inteligencia artificial, especialmente de redes neuronales generativas. “La mas habitual por su
calidad de salida de las imagenes (nivel verosimilitud) es la conocida como GAN (Generative
Adversarial Network)” (Ledn-Mendoza, 2022, p.59). Este tipo de redes permite la creacion de
videos cada vez mads realistas, haciendo que el proceso de generacion de imagenes sintéticas

sea practicamente automatico.

El desarrollo de esta tecnologia ha generado un debate técnico y ético en torno a la deteccion
del contenido manipulado. En este sentido, Ballesteros y Ruiz (2024) plantan que “el escenario
tecnologico del deepfake presenta dos grandes territorios: las tecnologias de produccion y las
de deteccion” (p. 57). La evolucion de las tecnologias de deteccion y manipulacion digital ha
generado un ciclo de innovacion continua, donde cada avance en la identificacion de deepfakes
impulsa mejoras en su creacion. Este proceso da lugar a una competencia constante, en la que
ambos campos se retroalimentan, dificultando la erradicacion definitiva de contenidos

manipulados.

El impacto del deepfake en la industria audiovisual es innegable. Por un lado, su potencial para
la creacion de efectos visuales y la personalizacion de contenidos representa una innovacion
sin precedentes. No obstante, su uso indebido plantea riesgos significativos en términos de
desinformacion y privacidad. La proliferacion de deepfakes pone en evidencia la necesidad de
regular su uso y desarrollar mecanismos de verificacion que permitan distinguir entre contenido

auténtico y manipulado.
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CAPITULO 3. MATERIALES Y METODOS

3.1. Enfoque

En el marco metodologico de esta investigacion, se ha optado por un enfoque cualitativo,
considerando la naturaleza del fendmeno estudiado: Incidencia de las herramientas de

inteligencia artificial en la produccion de contenidos audiovisuales en la ciudad de Machala.

El enfoque cualitativo, segun Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018), se caracteriza por su
flexibilidad y su capacidad para profundizar en los fendmenos, explorandolos desde la
perspectiva de los participantes en su ambiente natural y en relacion con el contexto. Este
enfoque es adecuado para la presente investigacion, ya que se busca comprender las
experiencias, percepciones y desafios de los profesionales del sector audiovisual al incorporar

herramientas de [A a sus procesos de produccion.

Como sefialan Denzin y Lincoln (2012), la investigacion cualitativa "sitGia al observador en el
mundo" y consiste en un conjunto de précticas interpretativas que hacen visible el mundo. Estas
practicas "transforman el mundo en una serie de representaciones, incluyendo notas de campo,
entrevistas, conversaciones, fotografias, grabaciones y memorandos personales" (p. 48). Este
aspecto es crucial para nuestro estudio, ya que nos permite capturar la complejidad de las
interacciones entre los profesionales audiovisuales y las nuevas tecnologias de IA en su

contexto real.

Ademas, el enfoque cualitativo nos permite abordar la naturaleza dinamica y en constante
evolucion de la tecnologia de IA en el campo audiovisual. Como argumenta Creswell (2005)
citado en Azuero (2019), la investigacion cualitativa es apropiada cuando se necesita una
comprension compleja y detallada del problema, que solo puede establecerse hablando
directamente con las personas, yendo a sus hogares o lugares de trabajo, y permitiéndoles
contar sus historias sin las restricciones de lo que esperamos encontrar o lo que hemos leido en

la literatura.

En el contexto especifico de Machala, donde la adopcion de tecnologias de IA en la produccion
audiovisual puede estar en diferentes etapas y enfrentar desafios tinicos, el enfoque cualitativo

nos permite explorar estas particularidades con mayor profundidad. Nos permite examinar no
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solo qué herramientas de IA se estan utilizando, sino también como se estan implementando,
qué impacto estan teniendo en los procesos creativos y técnicos, y como estan transformando

las dinamicas y el flujo de trabajo de los productores de contenido audiovisual.

3.2. Alcance

El alcance de esta investigacion se define como exploratorio, lo que permite abordar la
incidencia de las herramientas de inteligencia artificial en la produccion de contenidos

audiovisuales en medios digitales de la ciudad de Machala.

En su dimension exploratoria, este estudio busca examinar un tema poco estudiado en el
contexto local de Machala. Como sefialan Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018), los estudios
exploratorios se realizan cuando el objetivo es examinar un tema o problema de investigacion
poco estudiado o novedoso. En este caso, la implementacién de herramientas de IA en la
produccion audiovisual local representa un fendmeno emergente y poco documentado en la

region.

En el presente estudio, se pretende examinar el uso de las herramientas de IA en procesos de
produccion audiovisual de creadores de contenido audiovisual o productores audovisuales en
la ciudad de Machala, el uso de técnicas cualitativas como la entrevista, grupos focales y
andlisis de documentos, proporcionaran una comprension inicial del fendmeno y permitira
realizar un andlisis de la relacion entre la implementacion de herramientas de IA y diversos
aspectos de la produccion audiovisual, como la eficiencia en los procesos, la calidad del

contenido producido, y los cambios en las dinamicas de trabajo de los equipos de produccion.

3.3. Preguntas de investigacion

e ;Cual es la incidencia de las herramientas de inteligencia artificial en los
procesos de produccion de creadores de contenido audiovisual en la ciudad de
Machala?

e ;Qué herramientas de IA son las mas ttilizadas en la produccion de contenidos

audiovisuales digitales?

24



e /Cudles son los desafios y oportunidades al usar herramientas de IA en los
procesos de produccion Audiovisual?
e ;Como esta siendo implementada la IA en los procesos de produccion de

contenidos audiovisuales en la ciudad de Machala?

3.4. Poblacion y Muestra

La poblacion de esta investigacion estd conformada por creadores de contenido audiovisual en
la ciudad de Machala, abarcando una variedad de perfiles dentro del sector, tales como
profesionales independientes dedicados a la produccion audiovisual, empresas productoras de
contenido, asi como también estudiantes o profesionales en comunicacion desempeian
funciones en los departamento de produccion de instituciones publicas o privadas de la ciudad.
Ademas, se incluyen creadores de contenido que residan en Machala y utilicen plataformas

como Youtube, Vimeo, Instagram, entre otras.

Debido a la inexistencia de un gremio local que agrupe a los productores audiovisuales, se
recurrio a directorios nacionales de productores audiovisaules para obtener informacion
relevante. Sin embargo, dicha base de datos presentd limitaciones, ya que solo se obtuvo un
registro de un productor especifico: Mendoza Apolo Roberth Andrés, quien reside en Pifias y

trabaja como asistente de direccion, guionista y creador de proyectos culturales.

Ante esta falta de informacioén, se adoptd una metodologia de contacto directo con productores
y creadores de contenido locales, basandose en los trabajos audiovisuales publicados
recientemente. Este enfoque permitié establecer un vinculo con varios actores del sector,
quienes a su vez refirieron a otros creadores de contenido que participaron en la investigacion.
Ademas se realiz6 una etnografia digital para identificar las productoras audiovisuales vigentes
en la ciudad de Machala y los profesionales dedicados a la creacion de audiovisuales en
empresas publicas y/o privadas. Como resultado, se logré6 conformar una muestra de 10
productores y creadores de contenido independientes, asi como de productores locales, que
aunque no representan el 100% de la poblacion, constituyen una muestra representativa de
aquellos con los que se logrd contactar y obtener datos pertinentes para el desarrollo de esta

investigacion.
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Tabla 3. Lista de creadores de contenido

Profesional entrevistado Actividad profesional Empresa

1 Ricardo Mena Creador de contenidos | Construye 25

2 Carlos Reyes Filmaker D’Reyes Film

3 Santiago Ariel Sinche Arias Productor BeHappy

4 Mauricio flor Productor Diario Opinion

5 Edwin Manuel Productor Paparazzi producciones

6 Hindenburg Francisco Gonzalez | Youtuber Background studios

7 Cristhian Rivera Analista en | UTMACH

comunicacion

8 Mario Sigcho Director de produccion | Nomadas film

9 Carlos Romero Fotografo y filmaker Nomadas film

10 | Angel Suarez Productor Angel Suarez
Producciones

11 | Jorge Guzman Filmaker Mago Studios

12 | Ximena Estrella Filmaker Big Bang

13 | Edgar Mora Productor OF Visual

14 | René Luzardo Filmaker Studio LuzMar

15 | José Gallardos Filmaker Marca Studio

16 | Chino Balseca Productor Audiovisual | Cbstudio

17 | Roberto Quirola Fotografia y Video Roberto Quirola
estudio

18 | Javier Valdiviezo Films y Fotografia Javier.jv

19 | Marcos Jimenez Productor Marcox_photo

Elaboracion propia
3.5. Muestra

Para obtener una representacion precisa y manejable de la poblacion, se seleccionard una

muestra de este listado de productores y creadores de contenido. La muestra incluy6 criterios

de seleccion basados en la investigacion de Antezana (M2017) donde se define “como actores

involucrados en el proceso de realizacion audiovisual a: las personas que trabajan en el proceso

de produccion audiovisual, personas que tuvieron que adentrarse por sus propios medios y
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recursos en el arte de la creacion audiovisual. Personas que tuvieron que adentrarse por sus

propios medios y recursos en el arte de la creacion audiovisual.” (p. 348)

Asi se establecieron los siguientes criterios de seleccion: 1. que cumplan con los requisitos de
un afio minimo de antigiiedad en la empresa, 2. que haya cumplido un mismo rol en por lo
menos tres proyectos y haya participado en la realizacion de distintos formatos de video. 3. Y
la tercera para los freelancers, que son personas que trabajan de manera externa a las

productoras y solo con un subcontrato.

Esta seleccion permitira analizar los la incidencia de las herramientas de IA en los proceoss de
creacion de productos audiovisuales, para asegurar una vision integral de como se estan

utilizando las herramientas de inteligencia artificial en estos procesos de produccion.

3.6.Tipo de Muestreo

El tipo de muestreo que se utilizard no probabilistico conocido como bola de nieve, que segun
una publicacion en Atlas.ti es utilizado en la investigacion cualitativa y en ciencias sociales
para recopilar datos de poblaciones de dificil acceso o especializadas. Al usar este método se
puedo elegir los participantes que se consideran mas adecuados para el estudio, que se utiliza
para identificar a sujetos con caracteristicas muy especificas. Para esta investigacion, los
estratos pueden ser definidos segun los criterios expuestos anteriormente donde se considera:
se inicia contactando a un sujeto con las caracteristicas buscadas, éste le da al investigador el
nombre de otro, que a su vez proporciona el nombre de un tercero, y asi sucesivamente”
(Atkinson & Flint, 2001 citado en Baltar & Gorjup, 2012). Asi la muestra se va generando de
modo progresivo. En el caso de la investigacion, se buscan personas que trabajen en el rubro

audiovisual y cuenten con gran experiencia en una determinada area de la produccion.

Procedimiento de Muestreo

1. Identificacion de Estratos:

Para el desarrollo de esta investigacion, fue necesario segmentar la poblacion de estudio en
distintos estratos, con el objetivo de obtener una muestra representativa de los creadores

de contenido audiovisual en la ciudad de Machala. Dado que no existe un gremio formal de
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productores audiovisuales a nivel local, la identificacion de los estratos se basd en la
diversidad de perfiles que conforman este sector, considerando su actividad profesional, el

tipo de contenido que producen y las plataformas donde difunden su trabajo.

En este sentido, se establecieron los siguientes estratos de creadores de contenido

audiovisual:

1. Profesionales independientes: Productores, editores y creadores de contenido que
trabajan de manera autonoma en la produccion audiovisual, ofreciendo sus servicios
a terceros o generando contenido propio.

2. Empresas de producciéon audiovisual: Productoras formales que desarrollan
contenido audiovisual para publicidad, cine, television o medios digitales.

3. Departamentos de produccion en instituciones publicas o privadas:
Profesionales que trabajan en la generacion de contenido audiovisual dentro de
organizaciones gubernamentales, educativas o corporativas.

4. Creadores de contenido para plataformas digitales: Influencers, videobloggers
y realizadores de contenido que publican en plataformas como YouTube, Instagram,

Vimeo, TikTok, entre otras.

Dado que no se cuenta con un registro oficial de estos profesionales a nivel local, la

identificacion de los participantes se realizé mediante dos estrategias:

e Consulta de directorios nacionales de productores audiovisuales, los cuales
arrojaron escasos resultados, encontrando solo un registro formal (Mendoza Apolo
Roberth Andrés, asistente de direccion y creador de proyectos culturales en la
provincia de El Oro).

o Referenciasy contactos directos con creadores de contenido y productores locales,
identificados a partir de sus trabajos publicados recientemente. Estos contactos
iniciales permitieron establecer una red de referencia, donde los mismos

participantes sugirieron a otros profesionales del medio.

2. Seleccion de l1a Muestra:

Para esta investigacion, se determind una muestra intencional conformada por 10 creadores
de contenido y productoras independientes en la ciudad de Machala. Dado que no existe

un gremio formal ni registros completos de productores audiovisuales a nivel local, la
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seleccion de los participantes se realizd mediante un proceso de identificacion basado en

referencias directas y revision de trabajos publicados recientemente.

Criterios de seleccion

La inclusion de los participantes en la muestra se baso en los siguientes criterios:

1. Experiencia en produccion audiovisual: Se seleccionaron creadores de contenido y
productores con experiencia comprobable en la generacion de videos, comerciales,
documentales o contenido digital.

2. Uso o conocimiento de herramientas de inteligencia artificial: Los participantes
debian haber utilizado o estar familiarizados con herramientas de IA aplicadas a la
produccion audiovisual.

3. Actividad profesional en Machala: Se consideraron Unicamente creadores de
contenido que desarrollan su trabajo en la ciudad de Machala o que tienen incidencia
en el ecosistema audiovisual local.

4. Diversidad de perfiles: La muestra incluyd tanto profesionales independientes como
empresas productoras y creadores de contenido en plataformas digitales, con el
objetivo de obtener una vision integral del impacto de la inteligencia artificial en el

sector.

3.6.1. Justificacion del Muestreo:

La seleccion de la muestra en esta investigacion se basd en un muestreo no probabilistico
intencional, completando con la técnica de muestreo por la bola de nieve. Esta eleccion
metodolodgica responde a la ausencia de un registro oficial de productores audiovisuales en la

ciudad de Machala, lo que dificult6 la obtencidon de un marco muestral completo y actualizado.

Dado que el objetivo del estudio es analizar la incidencia de la inteligencia artificial en la
produccion audiovisual, era fundamental contar con participantes que tuvieran experiencia en
el sector y que, ademas, estuvieran familiarizados con herramientas de inteligencia artificial
aplicadas a la produccion audiovisual. Por esta razon, se seleccionaron 10 creadores aplicadas
a la produccion audiovisual. Por esta razon, se seleccionaron 10 creadores de contenido y
productoras independientes, los cuales representan una muestra significativa dentro del

ecosistema audiovisual local.
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El muestreo por bola de nieve resulté ser un enfoque adecuado, ya que permitio identificar a
profesionales activos en el sector a través de referencias de otros creadores de contenido. Esto
fue clave debido a la naturaleza descentralizada y fragmentada del gremio audiovisual en
Machala. Esta estrategia facilit6 el acceso a individuos que no estan formalmente registrados
en base de datos nacionales, pero que desempefian un papel relevante en la produccion de

contenido audiovisual en la ciudad.

Si bien la muestra no representa el 100% de la poblacion, si permite obtener una vision
representativa de los principales usos, desafios y oportunidades que la inteligencia artificial
ofrece en la produccion audiovisual local. Ademas, al incluir profesionales de distintos perfiles
(productores independientes, empresas productoras y creadores de contenido digital), se
garantiza una diversidad de perspectivas que enriquecen el andlisis y permiten extraer

conclusiones mas completas sobre la tematica investigada.

3.7. Técnicas de recoleccion de datos

Para abordar adecuadamente las preguntas de investigacion planteadas, se utilizaran varias
técnicas de recoleccion de datos, cada una con un propoésito especifico. A continuacion, se

detallan las técnicas y los instrumentos correspondientes:

3.7.1. Entrevistas Semiestructuradas

La aplicacion de entrevistas semiestructuradas en esta investigacion es crucial debido a la
naturaleza compleja y multifacética de la incidencia de herramientas de inteligencia artificial
(IA) en la produccion de contenidos audiovisuales. Este método permite explorar a fondo las
percepciones, experiencias y conocimientos de los expertos en IA y de los productores que

aplican TA en sus procesos de produccion.

Al entrevistar a expertos en [A y productores que aplican IA en la produccién audiovisual, se
obtendra informacion detallada sobre el uso especifico de estas herramientas. Estos pueden

proporcionar conocimientos profundos sobre las capacidades, limitaciones y tendencias futuras
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de las tecnologias de IA en la produccion audiovisual. Este tipo de informacion es esencial para

comprender el contexto técnico y anticipar desarrollos futuros.

Ademas, los productores que aplican [A en sus procesos pueden compartir experiencias
practicas sobre como estas herramientas impactan la eficiencia, creatividad y calidad del
contenido. Ademas, pueden proporcionar ejemplos especificos y estudios de caso que ilustren

los beneficios y desafios del uso de IA.

Instrumento: Guia de entrevista semiestructurada, ver anexo 1, que incluira preguntas abiertas
y temas especificos relacionados con las herramientas de TA utilizadas, la implementacion de

estas herramientas, y la percepcion de la calidad del contenido producido.

Tabla 4. Listado de expertos en produccion audiovisual y aplicacion de IA

Nombre Cargo Aporte a la investigacion
Julian Mata Director general Experto en Produccion
Director audiovisual Audiovisual/Cinematografica

PRODUCTORA MANILA FILMS
Samuel Pacheco Comnunicador Social Experto en Inteligencia
Especialista en Disefio Artificial

Campo de inteligencia artificial

Byron Cortez Magister en Postproduccion Digital Experto de Produccion
Audiovisual Audiovisual e A
Ingeniero en marketing. Experto en Produccion
maestria en direccion y Audiovisual/Cinematografica

postproduccién audiovisual de cine.
Andy Revelo director de la maestria de
postproduccién audiovisual de la

UDA.

Elaboracion propia
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3.7.2. Focus Group

Asi también se aplicara un focus group a una muestra de trabajadores y colaboradores que se
dediquen a la creacion de contenidos audiovisuales en la ciudad de Machala, como
comunicadores, editores, y técnicos de produccion, para obtener datos especificos sobre la
incidencia y el uso de herramientas de inteligencia artificial en los medios digitales locales.
Esta técnica es crucial para identificar qué herramientas especificas de IA se estan utilizando,
en qué fases del proceso de produccion se aplican estas herramientas, y como afectan la calidad
y el resultado final del contenido. Para la seleccion de estos participantes se toma en cuenta la
obtenida de productores y creadores de contenidos que se obtuvo mediante la indagacioén
personal con cada profesional y las referencias que pudieron ser contactadas y que cumplen

con los criterios de seleccion establecidos en la investigacion:

1. Que cumplan con los requisitos de un afilo minimo de antigiiedad en la empresa o actividad

relacionada a la investigacion,

2. Que haya cumplido un mismo rol en por lo menos tres proyectos y haya participado en la

realizacion de distintos formatos de video.

3. Y la tercera para los freelancers, que son personas que trabajan de manera externa a las

productoras y solo con un subcontrato.

4. Ademas, que en los ultimos meses haya formado parte de una produccioén audiovisual

publicada en medios digitales.

Como resultado se obtuvo la siguiente tabla de creadores audiovisuales y/o productores

audiovisuales en la ciudad:

Tabla 5. Listado de creadores de contenidos audiovisuales en Machala

Profesional Cargo que
No. Titulo profesional Empresa
entrevistado desempeiia
El  Angel Suérez Licenciado en Productor Angel Sudrez
Comunicacion Audiovisual Producciones
Social
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E2

E3

E4

ES

E6

E7

E8

E9

Lic. Ricardo Mena

Carlos Reyes

Lic. En Diseiio
Gréfico

Productor y

Santiago Ariel Sinche Estudiante de

Arias

Mauricio flor

Edwin Manuel

Marketing (UEES
MGS. En prod.
audiovisual

Licenciatura en

psicologia educativa

Hindenburg Francisco Ingeniero en

Gonzalez Cordova

Cristhian Rivera

Mario Sigcho

E10 Carlos Romero

Marketing
Licenciado en
comunicacion

Empirico

Licenciado en

comunicacion

Gestor de
Contenidos
Productor
audiovisual

Gerente General

Director Digital de

Radio Candela

Gerente propietario

Productor
audiovisual
analista de
comunicacion
Director de
Produccion
Fotografo y

filmaker

Construye 25

Dreyes company

Bee Happy
Company S.A.S

Diario Opinién

Paparazzi
producciones
Background
Studios
UTMACH

Noémadas filme

Noémadas filme

Elaboracion propia

Instrumento: Guia de grupo focal, ver anexo 2, que incluird preguntas abiertas y temas

especificos relacionados a la aplicacion de las herramientas de IA en procesos de produccion

de los participantes.

3.8. Revision Documental

La revision bibliografica proporciona un contexto tedrico y empirico fundamental para
entender las practicas actuales y las tendencias emergentes en el uso de IA en la produccion de

contenidos audiovisuales. Esta técnica ayuda a situar la investigacion dentro del marco teérico

adecuado y a identificar los desarrollos mas recientes en el campo.
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Permite explorar y comprender los fundamentos tedricos y conceptuales relacionados con el

uso de IA en la produccion audiovisual, como teorias sobre el procesamiento de imagenes,

reconocimiento de patrones, y analisis de datos audiovisuales.

Instrumento: Ficha de registro documental, para sistematizar la informacion

extraida de los documentos revisados.

3.9. Proceso de recoleccion de datos

NS kR D=

Identificacion de creadores de contendio audiovisual
Seleccion de muestra de creadores

Disefio y validacion de instrumento de entrevista
Seleccion de producto audiovisual con [A

Disefio y validacion de instrumento de focus group
Aplicacion de focus group

Verificacion de informacion
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CAPITULO 4. RESULTADOS

4.1. Resultados
4.1.1. Resultados de técnica Focus Group

Luego de haber aplicado el Focus Group a 10 de los profesionales que se dedican a la creacion
de contenido audiovisuales en la ciudad de Machala, que fueron considerados como muestra

de la presente investigacion porque cumplian con los , se obtuvo los siguientes resultados:

Tabla 6. Herramientas IA aplicadas en la produccion audiovisual

Categoria Principales herramientas mencionadas

Runway, CapCut (IA integrada), Da Vinci Resolve, Veed.io,
Edicion de video

Filmora

Generacion de imagenes y DALL-E, MidJourney, Remove.bg, Firefly (Adobe
graficos Photoshop)

Asistentes de escritura 'y .
L ChatGPT, Perplexity, Copilot
guionizacion
Adobe Podcast Enhance, Beatoven, herramientas de IA en
Edicion y mejora de audio )
Premiere y CapCut

Subtitulacion y doblaje Captions, Pictori

DeepMotion, Blink by Bozo, Wonder Studio, Deepfake
Animacion y deepfake Tool
ools

Elaboracion propia

Estos resultados determinan que los creadores de contenido, en su mayoria aplican ChatGPT
y Runway como herramientas para guionizacion y edicion de video. Asi como también queda
en evidencia que se utiliza la IA en los procesos de edicion utilizando las opciones agregadas
de programas de Premiere, Capcut y Filmora, para cortes automaticos y mejorar la calidad. Y
se identifica que el uso de herramientas de deepfake y animacién ain es minima, pero algunos

creadores ya las estan explorando.
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Tabla 7. Integracion de IA en procesos creativos y técnicos de produccion

Categoria

Procesos creativos y técnicos

Postproduccion
Guionizacion y

planificacion

Optimizacion del tiempo

Edicion y mejora de audio

Generacion de imagenes y
disefio
Automatizacion y

creatividad

Elaboracion propia

Estas respuestas indican que

Correccion de color, edicion de video, efectos visuales

Uso de ChatGPT para mejorar guiones, generar cuestionarios y

estructurar tiempos

Recorte automatico de videos largos, generacion rapida de

contenido

Limpieza de sonido, mejora de voz, voice-over, efectos de

audio

Creacion de graficos, ilustraciones y efectos dificiles de lograr

manualmente

Inspiracion para nuevos conceptos, personalizacion de

contenidos

en la fase que es potencialmente mas utilizada la IA es la

postproduccion, especialmente en procesos de colorizacion, edicion y optimizacion de

contenido. Sin embargo en la

fase de guionismo y planificacion también la herramienta que

resalta es ChatGPT por cuanto facilita la estructuracion de contenidos. Las razones comunes

de uso de estas herramientas es el ahorro de tiempo, a la hora de cortar videos y mejorar audios

sin procesos extensos. Ademas sostienen que la IA no solo automatiza, sino que también

estimula la creatividad, ayudando a desarrollar nuevos conceptos y solucionar problemas de

produccion.

Tabla 8. Beneficios del Uso de la Inteligencia Artificial en la Produccion Audiovisual

Categoria

Principales beneficios mencionados

Optimizacion del tiempo

Automatizacion de procesos

Reducciéon en los tiempos de produccion y edicion,

permitiendo entregar productos en menor tiempo.

Permite saltarse pasos repetitivos y optimizar flujos de

trabajo.
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Categoria

Principales beneficios mencionados

Reduccion de costos

Mejora en la creatividad

Apoyo en la toma de

decisiones
Accesibilidad a

herramientas avanzadas

Versatilidad y diversidad de

soluciones

Mejoras en la produccion

audiovisual

Posibilita realizar trabajos con menor inversiéon en equipo

humano y técnico sin afectar la calidad.

Brinda nuevas perspectivas, facilita la innovacion y ayuda a

superar bloqueos creativos.

Facilita la revision de contenido antes de su entrega,

asegurando mayor calidad.

Sustituye recursos costosos como equipos de grabacion o

artistas visuales.

Brinda multiples alternativas y enfoques para resolver

problemas técnicos y creativos.

Aumenta la calidad del producto final al optimizar cada fase

de produccion.

Elaboracion propia

Entre los beneficios principales se puede determinar que es la optimizacion del tiempo y la

automatizacion lo que deja una clara idea de que la IA esta impactando positivamente en la

eficiencia de los procesos. Los participantes explicaron que la IA permite realizar trabajos con

menor inversion en equipos y personal, lo que facilita la democratizacion del acceso a la

produccion de mejor calidad y que no sélo acelera procesos, sino que también es un gran

apoyo en la generacion de ideas y revision de contenidos antes de su entrega, optimizando el

resultado final. Los entrevistados resaltan que la IA no solo soluciona problemas técnicos, sino

que también potencia la creatividad y brinda nuevas perspectivas.

Tabla 9. Desafios en la incorporacion de la IA en la produccion audiovisual

Categoria

Principales desafios mencionados

Curva de aprendizaje y falta
de conocimiento

Adaptarse al uso de nuevas herramientas requiere tiempo
y capacitacion.
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Categoria

Principales desafios mencionados

Falta de veracidad y
deformacion de contenido

Dificultad en la optimizacion
del tiempo

Costos y accesibilidad

Dificultad en el uso de prompts

Resistencia al cambio y
adaptacion

Impacto en el empleo y
desplazamiento laboral

Sustitucion de profesionales
creativos

Algunas herramientas generan informacion errénea o
alteraciones en el material audiovisual.

La falta de experiencia con estas herramientas puede hacer
que el proceso sea mas lento al inicio.

Muchas herramientas funcionan mejor en su version de
pago, lo que implica una inversion adicional.

La generacion de contenido mediante 1A requiere
instrucciones precisas y prueba y error.

Falta de familiarizacion con la [A y baja aceptacion de
nuevas tecnologias.

La automatizacion amenaza con reducir la demanda de
ciertos profesionales en la industria.

Areas como guionizacion, escritura y edicion pueden ser
automatizadas por A, afectando el empleo.

Elaboracion propia ya no se utiliza esto

La mayoria de los participantes mencionaron que la incorporacion de la IA requiere

conocimientos especificos y tiempo de aprendizaje. La precision de estas herramientas genera

un problema a la hora de usarlas lo que puede afectar la calidad del contenido. Sin embargo,

mas alla de que la IA tenga muchos benedicios alguna de las mas avanzadas requieren

suscripcion o pagos, lo que representa un desafio financiero. La necesidad de escribir prompts

detallados y especificos implica un proceso de prueba y error para obtener resultados

satisfactorios. Ademds que existe una preocupacion creciente sobre como la automatizacion

puede reducir la demanda de ciertos roles tradicionales en la produccioén audiovisual. Y sin

considerar que algunos productores aiin no se sienten comodos con la integracion de IA en su

flujo de trabajo, ya sea por desconocimiento o por temor a que altere su proceso creativo.
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Tabla 10. Utilidad de la IA en las etapas de produccion audiovisual

Etapa de
Principales usos mencionados
Produccion

Correccion de guiones, busqueda de referencias, generacion de ideas y
Preproduccion ) B

planificacion.

Uso de IA en herramientas para automatizar la grabacion y mejorar la
Produccion B )

produccion en tiempo real.

Edicién de video, correccion de color, limpieza de audio,
Postproduccion

Uso en todas las

etapas

automatizacion de procesos y efectos visuales.

Potencial futuro de la IA para abarcar todo el flujo de trabajo en

produccion audiovisual.

Elaboracion propia

La mayoria de los participantes coinciden que la IA es mas util en la etapa de postproduccion,

ya que permite la automatizacion de tareas repetitivas, y optimizar tiempo y calidad, aunque

herramientas como ChatGPT estan siendo utilizadas para la correccioén de guiones, generaacion

de ideas y planificacion de proyectos. En la fase de produccion es muy poco la evidencia del

uso de ia debido a que es imperante todavia la necesidad humana en la grabacion. Algunos

entrevistados consideran que en el futuro la IA podria abarcar todas las etapas del proceso de

produccion, facilitando el flujo de trabajo desde un solo software.

Tabla 11. Percepcion de los Clientes y Audiencias sobre el Uso de IA en Contenidos

Audiovisuales

Categoria

Percepcion General

Satisfaccion con el

producto final

Los clientes estan satisfechos con los resultados, sin importar

si la IA esta presente o no.

La IA, cuando se usa correctamente, no se percibe en el

Uso sutil e imperceptible

contenido, o su uso es minimo.

Impacto positivo en la La IA permite ofrecer un servicio mas rapido sin afectar la

eficiencia y calidad

calidad del contenido.
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Categoria

Percepcion General

Elementos llamativos y Algunos clientes se sorprenden por la capacidad creativa de la

creativos IA, sobre todo en animacion y generacion de imagenes.

Aceptacion y valoracién  Aunque no conocen los detalles técnicos, los clientes valoran

del resultado final

el producto en funcion de su calidad.

Elaboracion propia

La mayoria de los entrevistados indican que sus clientes y audiencias reciben positivamente el
uso de la IA, siempre y cuando el resultado final sea de calidad. Aseguran que si se utiliza estas
herramientas de manera sutil y a nivel profesional no puede ser percibida, lo que indica que no
genera resistencia por parte de los clientes. Y en casos donde es evidente como animaciones o
generacion de imdagenes, la recepcion de la audiencia es entusiasta a la innovacion del

contenido. La combinacién de rapidez y calidad es un factor clave en la aceptacion de la TA en

la produccién audiovisual.

Tabla 12. Cambios en los flujos de trabajo con la inclusion de la IA

Categoria

Cambios observados

Rapidez y eficiencia en los

procesos

Mayor productividad y

capacidad de trabajo

Automatizacion y mejora de

procesos

Impacto en la creatividad y
originalidad
Exploracion de nuevas

posibilidades creativas

La IA ha acelerado los tiempos de edicion y entrega de
productos, optimizando procesos como colorizacion y

edicion de audio.

Permite asumir mas clientes y proyectos sin afectar la

calidad, aumentando los ingresos.

Herramientas de IA ayudan a realizar tareas repetitivas,
como eliminar objetos de imagenes, agregar elementos o
generar subtitulos.

Aunque la A es util, su uso excesivo sin personalizacion
puede hacer que el trabajo pierda autenticidad.

La IA permite experimentar con graficos, transiciones y

efectos, mejorando la creatividad en menos tiempo.
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Categoria Cambios observados

Innovacion y ) ) )
La implementacion de IA ha aumentado la calidad
profesionalizacion del ) o
b profesional de los productos audiovisuales.
trabajo

Elaboracion propia

Entre los resultados mas evidentes es que los participantes consideran que la IA ha
reducido considerablemente los tiempos de produccion y edicidn, esto permite gestionar mas
proyectos y clientes sin comprometer la calidad. Aseguran también que herramientas como
relleno generativo en Photoshop, generacion de subtitulos automaticos y edicion de audio
permiten una producciéon mas agil. Pero mientras algunos ven la IA como una herramienta
creativa, otros advierten que un uso excesivo sin modificaciones puede hacer que el contenido
pierda su esencia humana. Y concluyen diciendo que la inclusion de IA en los procesos ha

elevado el nivel de calidad de los productos audiovisuales.

Tabla 13. Habilidades y conocimientos necesarios para implementar herramientas de IA

en la Produccion Audiovisual

Categoria Habilidades o conocimientos necesarios

Es necesario aprender a utilizar herramientas de edicion de
Conocimiento técnico y ) o

video y otras aplicaciones de IA, ademas de mantenerse
aprendizaje continuo

actualizado mediante tutoriales en linea.

El dominio de la programacion y la capacidad de crear
Programacion y creacion de )

prompts adecuados es clave para aprovechar al méximo las
prompts

herramientas de IA.

La capacidad de adaptarse a nuevas herramientas y mantener
Adaptacion a la tecnologia y

una mentalidad abierta a la tecnologia es esencial para
apertura al aprendizaje )

aprovechar las ventajas de la IA.

Es importante poder personalizar los resultados generados
Personalizacion y revision '

por la TA y revisar manualmente lo que la herramienta
critica .

produce para corregir errores.
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Categoria

Habilidades o conocimientos necesarios

Autoaprendizaje y

busqueda de informacion

Conocimientos especificos

del campo

Capacidad critica y ética en

el uso de la TIA

Creatividad y criterio

personal

Pasion por el trabajo y

disposicion al aprendizaje

La habilidad para aprender de manera autonoma utilizando

recursos en linea es crucial para dominar las herramientas de

IA.

Conocer a fondo la produccion audiovisual y como integrar
la TA dentro de los procesos de planificacion estratégica es

fundamental.

Es necesario mantener una mente critica y ética,
asegurandose de que el uso de la IA sea adecuado y

respetuoso con los datos y fuentes.

La creatividad es clave para saber como utilizar la IA de
manera efectiva, manteniendo siempre el control sobre el

proceso creativo.

Tener pasion por el trabajo y la disposicion para aprender de
forma empirica es fundamental para enfrentar los retos de la

IA en la produccion audiovisual.

Elaboracion propia

Los creadores de contenido y productores coinciden en que, ademas de conocimientos técnicos

sobre edicion y programacion, la creatividad sigue siendo una habilidad clave para personalizar

los resultados de la IA. Consideran que la adaptabilidad y la disposicion para aprender de forma

continua son esenciales para manejar las herramientas de IA de manera efectiva. El

autoaprendizaje mediante tutoriales y recursos en linea juega un papel importante. Todos

aterrizazn en que a pesar de que las herramientas de IA son poderosas, la revision critica y la

personalizacion de los resultados son fundamentales para mantener la calidad y la autenticidad

del trabajo audiovisual.

Tabla 14. Futuro de la produccion audivoisual en Machala con el avance de la IA

Perspectiva sobre el futuro de la produccion audiovisual con IA

Categoria
en Machala
Impacto en el La IA podria democratizar el acceso a trabajos en la produccion
mercado laboral audiovisual, abriendo oportunidades para personas con habilidades,
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Perspectiva sobre el futuro de la produccion audiovisual con IA

Categoria
en Machala
independientemente de su nivel educativo, lo que podria ser una
amenaza para los profesionales con formacion universitaria.
Brecha digital y A medida que la IA avance, la brecha digital se expandird, creando
desigualdad una division entre quienes sepan usar la tecnologia y quienes no.

Crecimiento del

mercado local

Limitaciones en la

infraestructura local

Oportunidades de

competitividad

Adaptacion de

tendencias globales

Mejora en la calidad

de la produccion

Desafios en el acceso
a herramientas

avanzadas

Crecimiento
potencial del

mercado local

La IA esta ayudando a la expansion del mercado audiovisual local,
especialmente en sectores como la politica y el mercado en general,

y se espera que la demanda de servicios audiovisuales crezca.

A pesar del avance en ideas, el campo de la produccion audiovisual
sigue siendo limitado, y la IA no es suficiente para superar las

barreras técnicas y de infraestructura en Machala.

La especializacion en el uso de la IA permitird que Machala sea
competitivo en mercados fuera de la ciudad, aprovechando la
capacidad de crear contenido de calidad sin la necesidad de grandes

desplazamientos.

La adopcion de tendencias globales en la creacion de contenido
impulsado por IA es importante, pero debe ser adaptada a las

necesidades locales y de los clientes.

Con el uso de IA, se puede aumentar la calidad de los productos
audiovisuales en la ciudad, siempre que se invierta en mejorar las

capacidades de las productoras locales.

El uso de aplicaciones avanzadas de IA est4 limitado por el costo y
la disponibilidad, lo que restringe el crecimiento del mercado y la

adopcion generalizada de la tecnologia.

Aunque el mercado de la IA en la produccion audiovisual en
Machala alin no estd completamente explotado, se espera que crezca
rapidamente, especialmente a medida que mas personas aprendan y

dominen la tecnologia.
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Perspectiva sobre el futuro de la produccion audiovisual con IA
Categoria
en Machala

Machala tiene el talento necesario para crecer en la produccion
Talento y nicho en

audiovisual, pero atn falta aprovechar y compartir los
Machala

conocimientos para que el sector se desarrolle de manera dptima.

Elaboracion propia

Algunos de los creadores de contenidos consideran que la IA puede transformar la produccion
audiovisual en Machala, haciendo que las productoras locales sean mas competitivas tanto en
el mercado local como en el internacional. La especializacion en IA ofrece una ventaja en la
calidad y rapidez de produccién. Pero no todo el parorama de la IA es alentador, ya que para
aquellos que no dominan las tecnologias puede ser una barrera laboral, sin embargo, la

educacion y la capacitacion se convierten en aspectos clave para evitar esta brecha.

Si bien las ideas sobre el futuro son positivas, muchos ven que las limitaciones de
infraestructura y recursos técnicos en la ciudad podrian retrasar la adopcion plena de IA. Las
herramientas avanzadas de IA, aunque prometedoras, siguen siendo inaccesibles para muchos

en la ciudad debido a los costos y la falta de formacion técnica.

Adaptar las tendencias globales de produccién audiovisual a las necesidades locales serad
esencial. Los entrevistados destacaron la importancia de transformar las tendencias externas y
adaptarlas a la realidad de Machala, teniendo en cuenta tanto la tecnologia como los gustos y

necesidades del publico local.

4.1.2. Resultados de entrevistas

A partir de las entrevistas se identificaron los desafios y oportunidades del uso de las
herramientas de IA en los procesos de produccion audiovisual, y permitié explorar algunas

herramientas que son utilizadas en la creacion de contenidos.
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Tabla 15. Instrumento de analisis de entrevistas a expertos en produccion audiovisual

Herramientas de IA relevantes en la produccion de contenidos audiovisuales

Julian Mata

Samuel Pacheco

Byron cortez

Andrés Revelo

De las que yo
considero podria ser
jasper Al y sudowrite,
que te permiten genera
guiones, par acciones
como para dialogos de
manera rapida y
eficiente, también
tenemos descript que
nos ayuda a la
automatizacion en
cuanto a sincronizar el
audio y video y
también se podria
decir deepl que,
permite adaptar el
contenido a cualquier
idioma haciendo

crucial para todo el

Las herramientas de
inteligencia artificial
hoy en dia abarca en
todo practicamente y
una de ellas es
Synthesia y pictory,
quienes aportan para la
creacion de video a
partir de textos, otra es
topaz labs y da vinci
las cuales son
fundamentales para la
mejora de resolucion
creacion de efectos,
restaurar fotos y
videos antiguos y otras
como deepmotion y
resemble que agilitan

procesos de

Entre las mas
relevante estaria
journey, firefly y
copylot, a mi parecer
son claves porque te
facilitan el trabajo y es
por que siempre esta
puliendo la técnica de
generacion de
contenidos, ademas
permiten superar
cualquier bloqueo
creativo y asi generar

otros contenidos.

Chat gpt, midjourney,
adobe podcast, da
vinci, nos ayuda desde
la narrativa, a crear
imagenes, realizar
ediciones, mejoras,
permitiendo al
productor realizar
historias coherentes.
Con calidad siendo
porcesos creativos y

técnicos de analizar

produccion.
mundo.
Fases de produccion audiovisual donde se aplica TA
La IA hoy en dia estd |Se puede decir que en [En cada fase cumple |Estas herramientas

en todos y cada uno de
estos procesos, y la
manera como se
integra es muy
completa, es decir en
preproduccion aporta a

la generacion de idea,

cada fase es
fundamental y de
mucho apoyo por
ejemplo tenemos que
en la preproduccion es
un plus para la

planificacion y como

una funcion, pero se
sabe que en una es
mas importante que en
otra, como por
ejemplo en
preproduccion se

centra en la

cumplen un rol muy
esencial que antes para
nosotros era muy
complicado hacer cada
proceso, actualmente
nos facilita la vida en

cuanto a efectos.
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a implementa un
storyboarding, es decir
genera elementos
visuales para la
creacion de escenas.
Por otro lado tenemos
la produccion, aqui se
integra convirtiendo en
un asistente de rodaje
dando un mayor apoyo
en cuanto a las tomas,
calibrando mejor las
fotografias, manejando
meror los enfoque,y
ademas genera voces
para poder realizar las
narraciones. Y por
ultimo tenemos en la
postproduccién y es
aqui donde tiene
mayor impacto debido
a que como parte de la
edicion final,
automatiza tareas
como sincronizacion,
correccion y seleccion
de tomas para una
mejor calidad del

contenido.

quieres disefiar un
proyecto, te ayuda a
tener una vision de que
es lo que quieres al
final, sin embargo no
es la fase de mayor
impacto., en
produccion , puede
optimizar los procesos
para realizar la
grabacion y permiten
ir modificando
acciones, didlogos,
entre otras cosas. Y
por ultimo tenemos
que es la de mayor
impacto y esencial.,
porque aqui es donde
se sincroniza todo el
material, eliminar esto
hace que los procesos
en edicion se aceleren
y tengamos un
resultado de alta

calidad.

planificacion y como
lo vas a llevar durante
la grabacion, mientras
que en la
posproduccion el
trabajo estd completo
es alli donde se
aprovecha mejor la
interfaz de ia,
colocando algln tipo

de ayuda con ia.

Graficos, audio,
colorizacion, entre
otras, son los

principales aspectos.

Oportunidades de la IA en la Produccion Audiovisual

Una de las dos
oportunidades podria

ser que permite la

Poder tener la
facilidad de agilizar

proceso de produccion

Es demostrar que
podemos realizar

productos a la par con

Hay que saber que la
IA esta en todos, atn

en la produccion, ya
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personalizacion
adaptando nuestros
contenidos a multiples
audiencias y
plataformas de manera
agil, otra de las
oportunidades podrian
ser que se obtiene una
mayor calidad tanto en
audio como video, ain
mas cuando tenemos
ya el material grabado
con un sonido no tan

ideal para utlizar.

, de esa manera poder
tener mas tiempo para
realizar otras
producciones, el poder
utilizarla para llevar a
una personalizacion y
adaptabilidad a las
audiencias es algo que
me ha ayudado

mucho.

la IA y no
necesariamente todo
hacer la maquina, si no
que también nuestra
creatividad y hacia
donde queremos ir, el
que vamos a
comunicar es
fundamental y eso ha
sido la oprtunidad de
demostrar como
trabajar con aquello en
cuanto a calidad, mis
productos han sido
mas eficientes y un
campo amplio para
utilizar efectos,
sonidos, transiciones

entre otras cosas.

que se sabe que aporta
de la misma manera en
que harian 3 personas,
realizando actividades,
como por ejemplo
optimizar tareas,
planificacion de rodaje,
correcciones. Esto hace
que las tareas se
aceleren y tengan una
calidad y
musicalizacion

estable.

Desafios o limitaciones en la aplicacion de herramientas de IA en produccion

audiovisual

Muchas veces puede
pasar que como la [A
no contenga
voliimenes elevados de
datos, no nos puede
ayudar con un tema
muy especializado, de
la misma manera,
dentro de la industria,
exista personal que no
requiera un

aprendizaje para

Creo que uno de ellos
es los problemas éticos
que enfrente, como por
ejemplo utilizar voces
0 imagenes de otras
personas sin
autorizacion llevaria a
problemas, otro seria
las limitaciones de
quienes hagan

productos y no poder

Aunque no existe una
IA que llegue a la
perfeccion, las
herramientas que te
muestra para poder
utilizar son muchas.
Esto hace que la IA se
convierta mas
autonoma y no deje
que la creatividad
fluya, dejando con

falta de iniciativa para

Depender al 100 de la
IA hace que estemos
limitados a realizar
contenidos lineales y
presentar desafios
¢ticos que puede
generar conflictos,
muchas veces
dependemos
demasiado como la
redaccion pero no es

hacer que todo el
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adoptar las tecnologia
debido a su temor de
ser reemplazados en

sus tareas.

expandir la

creatividad.

ver que es lo que
deseas y que

transimitir.

trabajo sea robotico,
entonces es importante
saber qué hacer y qué

mensaje quieres dar.

Futuro de la IA en la Produccion Audiovisual

El futuro de la IA|

promete mucho en|
cuanto a la produccion,
sin embargo todas las
industrias deben tene
en cuenta de que no
debe reemplazar las
actividades humanas,
si no mas bien ser un|
apoyo y unaj
complementacion
hacia el traabajo final
ya que si bien es cierto|
nos permite
automatizar y realizar
tareas repetitivas, estal
el otro lado de mente
humano el ser mas
estrategico y cretivo
para poder realizar
cualquier cantidad de
productos

audiovisuales.

Tendra cambios
importantes y estard
marcado

por  una

evolucion  constante,)
pero creo que debemos
de ser conciente de que
no tieng|
que reemplazar las|
actividades humana, si

no que ser un aliado y

complementar  para
producir buenos|
contenidos.

Creo que en el area de

la  produccién  no

reenplazaria, si no masieemplazaré, si no mas

bien es el complemento

valioso para poder

generar contenidos de

mas alta  calidad,
permitiendo  produciy
de manera mas
auténtica Vi

En cuanto a produccion

audiovisual, no

ien €s un

complemento para que
los contenidos sean de
calidad, por €so
debemos fomentar la

creatividad el

y

pensamiento  critico.

personalizada. PorquelAgilitando procesos, y
asi se llegaria a lajgenerando narrativas,
sociedad de formacompletas y
amigable. coherentes.|

Habilidades y conocimientos necesarios para implementar IA en procesos de

produccion

Es importante tener el

conocimiento técnico,

Tener creatividad, y

ser estratégico,

Tener la capacidad de

poder adaptarnos a los

El buen manejo de los

software completo que

48



entender como
funciona la IA y de esa
manera poder ejecutar
productos adaptando
herramientas a los
diferentes procesos, y
es importante
adaptarse, el querer
aprender y estar
dispuesto a estar en
constante actualizacion

con la IA, dia a dia.

ademas, de tener un
aprendizaje continuo
en todos los
programas, otras de las
cosas seria, tener
conocimiento en la
industrial audiovisual
y tener una mentalidad
que permite desarrollar
las dudas y el como
solucionar conflictos

generados.

cambos que presenta |

tecnologia, solo
sabremos con qué
trabajamos 'y  qué

debemos utlizar par:
poder agilitar proceso
de produccién, por eso
también es importante
capacitarnos Vi
dearrollar actividades
utilzando la interfaz de
1A los

la en

[programas.

aj

]

trac la IA en cada uno
de los programas para
que los procesos sean
mas cortos y narrando
historias coherentes,
también conocer las
limitaciones y
posibilidades que
puede traer consigo la
inteligencia artificial de
manera que tengamos

un flujo en el trabajo.

Casos concretos donde el uso de IA ha marc

ado una diferencia sig

nficativa en proyectos.

Te puedo decir que nos ha
mercado mucho asi la
manera proactiva de
entregar los trabajos
agilita el proceso en
edicion y sobre todo el
resultado que t, que aun
no termina entregando, o
sea, te hablo de técnicas
que se mejoran dia a dia.
Entonces, si, hay una
diferencia muy grande en
el tema de haber
entregado un trabajo hace
unos afios atras, ya los 3,
4 anos y hoy el dia puedes
entregar algo mucho
mejor con un resultado de
mejor calidad, porque ya

existen unas nuevas

Si, pero mas en el hecho
de post produccion, por
ejemplo, realizar voz en
off y también el uso de
luma Key que es una
plataforma que nos
permitié hacer tomas
como en 3D y genera

efectos super chéveres.

Poder abrir el espacio a
la creatividad como en
un proyecto me permitio
saber un orden
especifico para llevar a
cabo un discurso
cambiando parrafos y
sistematizando a tal
punto que el texto sea
concreto pero
entendible, en especial
se necesita de expertos
en el tema, pero la [A es
muy esencial. Y cuando
se realiza un podcast el
sonido ambiental estaba
muy mal, algunas
herramientas me

permiten entregar un

Si hay casos, tengo una
seccion llamada Historia
para Millennials, la
mayor parte de los
documentos, fotos o
videos historicos de son
muy mala calidad y con
la IA generativa y las
herramientas de Capcut
para subir la calidad de
imagenes he podido crear
buenos videos y
miniaturas en buena
calidad y fieles al

material de origen.
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herramientas que te producto mejorado, no
solucionan muchos del todo, pero si decente
procesos y lo mejoran, en y agradable.

cierta parte si lo mejoran,
pero nunca hay que

olvidar el lado humano.

Elaboracion propia

4.1.2. Resultados de Revision documental

Este técnica se la aplicd mediante un instrumento que relaciona las variables de la presente
investigacion, con el objetivo de identificar la relacion entre inteligencias artificial y sus

herramientas aplicadas en procesos de produccion audiovisual.

Para la revision bibliografica se consideraron 25 articulos nacionales e internacionales de los

ultimos 10 afos de revistas indexadas regionales con variables similares.

Tabla 16. Instrumento de analisis de revision bibliografica

Postura/Definicion sobre IA en Postura/Definicion sobre IA en
Autor
Produccion Audiovisual Creacion Audiovisual

La IA facilita la automatizacion de

procesos clave como la edicion, La IA mejora la calidad de imagen y
Hinojosa- : o : : : :

sincronizacion de audio, efectos sonido en la postproduccion, y permite
Becerra et al. ) ) o )
2024) especiales y gestion de metadatos. el analisis y la recuperacion de

Herramientas como la generacion de contenido audiovisual.

texto a video son comunes.

La IA permite el andlisis masivo de

datos y la identificacion de hechos
Bazan-Gil )

informativos relevantes en eventos de N/A
(2023) ‘

gran magnitud, como procesos

electorales o eventos deportivos.

. La IA genera preocupaciones sobre la

La IA generativa plantea desafios ) )
Franganillo . produccion autéonoma de contenido,

éticos y legales, especialmente en o ‘
(2023) afectando la autenticidad y el impacto

relacion con la creatividad humana, la .
en la sociedad.
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Postura/Definicion sobre IA en Postura/Definicion sobre IA en

Autor
Produccion Audiovisual Creacion Audiovisual

produccion intelectual, y la verdad en
la informacion.
La IA exige una reflexion profunda
sobre su regulacion y uso

UNESCO ‘ .
responsable, al tiempo que se requiere N/A

(2021)

una formacion profesional adecuada

para afrontar estos desafios.

El deepfake es una de las aplicaciones

mas sofisticadas de la IA, donde se
Garcia-Ull

N/A manipulan videos mediante redes

(2021)

neuronales para superponer rostros en

CUErpos ajenos.

El deepfake, basado en GAN

(Generative Adversarial Network),
Leon- . . _

crea imagenes realistas con gran nivel
Mendoza N/A o o

de verosimilitud, y ha influido en
(2022) . : .

varios ambitos, desde la politica hasta

la experimentacion audiovisual.

El deepfake es parte de una narrativa
Buiiuelos . o _

hipermediatica y transmedia,
Capistran  N/A . . o

influenciando la cultura digital y la
(2020)

memoria mediatica colectiva.

El deepfake genera un ciclo de
innovacion continua entre tecnologias
Ballesteros y ) )
N/A de produccion y deteccion, lo que
Ruiz (2024) o )
dificulta la erradicacion de contenidos

manipulados.

Este cuadro resume como distintos autores analizan la aplicacion de la IA en la produccion y

creacion audiovisual. En general, se observa que la IA no solo facilita procesos de
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automatizacion y mejora en la produccion, sino que también juega un papel crucial en la

generacion de contenidos como el deepfake, que presenta tanto oportunidades como riesgos.

La revision muestra una clara division en el uso de la IA: en el ambito de la produccién
audiovisual, la IA se enfoca principalmente en la automatizacion y mejora de procesos técnicos,
lo que se traduce en una mayor eficiencia y calidad en tareas como la edicion, sincronizacion

y efectos especiales.

En contraste, en el &mbito de la creacion audiovisual se observa una mayor preocupacion por
los aspectos relacionados con la manipulacién de contenidos (por ejemplo, deepfakes) y la

autenticidad del material, lo que plantea desafios éticos y legales importantes para la industria.

4.2. Discusiones

El impacto de la inteligencia artificial (IA) en la produccién y creacion de contenidos
audiovisuales ha sido un tema central en la investigacion, especialmente en el contexto de
Machala. Los hallazgos obtenidos a partir de las entrevistas a expertos, los focus groups con
productores y creadores de contenido, y el andlisis de documentos, revelan una convergencia
entre las tendencias globales y las realidades locales en cuanto al uso de la IA en el ambito
audiovisual. Sin embargo, también destacan desafios y oportunidades especificas para esta

ciudad.

Impacto de la IA en los procesos de produccion audiovisual

Las entrevistas con expertos y los focus groups con productores y creadores de contenido
coinciden en sefialar que la A esta transformando profundamente los procesos de produccion
audiovisual. En particular, se destac6 la automatizacion de tareas técnicas como la edicion de
video, la mejora de calidad de imagen y sonido, y la gestion de metadatos. Los entrevistados
mencionaron herramientas especificas que facilitan estos procesos, como software de edicion
asistida por IA, y sistemas de reconocimiento facial y de objetos que optimizan la biisqueda y
organizacion de contenido. Hinojosa-Becerra et al. (2024) enfatizan cdmo estas herramientas
han acelerado el flujo de trabajo, permitiendo a los creadores centrarse en la parte creativa del

Pproceso.

Sin embargo, los datos recopilados también indican que la integracion de la IA en la produccion

no ha sido completamente fluida en Machala. Algunos creadores de contenido independientes
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mencionaron la falta de infraestructura adecuada y la necesidad de capacitacion técnica
especifica en [A. Esto sugiere que, aunque hay un interés por adoptar estas tecnologias, todavia

existen barreras de acceso y conocimiento que limitan su implementacion a gran escala.

Innovacion y personalizacion en la creacion de contenido

Un tema recurrente en las entrevistas con productores y creadores de contenido fue la capacidad
de la TA para personalizar los contenidos y adaptarlos a las plataformas digitales. El Focus
group reveld que la IA facilita la adaptacion a los diferentes formatos requeridos por cada

plataforma, lo que les permite llegar a un ptblico més amplio y diverso.

Al mismo tiempo, se observO una creciente preocupacion por la saturacion de contenido
automatizado, lo que podria afectar la autenticidad y la conexion emocional que los creadores
buscan establecer con su audiencia. Algunos entrevistados argumentaron que, aunque la [A
ofrece ventajas significativas en términos de eficiencia y personalizacion, es fundamental no

perder de vista el componente humano en la creacion de contenido.

Desafios éticos y legales asociados con el uso de IA

La discusion sobre los riesgos éticos y legales derivados del uso de IA en la produccion
audiovisual fue otro punto de debate entre los expertos y participantes en los focus groups. La
IA generativa, particularmente en el contexto de deepfakes, plantea serias preocupaciones
sobre la veracidad del contenido. Como sefala Franganillo (2023), la capacidad de la IA para
crear contenido de manera autdbnoma podria cuestionar la autenticidad de la informacion y
generar desinformacion. Los participantes en los focus groups expresaron su preocupacion por
el potencial uso indebido de estas tecnologias, especialmente en la creacion de videos
manipulados que puedan ser utilizados para difundir noticias falsas o dafiar la reputacion de

individuos.

El anélisis de documentos, especialmente en el ambito de la normativa local y las practicas en
la industria audiovisual, también muestra que, si bien no existe una regulacion especifica sobre
el uso de IA en Machala, los creadores ya estin tomando conciencia de la necesidad de
establecer limites éticos en el uso de estas herramientas. Sin embargo, como mencionan Bazan-

Gil (2023) y Franganillo (2023), este enfoque regulatorio aiin est4 en una etapa incipiente, y la
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falta de un marco legal claro podria generar incertidumbre y abuso en el uso de IA en la

produccion de contenidos.
Formacion profesional y adaptacion de la educacion

Otro aspecto importante abordado en las entrevistas y focus groups fue la necesidad de una
formacién mas especifica en IA para los creadores de contenido en Machala. Aunque los
expertos coinciden en la relevancia de la capacitacion en tecnologias emergentes, muchos
productores locales sefialaron que la oferta educativa en la ciudad es limitada y no siempre esta
alineada con las necesidades del mercado audiovisual actual. En este sentido, la UNESCO
(2021) destaca la importancia de preparar a las nuevas generaciones con habilidades técnicas

para afrontar un mundo dominado por la IA.

Las entrevistas también indicaron que, si bien algunos creadores estan accediendo a formacion
autodidacta o en linea, el acceso a programas de capacitacion especializados es atin limitado.
Esto plantea un desafio para los creadores que desean aprovechar al maximo las herramientas

de IA, pero carecen de los conocimientos necesarios para hacerlo de manera eficiente.
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4.2. Conclusiones y recomendaciones

4.2.1. Conclusiones

La investigacion evidencia que las herramientas de inteligencia artificial (IA) estan
influyendo de manera creciente pero no tan significativa en los procesos de produccion
audiovisual en Machala, especialmente en la etapa de postproduccion. Los datos
recopilados a través de focus groups y entrevistas indican que la automatizacioén de
tareas —como la edicion de video, la correccion de color, la mejora de audio y la gestion
de metadatos— permite reducir los tiempos de trabajo y optimizar la calidad final del
producto y ha permitido una mayor dedicaciéon al componente creativo. Sin embargo,
la adopcion de estas tecnologias se encuentra atin en una fase inicial debido a la limitada
infraestructura tecnoldgica y a la escasa capacitacion especializada, lo cual restringe su
aplicacion integral a lo largo de todas las fases del proceso productivo.

Los resultados obtenidos muestran una diversidad de herramientas de IA empleadas por
los creadores de contenido en Machala. Entre las mas utilizadas se destacan
herramientas para la edicion de video (como Runway, CapCut, Da Vinci Resolve y
Filmora) y asistentes para la guionizacion (principalmente ChatGPT), que han sido
valoradas por su capacidad para automatizar procesos y facilitar la planificacion de
contenidos. Ademads, se observa el uso de aplicaciones para la generacion de imagenes
(DALL-E, MidJourney) y mejoras en el audio (Adobe Podcast Enhance, Beatoven), lo
que sugiere una tendencia hacia la integracion de multiples soluciones tecnologicas en
los flujos de trabajo. No obstante, el uso de herramientas avanzadas de deepfake y
animacion es todavia minimo, lo que representa una oportunidad para futuros
desarrollos y capacitaciones en esta area.

Los hallazgos resaltan que, si bien la IA aporta beneficios significativos —como la
optimizacion del tiempo, la reduccion de costos y el estimulo a la creatividad— su
incorporacion presenta desafios importantes. Entre ellos se encuentran la curva de
aprendizaje, la necesidad de una capacitacion continua, la inversion en herramientas
premium y las inquietudes éticas relacionadas con la veracidad del contenido y el
impacto en el empleo. Estos desafios evidencian la necesidad de fortalecer la formacion
técnica y de establecer marcos regulatorios que guien el uso ético y responsable de la
IA, asegurando que la tecnologia complemente, y no reemplace, el componente creativo

humano.
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La implementacion de la IA en la produccion audiovisual en Machala se manifiesta de
forma parcial, concentrandose principalmente en la postproduccion, aunque algunas
herramientas ya se utilizan en etapas de preproduccioén y produccion. La tendencia
global hacia la integracion de la IA estd comenzando a permear el mercado local, pero
su adopcidén completa depende de mejorar la infraestructura tecnoldgica y ampliar las
oportunidades de capacitacion. Los expertos entrevistados coinciden en que, a futuro,
la IA podra abarcar de manera integral todas las etapas del proceso productivo, lo que
permitira a los productores locales ser mas competitivos tanto en el mercado regional
como en el internacional. Esta evolucion debe ir acompafada de una adaptacion de las
tendencias globales a las necesidades y caracteristicas especificas del contexto de

Machala.

4.2.2. Recomendaciones

Es imperativo que se implementen programas de capacitacion especializados en IA para
los profesionales de la industria audiovisual en Machala. Estos programas deben
enfocarse en las aplicaciones practicas de la IA en la produccion audiovisual,
incluyendo herramientas de edicion asistida por 1A, generacion de contenido y analisis
de datos. Las instituciones educativas locales, en colaboracion con empresas del sector,
podrian jugar un papel clave en la creacion de una oferta educativa accesible y
actualizada. Ademas, la formacion continua en IA debe ser parte de la estrategia de

desarrollo profesional de los creadores de contenido.

Las autoridades locales y las empresas del sector deben invertir en la mejora de la
infraestructura tecnologica disponible para los creadores de contenido en Machala. Esto
incluye el acceso a herramientas de software de Gltima generacion y equipos adecuados
para la implementacion de IA en la produccién audiovisual. Es esencial fomentar la
creacion de espacios de trabajo colaborativos y laboratorios de innovacion que permitan
a los creadores experimentar con nuevas tecnologias y técnicas de produccion.

Es recomendable que se forme un comité de trabajo entre autoridades gubernamentales,
organizaciones educativas y expertos en IA para desarrollar una normativa que regule
el uso ético de estas tecnologias en la industria audiovisual. Este marco normativo debe
abordar especificamente los riesgos relacionados con la manipulacion de contenido,

como los deepfakes, y garantizar la proteccion de los derechos de los creadores de
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contenido y del publico en general. Ademas, se deben promover iniciativas de
verificacion de contenido para prevenir la desinformacion y el uso indebido de la TA.
Se recomienda incentivar la investigacion y el desarrollo (I+D) en el &mbito de la IA
aplicada a la produccion audiovisual en Machala. Esto podria incluir la creacion de
proyectos de investigacion colaborativa entre universidades, empresas del sector
audiovisual y laboratorios tecnologicos. A través de la I+D, se podrian explorar nuevas
aplicaciones de la [A que respondan a las necesidades especificas de los productores
locales, al tiempo que se fomente la innovacién en los procesos de creacion y
distribucion de contenidos.

Es esencial que los creadores de contenido y los profesionales del sector audiovisual
sean conscientes de las implicaciones éticas y legales del uso de la IA. Se deben
desarrollar programas de sensibilizacion sobre los riesgos asociados con la IA,
especialmente en relacion con la privacidad, la desinformaciéon y la propiedad
intelectual. Ademads, se deben promover practicas responsables en el uso de las
herramientas de IA para asegurar que la creatividad humana siga siendo un elemento
fundamental en la producciéon audiovisual, sin depender completamente de la

automatizacion.
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