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RESUMEN

"DE LA GALERIA AL COMERCIO: UN ANALISIS DEL ARTE Y EL CONSUMO DE
MARCAS EN LA CULTURA CONTEMPORANEA"
Autor
Simanca Ordoéfiez Jenner Alexander
Tutor

Lcdo. Benitez Narvaez Robinson Miguel, Mgs.

En la sociedad actual, consumir se ha convertido en un aspecto importante de la vida diaria,
que afecta a muchos dmbitos, incluido el tecnoldgico. Este estudio examina la relacion entre la
tecnologia y el consumidor, centrandose en las consecuencias de consumir productos sin

necesidad.

A través de una investigacion critica, examina cémo los productos y bienes de consumo se
integran en el mundo de la tecnologia y como este fendmeno influye y alimenta el comportamiento
del consumidor actual. El punto de partida de esta investigacion es la observacion de que muchos
productos de consumo han pasado de ser simples productos de interés a elementos importantes en
la imagen del disefio. Este resultado plantea interrogantes sobre el papel de la tecnologia en una

cultura que valora la propiedad y el uso de productos como simbolos de estatus.

El arte, que solia verse como una forma de expresar pensamientos y sentimientos
profundos, se ha convertido en una plataforma para comentar y, en ocasiones, celebrar los bienes
de consumo. Uno de los aspectos importantes de esta investigacion es el estudio de como los

artistas contemporaneos han utilizado productos y productos en sus obras como simbolos o



decoraciones. Explora la combinacién de estos elementos no sélo para informar la cultura
empresarial y de consumo, sino también para actuar como critico social. Al incorporar celebridades
y consumidores en su trabajo, los artistas pueden abordar temas como el consumismo, la

irrelevancia de los negocios y su impacto en la vida cotidiana.

Este estudio también se refiere al concepto de "consumo innecesario”, que se refiere a la
compra de productos no por su valor real o necesidad, sino por el tipo, las cosas relacionadas con
las relaciones o relaciones. La situacion se ve reforzada por la publicidad y el marketing, que crean
un deseo mayor del esperado de adaptarse a la ideologia y la cultura. En el arte, este fenémeno se
refleja en como los artistas exploran y cuestionan estos cambios a traves del humor, el discurso o
la critica directa. La investigacion incluye el analisis de hechos reales en el arte y de artistas que

hablaron sobre el uso de materiales y nombres.

Se fijo en el trabajo de artistas como Andy Warhol, que con la exposicion de consumo
convirtié la imaginacion en arte, y hoy el artista muestra el uso de consejos de marketing para
productos en la dieta del consumidor. El propdsito de este estudio es proporcionar una
comprension mas profunda de como la tecnologia y el uso interactian en un contexto informal.
Afirma que la tecnologia no sélo refleja las preferencias de los consumidores, sino que también
puede proporcionar una perspectiva amplia sobre estas actividades. Al examinar como las
celebridades consumen productos y bienes, este estudio crea una mejor comprension de las

interacciones culturales y sociales que se utilizan para producir imagenes.

Finalmente, "De la galeria al comercio: Un analisis del arte y consumo de marcas en la
cultura contemporanea' es una perspectiva importante sobre como la tecnologia moderna responde

e influye en la cultura del consumo. Al analizar el papel de los productos en la tecnologia y las



consecuencias de su uso inadecuado, el analisis muestra como la tecnologia puede actuar como

traductora para cuestionar y reflexionar sobre el poder del consumo en la sociedad actual.

Palabras claves: marketing, consumismo, sociedad, cultura, estatus.



ABSTRACT

"FROM THE GALLERY TO COMMERCE: AN ANALYSIS OF THE ART AND THE
CONSUMPTION OF BRANDS IN CULTURE CONTEMPORARY™
Author
Simanca Ordoéfiez Jenner Alexander
Tutor

Benitez Narvéez Robinson Miguel, Mgs.

In today's society, eating has become an important aspect of daily life, affecting many
areas, including technology. This study examines the relationship between technology and the

consumer, focusing on the consequences of consuming products without need.

Through critical research, it examines how consumer products and goods are integrated
into the world of technology and how this phenomenon influences and fuels today's consumer
behavior. The starting point of this research is the observation that many consumer products have
gone from being mere products of interest to important elements in the design picture. This result
raises questions about the role of technology in a culture that values the ownership and use of

products as status symbols.

Art, which used to be seen as a way to express deep thoughts and feelings, has become a
platform to comment on and sometimes celebrate consumer goods. One of the important aspects
of this research is the study of how contemporary artists have used products and commaodities in
their works as symbols or decorations. It explores the combination of these elements not only to

inform business and consumer culture, but also to act as a social critic. By incorporating celebrities



and consumers in their work, artists are able to address issues such as consumerism, the irrelevance

of business and its impact on everyday life.

This study also addresses the concept of "unnecessary consumption,” which refers to
buying products not for their actual value or need, but for type, things related to relationships or
relationships. The situation is reinforced by advertising and marketing, which create a greater than
expected desire to conform to ideology and culture. In art, this phenomenon is reflected in how
artists explore and question these changes through humor, discourse or direct criticism. The
research includes analysis of actual events in art and artists who spoke about the use of materials

and names.

He looked at the work of artists such as Andy Warhol, who with consumer exposure turned
imagination into art. The purpose of this study is to provide a deeper understanding of how
technology and usage interact in an informal context. It asserts that technology not only reflects
consumer preferences, but can also provide a broad perspective on these activities. By examining
how celebrities consume products and goods, this study provides a better understanding of the

cultural and social interactions used to produce images.

Finally, "From the gallery to commerce: An analysis of the art and the consumption of
brands in culture contemporary™ is an important perspective on how modern technology responds
to and influences consumer culture. By analyzing the role of products in technology and the
consequences of their misuse, the analysis shows how technology can act as a translator to question

and reflect on the power of consumption in today's society.

Keywords: marketing, consumerism, society, culture, status.
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INTRODUCCION

Al igual que en la astrofisica toda galaxia gravita hacia un agujero negro supermasivo, parece que
la humanidad unay otra vez gravita hacia el sumidero supermasivo de la busqueda de lo individual

como exclusién de un otro y las diversas formas de lograrlo. (Capurro, 2021)

A lo largo de la historia de la humanidad, el arte ha sido la maxima expresién de la cultura
y ha seguido desarrollandose y cambiando con el tiempo. En el mundo actual, la relacién entre
arte y coleccionismo se ha vuelto compleja y diversa. El evento demuestra como los cambios en
los mercados, la globalizacién y las nuevas tecnologias impactan la produccion, distribucion y
adopcion de obras de arte. Afecta no sélo a la préactica y la apreciacion del arte, sino también al

trabajo de los artistas y las empresas sociales de hoy.

Este estudio explora la relacién entre el arte y el coleccionismo e investiga el impacto de
las préacticas culturales en el arte y por qué. Analiza los métodos de negocio, el impacto de las
plataformas digitales y el papel de los coleccionistas y el mercado moderno en la produccién de
obrasy arte. A través de un enfoque interdisciplinario que combina conceptos de economia cultural
y investigacion de mercado, este trabajo tiene como objetivo proporcionar una perspectiva clara

sobre las conexiones e intercambios entre el arte y el consumo a lo largo del tiempo.

El arte en todas sus formas siempre ha sido una expresion fundamental de la creatividad
humana y una representacion de los valores e inquietudes de diferentes épocas. Desde pinturas
rupestres hasta instalaciones modernas, el arte contina evolucionando para reflejar los cambios

en la sociedad, la culturay la tecnologia. Una de las cosas mas influyentes en el arte del siglo XXI

11



es el uso de las relaciones. Esta relacion no sélo cambia la forma en que se produce y valora el
arte, sino que también redefine el papel que desempefia en la sociedad. La proliferacion de objetos
de arte y el papel del mercado en su circulacion ha provocado cambios significativos en la forma
en que se produce y consume el arte. El acceso en linea a las obras y la expansién de las redes
sociales han permitido a los artistas y al publico colaborar de maneras sin precedentes, creando

nuevas formas de ver y comercializar su trabajo.

Ademas, demostrara que los patrones cambiantes de consumo cultural han llevado a una
redefinicion del papel de los artistas y las instituciones culturales en la era digital. A través de una
revision exhaustiva de la literatura existente y un analisis de casos actuales, este estudio tiene como
objetivo presentar una imagen integral de como el uso de la cultura y el arte se cruzan hoy. Al
combinar ideas de la economia cultural, la teoria del consumidor y la investigacién de mercado,
no solo buscamos comprender la interaccion entre arte y consumo, sino también identificar

tendencias emergentes que podrian dar forma al futuro de la industria del arte.

12



1. CONCEPCION DEL OBJETO ARTISTICO

1.1.Conceptualizacion del objeto artistico
El acto de consumir no es una caracteristica que defina al ser humano, sino un rasgo del que
participan todos los seres vivos. Pero consumir de forma racional es consecuencia de la libertad,
que si constituye una cualidad especificamente humana. Pero la libertad, en este como en otros
campos, tiene como correlato la responsabilidad, ya que el ser humano, al no tener la conducta de
respuesta programada por el medio, como diria Aranguren, tiene que "juste facere", tiene que
justificar sus actos. El ejercicio de la libertad responsable precisa informacion y formacion; en una

palabra, exige educacion (Castillejo et al., 2011)

Es la misma conducta a la que se predente mencionar estrategias para el consumo que tiene
el ser humano frente a los recursos artisticos y humanos que es sin lugar a dudas una de la manera

mas importante de crecer como sociedad.

En la actualidad, muchas de las personas consumen; tecnologia, arte, productos en general,

comida, etc.

En el articulo titulado “consumo y consumismo. Algunos elementos trazan sobre algunos
estudiantes universitarios en Mexico”, nos revela que “El consumo ha pasado de ser una necesidad
natural, normal a méas que una necesidad: una parte central de la vida” (Lara Gonzalez, 2009, p.

2).

Si se piensa un poco, el ser humano por naturaleza consume. Es necesario hacerlo para

subsistir como cualquier otro ser vivo. Sin embargo, esas necesitadas se ven obstruidas por el

13



mismo humano, creando necesidades donde no se encuentran haciendo que quiera consumir solo

por placer.

Artistas como Andy Warhol que en su época tratd los temas del consumismo con el
movimiento artistico pop art, reflejando como la sociedad inconscientemente consume productos
haciendo que su sentido de la vida se reduzca a solo consumir y consumir. En unas de sus obras
titulada “Campbell’s soup cans” nos cuenta como el artista se inspird simplemente en aquel

articulo que consumia a diario y que acumulaba en su escritorio.

Sin darse cuenta de que habia aglomerado muchas latas de sopa creando una gran cantidad

de desechos en un corto tiempo.

>
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Imagen 1. Autor: Andy Warhol. Titulo: “Campbell’s soup cans” (1962) Fuente:
https://www.singulart.com/en/blog/2019/09/04/campbells-soup-cans-the-pinnacle-of-pop-art-by-andy-warhol/
20/06/2024.

Al pensar en cuantas personas en el mundo que inconscientemente hacen lo mismo,

sumandose a acumular productos cada dia sin darse cuenta como afecta al medio ambiente, se nota

14



que en realidad llegara el punto en el que ya no se pueda hacer algo al respecto y se asuman las

consecuencias.

De acuerdo con National geographic (2021), Afirma que:

De hecho, la contaminacion lleva varios afios siendo una problematica de salud publica a
nivel global, llegando a ser la exposicion a la contaminacion atmosférica el causante del
12% de las muertes totales en el mundo y a pesar de que se han realizado planificaciones
para la disminucion de esta contaminacion sobre todo en los paises industrializados, estos

esfuerzos no son suficientes. (National Geographic, 2021)

Imagen 2. Autor: Vermibus Titulo: “Weinmeisterstrasse” (2012) fuente: https://blogs.elpais.com/arte-en-la-edad-
silicio/2013/04/desfigurando-los-rostros-del-consumismo.html 25/02/2024.

El autor de esta obra, el artista callejero de nombre Vermibus de origen espafiol, también
realiza una critica hacia el consumismo pero no desde la observacion sobre el dafio que puede
sufrir el medio ambiente sino desde lo que nos provoca el exceso de publicidad al que estamos

expuestos dia con dia desarrollando una poco comun intervencién sobre las imagenes publicitarias
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de los Muebles Urbanos para la Presentacion de Informacion (MUPI), resultando en un cambio

total de las bellas protagonistas de las camparfias publicitarias, ya sea de modo, perfume o belleza.

La publicidad es un fendmeno que surge histéricamente en el contexto de las sociedades
democraticas libres de economia capitalista y se distingue de la propaganda no tanto por sus

estrategias discursivas como por sus objetivos (Canga, M., 2017)

Utilizando los anuncios publicitarios, el artista modifica la imagen para crear obras
artisticas surrealista llamando la atencion al publico y desviando su mirada del objetivo que tiene

ese espacio difusivo mostrando un mensaje muy delicado y curioso a la vez.

El uso de la tecnologia en el arte conocido como los nuevos medios artisticos son una
madera mas comoda y rapida para expresarse y difundir el producto de dicha expresion, lo que ha
favorecido al consumismo a nivel digital. Las obras de arte de esta indole se han visto envueltas

en los jovenes que estan mas al tanto de las tendencias que se encuentran en la Internet.

Las practicas de consumo de los sectores populares urbanos montevideanos se han
transformado de acuerdo a los parametros del hiperconsumo y de la hiperconectividad
como dimensiones centrales de la vida cotidiana. La influencia de las tecnologias y los
nuevos medios de consumo han colonizado gran parte de la vida privada de las personas y
han sido importantes en la mercantilizacion de los gustos, las practicas de consumo y los
estilos de vida hegemonicos, perpetuando la fascinacién por un modelo de consumo
omnipresente y totalitario (“Cultura de consumo global y sectores populares urbanos

montevideanos. Un analisis desde el pensamiento complejo”, 2021)
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Por medio de las redes sociales, muchos artistas han mostrado su arte y se han hecho
publico en este aspecto. La aceptacion del pablico es muy buena siendo una de las maneras en la

cual el artista de esta época puede ser visible.

A este punto lo que se conoce como moda, es un asunto fundamental. Haciendo peso en la
parte psicologia del ser humano, la sociedad de hoy en dia trata de estar a la moda para ser popular,
viven, comen, hablan, visten popular. De tal manera que el consumir deja de ser una necesidad
elemental y simplemente se vuelve prioridad la aceptacion de los demas hacia la persona. Afectado

también los valores que tiene el ser humano convirtiéndonos en una sociedad problema.

Segun Aurelio Villa (2021), menciona que:

Los valores, por tanto, nacen y se desarrollan desde la persona completa, y se manifiestan
en las opciones de vida y en la eleccion de cada conducta consecuente en cada situacion de
la vida. Los valores representan los grandes indicadores del pensamiento y el

comportamiento humano. (p.11)

El arte conocido como “Arte basura”, expresa de manera cruda como el ser humano
consume muchos productos. Es ironico pensar desde el punto critico y mas centrado de la
situacion, que, provocar conciencia sobre esta problematica haga que mas personas no le presten
atencion. En la psicologia se le conoce como primado negativo al hecho de procesar informacion,
en este caso una obra de arte y negarlo por estimulos que ya se tomé en cuenta anteriormente,

haciendo que no se tome enserio este tipo de propuestas con la seriedad que se merece.
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En la época actual, lo que se conoce como millennials a la sociedad de jovenes que
crecieron con la tecnologia. Ha hecho que el arte cambie de rumbo, ahora se consume mucho mas
la tecnologia, siendo una de las razones por la cual el arte haya perdido un poco de protagonismo.
Pero ahora en la actualidad donde la tecnologia ha llegado de golpe al ser humano, el arte por

medio de las redes sociales, se ha logrado visualizar ain mas.

Esto ha hecho que los artistas obtén por nuevas maneras de llegar al publico, mediante la

tecnologia. Generando nuevas formas de consumo limitando el deterioro del medio ambiente.

El consumo responsable es hoy en dia uno de los aspectos de mayor relevancia en las
politicas publicas medioambientales en las naciones, esto implica un compromiso por parte
de las empresas y las marcas en general en proveer productos y servicios con
responsabilidad tanto social como medioambiental, sobre todo para las generaciones mas

jovenes, dado que este efecto sera relevante en el consumo actual y futuro (Stanescu, 2018)

Esta definicidn muestra la importancia de pensar no solo en el producto terminado, sino en
toda su vida, desde la produccion hasta su disposicion final. En el ambito del arte, este método
fomenta la consideracion del impacto de las obras artisticas y de los materiales utilizados en su
creacion en el medio ambiente. Las practicas sostenibles en el arte pueden incluir el uso de
materiales sostenibles, técnicas de produccion limpia y una mayor conciencia del impacto de los

productos en el medio ambiente.

La aplicacion de practicas sostenibles al arte no s6lo contribuye a la proteccion del medio

ambiente, sino que también puede influir en las decisiones de compra y las percepciones del valor

del arte. Los consumidores valoran mas las actividades responsables y éticas, lo que hace que
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artistas e instituciones consideren la sostenibilidad como un elemento importante de su trabajo.
Este cambio hacia la sostenibilidad no es sélo una respuesta a las cuestiones medioambientales,

sino también al deseo de alinear el arte con los valores sociales y morales.

Imagen 3. Autor: Anonimo. Titulo: “The Swoosh” Fuente: https://modaddictiondotnet.wordpress.com/2013/02/20/nike-
conquista-el-arte-art-artist-artista-swoosh-cultura-culture-trends-tendencias-just-do-it/ 20/06/2024.

1.2. Contextualizacion del objeto artistico

La fusion de arte y branding en Ecuador representa una tendencia creciente de combinar el
arte en marketing y branding. Las marcas locales e internacionales entienden el valor del arte para
crear una imagen de marca Unica y relevante para el consumidor. Las campanas de marketing y
los envases de productos suelen implicar un disefo artistico para atraer la atencién del publico.
Esta estrategia no solo refleja la belleza del producto, sino que también ayuda a construir una
conexion emocional profunda con los clientes al combinar caracteristicas, cultura y valores

estéticos.
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El Estado ha cedido sus funciones al mercado voraz. Lo perdurable, la confianza en las
instituciones sociales, la seguridad y el consumo que buscaban la estabilidad han sido
desplazados por la insatisfaccion de las necesidades; este proceso favorece al poder del
mercado dando el valor de una constante renovacion (Arellanes Juarez y Iiigo Dehud,

2020).

La introduccién de Arellanes Juérez y Ifiigo Dehud (2020) destaca como el estado es una
herramienta importante para el mercado en la actualidad. En un mercado abarrotado donde los
consumidores tienen muchas opciones, el arte proporciona una forma eficaz de resaltar y
diferenciar productos. Al incorporar elementos artisticos en el disefio de productos y la publicidad,
las marcas no s6lo pueden mejorar el atractivo visual, sino también crear profundas conexiones

emocionales con su publico objetivo.

S e

'Imagen 4. Autor: PaIPppi'. Titulo:

consumismo.html 20/06/2024.
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En el caso de Ecuador, esto se refleja en cdmo empresas locales e internacionales utilizan
el arte para transformar y fortalecer su identidad. La colaboracion con artistas ecuatorianos en
envases que presenten arte del rico patrimonio cultural del pais y la integracion del arte en las redes
sociales es un ejemplo de cdmo el arte puede ayudar a construir una identidad de marca Unica.
Estas practicas permiten a las marcas no solo atraer clientes, sino también conectarse con los

valores culturales y la belleza que dan forma al pais y al mundo.

Al paso que el individuo va construyendo su identidad, su modo de consumir y los
productos a ser consumidos pasan por alteraciones. Mediante los estudios empiricos
investigados, se percebe que cada subcultura o micro cultura posee un codigo, que es luego

reconocido por los miembros de esos grupos (Valenzuela, J. et al., 2009).

Ademas, en un pais con una fuerte identidad cultural y artistica como Ecuador, el uso del
arte en una estrategia de marca puede aumentar la autenticidad de la empresa al demostrar una
fuerte conexion con las tradiciones y el patrimonio del pais. De esta forma, las marcas no sélo
aumentan su visibilidad en el mercado, sino que también establecen relaciones emocionales
duraderas con consumidores que valoran la autenticidad y la representacién cultural en sus

decisiones de compra.

En el proceso de decodificacion de la marca, el receptor contribuye decididamente a su
resultado no solo dependiendo del estimulo de las imégenes, sino del proceso de

concepcidn subjetiva del individuo (Monteiro 2022).

El uso que hace Ecuador del arte y la marca también se refleja en las colaboraciones entre

artistas y empresas. Muchas marcas ecuatorianas intentan colaborar
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con artistas locales para disefar productos de edicion limitada, crear murales o crear
campainas de marketing. Esta asociacion no sélo proporciona a los artistas una plataforma para

mostrar su trabajo, sino que también les permite diferenciar sus marcas en un mercado competitivo.

Imagen 5. Autor: Gabriel Molinari Titulo: “ Consumismo” Fuente: https://www.artelista.com/obra/3243327190428451-
consumismo.html 20/06/2024.

De esta manera, las empresas pueden utilizar la creatividad y el reconocimiento de los
artistas para mejorar su imagen y aumentar el atractivo en el mercado. Sin embargo, esta relacion

entre arte y simbolos también crea dificultades.

La cartoneria es un arte de origen prehispanico que prevalece en diferentes partes del
mundo contemporaneo y cuyas técnicas, aunque a simple vista podrian considerarse
como un movimiento diferente al del arte actual, podrian ser de utilidad para el realce de
las obras de los artistas de hoy en dia, debido a sus peculiares técnicas en donde se
emplean distintos materiales industriales reciclados, que le otorgan un caracter efimero,

lo que dificulta su objetivacion consumista (Climent, J., 2022).
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La cartoneria, un arte prehispanico, sigue siendo una expresion cultural relevante en el
Ecuador actual y en muchas partes del mundo. Utilizada historicamente para crear figuras
decorativas y aplicadas, esta técnica ha encontrado hoy nuevas aplicaciones debido a su caracter
efimero y a su posibilidad de utilizar materiales reciclados. En el contexto ecuatoriano, la
cartoneria cobra vida durante eventos y celebraciones populares como el Carnaval, donde se crean
figuras coloridas y decorativas. Pero el uso del carton en el arte va mas alla de los métodos

tradicionales.

Utilizando materiales industriales reciclados, los métodos artisticos tradicionales ofrecen
nuevas oportunidades para los artistas contemporaneos. Estas tecnologias pueden incorporar
elementos de reciclaje y sostenibilidad en la creacion de arte, permitiendo a los artistas explorar
nuevas formas de comunicacion y comunicacion sobre el consumismo y la produccién en masa.
Cartoneria crea obras de arte utilizando materiales desechados y ofrece una manera de cuestionar
y criticar el trabajo de los consumidores mostrando la impermanencia y conveniencia de la nueva

compra.

El arte contemporaneo suele ignorar el uso de la cartoneria dentro de sus dominios
por el titulo de manualidad que ha ostentado por afios, sin embargo, al incluirse en él un
caracter dindmico, permite la visualizacion de la energia misma, lo que le otorgaria un

realismo sin igual a las obras que lo implementen (Climent, J., 2022)
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2. CONCEPCION DE LA OBRA ARTISTICA

2.1 definicion de la obra

Llegando a esta parte, mostraremos una representacion artistica de nuestro tema abordando
la problematica desde un punto de vista artistico en el que se evidenciara como la sociedad de
consumo es atraida a ciertos productos, marcas de ropas, etc. Que mucho de los casos no son por

necesidad y simplemente porque existen.

Para una cultura consumista la satisfaccion duradera se convierte en una amenaza, debido a
que representa un estancamiento economico y cultural ya que el hombre siempre debe tener
necesidades que exigen productos de consumo para satisfacerlos. Asi pues. No se busca
satisfacer al consumidor plenamente, sinoparcialmente y, junto a esto, poco a poco ir

generando nuevas necesidades a fin de hacerlo un ser insaciable. (Rangel, 2022)

Esta propuesta sera realizada con diferentes técnicas, demostrando cémo el consumidor es

atraido a ciertos productos y la satisfaccion que esto produce al hacerlo.

La pintura formard un papel fundamental en este proceso, siendo una las técnicas
mas apropiadas para representar todo lo que queramos y/o tengamos en mente realizar para esta
propuesta. Haciendo uso de cartdn y otros materiales que si bien forman parte de un antes consumo

de algun producto servird como un simbolo en esta propuesta creativa.

La obra es realizada con la finalidad de mostrar al pablico el extrafio y aterrador consumo

que se genera a partir de algo que como antes se mencion0, no es necesario pero nos hacen ver que

lo necesitamos.
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La sociedad de consumo puede describirse como "aquella en la que la posesion y uso de
un namero creciente y una variedad de bienes y servicios es la principal aspiracion cultural
y el camino percibido méas seguro hacia la felicidad personal, el estatus social y el éxito

nacional (EKins, 1991).

Es necesario aclarar que si recapitulamos por un momento, los recursos que tenemos a la
mano para mantener a la sociedad son escasos, porque no hacer un mejor uso de estas y hacer
productos que tengan un uso adecuado dejando a un lado la recaudacion econémica y pensar mas

en el futuro que podriamos dejar a los que vendran después de nosotros.

Gastar y sentirse bien es un sinénimo de felicidad en nuestros dias. Gastar libres de
culpa es la I6gica del despilfarro que requiere el consumismo para seguir fortaleciendo y

afianzando en la vida cotidiana (Soto Ramirez, 2022).

Para la creacion de este trabajo, se realizo varios bocetos de los cuales muchos han sido
de gran ayuda para llegar a una etapa final de seleccion y hacer un buen uso del mensaje que sera

transmitido.

La maquina expendedora contaré con un sistema en el cual es creado con el mismo
material reciclado de carton, se podra realizar gestos que seran interactivos con el
consumidor. Dénde se seleccionara su producto y podra retirar su cuadro con la marca que alla

seleccionado saliendo satisfecho de haber consumido en la maquina.
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La maquina contara con un espacio para depositar una moneda, sin el depdsito esta no
podra funcionar. El nimero de obras a seleccionar es de 12, cada una con marcas distintas y

productos diferentes que se podran ver Gnicamente cuando sea consumido.

Las obras seran pintadas en un soporte de lienzo y sera pintadas con acrilicas, se utilizara

el realismo para que el consumidor esté atado y cree esa reaccion natural de consumo.

2.2 Fundamentacion de la obra

El arte desempena un papel importante como medio entre los creadores y la sociedad y es
un medio basico de comunicacion. A través de sus obras, el artista puede transmitir sentimientos,
mensajes e ideas sobre la existencia humana, diversas cuestiones sociales o aspectos de la vida
cotidiana. El arte refleja la cultura de las personas, preserva el patrimonio cultural y se convierte
en un “lenguaje universal” que todos pueden entender porque apela a nuestros sentimientos,

emociones y corazones y, por lo tanto, tiene un estatus independiente.

Imagen 6. Autor: Steve Cutts. Titulo: S/N Fuente: https://www.bloghemia.com/2020/02/nuestra-sociedad-es-una-sociedad-
de.html?m=1 20/06/2024.
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En el arte, la pintura es una forma visual importante porque permite expresar ideas y
sentimientos de una manera especifica. La cartoneria tienen cualidades estéticas y un lenguaje
tridimensional, utilizando diferentes texturas para crear emociones y representar eventos reales o

imaginarios desde la perspectiva del artista.

El consumo es algo natural en los seres humanos, desde la psicologia humanista, que coloca
a la persona como fuente principal de andlisis, tanto a sus pensamientos como emociones
y sentimientos, se enfatiza cémo la vida ideal es aquella que siempre esta en constante
construccion, por lo que, el individuo a través de sus experiencias debe asimilar
informacion por medio de la cual se adapta a nuevas situaciones, buscando y necesitando
rodearse de herramientas que le permitan seguir adquiriendo mayor informacion para

alcanzar un yo ideal (Hernandez-Pefia et al., 2020).

Este enfoque enfatiza como el arte, en sus multiples formas de expresion, sirve como medio
para explorar y comunicar la complejidad de la experiencia humana. La pintura, como medio
visual en el arte, refleja esta capacidad y permite al artista capturar los pensamientos y sentimientos
en el centro de su cuerpo. Al utilizar un lenguaje bidimensional y diferentes graficos, los artistas
pueden crear emociones y buscar respuestas que reflejen la realidad y la imaginacion. Las
caracteristicas estéticas de la pintura y su capacidad para comunicarse con el espectador a nivel

visceral y emocional resaltan su importancia en la preservacion y comunicacion cultural.
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Imagen 7. Autor: Desconocido. Titulo: S/N Fuente: https://press.parentesys.com/34791/sociedades-de-consumo-con263409
20/06/2024.

Cada obra de arte, con su enfoque y estilo especificos, contribuye a una comprension
general de las condiciones sociales y las expresiones culturales y sirve como un “lenguaje comin”

que trasciende las barreras lingiiisticas y culturales.

La poderosa industria de la persuasion publicitaria utiliza elementos sociolégicos,
psicosociales, cognitivos y culturales, con un altisimo grado de tecnificacion vy
profesionalismo, poniéndolos al servicio de la construccion de un universo simbolico
apetecible. Pone en marcha motivaciones e instintos primarios de los consumidores, se
excita el interés, se racionalizan los deseos para culminar en una actitud de consumo,
convenciendo sobre la accién de compra, pero presentandola como si derivara de una

decisién personal y voluntaria (Carosio, 2008).

El arte, especialmente la pintura, refleja la cultura y las inquietudes de la época. Al

transmitir pensamientos y emociones a través de objetos visuales, los artistas no sélo representan
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el mundo que los rodea, sino que también expresan su interpretacion de la experiencia y el
pensamiento. El arte puede expresar la realidad y la fantasia y es una poderosa herramienta de

expresion y discusion en todos los niveles de la vida humana

Imagen 8. Autor: Supreme. Titulo: S/N Fuente: https://highxtar.com/los-articulos-mas-ras-de-la-historia-de-supreme/
20/06/2024.

3. FASES DE LA CONSTRUCCION DE LA OBRA

3.1.Preproduccion artistica

El arte resulta no s6lo un contenido de la educacion del ser humano, sino también un
medio para educarlo, para ampliar su vision del mundo y de si mismo, ahora desde la

perspectiva de los valores estéticos (Blanco Pérez, A., 2020).

En este capitulo se dice que la obra de arte presenta como el consumo a deteriorado el
ambiente y puede acabar con todo alrededor, en las otras dos obras indica que el consumo por
parte de marcas genera esa parte emocional al publico en querer adquirirlo. Se han elaborado

3 disenos diferentes, cada uno con un concepto nico.
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A continuacidon se muestra una breve descripcion de lo que representa cada uno.

siguiente imagen muestra lo antes mencionado:

Imagen 10. Boceto preliminar para la elaboracion del objeto artistico. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 11. Boceto preliminar para la elaboracion del objeto artistico. Fuente del autor. (2024)

3.2.Produccion de la obra
El arte contribuye a la busqueda y construccién de identidad a través de lo expresivo, de la
emocién y de la creatividad presentes como "capacidad y potencialidad" en todas las
personas, mas alla de sus condiciones materiales y subjetivas de existencia (Llanos

Zuloaga, M., 2020).

A este punto del proyecto de investigacion empezamos a recrear fisicamente nuestra idea
sobre nuestro tema "Entre el arte y el Consumismo: Explorando el consumo de marcas sin

necesidad"”. Se a hecho la seleccion de dos de los bocetos antes mostrados. Para este trabajo se
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utilizara cartones y lienzos, una cantidad aproximada de 12 lienzos en los que se procedera a

dibujar en ellos. Se utilizara pintura acrilica con una técnica al estilo realista.

Al ser ciudadanos, en cierto sentido también somos consumidores de lo publico (sanidad,
educacion, servicios sociales), pero también somos clientes que de algin modo ven
aumentar su poder directivo a base de resefias, likes, valoraciones, hojas de reclamaciones,

etc. (Pifieiro Aguiar, E., y Diz, C., 2023).

El disefio seleccionado para el siguiente trabajo es una union entre dos bocetos creando una
sola obra, las cuales son la maquina expendedora y los 12 cuadros reflejando las marcas de
consumo que generan productos de altos costos donde el consumidor es atraido por la exclusividad
cayendo en la trampa y consumiendo por ninguna necesidad alguna. Entre estas marcas se

encuentran, Nike, Adidas, Vans, Jordan, Gucci, Dior, etc.

#10 COIN

.

Imagen 12. Aproximacion grafica del Resultado de la obra final. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 13. Aproximacion grafica del Resultado de la obra final. Fuente del autor. (2024)

Estoy hace referencia a como el consumidor al ver estas marcas les genera atraccion de
consumir, la maquina expendedora es un ansulo a que el consumidor quiera utilizarla solo por
morbo de saber coémo funcion haciendo que inconscientemente adquiera el producto. Estas
marcas suelen sacar objetos costosos e independientemente de lo que fuera solo por la marca
sus precios alcanzan una cantidad muy alta.

En la siguiente imagen se podra observar los materiales y herramientas que se utilizan

para crear la obra. Carton, lienzos, regla, pistola de silicona, lapiz, estilete, etc.
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Imagen 15. Materiales a utilizar. Fuente del autor. (2024)
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A continuacion se procederad a la realizacion de la maquina expendedora, es importante
sacar medidas de aproximacion para la creacion de la maquina. Visualizar en la mente un
modelo tridimensional de la maquina para poder tener las medidas y los angulos que se

requiere.

Imagen 16. Medidas de aproximacion. Fuente del autor. (2024)

Luego las medias se transfieren al carton para pasar a cortamos por retazos que mas

adelante seran pegados con la silicona en barra.
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Imagen 18. Retazos cortados a la medida. Fuente del autor. (2024)

Después los retazos pasan a ser pegados con la silicona para ir dando la forma que tiene

la maquina expendedora. A continuacion cémo quedaria pegada.
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Imagen 19. Retazos pegados con silicona en barra. Fuente del autor. (2024)
A continuacion, se muestra la maquina expendedora culmina e inici6 de pintar los
lienzos los cuela serdn los podructos de la maquina. En esta etapa se hace primer el dibujo y

luego se pasa a pintar con una aguada para eliminar un poco la mina del lapiz.

Imagen 20. Bosquejo de la primera obra de 12. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 22. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)
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3.3.Edicion final de la obra.
Dentro de este contexto, el marketing y la gestion de marcas ganan cada dia mas atencion
y las ofertas de destinos turisticos aumentan. Desde esta percepcion, el branding de destinos
es critico y fundamental para que una localidad sea identificada y diferenciada de las
alternativas en las mentes del publico objetivo (Cavalcanti Silva, 1., y Falcdo Duréo, A.,

2020).

En este punto del trabajo de investigacion tenemos como resultado final la obra de arte, a
la cual ya no se le puede hacer ningiin cambio, limpiando con algunos puntos en especificos donde

se encuentren algunas fallas y dejandolo listo para la presentacion al publico.

En la composicion final se puede presentar 12 frutas, entre ellas tenemos melon, manzanas,
limones, duraznos, etc. Se utilizé un fondo oscuro estilo barroco.

Se colocd una pieza de madera detras de las obras para que pueda ser museable y vista al
publico observador, se le colocd precios a la obra para demostrar ese desbalance de lo que se

adquiere por lo que realmente deberia de costar.

Al momento de finalizar la obra, se ordena las obras de manera que se vea llamativa y en
la maquina excededora igual para que tenga logica en el concepto. Culminando el trabajo se
procedid hacer la respectiva toma fotografica para evidenciar el trabajo del proyecto y dar por

culminada la obra de arte.
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Imagen 23. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 24. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)

Imagen 25. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 26. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 27. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)

Imagen 28. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 29. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)

Imagen 30. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)

Imagen 31. Pintura culminada. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 33. Trabajo de cartoneria culminada. Fuente del autor. (2024)
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Imagen 34. Trabajo pictorico terminado. Fuente del autor. (2024)
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4. DISCUSION ARTISTICA

4.1.Abordaje critico — reflexivo sobre la funcion de la obra

La obra es una instalacion y combinacion de elementos del arte pop y la critica social.

Para expresar su arte, utiliza una forma de maquina dispensadora.

Este trabajo tiene muchas funciones. Primero, critica el consumismo y la importancia
del arte en el mercado. Al representar las pinturas como bienes valiosos por la marca en la
maquina dispensadora, cuestionan el valor del arte en la sociedad contemporanea. Esto también

muestra el impacto de las marcas de lujo en la cultura del consumidor.

El consumo de productos, bienes y servicios es la manera habitual de satisfacer las
necesidades basicas del ser humano, cuando el consumo se remplaza por la idea de

adquirir mas y mas cosas no necesarias para la supervivencia se habla de consumismo.

(Forero, 2021)

Las obras parecen cuestionar la relacion entre arte, dinero y vida social. Asi como las
latas de sopa de Warhol fueron un comentario sobre la cultura de consumo, su trabajo utiliza
la forma de una maquina expendedora para hacer una critica similar del valor comercial del

arte y el poder del lujo.

El uso de una maquina expendedora de carton fue una decision inteligente que

promovid el mensaje de descubrir y vender arte. El uso de cartdbn muestra un mensaje de

47



conciencia al medio ambiente. Los cuadros caros y las marcas de ropa caras reflejan criticas al
mercado del arte y al consumismo, lo que refuerza la idea.

La influencia de Warhol en la obra combina la critica de la cultura de consumo moderna
con la cultura del arte pop, afladiendo comentarios sobre la reproduccion y comercializacion

del arte.

La identidad en general se manifiesta como mismidad. Esto a partir de la afirmacion de

que el ente es ser y que el ente no es no ser [...] (Campos, 2018)

Este trabajo promueve la comprension del arte en la sociedad actual y cuestiona el valor
asignado a las marcas en el mercado. Puede generar un debate sobre la legitimidad, el valor y
la influencia del consumo en el mundo del arte. En un contexto donde el arte y el lujo se
entrelazan, su trabajo es importante al proporcionar una descripcion visual de la relacion entre
el arte y el contexto social. Elegir marcas caras atraerd tanto a un publico exigente en el

mercado del arte como al consumidor.

Esta obra critica eficazmente el uso y valor que del tienen las marcas. El uso innovador
del color por parte del automata y las referencias a Warhol proporcionan un comentario
poderoso sobre el mercado. Sin embargo, el éxito puede depender del conocimiento que tenga

el espectador sobre la cultura y el mercado del arte.

El consumismo es, sin embargo, la situacion en la que la adquisicion de los productos
estd determinada por falsas necesidades, por deseos inducidos, por los «status symbol»
recibidos del exterior y generados por una publicidad que cada vez tiene menos relacion

con el producto en si (Ragnedda, 2008).
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La pieza llama a reflexionar sobre como se valora y consume el arte en la sociedad moderna. Esto
plantea dudas sobre la autenticidad artistica y la influencia de las marcas de lujo en la cultura de

consumeo.

La obra es una provocativa reflexion sobre el valor del arte y el impacto de las ventas.

Utiliza referencias culturales y formatos creativos para ofrecer criticas relevantes y accesibles.
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5. CONCLUSION

Al finalizar el trabajo de investigacion sobre el tema Conclusion Al finalizar el trabajo
de investigacion sobre el tema “De la galeria al comercio: Un andlisis del arte y el consumo de

marcas en la cultura contemporanea” , se cumple la conclusion:

e La imagen es la herramienta mas importante en el arte porque permite al artista
mostrar. revelando diferentes problematicas que existen entre las personas, por su
versatilidad es apto para cualquier tipo de soporte fisico y el uso de cualquier método

artistico, creando asi todo un grupo de artes.

e La exposicion de obras de arte contd con el deseo necesario de los asistentes pues
con la ayuda de las redes sociales, las obras se exhibieron de manera virtual, generando
una impresion positiva del mensaje contenido en el arte y concientizando a las
personas sobre el creciente riesgo de comprar en el sector publico, especialmente en

torno a la muerte de la cultura popular.

e ¢l arte juega un papel muy importante en la sociedad por lo que el artista es una
parte importante de su cultura porque su trabajo puede informar a la gente sobre un

tema determinado, gastar dinero no es solo un desperdicio.

e Por eso, en la sociedad, y en el ambito personal y econdmico de cada uno, es

importante que se conozcan las causas y consecuencias de este tipo de practicas.

e Piensa en el problema que hay que resolver. Bajo el titulo “De la galeria al

comercio: Un analisis del arte y el consumo de marcas en la cultura contemporanea”,
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la promocién de los trabajos de esta carrera muestra que la comercializacion es un
fenomeno global que incide directamente en la preservacion del conocimiento local y,

por tanto, pone en peligro la cultura de nuestro pais.
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