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RESUMEN
El objetivo del proyecto "Disefio de actividades turisticas para la reactivacion econémica
de la vida nocturna de la parroquia Puerto Hualtaco™ es impulsar la economia local mediante la
creacion y promocion de eventos turisticos durante la noche. El objetivo es aumentar la atraccion
de Puerto Hualtaco como destino turistico a través de la organizacion de festivales, conciertos,

ferias artesanales y campanas de marketing digital.

La metodologia aplicada utiliza una combinacion de enfoques cualitativos y cuantitativos.
Los datos se recopilan a través de encuestas a la comunidad y entrevistas a actores importantes del
sector turistico para determinar necesidades y oportunidades. Ademaés, para garantizar la
sostenibilidad de las actividades propuestas, se realiza un analisis de viabilidad y turismo. Por
altimo, se disefian planes y presupuestos detallados para la ejecucion de las actividades,

asegurando su alineacion con los objetivos de reactivacion economica.

Palabras Claves: Reactivacion econdmica, turismo nocturno, actividades turisticas.



ABSTRACT
The objective of the project “Design of tourism activities for the economic reactivation of
nightlife in the parish of Puerto Hualtaco” is to boost the local economy through the creation and
promotion of tourism events during the night. The objective is to increase the attraction of Puerto
Hualtaco as a tourist destination through the organization of festivals, concerts, craft fairs and

digital marketing campaigns.

The methodology applied uses a combination of qualitative and quantitative approaches.
Data is collected through community surveys and interviews with key stakeholders in the tourism
sector to determine needs and opportunities. In addition, to ensure the sustainability of the
proposed activities, a feasibility and tourism analysis is conducted. Finally, detailed plans and
budgets are designed for the implementation of the activities, ensuring alignment with economic

revitalization objectives.

Key words: Economic reactivation, night tourism, tourism activities.



CAPITULO |
1. INTRODUCCION

En el pais, el turismo se ha consolidado como pilar fundamental para el desarrollo
productivo y econémico, impulsando nuevas perspectivas y tendencias. Dicha evolucion ha
despertado el interés de la poblacién y algunas instituciones publicas en invertir en esta actividad.
Esto se refleja especialmente en lugares menos desarrollados, como el canton Huaquillas, donde
se prevé que el turismo genere multiples fuentes de empleo.

En este puerto, existen locales comerciales destinados a la creacién de una zona nocturna,
los cuales estan bajo la administracion del GAD Municipal Huaquillas. Por lo que, se busca
mediante concursos, que dichos locales puedan ser arrendados a individuos que presenten
propuestas turisticas innovadoras, con el objetivo de ofrecer a los turistas una experiencia
memorable y de alta calidad. La meta es proporcionar una imagen positiva del lugar y garantizar
que los visitantes se lleven consigo recuerdos gratos de su estancia en este sitio.

Para consolidarse como proveedores de turismo de calidad a nivel nacional, la estrategia
principal implica resaltar que nuestro puerto recibe miles de turistas debido a su condicién como
punto de acceso mas cercano que existe a la Isla San Gregorio. De tal manera, también se busca
diversificar y mejorar constantemente los servicios turisticos ofrecidos, con el fin de garantizar
una experiencia memorable para los visitantes. Asimismo, se proyecta una camparia de marketing
solida que destaque a Puerto Hualtaco, posicionandolo como un destino turistico imperdible.

La propuesta de investigacion plantea la creacién y puesta en marcha de una zona nocturna
turistica en Puerto Hualtaco, con el objetivo de impulsar el turismo en el canton Huaquillas,
provincia de El Oro. Este plan estratégico busca aprovechar el potencial del puerto para enriquecer

la oferta turistica y generar un impacto positivo en la economia local. Ademas, se espera que esta



iniciativa contribuya a mejorar la infraestructura y servicios turisticos en la zona, atrayendo asi a

un mayor nimero de visitantes y promoviendo el desarrollo sostenible.



2. JUSTIFICACION

En la actualidad, la reactivacion economica de destinos turisticos se ha convertido en un
aspecto crucial, y el enfoque en la vida nocturna emerge como un componente esencial de esta
estrategia. Para la industria turistica, la vida nocturna no solo constituye una expresion cultural
vibrante, sino que también desempefia un papel vital en la atraccidn de visitantes y la generacion
de actividad econdmica local. Sin embargo, es imperativo reconocer que la planificacion
estratégica y el disefio cuidadoso de actividades son fundamentales para desbloquear el potencial
completo de la vida nocturna como un recurso econémico sostenible.

En su investigacion sobre el turismo nocturno y la economia de la noche expone un
panorama donde se evidencia una expansion significativa en este ambito. La relacién entre el
turismo nocturno y la economia de la noche se presenta como un fendémeno complejo y
multifacético, caracterizado por una diversidad de interacciones y procesos econdmicos y sociales.
Este corpus econémico-social emergente ha captado la atencion de la comunidad académica en
afios recientes, marcando un interés creciente en comprender sus dindmicas y repercusiones.
(Giordano, 2018).

En la parroquia Puerto Hualtaco, se reconoce la subestimacion de la contribucion
econdmica de la vida nocturna, a pesar de su significativo potencial para atraer turistas, generar
empleo y estimular la economia local. La carencia de un enfoque estratégico en este contexto ha
resultado en una oferta de entretenimiento limitada y poco atractiva, lo cual incide directamente
en la experiencia del visitante y restringe las oportunidades de desarrollo econdmico. Por lo tanto,
la parroquia destaca la urgencia de emprender investigaciones mas profundas y compromisos

comunitarios para disefiar actividades que capturen verdaderamente la identidad local.



En la presente investigacion, se desarrolla principalmente desde una perspectiva préactica,
ya gue, se plantea la necesidad de disefiar e implementar actividades turisticas que contribuyan a
la reactivacion econdémica de la vida nocturna en este lugar. Dado que, principalmente se resalta
la importancia de una planificacion estratégica y el disefio cuidadoso de actividades para
desbloquear el potencial completo de la vida nocturna como recurso econémico sostenible.

Finalmente, se afronta la necesidad de establecer una coordinacion efectiva entre los
actores locales y los organismos turisticos como un factor determinante para el éxito de las
iniciativas turisticas, lo que subraya la importancia de esta colaboracién para potenciar el

desarrollo turistico de Puerto Hualtaco, reconociendo su potencial como destino.
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3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La carencia de un disefio efectivo de actividades turisticas destinadas a la reactivacion
econdmica de la vida nocturna en el Ecuador se presenta como un desafio significativo. A lo largo
del pais, la falta de iniciativas estratégicas ha llevado a un estancamiento en el desarrollo
econémico vinculado a la vida nocturna. La ausencia de un enfoque coordinado y planificado ha
limitado el potencial turistico de numerosas localidades, lo que resulta en oportunidades
desaprovechadas para el crecimiento econdémico sostenible. Es imperativo abordar esta
problematica mediante la formulacion y ejecucion de un plan integral que no solo dinamice la vida
nocturna, sino que también posicione al Ecuador como un destino atractivo para visitantes,
generando asi un impacto positivo en la economia nacional. (Quilumba, 2018)

En el marco de la vida nocturna en la provincia de El Oro, surge el problema de una oferta
limitada y poco diversificada. La escasa variedad de opciones de entretenimiento nocturno puede
resultar en una experiencia limitada para residentes y visitantes, ademas, la falta de medidas de
seguridad y promocion efectiva podria afectar la atraccion de turistas interesados en experiencias
nocturnas, lo que a su vez impacta negativamente en la dinamica econémica local. Se plantea la
necesidad de desarrollar estrategias que impulsen una vida nocturna méas vibrante, segura y
atractiva para diversos publicos. (GAD Provincial de El Oro, 2021).

Por otro lado, esté la inseguridad que se vive hoy en dia en el pais, siendo este uno de los
factores con mayor influencia para que el turista no se sienta a gusto de salir y disfrutar de las
atracciones que tiene nuestra provincia.

En la actualidad Puerto Hualtaco es una de las parroquias que enfrentan varios cambios de
manera constante, sin embargo, el sector de entretenimiento y diversion se ha mantenido estatico,

prueba de eso es la ausencia de eventos de vida nocturna, debido a la inexistencia de un estudio de
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factibilidad sobre esta necesidad de mercado, que se encuentra en dicho sitio, de manera que, la
problematica surge por la inexistencia de creatividad e innovacion de centros de distraccion, que
se ha dado por las faltas de conocimientos de puerto Hualtaco, disminuyendo las visitas de turistas.
(Alban, 2019).

Desde una perspectiva negativa, es esencial considerar que la falta de atencion a las
preferencias y gustos de la comunidad puede llevar a una desconexion con los centros de
entretenimiento de vida nocturna. Esta falta de innovacién en la oferta de servicios puede resultar
en una pérdida de interés por parte de los individuos, lo que los lleva a buscar opciones alternativas
en otros lugares y como consecuencia, los locales de vida nocturna experimentan una disminucion
en la afluencia de clientes. (Mejias et al., 2018).

4. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Coémo el disefio de actividades turisticas podria beneficiar a la reactivacion econémica
de la vida nocturna de la parroquia Puerto Hualtaco?
5. OBJETIVOS
5.1 Objetivo General:

Desarrollar un plan integral de disefio de actividades turisticas mediante un analisis de los
recursos turisticos que impulse a la reactivacion econémica de la vida nocturna en la parroquia

Puerto Hualtaco.

5.2 Objetivos Especificos:

o Diagnosticar la situacion actual de la vida nocturna de Puerto Hualtaco.

e Aplicar una metodologia de investigacion que permita el conocimiento de las actividades
actuales de la vida nocturna de Puerto Hualtaco.

e Diseflar un plan de marketing que permita la elaboracién de estrategias de eventos

culturales y de entretenimiento de la vida nocturna de Puerto Hualtaco.
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CAPITULO Il
2. BASES TEORICAS

2.1. MARCO TEORICO

2.1.1 Actividades Turisticas

Las actividades turisticas se han convertido en un componente fundamental dentro de la
industria del turismo, desempefiando un papel crucial en la experiencia global del viajero y en el
desarrollo econémico de las regiones receptoras. De esta manera se afirma que el objetivo es
entender en profundidad las actividades turisticas, para si ir abarcando su definicion y su impacto
en los &mbitos social, econdmico y ambiental. (Tubay et al., 2023)

Se atribuye que el turismo surge como una oportunidad para el desarrollo local, por lo
tanto, este se asocia con las actividades turisticas de enfoque sustentable, ya que se las considerada
como aquella estrategia para mejorar la calidad de vida de la poblacién de la localidad, puesto que,
el proposito es ofrecer una comprension integral del turismo, abordando desde su definicion hasta
su influencia en aspectos sociales, economicos y ambientales. (Peralta et al., 2021).

De hecho, uno de los principales enfoques que se da dentro de las actividades turisticas, es
aquel que se relaciona con el turismo cultural de masas, y que al mismo tiempo se caracteriza por
proporcionar una comprension completa del turismo, desde su definicion hasta su impacto en la
sociedad, la economia y el medio ambiente, mostrando como estas actividades afectan diversos
aspectos de la vida. (Suarez, 2021).

Se manifiesta que las actividades turisticas pueden verse afectadas por catastrofes sociales,
como conflictos o protestas, que pueden causar grandes pérdidas econdmicas y dafar la imagen

del destino turistico. (Becerra et al., 2020)
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Las actividades turisticas son el corazon del turismo, la razén fundamental por la que los
viajeros emprenden sus aventuras y se sumergen en nuevos destinos. Son la esencia de lo que hace
que cada viaje sea Unico e inolvidable, proporcionando experiencias que enriquecen la vida. Por
esta razon, es imperativo implementar buenas practicas para una gestion adecuada de la actividad
turistica, con el objetivo de garantizar la preservacion del ecosistema y promover cambios
positivos en el comportamiento de los turistas. (Carreto et al., 2019).

Por tanto, surge la necesidad de reconceptualizar el turismo en Colombia con el fin de
hacerlo mas sostenible, inclusivo y resiliente ante crisis. A través de un analisis de contenido, se
identificaron criterios fundamentales para la innovacién social en el turismo sostenible,
proponiendo una estrategia basada en cinco criterios; arraigo, multifuncionalidad, bienes publicos
y recursos comunes, mercados nicho e institucionales, y gobernanza. Esta propuesta tiene como
objetivo promover un desarrollo sostenible del sector turistico en Colombia, priorizando valores
ambientales y socioculturales. (Vargas et al., 2023).

Tomando como referencia al proyecto “De vuelta al centro”, se analiza el impacto
economico del Covid-19 en el centro Histérico de Quito, mostrando que el 20% de los locales
cerraron, mientras que otros redujeron el personal, horarios y la clientela, con una pérdida de 1 a
3 empleos por local. Sin embargo, hubo una tendencia hacia la comercializacion digital, con el
70% de os locales utilizando redes sociales y el 60% vendiendo productos en lineas durante el
confinamiento. El estudio busca identificar estrategias para la reactivacion econémica del Centro
Historico de Quito. (Salgado, 2022).

El turismo tiene un gran potencial como factor de desarrollo en el Cantén Pedernales,
especialmente cuando se valoran sus condiciones naturales y se comparan estadisticamente los

lujos turisticos. Los resultados muestran que el turismo es un factor clave para el desarrollo
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econdmico a nivel global y nacional. Por lo tanto se argumenta que Pedernales tiene condiciones
naturales favorables, pero carece de infraestructura y estrategias de promocion, debido a la falta
de planificacion e inversion publica y privada. Estas deficiencias restringen su capacidad para

generar ingresos y contribuir al desarrollo endogeno del cantén. (Aguilar et al., 2021)

Las cadenas productivas de las industrias turisticas para dinamizar la actividad y poder
hacer frente a la competencia son fundamentales. Dado que, la implementacion de estrategias
como los clusters y cadenas de valor resultan favorables para mejorar la eficiencia operativa,
reducir costos y elevar la calidad de los servicios ofrecidos. La coordinacion interna y la
innovacion continua se proyectan esencialmente a mantener la competitividad en un entorno
dinamico y en constante evolucién. (Benavides, 2019)

Las investigaciones se centran en poder describir los componentes del contenido de
marketing digital para la reactivacion de emprendimientos turisticos en Tungurahua, Ecuador. De
manera que se aplico una encuesta a 384 clientes potenciales y se encontro que son principalmente
jefes de hogar que utilizan constantemente las redes sociales. Por eso, los clientes buscan
informacion sobre las caracteristicas de los productos o servicios turisticos, como precios,
ubicacion y actividades. Mientras que la investigacion busca ayudar a los emprendimientos
turisticos a reformular su contenido publicitario para atraer a los clientes en la fase de reactivacion.
(Labre et al., 2023).

En el cantdon San Vicente, Manabi, se implementd un corredor ecoturistico comunitario
con el fin de preservar los recursos naturales, fomentar el desarrollo econémico y promover un
turismo sostenible. La metodologia empleada incluyo un diagnostico, zonificacion, creacion de
rutas, guias, plataforma virtual, promocion y capacitaciones. Dando como resultados la riqueza

natural y cultural del canton, pero también limitaciones como contaminacion y pérdida de
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conocimientos ancestrales. De manera que se disefiaron actividades turisticas por medio de
paquetes turisticos, ademas se realizaron capacitaciones y se prepararon materiales promocionales
para un desarrollo sostenible. Por lo tanto, este estudio demuestra el potencial del ecoturismo y la
importancia de una gestion sostenible que involucre a las comunidades locales. (Andrade et al.,
2023).

De acuerdo a las estrategias de marketing disefiadas para promocionar el destino turistico
de Jama, ubicado en la provincia de Manabi, Ecuador. Se ha identificado que la oferta de productos
turisticos que incluye tanto sol y playa, arqueologia y gastronomia, tienen un fuerte atractivo para
los visitantes. Es por ello que, para maximizar este potencial, es crucial desarrollar una solida
imagen de marca para el destino. Ademas, el uso de plataformas digitales emerge como una
herramienta clave para la comercializacion efectiva de esta zona. Dado que al implementar estas
estrategias pueden posicionar a gama comun destino de gran relevancia en el periodo post
pandemia, impulsando economia local y el desarrollo sostenible del turismo en la region gracias a
las actividades turisticas. (Carbache & Bazurto, 2022)

2.1.2 Reactivacion Turistica

Se expone los grandes procesos de integracion, mismos que han tenido como ejes
importantes las actividades econdmicas, esto a su vez ha buscado mayores integraciones, para asi
poder lograr las creaciones de las asociaciones y poder tener asociados. La creacion de zonas de
turismo sostenible en el Caribe busca ampliar la vision del turismo mas alld de lo tradicional,
integrando geopolitica e interculturalidad, esto se podria mejorar la economia regional y posicionar

al turismo como un eje econémico fundamental. (César et al., 2020)

Dentro del nuevo paradigma econémico y sus nuevas formas de poder comunicar,

comercializar, vender y consumir al turismo. Que se encuentra relacion con las industrias, a esto
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le podemos sumar las nuevas generaciones de personas, en donde las emociones y
comportamientos de los viajeros, influenciados por las redes sociales y la tecnologia, reconfiguran
las actividades turisticas. Esto nos permite conectar mejor con los clientes y desarrollar el turismo

de manera mas sustentable. (Dieckow, 2021)

Las dindmicas del turismo en las reservas naturales han tenido varios componentes y
caracteristicas que se apartan en el turismo de playas o negocios. De tal forma que manifiesta que
las investigaciones se pueden estudiar los comportamientos de los consumidores turisticos de
parque nacional Cotopaxi. Ademas, el objetivo es hacer que el lugar sea atractivo para los turistas
y extranjeros, mejorando asi su economia a través de contribuciones voluntarias de los visitantes.

(\Valle et al., 2020)

La pandemia del COVID 19 ha creado desafios globales como la emergencia, crisis
sanitaria y econdmica, generando consecuencias directas en todos los sectores econémicos,
incluidos el turismo y los viajes. Mismos que contribuyen de manera importante a las industrias
de los servicios en todo el mundo. Por otro lado, argumentan que los efectos de la pandemia se
estaban volviendo aun mas severos debido a las restricciones que se encontraban, por esta razén
la economia se encontraba afectada por la gravedad que se estaba viviendo y que perjudicaba al
turismo. Las investigaciones muestran que potenciar el turismo rural comunitario puede
convertirlo en una actividad econémica significativa para la poblacion local. (Largo & Posligua,

2023)

Los turistas de diversos bienes y servicios contribuyen al desarrollo de las industrias
locales, oportunidades de desarrollo local como es el caso del municipio de Capulhuac. Sin

embargo, se propone que las actividades turisticas ayuden a reactivar las economias locales,
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promoviendo la conservacion del patrimonio natural y cultural como base para su desarrollo.
(Flores et al., 2021)

La incidencia de las estrategias de marketing en la reactivacion econémica de las empresas
hoteleras y de alimentacidn en Crucita después del estado de excepcidn por la pandemia del Covid-
19. En esto se aplico un cuestionario a hoteles, negocios de alimentacion y clientes potenciales,
concluyendo que las estrategias de marketing como segmentacion, producto o servicio,
posicionamiento, diferenciacion y precio, se tiene un impacto positivo en la reactivacién
econdmica, atrayendo a clientes potenciales en feriados y fines de semanas. (Macias & Feijé, 2021).

Por otro lado, se logré reactivar el turismo en el Cantén Quero, Tungurahua, Ecuador,
mediante un plan de marketing digital. Sin embargo, la pandemia del Covid-19 afect6 severamente
la industria turistica local, cerrando negocios y disminuyendo el flujo de turistas. De esta manera,
se realiz6 un levantamiento de informacion cuantitativa y cualitativa, incluyendo encuestas y
analisis deductivos, centrandose en los atractivos turisticos de Quero, recopilando informacion de
la provincia de Tungurahua. Siendo asi que, el plan de marketing digital busca poder promocionar
Quero a nivel internacional y revitalizar la industria turistica. (Haro et al., 2023).

La pandemia del Covid-19 afecto al sector turistico, especialmente a los hostales, en cuanto
a una revision sistematica de la literatura, se sugirio que estrategias como medidas de prevencion,
asociatividad y adopcion de tecnologia puedan ayudar a reactivar el sector y recuperarse de las
Crisis. (Schneider & Gonzalez, 2023)

Los gobiernos emplean politicas turisticas para fomentar el desarrollo del sector, adoptando
una perspectiva de analisis de politicas publicas, es decir, esta aproximacion ha permitido
funcionar enfoques del turismo y la ciencia politica. En el contexto de la reactivacion turistica, este

enfoque resulta importante ya que permite identificar y analizar las estrategias gubernamentales
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que pueden revitalizar la actividad turistica especialmente en areas afectadas por crisis econdmicas
o cambios en las dindmicas de viaje. Las politicas disefiadas pueden impulsar la recuperacién y el
crecimiento sostenible del turismo beneficiando a las comunidades locales y fortaleciendo la
economia regional. (Lemoine et al., 2021).

La relacidn entre el turismo y la politica busca conciliar tanto los enfoques del turismo y la
ciencia politica, destacando la relevancia de la politica en la reactivacion de actividades turisticas.
Por lo tanto, dentro del contexto de la reactivacion turistica es esencial considerar como la politica
publica puede influir en la planificacion y ejecucion de actividades turisticas, como festivales
gastrondmicos, conciertos, ferias artesanales y campafias de marketing de contenidos. Estas
actividades no sélo fomentan el turismo, sino que también contribuyen al desarrollo econémico y
cultural de las localidades. La integracion de enfoques politicos y econdémicos en el disefio
ejecucion de estas actividades permite una reactivacion més robusto y sostenible el sector turistico.
(Schenkel, 2019).

Se considera que dentro de la promocidn turistica se engloba a aquellos materiales que se
utilizan como técnicas verbales y no verbales para influir en las decisiones de los turistas
potenciales. Por tanto, el estudio revela la importancia de la seleccion de contenido verbal en la
promocion turistica, ya que proporcionan informacion util, evoca sentimientos y ayuda a los
usuarios, estos resultados muestran ejemplos concretos de como se utilizan técnicas verbales para
atraer turistas, lo que esto proporciona informacion valiosa sobre la retérica del discurso turistico.
(Zakharova, 2021)

Se desarrolla un procedimiento para la gestion del marketing digital en organizaciones
turisticas, con el objetivo de mejorar su comercializacion. Por lo cual, se emplean métodos

tedricos, empiricos y estadisticos que ayuden a poder disefiar el procedimiento, el cual se aplicd

19



en el Hotel Brisas Guardalavaca. Dicho esto, se dio paso a una reactivacion turistica por medio de
la aplicacién de herramientas de redes sociales, aumentando los indicadores de interaccion.
Ademas, se analizaron las causas de desviaciones en el posicionamiento y sitio web, proponiendo
alternativas en un plan de accién. El procedimiento es una estrategia clave para las marcas
turisticas, ofreciendo oportunidades de crecimiento, posicionamiento y difusion en el mercado
digital. (Fernandez et al., 2022)

2.1.3 La relacion entre actividades turisticas y la reactivacion turistica

En investigaciones pasadas se sefiala que en Ecuador la economia se ha basado en la
exportacién de productos primarios, el turismo ha estado subdesarrollado, y al momento de aplicar
el efecto multiplicador del turismo en la comunidad manabita y a nivel nacional fue crucial para
asi lograr una economia sostenible centrada en el desarrollo turistico. (Suarez et al., 2023)

La importancia de hacer del turismo un pilar nacional radica en centrarse en la participacion
comunitaria y el desarrollo local. Por ende, es importante integrar ambos aspectos para impulsar
la economia de la localidad. Ademas, es esencial considerar la organizacion eficaz de los atractivos
turisticos méas relevantes de la zona, para asi poder aprovecharlos como destino turistico y
garantizar su sostenibilidad a largo plazo. (Cisneros & Llanes, 2021).

Se menciona que la implementacion de estrategias para captar turistas y distribuirlos a los
distintos atractivos locales y sus alrededores, implicaria un enfoque en el desarrollo de
infraestructura turistica, promocion y marketing, mismos que pueden generar inversiones y
oportunidades de la mano de lo econémico, adicionales para la region. (Navarro & Leyte, 2020).

En la actualidad, el turismo ha surgido como un poderoso motor de crecimiento econémico
en numerosas naciones, evidenciando asi su potencial para impulsar el desarrollo de regiones y

ciudades. En este contexto, el fomento del turismo no solo puede revitalizar economias locales,
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sino también transformarlas de manera significativa. En el caso particular de Portoviejo, se
propone la implementacidn de estrategias de marketing sostenible con el objetivo de consolidar su
posicion como un destino turistico destacado, siendo que esta iniciativa no solo busca atraer
visitantes, sino mas bien busca generar ingresos que repercutan positivamente en la economia
local. De esta manera, el desarrollo turistico se erige como una herramienta clave para el progreso

econdmico y social de esta zona. (Valarezo & Rosillo, 2020).

El turismo rural brinda al pablico una oportunidad de generacion de ingresos y de desarrollo para
las comunidades rurales con atractivos turisticos tanto naturales como culturales. (Santistevan et

al., 2023).

Indican que “el turismo ha desencadenado un notable crecimiento econdémico tanto a escala
global como nacional”. De manera que, este crecimiento va de la mano con el surgimiento de
emprendimientos innovadores que generan oportunidades laborales, impulsando asi el desarrollo
del sector turistico, mismo que se centra en la interaccion entre la demanda y la oferta, destacando
asi, la importancia de adoptar medidas para evaluar el uso efectivo de los recursos. Por lo tanto, el
turismo emerge como un factor desicivo en el analisis de indicadores econdmicos, resaltando la
necesidad de estrategias que aseguren su sostenibilidad y eficiencia en el tiempo. (Hernandez et
al., 2020)

2.2 MARCO CONCEPTUAL

2.2.1 Actividades turisticas

Las actividades turisticas son aquellas que estan encaminadas a producir tipicamente
productos caracteristicos del turismo, y que en ellas se engloban todos aquellos establecimientos

gue contengan por actividad principal una actividad turistica. (ONU Turismo, 2024).
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2.2.2 Implementacion

Implementacion se define como aplicar los métodos y medidas necesarios para establecer
y poner en ejecucion doctrinas, practicas o costumbres nuevas. Con el fin de clarificar el concepto
de control desde sus distintas perspectivas se plasman definiciones de distintos autores y se
profundiza algunos elementos relevantes. (Gaxiola et al., 2011).

2.2.3 Marketing turistico

El marketing turistico representa una estrategia contemporanea fundamental que busca
estimular a los consumidores a elegir un producto o servicio especifico, mediante la oferta de
experiencias significativas que generen una preferencia marcada por una marca en particular frente
a otras alternativas. (Paredes et al., 2021).

2.2.4 Economia turistica

La economia del turismo es una ciencia que estudia y analiza las relaciones econdomicas
que surgen en la produccion, distribucion, asi como el consumo de productos y servicios turisticos
que son necesarios para satisfacer las necesidades y deseos de los viajeros. (Munoz et al., 2011).

2.2.5 Reactivacion turistica

La reactivacion turistica se refiere al proceso de recuperacion y revitalizacion de la
industria del turismo después de una crisis o periodo de inactividad. En el contexto actual, la
reactivacion turistica se centra en la recuperacion de la industria después de los impactos causados
por la pandemia de COVID-19. (Padilla et al., 2021).
2.3 MARCO LEGAL

Es esencial comprender que cualquier acuerdo estara fundamentado en un reglamento que

garantice el cumplimiento de las leyes establecidas en la constitucion. Por consiguiente, al
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referirnos a las normativas vinculadas a la industria turistica, es pertinente mencionar la Ley de
Turismo (MINTUR).

Siendo asi que, se han identificado ciertos articulos que reciben un mayor énfasis dentro
del marco de esta ley, y sobre todo en la puesta en marcha de esta investigacion, y que estos
elementos destacados constituyen pilares fundamentales que orientan y regulan diversas facetas
de la actividad turistica.

2.3.1 Ley de turismo

Capitulo 1: Generalidades

En el Art. 1 de la Ley de Turismo se menciona que dicha ley tiene por objetivo determinar
el marco legal que regird para la promocion, el desarrollo y la regulacién del sector turistico; las

potestades del Estado y las obligaciones y derechos de los prestadores y de los usuarios.

De tal manera que, el Art. 2 se manifiesta que el turismo es el ejercicio de todas las
actividades asociadas con el desplazamiento de personas hacia lugares distintos al de su residencia

habitual; sin &nimo de radicarse permanentemente en ellos.

Asi mismo, los principios de la actividad turistica que estan asociados con el Art. 3, nos

dicen que:

» La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucion mediante la
inversion directa, la generacion de empleo y promocion nacional e internacional.

> Laparticipacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el desarrollo
turistico, dentro del marco de la descentralizacion.

> EIl fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios publicos
basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas.

» La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais.
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» Lainiciativa y participacién comunitaria indigena, campesina, montubia o afroecuatoriana,
con su cultura y tradiciones preservando su identidad, protegiendo su ecosistema vy
participando en la prestacion de servicios turisticos, en los términos previstos en esta Ley
y sus reglamentos.

Capitulo II: De las actividades turisticas y de quienes las ejercen

Considerando al Art. 5, se define que las actividades turisticas pueden ser ejercidas, tanto
por, personas naturales o juridicas, mismas que se dediquen a la prestacion remunerada de modo
habitual a una o mas actividades relacionadas al turismo. También se menciona al Art. 8, donde
este nos dice que “para el ejercicio de actividades turisticas se requiere obtener el registro de
turismo y la licencia anual de funcionamiento, que acredite idoneidad del servicio que ofrece y se
sujeten a las normas técnicas y de calidad vigentes”. (Ministerio de Turismo, 2014).
2.4 MARCO HISTORICO

2.4.1 Historia de Puerto Hualtaco

Hablar de Puerto Hualtaco es adentrarse en la historia de Ecuador, ya que esta ubicado en
el ultimo rincon al sur del pais, a escasos metros de Peru. Sus habitantes han sido testigos de los
conflictos con el vecino pais. Hualtaco, de apenas 1.800 habitantes, con el fin de atraer a los
turistas, proyecta, desde hace 4 afios, una nueva imagen. El sitio costero pertenece al canton
Huaquillas, provincia de El Oro. La transformacion arquitectonica e intervencion integral del
malecon o puerto pesquero, se inicié en 2009 y reactivo la economia de sus habitantes y de méas
de 100 personas de nacionalidad peruana que tienen negocios en la zona.

Pedro Luna, un machalefio, acudié con su familia a disfrutar de los mariscos que alli se
ofrecen, pues el lugar forma parte de la Ruta Gastronémica del pais. Luna se mostré sorprendido

pues la ultima vez que visité el lugar, hace 5 afios, Hualtaco estaba abandonado y desatendido.
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“Me he quedado asombrado de ver como ha cambiado este puerto. Ahora hay parques, malecon,
los locales comerciales se han renovado y areas verdes, todo esta organizado, asi se incentiva venir
de nuevo”, dijo el visitante.

El Gobierno Nacional ha invertido, desde 2008, aproximadamente $ 66 millones en las
obras que benefician a Huaquillas y Hualtaco, como parte del Programa de Intervencion Territorial
Integral (PITI). Se prevé que la ejecucion del programa se extienda hasta 2015. Los recursos son
utilizados, basicamente, en obras en 4 poblaciones ecuatorianas: San Lorenzo del Pail6n
(Esmeraldas), Puerto Lopez (Manabi), Rio Verde (Tungurahua) y Huaquillas (El Oro), en las que
la inversidn asciende a aproximadamente $248 millones.

Puerto Hualtaco ha dado un giro en torno a su imagen, por ello los empresarios se han
interesado en invertir en este rincon fronterizo.

Es el caso de Dalton Otero, quien posee un restaurante de mariscos. El indicé que Hualtaco
actualmente recibe més turistas que hace 5 afios y resalta la gastronomia de la zona, pues sus
habitantes se dedican a la pesca, recoleccion de cangrejo y concha.

Sin embargo, en cuestion de difusién ain no tienen apoyo, comenta uno de sus habitantes,
pues quienes visitaron hace 4 afios, ain mantienen esa imagen antigua, por ello sus moradores
aspiran a que el Ministerio de Turismo los apoye para entrar en una campafia de difusion, no solo
para ese lugar, sino para toda la ruta gastrondmica de la parte baja de EI Oro conformada por:
Puerto Bolivar (Machala), Puerto Jeli (Santa Rosa), La Pitaya (Arenillas) y Hualtaco (Huaquillas).

El puerto fronterizo, como también se lo conoce, empez0 a generar un alto movimiento
comercial y turistico. Segun el Ministerio de Turismo, antes de que el Gobierno interviniera,

semanalmente llegaban a Hualtaco de 60 a 90 turistas para recorrer el estero en lancha.
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Actualmente, reciben entre 200 y 300 visitantes, de ellos un 40% son ciudadanos peruanos. (Cruz,
2014).

2.4.2 Historia de Huaquillas

Huaquillas era un sitio de caserio con muy pocos habitantes, estaba bajo la jurisdiccion del
Cantdn Santa Rosa quién habia delegado a un policia como autoridad de lo que ain era considerado
una hacienda de gente dedicada a la agricultura con un gran espiritu trabajador que se palpaba en
sus sembrios y productividad agricola y ganadera.

Para el afio de 1935 el tabaco era una de las actividades de mayor afluencia y aunque algo
costosa en la época, los huaquillenses se dedicaban a esto por medio de préstamos a terceros. Y
sus cultivos eran llevados hasta la fabrica de tabaco “El Progreso” en la ciudad de Guayaquil. El
transporte para llegar y salir de Huaquillas via terrestre era por medio de bestias de carga (burros,
caballos) en un inicio luego por medio de mingas comunitarias se abrié un carretero provisional
hasta Chacras, y sucesivamente hasta Arenillas.

Las tierras eran muy ricas en recursos minerales, y todo lo que se sembraba producia sin
mayor dificultad, el agua abundaba y los habitantes eran privilegiados con un puerto pesquero
Ilamado Hualtaco donde llegaban balandras y embarcaciones que dejaban y llevaban productos
hacia diferentes lugares, por lo que Hualtaco era considerado un puerto muy importante también
para viajar hacia Machala o Guayaquil, su gran profundidad y entrada de mar permitia a barcos
tales como el VVapor Olmedo desembarcar en sus orillas.

Con un namero aproximado de 200 habitantes Huaquillas vivi6 una época de paz en este
rincon de la patria muy hospitalarios ya que en épocas de invierno algunos ganaderos se
trasladaban sus tierras a invernar, en aquellos tiempos la extension territorial de Huaquillas pasaba

las aguas del rio Zarumilla que fue considerado por la poblacién como un recurso natural que
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ayudo al progreso de sus habitantes, hasta el conflicto armado que vivi6 el Ecuador, los peruanos
desviaron las aguas del rio por otro sendero del cual nunca jamas regresaria.

El 5 de julio de 1941 estalla la Guerra entre Ecuador y Per(, este ultimo argumentando que
Tropas ecuatorianas invadieron territorio peruano por lo que este pais declara una guerra hasta hoy
injustificada en la que participaron cerca de 1500 soldados ecuatorianos contra mas de 20.000
soldados peruanos.

Durante la guerra, Huaquillas qued6 sumida en la tristeza y la amargura. Sus habitantes se
veian forzados a permanecer en sus hogares, con un toque de queda a las 4 de la tarde. A pesar de
la presencia de solo cuatro policias, conocidos como "carabineros”, no podian detener los abusos
perpetrados por los soldados peruanos invasores. Sin embargo, la llegada del Batallon Cayambe
marcd un cambio. Acamparon en Huaquillas y lograron repeler algunos ataques enemigos.
Ademas, el valiente Batallon Montecristi se destacé en combate. Pero la verdadera resistencia vino
de los jovenes fronterizos como lIsaac Aponte, Salomén Izquierdo, Teodfilo Solérzano y
Tranquilino Medina. A pesar de contar con escasos recursos, lucharon con fervor por su pueblo y
por la patria.

El esfuerzo y sacrificio de la comunidad huaquillense se vié reflejada en la ejecucion de
gestiones y movilizacion hacia Quito, obteniendo la aprobacién para la Cantonizacién el 1 de
octubre de 1980 por parte del presidente Jaime Roldés. Este trabajo abnegado no solo trajo
esperanza a Huaquillas, sino también el deseo de controlar su destino. Después de diversas luchas,
el Congreso Nacional emiti6 el Decreto y el presidente Roldos lo ejecutd el 6 de octubre de 1980,
estableciendo a Huaquillas como cantén.

El cantén Huaquillas quedo con la jurisdiccion de una superficie de 72 Km2 que representa el 6%

del area del Cantén Arenillas que tiene aproximadamente 1.190 km2 ya que este cantdn se opuso
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a ceder territorio manifestando al Congreso Nacional que estaba siendo lesionada en sus intereses
y condiciones de desarrollo.

Vale recalcar el apoyo innegable de los habitantes de Balsalito, Guabillo, Chacras y
Carcabon con (121 firmas de apoyo), a pesar de que estos caserios no fueron incluidos en la
jurisdiccion territorial de Huaquillas. El 8 de febrero de 1981 en el sindicato de trabajadores de
embarque y desembarque de frutas y anexos, con presencia de gran parte de la ciudadania se forma
el Primer Concejo Cantonal de Huaquillas que marcaré el inicio de la independiente Centinela sin
Relevo hasta llegar a conocerse en la actualidad como Huaquillas Ciudad Guardiana de la Paz y

de la Integracion Fronteriza. (GAD Municipal de Huaquillas, 2020).
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CAPITULO I
3. METODOLOGIA

3.1 Enfoque de investigacion

La metodologia de la investigacion hace referencia a la perspectiva desde la cual se
estructura y se lleva a cabo todo el proceso de investigacién. Por lo tanto, este enfoque guia las
decisiones sobre como recopilar, analizar e interpretar los datos, en otras palabras, rige bajo la
teoria y la practica, influyendo en la eleccidén de las herramientas y técnicas metodoldgicas
adecuadas. (Vizcaino et al., 2023).

Se conoce que la investigacion cualitativa es la que produce la comprension profunda y
detallada de fendmenos sociales o humanos, mediante técnicas que permitan recopilar dicha
informacion. Mientras que, en lo cuantitativo, esta se estructura de técnicas mucho mas especificas
que facilita abordar en la recoleccion y el analisis de datos numéricos para responder preguntas de
investigacion y probar hipdtesis. (Hernandez et al., 2014).

De modo que, en esta investigacion se aplicara un enfogque mixto, siendo que, al utilizar lo
cuantitativo, se recopilard datos numéricos y objetivos, que permitiran analizar tendencias,
patrones y correlaciones con precision. En cambio, al sumergirnos en lo cualitativo exploraremos
las experiencias, percepciones y significados subyacentes detras de estos datos cuantificables.

Esta combinacion permitira no solo cuantificar el caso, sino también, al integrar estas dos
perspectivas, dicha investigacion busca ofrecer una vision integral y enriquecedora que aborde
tanto la dimension cuantitativa como cualitativa del tema en cuestion.

3.2 Método

Al momento de mencionar al método de investigacion, basicamente se aborda al papel

fundamental que desempefian dichos métodos en el alcance y la consecucion de los objetivos
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planteados en este caso de estudio. Para garantizar la claridad y la sistematicidad en el proceso de
investigacion, se apoyara en métodos de investigacion que permitan recopilar datos relevantes y
valiosos que contribuyan al desarrollo de nuestra investigacion. (Argielles et al., 2021).

El método deductivo parte de la formulacién de una hipoétesis o teoria general y luego
procede a probar su validez a través de la recoleccion y analisis de datos especificos. Por otro lado,
el método inductivo implica la observacion directa de fendmenos particulares que permitan
identificar patrones, tendencias o regularidades que ayuden a conducir al desarrollo de teorias o
generalizaciones mas amplias. (Corona, 2018).

Sefialando que para este punto del trabajo de investigacion se empleara los métodos
mencionados anteriormente. Abordando asi de manera integral y rigurosa el objeto de estudio.

3.3 Tipos de Investigacion

Existen diferentes enfoques en la metodologia de investigacion, como la investigacion
cuantitativa, que se basa en la recoleccion y analisis de datos numéricos, y la investigacion
cualitativa, que se centra en la comprension profunda de fendmenos sociales 0 humanos a través

de datos no numéricos, como entrevistas, observaciones y anélisis de texto. (Monje, 2011).

La investigacion descriptiva busca comprender y caracterizar fendmenos, situaciones o
poblaciones tal como son, sin modificarlos. Por otro lado, una investigacion explicativa, es aquella
que posibilita buscar y profundizar en las relaciones de causalidad y entender por qué ocurren
ciertos fendbmenos o eventos. (Prieto, 2018).

Por lo tanto, dentro de la investigacion se utilizara el tipo de investigacion tanto descriptiva
y explicativa derivandolas en técnicas como la encuesta, entrevista, y asi mismo, una visita de

campo que facilite estadisticamente recopilar y presentar datos de manera objetiva, con el fin de
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describir las caracteristicas, comportamientos o relaciones entre variables en un contexto
especifico.

3.4 Poblacion y muestra

Para alcanzar los objetivos establecidos en este proyecto, es crucial identificar con
precision tanto la poblacion de interés como la muestra que representara adecuadamente a dicha
poblacion. Este paso garantizara la validez y la fiabilidad de los resultados obtenidos, permitiendo
una investigacion efectiva y significativa. Ademas, una seleccién cuidadosa de la poblacion y la
muestra facilitara la extrapolacion de conclusiones y la aplicacién de hallazgos en contextos
relevantes, maximizando asi el impacto y la utilidad del estudio. (Condori, 2020).

Para garantizar la representatividad y validez de los resultados de nuestro estudio, es
imprescindible llevar a cabo un muestreo adecuado, utilizando técnicas estadisticas que posibilitan
determinar el tamafio de la muestra necesario. Este proceso asegura que obtengamos una muestra
que refleje fielmente la poblacion objetivo, permitiéndonos realizar inferencias significativas y
generalizables a partir de los datos recopilados. Por lo tanto, el calculo preciso del tamafio de la
muestra es fundamental para garantizar la validez y fiabilidad de nuestra investigacion.

Para este proyecto, se utilizara al canton Huaquillas como la poblacién de estudio. Segln
datos del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (2022) , la poblacion total de Huaquillas es de
57,765 habitantes. Esta cifra proporciona un marco demografico sélido y representativo para llevar
a cabo el analisis y las investigaciones pertinentes dentro del contexto de la ciudad.

3.5 Formula de la poblacion y tamaiio de la muestra:

Cochran (1977) detalla la importancia de la estimacion del tamafio de la muestra para

garantizar la precision en los estudios estadisticos. De manera que la formula para calcular el
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tamafio de la muestra es esencial para minimizar el error estandar y asegurar que los resultados

sean representativos de la poblacion.

Para determinar la validez interna del estudio, se implemento la siguiente formula:

. No? z?
T (N-1)e2? + g2 72

n (1)

Donde:

n = el tamafo de la muestra.

N - tamafio de la poblacion (56,303 habitantes del Cant6n Huaquillas)
0 = Desviacion estandar de la poblacién 0.5.

Z - Valor correspondiente a la distribucion de gauss, Za = 0.05 = 1.96
e = error de la muestra 5%

Aplicando la formula:

57365%0.52% 1.962

n= (57365 - 1) *0.052 + 0.52% 1.962 (2)
| 54073.4012
"= 417154

n = 381.5633389
n = 381

Por lo tanto, para el desarrollo de las encuestas se aplicd a la muestra obtenida de 381 habitantes

pertenecientes a el canton Huaquillas.

3.6. DISENO Y APLICACION DE INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

e Encuesta
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La encuesta es una técnica que se lleva a cabo mediante la aplicacion de un cuestionario a
una muestra de personas. Las encuestas proporcionan informacién sobre las opiniones, actitudes
y comportamientos de los ciudadanos.

e Entrevista

La entrevista es una técnica de gran utilidad en la investigacion cualitativa para recabar
datos, se define como una conversacién que se propone con un fin determinado distinto al simple
hecho de conversar. Es un instrumento técnico que adopta la forma de un dialogo coloquial.

e Instrumentos
Se utilizaron instrumentos tales como:

» Guia de preguntas para la entrevista.

» Cuestionario de encuesta.
3.6.1 Interpretacién de resultados de la entrevista
Entrevista dirigida al GAD Municipal de Huaquillas

1. ¢ Cudl es su opinidn sobre la importancia del turismo en la reactivacion econémica
de Puerto Hualtaco y como cree que podria contribuir al desarrollo de la vida nocturna?

Mi opinidn sobre el tema de reactivacion de Puerto Hualtaco, es que, esta administracion
recién estad tomando el tema de diferentes actividades, diferentes proyectos para poder reactivar el
tema de Puerto Hualtaco, porque lastimosamente las anteriores administraciones no le han tomado
la debida importancia al tema de turismo, no solamente en Puerto Hualtaco, si no a nivel de toda
la ciudad de Huaquillas.

2. ¢ Qué acciones considera necesarias para diagnosticar la situacién actual de la vida

nocturna en Puerto Hualtaco y qué informacion especifica cree que se deberia recopilar?
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Bueno en la actualidad no existen actividades nocturnas en Puerto Hualtaco, lo que mas
estamos controlando como es de conocimiento pablico, son los operativos nocturnos, porque hay
muchas personas que van a libar, o hacer diferentes actividades que no estan correctas y nosotros
estamos haciendo un trabajo coordinado con la Policia Nacional, con los militares y con la
Comisaria Municipal, por el tema de que Hualtaco no puede convertirse en un lugar donde van las
personas solamente a causar dafio, deberian de tomarse diferentes acciones con el tema. Si hay
algln proyecto encaminado al tema nocturno en Puerto Hualtaco, pero que tenga también sus
limitaciones para poder mantener a Hualtaco como un lugar turistico, como en la actualidad hay,
también hemos realizado algunas visitas a diferentes organizaciones para poderlo reactivar.

3. ¢Cuales son los principales desafios que enfrentaria la implementacion de un plan

integral de disefio de actividades turisticas en la parroquia y cdmo se podrian superar?

Bueno, el primer desafio seria que se debe hacer una reforma a la ordenanza que tiene
Puerto Hualtaco. Porque en la ordenanza estipula de que no se puede vender alcohol, entonces para
poder hacer actividades nocturnas, primero debemos observar que en la actualidad no hay ningun
establecimiento que genere una actividad nocturna. Ahora con el tema de las cafeterias estaria muy
bien, pero el tema de la venta de alcohol, ya es algo que se debe controlar con mayor precautela,
entonces se empezaria con el tema de la reforma de la ordenanza municipal, para poder darle vida
en el aspecto nocturno a Hualtaco.

4. ¢Existen regulaciones o restricciones que podrian afectar el disefio y la ejecucion
de actividades turisticas nocturnas en la zona?

Claro, como les decia el tema de la ordenanza que es lo principal, se debe hacer una reforma

a la ordenanza, siempre y cuando exista un proyecto bien encaminado para activar el tema nocturno
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en Puerto Hualtaco, una vez que se realice la reforma a la ordenanza, se debe hacer un reglamento
también para poderlos ejecutar.

5. ¢Qué apoyo gubernamental o de organizaciones externas se esta buscando para
impulsar el desarrollo de la vida nocturna turistica en Puerto Hualtaco?

En el tema nocturno, en la actualidad ninguno, para el tema de actividades turisticas si,
pero el tema nocturno no lo hemos tomado directamente, por el tema de seguridad que se conoce
y que vive todo el pais y no se estan haciendo por eso actividades nocturnas, se tratan de hacer
todas las actividades en horas de la mafiana y tarde, pero lo que es en la noche no, por el tema de
seguridad, de ahi hemos estado trabajando con el Ministerio de Turismo, principalmente con la
Prefectura de EI Oro, que son los aliados estratégicos y con algunas organizaciones que estan
brindando apoyo para reactivar a Puerto Hualtaco.

Conclusion de la entrevista

La reactivacion econdémica de Puerto Hualtaco a través del turismo es vital y esta siendo
abordada por la administracion actual tras la falta de atencion de gestiones anteriores. Aunque que
la vida nocturna podria contribuir significativamente, actualmente no hay actividades nocturnas
debido a preocupaciones de seguridad y restricciones legales. La implementacion de un plan
turistico integral enfrenta desafios como la necesidad de reforma la ordenanza que prohibe la venta
de alcohol. Sin embargo, con un enfoque integral que incluya reformas legales, medidas de
seguridad y apoyo de organizaciones, se puede lograr un entorno turistico vibrante y seguro.
3.6.2 Interpretacion de resultados de la encuesta

En el marco de la presente investigacion, denominada como “Disefio de actividades
turisticas para la reactivacion de la vida nocturna de la parroquia Puerto Hualtaco”, se llevaron a

cabo diversas encuestas para comprender las preferencias y necesidades de los residentes y
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visitantes de la zona. Por lo tanto, los resultados obtenidos revelan que hay un interés significativo

en revitalizar la vida nocturna de esta zona y las posibles tendencias turisticas que se puedan

aplicar.

Encuesta dirigida a la comunidad

Tabla 1
Geénero
Opciones Cantidad Porcentaje
Masculino 228 60,1%
Femenino 153 39,9%
Total 381 100%
Figural
Género
Género
381 respuestas
@ Masculino

@ Femenino

Analisis: Entre las 381 personas se determind que el 60.1% corresponden al género femenino

mientras que el otro 39.9% restante pertenece al género masculino.
Tabla 2

Edad
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Opciones Cantidad Porcentaje

18-28 143 37.5%
29-39 111 291%
40-50 78 20,5%
51-61 40 10,5%
62-73 o mas 9 2,4%
Total 381 100%
Figura 2
Edad
Edad

381 respuestas

® 18-28
® 29-39
© 40-50
® 51-61
@ 62-730mas

Analisis: Mediante este instrumento se logré identificar que la edad predominante fue entre 18 y
28 afios con un 37.5%, las edades entre 29 y 39 afios un 29.1%, las edades entre 40 y 50 afios un
20.5%, las edades de 10.5%, las edades entre 62 y 73 afios arrojaron el resultado de 2.4%.

Este resultado nos permite determinar la edad de los encuestados, teniendo en cuenta las opiniones
de cada grupo de edad, siendo variadas y a su vez respetada, es satisfactorio saber que las edades
predominantes son de rangos donde la innovacion se desarrolla a diario, lo que nos permite que
las respuestas sean adoptadas con opcidn para el correcto desarrollo.

Tabla 3

Lugar de Residencia
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Opciones Cantidad Porcentaje

Machala 59 15,5%

Santa Rosa 62 16,3%

Arenillas 65 17,1%

Huagquillas 168 44,1%

Otro canton de la Prov. de El Oro 27 7,1%
Total 381 100%

Figura 3

Lugar de Residencia

Lugar de Residencia
381 respuestas

@® Machala
@ Santa Rosa
Arenillas
@ Huaquillas
@ Otro cantén de la provincia de El Oro

Analisis: Se determin6 que la mayoria de los encuestados procedian de la ciudad de Huaquillas
con el 44.1%, seguido por Arenillas con el 17.1%, Santa Rosa con 16.3%, Machala con 15.5% y
finalmente con el menor porcentaje otro Canton de la provincia de EI Oro 7.1%.

En este resultado nos permitié identificar el origen de la poblacion encuestada, permitiéndonos
obtener respuestas y opiniones de la provincia de ElI Oro. Debemos tener en cuenta que la
diversidad de opiniones nos puede dar resultados beneficiosos y eficaces.

Tabla 4

¢ Con que frecuencia usted visita Puerto Hualtaco?

Opciones Cantidad Porcentaje
Todos los fines de semana 127 33,3%
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Por lo menos una vez al mes 191 50,1%
Nunca he visitado Puerto Hualtaco 63 16,5%

Total 381 100%

Figura 4

¢Con que frecuencia usted visita Puerto Hualtaco?

¢Con que frecuencia usted visita Puerto Hualtaco?
381 respuestas

® Todos los fines de semana
@ Por lo menos una vez al mes

Nunca he visitado Pto. Hualtaco

Analisis: Se pudo lograr identificar el motivo por el cual los encuestados visitan Puerto Hualtaco,
arrojando el siguiente resultado. Predominando por motivo de por lo menos una vez al mes con un
50.1%, a continuacién, con un 33.3% son todos los fines de semana, luego esta por motivo de
nunca he visitado Puerto Hualtaco con un 16.5%, de respuesta.

A través de esta encuesta pudimos determinar las razones por las cuales los encuestados visitan
frecuentemente Puerto Hualtaco, permitiéndonos formular estrategias para el desarrollo de una
vida nocturna, teniendo en cuenta las necesidades.

Tabla 5

¢ Esta de acuerdo con la reactivacion de una vida nocturna en Puerto Hualtaco?

Opciones Cantidad Porcentaje
Totalmente de acuerdo 255 66,9%
No estoy seguro 91 23,9%
Totalmente en desacuerdo 35 9,2%
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Total 381 100%

Figura 5

¢ Esta de acuerdo con la reactivacion de una vida nocturna en Puerto Hualtaco?

¢Esta de acuerdo con la reactivacién de una vida nocturna en Puerto Hualtaco?

381 respuestas

@ Totalmente de acuerdo
@ No estoy seguro
Totalmente en desacuerdo

Analisis: Mediante esta pregunta, se pudo determinar si las personas estan de acuerdo con la

reactivacion nocturna en donde nos permite establecer el porcentaje de las personas si estan de

acuerdo. Entre los resultados encontramos que el 66.9% estan totalmente de acuerdo, en cambio

el 23.9% no estan de acuerdo con la reactivacion de la vida nocturna, finalmente el 9.2% de los

encuestados nos dan a conocer que estan totalmente en desacuerdo.

Los encuestados que respondieron que, si estan de acuerdo, es porque a ellos les llama mucho la

atencion de la reactivacion, ya que con eso puede reactivarse la economia para Puerto Hualtaco.

Tabla 6

¢ Cuales son los motivos por los que ha visitado Puerto Hualtaco?

Opciones Cantidad Porcentaje
Por su gastronomia 205 53,8%
Por sus paisajes 161 42,3%
Por su oferta de turismo 89 23,4%
Total 381 100%
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Figura 6

¢ Cudles son los motivos por los que ha visitado Puerto Hualtaco?

iCudles son los motivos por los que ha visitado Puerto Hualtaco?
381 respuestas

Por su gastronomia 205 (53,8 %)

Por sus paisajes 161 (42,3 %)

Por su oferta de turismo 89 (23.4 %)

0 50 100 150 200 250

Analisis: A través de esta pregunta se pudo determinar los motivos por lo cual los turistas visitan
Puerto Hualtaco, en donde nos permite ver el porcentaje de las personas encuestadas, 53.8% han
visitado por su rica gastronomia, en cambio el 42.3% por los maravillosos paisajes que se pueden
observar, finalmente el 23.4% nos da a conocer que por su oferta turistica.

Esta pregunta es decisiva para poder saber los motivos por el cual ellos visitan Puerto Hualtaco,
ya que se podra tener un mejor conocimiento y poder implementar las estrategias.

Tabla 7

¢ Como creen que se podria aumentar la participacion de la comunidad en los eventos de la vida

nocturna de Puerto Hualtaco?

Opciones Cantidad Porcentaje
Opiniones de los residentes 61 16%
Promoviendo la cultura local 133 34,9%
Ofreciendo incentivos 57 15%
Todas las anteriores 130 34,1%
Total 381 100%
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Figura7
¢Como creen que se podria aumentar la participacion de la comunidad en los eventos de la vida

nocturna de Puerto Hualtaco?

¢Como creen que se podria aumentar la participacion de la comunidad en los eventos de la vida
nocturna de Puerto Hualtaco?

381 respuestas

@ Opiniones de los residentes

@ Promoviendo la cultura local
Ofreciendo incentivos

@ Todas las anteriores

Analisis: Mediante la siguiente pregunta realizada a los usuarios, se determind que el 34.9% es
promoviendo la cultura local, mientras que el 34.1% todas las anteriores, en cambio el 16% las
opiniones de los residentes y para finalizar el 15% ofreciendo incentivos a la comunidad.

Con esta pregunta nos dio a conocer de qué manera podemos aumentar la participacion de la
comunidad de Puerto Hualtaco, para la reactivacion de la vida nocturna y asi poder implementar
varias estrategias.

Tabla 8

¢ Qué estrategias de marketing consideran efectivas para promover los eventos culturales y de

entretenimiento en Puerto Hualtaco?

Opciones Cantidad Porcentaje
Redes Sociales 212 55,6%
Campanias Publicitarias 188 49,9%
Alianzas con empresas turisticas 114 29,9%
Total 381 100%
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Figura 8
¢ Qué estrategias de marketing consideran efectivas para promover los eventos culturales y de

entretenimiento en Puerto Hualtaco?

¢Qué estrategias de marketing consideran efectivas para promover los eventos culturales y de

entretenimiento en Puerto Hualtaco?
381 respuestas

Redes sociales 212 (55,6 %)

Campaiias publicitarias 188 (49.3 %)

Alianzas con empresas turistas 114 (29,9 %)

Analisis: Se determing en las siguientes preguntas que se realizo a las personas, que estrategias de
marketing consideran efectivas para poder promover eventos culturales y de entretenimiento
dentro de la zona, con un 55.6% en redes sociales, en cambio 49.3% en campafas publicitarias,
finalmente el 29.9% en alianzas con las empresas turisticas.

Para poder promover estas estrategias podran aumentar la visibilidad y atraccién hacia los eventos,
fomentando una mayor participacion del publico local y de turistas.

Tabla 9

¢ Como pueden los empresarios locales contribuir al éxito del plan integral de disefio de

actividades turisticas?

Opciones Cantidad Porcentaje
Creacion y promocion de eventos 142 37,3%
Mejorar la calidad de sus servicios 164 43%
Colaborando en promociones 75 19,7%
Total 381 100%
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Figura 9
¢ Como pueden los empresarios locales contribuir al éxito del plan integral de disefio de

actividades turisticas?

¢Como pueden los empresarios locales contribuir al éxito del plan integral de diseiio de actividades

turisticas?
381 respuestas

@ Creacion y promocion de eventos
@ Mejorar la calidad de sus servicios
Colaborando en promociones

Analisis: Mediante las encuestas realizadas a los usuarios, se realiz6 la siguiente pregunta para
tener conocimientos acerca de como poder contribuir con un plan integral de disefio de actividades,
el 43% mejorar la calidad de sus servicios, mientras el 37.3% la creacion y promocion de eventos
y para poder finalizar el 19.7% colaborando en promociones.

Los empresarios locales podran contribuir significativamente al éxito del plan integral del disefio
de actividades turistas, en estas acciones se puede aumentar la atraccion turistica y beneficiar tanto
a los empresarios como a la comunidad local.

Tabla 10

¢ Coémo describirias la situacion actual de la vida nocturna de Puerto Hualtaco?

Opciones Cantidad Porcentaje
Vibrante y activa 125 32,8%
Moderada y potencial de crecimiento 158 41,5%
Estancada 98 25,7%
Total 381 100%
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Figura 10

¢ Como describirias la situacion actual de la vida nocturna de Puerto Hualtaco?

¢ Coémo describirias la situacion actual de la vida nocturna de puerto Hualtaco?
381 respuestas

@ Vibrante y activa
@ Moderada y potencial de crecimiento
Estancada

Analisis: Al realizar esta encuesta a las personas, nos supieron dar a conocer como ellos podrian
describir la situacion actual de la vida nocturna de Hualtaco, el 41.5% moderada y potencial de
crecimiento, en cambio el 32.8% vibrante y activa, y por Gltimo el 25.7 estancada.

Este resultado nos permite tener conocimiento claro, acerca de como se encuentra Puerto Hualtaco,
nos da a conocer que, en una situacién moderada con un potencial significativo de crecimiento,
con las implementaciones de estrategias adecuadas, la vida nocturna de Puerto Hualtaco puede
transformarse en una escena vibrante y activa, atrayendo a més visitantes y mejorando la
experiencia del turismo.

Tabla 11

¢ Qué tipos de actividades te gustaria ver impulsadas en la vida nocturna de Puerto Hualtaco?

Opciones Cantidad Porcentaje
Conciertos y presentaciones en vivo 152 39,9%
Festividades culturales 149 39,1%
Rutas gastronémicas nocturnas 80 21%
Total 381 100%
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Figura 11

¢ Qué tipos de actividades te gustaria ver impulsadas en la vida nocturna de Puerto Hualtaco?

¢Qué tipos de actividades te gustaria ver impulsadas en la vida nocturna de puerto Hualtaco?
3817 respuestas

@ Conciertos y presentaciones en vivo
@ Festividades culturales
Rutas gastrondmicas nocturnas

Analisis: A través de la siguiente pregunta que se le realizo a las personas. Se les pudo preguntar
qué tipos de actividades les gustaria que se puedan impulsar en la vida nocturna en Hualtaco, en
la que nos supieron dar a conocer que, el 39.9% concierto y presentaciones en vivo, el que les
sigue con un 39.1% festividades culturales y para finalizar el 21% rutas gastrondmicas.

Mediante los resultados de las encuestas, nos dio a conocer que impulsar estas actividades
diversificaria la oferta nocturna de Puerto Hualtaco, atrayendo a diferentes tipos de visitantes y asi
fomentando un ambiente mas vibrante y activo.

Tabla 12

¢ Qué otras actividades o servicios le gustaria que se ofrezcan en la reactivacion de la vida

nocturna de Puerto Hualtaco?

Opciones Cantidad Porcentaje
Ventas de artesanias 93 24,4%
Hospedaje en la comunidad 111 29,1%
Actividades recreativas y turisticas 177 46,5%
Total 381 100%
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Figura 12
¢ Qué otras actividades o servicios le gustaria que se ofrezcan en la reactivacion de la vida

nocturna de Puerto Hualtaco?

¢Qué otras actividades o servicios le gustaria que se ofrezcan en la reactivacion de la vida nocturna

de puerto hualtaco?
381 respuestas

@ Ventas de artesanias
@ Hospedaje en la comunidad
Actividades recreativas y turisticas

Andlisis: A través de esta pregunta fue posible identificar qué actividades o servicios les gustaria
a los turistas que se les ofrezca en la reactivacién de la vida nocturna de puerto Hualtaco, entre las
maés populares con el 46.5% actividades recreativas y turisticas, luego con un 29.1% hospedaje en
la comunidad, el 24.4% opto por las ventas de artesanias, donde asi nos permite identificar lo que
los turistas quieren que se les ofrezca dentro de la reactivacion de la vida nocturna.
La inclusién de estas actividades y servicios para la reactivacion de la vida nocturna de Puerto
Hualtaco, los encuestados consideran una buena propuesta, ya que se diversificaria su oferta
nocturna y asi atraer a mas turistas y poder fortalecer la economia local.
3.7 Interpretacion de resultados

La encuesta realizada a la poblacién local revelo que el 44.1% de los visitantes de puerto
Hualtaco provienen de la ciudad de Huaquillas. Ademas, el 50.1% de los encuestados indico que
visitan Hualtaco con frecuencia, la mayoria de los encuestados, el 66.9% esta a favor de la
reactivacion de la vida nocturna en Puerto Hualtaco. También se encontro que el 53.8% de los
visitantes se sienten atraidos por la variedad de gastronomia que ofrece el lugar. Sin embargo, el

34.9% de los encuestados sugirié que se podrian aumentar la participacion de la comunidad en los
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eventos mediante la opinion de los residentes. Ademas, el 55.6% considero que las estrategias de
marketing son efectivas para promover los eventos en Hualtaco. En cuanto a las actividades que
se impulsarian, el 39.9% sugirié conciertos y presentaciones en vivo, lo que podria generar mas
economia en el lugar, con base en los resultados de la encuesta y las propuestas de los 381
encuestados, se podran satisfacer mejor las necesidades y lograr un mayor progreso en la

reactivacion de actividades nocturnas en Puerto Hualtaco.

3.8 Analisis y discusion de resultados

En este proyecto, realizamos un andlisis cuantitativo profundo mediante entrevistas y
encuestas para diagnosticar el grado de conocimiento sobre la reactivacion econémica de la vida
nocturna de Puerto Hualtaco. Nuestro objetivo es fomentar el turismo en la zona e identificar
oportunidades para mejorar la economia local. Los resultados mostraron que la reactivacion de
actividades nocturnas es fundamental para generar ingresos economicos y fuentes de trabajo en la
Parroquia de Puerto Hualtaco, lo que nos lleva a disefiar actividades turisticas innovadoras para

impulsar la reactivacion economica de la vida nocturna en la zona.
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CAPITULO IV
4. PROPUESTA

4.1 Historia de Puerto Hualtaco

Puerto hualtaco, es una joya escondida en el canton Huaquillas, tiene una historia rica y
vibrante que refleja la tenacidad y el espiritu emprendedor de su gente. Enclavado en la costa del
pacifico, este puerto ha sido testigo de un crecimiento significativo desde sus humildes comienzos
como un pequefio asentamiento pesquero. La abundancia de recursos marinos y la estratégica
ubicacion geografica impulsaron a los primeros habitantes a establecer una comunidad basada en
la pesca y el comercio maritimo, actividades que aun son vitales para su economia.

A lo largo de las décadas, Puerto Hualtaco ha evolucionado en respuesta a los cambios
econdémicos y sociales. Durante la segunda mitad del siglo XX, el puerto experiment6é un auge
comercial debido a la apertura de nuevas rutas de comercio y la construccion de infraestructuras
claves. Este desarrollo atrajo inmigrantes de diversas partes del pais, quienes trajeron consigo
nuevas costumbres y practicas que enriquecieron la cultura local. Las festividades y tradiciones de
Puerto Hualtaco son un testimonio de esta mezcla cultural, destacando la importancia de la
comunidad y la familia.

Uno de los momentos mas significativos en la historia de este puerto fue la creacion de las
cooperativas pesqueras, que marcaron antes de un después en la organizacién del trabajo local.
Estas cooperativas no sélo mejoraron las condiciones laborales de los pescadores, sino que también
fomentaron un sentido de identidad y solidaridad entre los habitantes. La pesca sostenible y el
cuidado del medio ambiente se convirtieron en prioridades, garantizando la conservacion de los
recursos naturales para las futuras generaciones.

En afios recientes, Puerto Hualtaco ha visto un aumento en el turismo, con visitantes

atraidos por sus paisajes y la calidez de su gente. Las inversiones en infraestructura turistica y la
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promocion de la cultura local han comenzado a transformar al puerto en un destino emergente en
la ecuatoriana, dado que este puerto es considerado como uno de los puntos de acceso mas cercanos
a la Isla San Gregorio. Esa nueva fuente de ingresos esta ayudando diversificar la economia local
y ofrecer nuevas oportunidades a los joévenes de la comunidad y muchos turistas.

Hoy en dia, Puerto Hualtaco sigue siendo un simbolo de resiliencia y adaptacion. Sus
habitantes contintan trabajando arduamente para preservar su identidad y tradiciones mientras
abrazan el progreso de las nuevas oportunidades. La historia de este puerto es narrativa de esfuerzo
colectivo y fision a futuro, donde el pasado y el presente se entrelazan para construir un futuro
préspero y sostenible para todos.

4.2 Descripcion de la propuesta

La propuesta busca revitalizar la economia de la parroquia Puerto Hualtaco a través del
disefio y promocion de actividades turisticas nocturnas innovadoras. Estas actividades incluiran
eventos musicales, ferias gastrondmicas, rutas culturales y diversas actividades que atraigan a
turistas nacionales e internacionales.

Para asegurar el éxito de la propuesta, se implementara una campafia de marketing integral
utilizando medios digitales y tradicionales, promoviendo activamente la vida nocturna de Puerto
Hualtaco. Se fortalecerdn las alianzas entre el sector publico y privado, mejorando la
infraestructura local con iluminacién, seguridad y accesibilidad adecuadas.

Para el desarrollo de estas actividades, se llevara a cabo un andlisis de los recursos y
atractivos existente, asi como las necesidades y preferencias del mercado objetivo. Se prevé la
colaboracién con actores locales, incluyendo asi negocios, y autoridades municipales, para

asegurar la sostenibilidad y el gran impacto positivo a largo plazo de las iniciativas propuesta.
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Con esta propuesta no solo se pretende revitalizar la economia local, sino también
fortalecer el tejido social y cultural de la parroquia, promoviendo un desarrollo turistico
responsable y sostenible.

4.3 Objetivo de la propuesta

Disefiar y promover actividades turisticas innovadoras y atractivas que impulsen la
reactivacion econémica de la vida nocturna en la Parroquia Puerto Hualtaco, aumentando la
afluencia de visitantes y mejorando la experiencia turistica local.

4.4 Estrategias para mejorar las actividades nocturnas
e Estrategia 1: Eventos Culturales
e Estrategia 2: Comunicaciones sociales digitales
e Estrategia 3: Colaboraciones y Alianzas

Tabla 13

Estrategia 1: Eventos Culturales

ITEM ACTIVIDAD ALCANCE DESCRIPCION

Ofertar una plataforma para que los artesanos

locales muestren sus habilidades y vendan sus

Feri e Turistas productos Unicos. Desde tejidos hasta joyerias
erias
1 e Comunidad Local y arte de madera, los visitantes pueden
Artesanales ) ) ;
e GAD Municipal descubrir una amplia gama de articulos hechos

a mano que reflejan la herencia y el talento
local.
Este tipo de eventos son una celebracion

) vibrante de la cocina local y sus sabores
e Turistas
Eventos distintivos. Por tanto, se busca reunir a chefs,
2 o e Comunidad Local ]
Gastronomicos cocineros y productores locales que ofrecen

e GAD Municipal .
una variedad de platos que destacan los

ingredientes y la sazon Unica para satisfacer a

o1



los visitantes y que de una u otra forma estos
educan sobre la rica herencia culinaria de la
zona.

Dichos eventos dindmicos son los que llenan

de vida y energia el entorno. Por ello, se busca

e Turistas que, por medio de este tipo de espectaculos, se
3 Conciertos e Comunidad Local  presente una mezcla de géneros musicales que
e GAD Municipal van desde lo tradicional hasta lo

contemporaneo, los conciertos destacan tanto a

talentos locales como artistas reconocidos.

Figura 13

Modelo Gréfico: Etapas de ejecucion de la actividad 1.

Descripcion: Identificar y conectar\
con artesanos locales y regionales que
puedan participar en las ferias,
realizacion de convocatorias abiertas
para artesanos interesados en exhibir y
vender sus productos. Incluyendo el
objetivo del evento, la ubicacion, las
fechas y los horarios y sus benéficos. /

/
Etapa 3:
Ejecuciony \
- Evaluacion > ‘
/ 20 de Noviembre -
Descripcion: Desarrollar y lanzar una 17 de Diciembre)
campafia de  marketing para >/ \
promocionar las ferias artesanales, Descripcion: Organizar y llevar a cabo las ferias
utilizando  multiples canales de artesanales en las fechas y lugares previstos,
comunicacion, como redes sociales, asegurandose de que todo el personal necesario este
sitios web 'y carteles, incluir un (seguridad, asistencia técnica y limpieza) y poder
calendario de eventos y destacar los evaluar el éxito del evento en términos de eventos de
productos y artesanos que estaran asistencia, utilizando informacion para hacer ajustes

Qresente. J \y mejorar futuras ferias. /
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Tabla 14

Presupuesto: Ferias Artesanales

ACTIVIDAD CANTIDAD COSTO COSTO

UNITARIO TOTAL
Publicidad y Marketing 1 $250 $250
Disefio de Flyers 1 $25 $25
Seguridad 4 $50 $200
Alquiler de Carpas 25 $20 $500
Equipo de Sonido 1 $400 $400
Escenario 1 $200 $200
Decoracion 1 $150 $150
Personal de Apoyo 10 personas $25 $250
Servicios Sanitarios 5 bafios $75 $375

TOTAL $1.520 $2.350

Figura 14

Modelo Gréfico: Etapas de ejecucion de la actividad 2.

Va

/Descripcién: Se gestionan a los
proveedores de alimentos vy
bebidas, incluyendo la seleccion de
proveedores, la negociacion de
precios, la coordinacién de
entregas, la gestion de inventarios
y la supervisién de la calidad de

Q)rod uctos. J

" Etapa3:

Experiencia

Descripcion: En esta etapa se\
selecciona a los chefs y restaurantes
participantes, se define el menu y la
oferta gastrondémica, se establecen
acuerdos con los proveedores de
alimentos y bebidas y se coordina la
logistica y el transporte de alimentos. /

/

~ del asistente -
(1 de octubre -
17 de .
 _~ nnuiamhra)l . /

Descripcidn: Se enfoca en la experiencia del asistente,
incluyendo la atencion al cliente, la presentacién de los platos,
la evaluacion de la satisfaccion y quejas, y la creacion de un
ambiente acogedor y agradable para los asistentes.
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Tabla 15

Presupuesto: Festivales Gastrondémicos

ACTIVIDAD CANTIDAD COSTO CcOSTO

UNITARIO TOTAL
Flyer 1 $25 $25
Seguridad 4 $50 $200
Alquiler de Carpas 30 $20 $600
Alquiler de Sillas 100 $0.50 $50
Sonido 1 $350 $300
Escenario 1 $200 $200
Decoracion 1 $150 $150
Contratacion de Personal 10 personas $25 $250
Bafios Portatiles 4 $60 $240
Animadores 2 $150 $300

Artista 1 $5.000 $5.000
Caterlni\ p::zaesl Staff y . $350 $350

TOTAL $6.380 $7.665

Figura 15

Modelo Gréfico: Etapas de ejecucion de la actividad 3.

,

Descripcién: Se define el concepto y objetivo del
concierto, se selecciona el lugar y la fecha, y se debe
establecer el presupuesto y los recursos necesarios.
Se identifican los artistas y bandas que participaran y
se inicia la planificacion de logistica y produccion.

Gescripcién: Los artistas y
bandas participantes, se
disefian y construye el
escenario y la
infraestructura necesaria, y
se coordina con los

Etapa3:
Ejecuciony \

d d . puesta de

proveedores de servicios y ~ o, -
equipos.  También  se (18 de /
reallzan_ensayos y pruebas noviembre - 16

de sonido y luces para S P B e T

asegurar la calidad del

chierm_

Descripcion: En esta etapa se monta y configura el escenario y los
equipos, se realizan pruebas finales de sonido y luces, y se
coordina la logistica y el acceso de los asistentes.




Tabla 16

Presupuesto: Conciertos

COSTO COSTO
ACTIVIDAD CANTIDAD
UNITARIO TOTAL
Permisos 1 $500 $500
Material Promocional 1 paquete $500 $500
Alquiler de Escenario y
) 1 $1.000 $1.000
Sonido
Personal de Apoyo 15 personas $25 $375
Servicios Sanitarios 4 $60 $240
Animadores 2 $150 $300
Artistas 2 $2.500 $5.000
Decoracién y Ambientacion 1 $800 $800
Alquiler de Stands
5 stands $50 $250
y Food Trucks
Catering para el Staff
) 1 $350 $350
y Artistas
TOTAL $5.935 $9.315
Tabla 17
Estrategia 2: Comunicaciones sociales digitales
ITEM  ACTIVIDAD ALCANCE DESCRIPCION
Crear y distribuir contendidos de alta calidad y
valor agregado a través de blogs, infografias,
) videos, podcasts y de una revista digital que
Campanas de e Turistas . ) o
) destaquen aspectos unicos del destino turistico,
1 Marketing de e Comunidad Local . o
) como cultura, gastronomia, historia vy
Contenidos e GAD Municipal

actividades. Esta estrategia no solo atrae a
nuevos visitantes, sino que también mejora el

posicionamiento en motores de busqueda
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(SEO), haciendo que el destino sea mas visible

en linea.

Figura 16

Modelo Gréfico: Etapas de ejecucion de la actividad 4.

Descripcién: En esta etapa se realizam
la planificacion estratégica y la creacion

de los contenidos necesarios para la
campafia. Esto incluira la identificacion
de los temas relevantes, la elaboracion de
una revista digital y la produccion de
diversos tipos de contenidos (articulos
de blog, videos, infografias,
publicaciones en redes sociales, etc.).

Descripcion:  En esta
etapa se centrara en la
distribuciéon efectiva de
los contenidos creados a ’—
través de diversos canales

y en la promocion de —
estos contenidos para

alcanzar una audiencia
mas amplia.

\ /

Etapa 3: Evaluacion

w y Ajuste de la \

- Campafia (1 de ~ |
diciembre - 31 de

\ diciembre)

Descripcion: La Gltima etapa se enfocard en evaluar el rendimiento de la campafia de
marketing de contenidos y hacer los ajustes necesarios para mejorar su eficacia.

-/ - w
Tabla 18
Presupuesto: Comunicaciones sociales digitales
ACTIVIDAD CANTIDAD COSTO COSTO
UNITARIO TOTAL
Internet 1 $20 mensual $240
Energia Eléctrica 1 $10 mensual $120
Equipos digitales 1 $800 aprox. $800
Disefio Grafico Variable Variable Variable
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1 campafa

Campafias en Redes Sociales $125 $1.500
mensual
Revista Digital 1 $50 $50
_ - 5 $1.500 por
Colaboraciones y Patrocinios 3 campafias . $4.500
campafa
TOTAL $1.505 $4.500
Tabla 19

Estrategia 3: Colaboraciones y Alianzas

ITEM  ACTIVIDAD ALCANCE DESCRIPCION

Establecer  alianzas  estratégicas  con
operadores turisticos, agencias de viajes, y
otros actores clave en la industria del turismo

Asociacion con ) ) o
e Comunidad local para potenciar la oferta y visibilidad de la

1 empresas ) »
. e GAD Municipal  parroquia Puerto Hualtaco. Esta colaboracion
turisticas L . )
permitird la creacion de promociones
conjuntas, y el intercambio de recursos y
conocimientos.
Figura 17

Modelo Gréfico: Etapas de ejecucion de la actividad 5.

Descripcion: Identificar empresas turisticas locales y
nacionales que puedan beneficiarse de una colaboracion,
esto incluye agencias de viajes, hoteles, restaurantes,
operadores de tours y plataformas de reservas en linea.

Descripcion: Organizar
reuniones para negociar '/‘/
los términos de las
asociaciones, donde
incluya definir
responsabilidades,

beneficios, y cualquier

\~. Descripcion: Iniciar con camparfias
de marketing integrada que utilice
mualtiples canales (redes sociales,

Etapa 3: sitios web, prensa local) para

Implementacion  promocionar la vida nocturna en

contribucion financiera o ~ y monitoreo Puerto Hualtaco y empresas
de recursos por parte de (3 de Septiembre ~ asociadas, donde se informara a los
las empresas. \ -20 de socios sobre los resultados.
Desarrollando materiales Dici

: \ iciembre) y .
de  marketing  como v - Al |
folletos y anuncios de Y W / 57

redes sociales. \



Tabla 20

Presupuesto: Colaboraciones y Alianzas

COSTO COSTO
ACTIVIDAD CANTIDAD
UNITARIO TOTAL
Anélisis del mercado
objetivo y definicion del 1 $500 $500
perfil de audiencia.
Creacion de temas,
formatos y calendario 1 $800 $800
editorial.
Creacion de Contenidos
o Variable Variable Variable
Digitales
Disefio Grafico y ) ) )
o Variable Variable Variable
Multimedia
Camparias en Redes 1 campafa
. $125 $1.500
Sociales mensual
_ $250 por
Colaboraciones y
o 1 colab. o patro. $3.000
Patrocinios
al mes
TOTAL $1.675 $5.800
Tabla 21
Presupuesto total de las 3 estrategias a emplear
ACTIVIDAD COSTO TOTAL
Ferias Artesanales $2.350
Festivales Gastronomicos $7.665
Conciertos $9.315
Comunicaciones sociales digitales $4.500
Convenios y alianzas $5.800
TOTAL $29.630
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5. CONCLUSIONES

Las actividades turisticas disefiadas para la vida nocturna en la parroguia Puerto Hualtaco
tienen un potencial significativo para revitalizar la economia local. Dado que la implementacion
de eventos y festivales puede atraer a visitantes, generar empleo y estimular el comercio local,
promoviendo asi un entorno econémico mas dindmico y sostenible.

Por otro lado, la integracion de estrategias de marketing digital y asociaciones con
empresas turisticas han demostrado ser efectivas para aumentar la visibilidad de los destinos
nocturnos. Estas estrategias permiten que la parroquia llegue a un publico mas amplio, mejorando
su perfil y atractivo en el mercado turistico.

En cuanto a la diversificaciéon de actividades nocturnas, se considera que los festivales
gastrondmicos conciertos y ferias artesanales, contribuyen a crear una oferta turistica variada que
puede satisfacer diferentes intereses y preferencias. Por lo tanto, esta variedad ayuda a captar
distintos segmentos del mercado turistico, desde los interesados en la cultural local hasta los
amantes de la gastronomia.

La participacion de los residentes en la planificacion y ejecucion de actividades turisticas
fortalece el sentido de comunidad y compromiso con la parroquia. Por ende, esto da como
resultado una colaboracién més efectiva entre los actores locales y una mayor aceptacion de los
proyectos turisticos por parte de la poblacién.

Es por ello que, la planificacion adecuada y la ejecucidon de actividades turisticas
sostenibles son clave para garantizar el éxito a largo plazo en esta zona. De manera que, la
implementacion de préacticas responsables y la evolucion continua permiten ajustar las estrategias
segun las necesidades y el feedback de los visitantes, asegurando asi una reactivacion econémica

duradera y equilibrada.
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6. RECOMENDACIONES

Es factible poder fomentar asociaciones con empresas turisticas y operadores locales para
poder lograr maximizar los recursos y ampliar la promocion de los eventos nocturnos. Es por ello
que, estas colaboraciones pueden incluir acuerdos de co-marketing, paquetes turisticos conjuntos
y promociones exclusivas.

En cuanto a la implementacién de estrategias de marketing digital, se debe invertir en
campafias de marketing digital dirigidas a audiencias especificas, utilizando redes sociales, blogs
de turismo, publicidad en linea y para aumentar la visibilidad de los eventos de atraer a mas
visitantes a la parroquia es recomendable fomentar informacion enriquecedora para alimentar ain
mas el conocimiento de los turistas, comunidad local, entre otros.

El poder capacitar a los residentes y empresarios locales en gestion de eventos, hospitalidad
y marketing turistico es muy importante porque esto ayuda ha asegurar la calidad y el éxito de las
actividades nocturnas. Programas de formacion pueden mejorar las competencias y preparar al
personal para atender a un mayor nimero de turistas.

Cabe mencionar que establecer mecanismos de evaluacion para poder monitorear el
desempefio de las actividades turisticas y recoger retroalimentacion de los visitantes es de gran
ayuda, ya que se puede utilizar estos datos para ajustar las estrategias y mejorar continuamente la
oferta garantizar la relevancia y la atraccion de las actividades a lo largo del tiempo.

Finalmente, el incorporar practicas sostenibles en el disefio de ejecucién de eventos resulta
ser algo fundamental para poder preservar los recursos naturales y culturales de la parr