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RESUMEN 

El debate es una técnica que utilizan los candidatos para dar a conocer sus propuestas de 

campaña, de manera efectiva, siendo fundamental un desempeño exitoso. El presente trabajo es un 

análisis del debate electoral Alcaldía de Machala 2023, identificando diferentes facetas del discurso 

político que influyó en la construcción de un enemigo político común.  

Los actores principales de la investigación fueron los 14 aspirantes a la Alcaldía del cantón 

Machala y como objeto de estudio, los discursos políticos en dicho momento comunicacional para 

determinar características y particularidades usadas para la construcción de un enemigo político 

común, a nivel electoral. Con una metodología cualitativa se aplicó como técnicas: el análisis de 

los datos, análisis del discurso político y entrevistas a expertos. 

Como resultados se pudo evidenciar que el recurso discursivo de la metáfora fue usado en 

el debate y se logró posicionar frases conflictivas generando un enemigo político común que debió 

emplear otras tácticas como la anáfora para sortear este proceso comunicacional muy común en 

época de campaña electoral. 

 

Palabras claves:  

Debate electoral, Estrategias discursivas, Enemigo político común, Campaña electoral. 

 

ABSTRACT  

Debate is a technique that candidates use to make their campaign proposals known, 

effectively, with successful performance being essential. The present work is an analysis of the 

Machala 2023 Mayoral electoral debate, identifying different facets of the political discourse that 

influenced the construction of a common political enemy. 

  

The main actors of the investigation were the 14 candidates for the Mayor's Office of the 

Machala canton and as an object of study, the political speeches at said communicational moment 

to determine characteristics and particularities used for the construction of a common political 

enemy, at the electoral level. With a qualitative methodology, the following techniques were 

applied: data analysis, analysis of political discourse and interviews with experts. 
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As results, it was evident that the discursive resource of metaphor was used in the debate 

and it was possible to position conflicting phrases, generating a common political enemy that had 

to use other tactics such as anaphora to circumvent this very common communication process 

during electoral campaign times. 

 Keywords: 

 Electoral debate, Discursive strategies, Common political enemy, Electoral campaign. 
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INTRODUCCIÓN 

La presente investigación constituye un análisis del debate electoral período 2023, que tuvo 

como protagonistas a 14 candidatos a la alcaldía del cantón Machala. Es un estudio del discurso 

político de ese momento en la referida campaña electoral mediante el abordaje del objeto de estudio 

como tal que intenta determinar características y particularidades del discurso político usadas para 

la construcción de un enemigo político común.  

De esta manera, como hipótesis inicial se plantea que los debates electorales, en la 

actualidad, no son usados como una ventana para que los candidatos expongan y expliquen al 

electorado sus propuestas de campaña, sino que, más bien, son espacios utilizados 

propagandísticamente para posicionar mantras en la mente de la audiencia y desarrollar un relato 

de ataque contra quien se ubica como favorito en las encuestas. 

De allí parte el interés para desarrollar este trabajo, como complemento a la inquietud por 

determinar el tipo de preparación o recurso que cada aspirante a la alcaldía utilizó para presentarse 

al debate electoral local y sobre la aplicación de técnicas de discurso político. Según (Castromil, 

A. y Rodríguez, R, 2019) Los debates electorales constituyen uno de los elementos fundamentales 

de la comunicación política en cualquier campaña electoral. 

Para el abordaje del objeto de estudio se plantea una matriz de análisis del discurso que 

intenta determinar recursos comunicacionales en la construcción de un enemigo político, como 

elemento común resultante de este espacio político de la localidad. Así, este estudio de caso se 

plantea como una investigación analítica, de carácter cualitativo, nivel descriptivo que supone una 

oportunidad relevante para aplicar la técnica del análisis del discurso respecto a una situación 

política actual y relevante, en la localidad de Machala, en el sur de Ecuador, durante la última 

campaña electoral local. 
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1. CONTEXTUALIZACIÓN   

La comunicación política es una herramienta de estudio, surge de la relación entre la 

política y medios de comunicación, se desarrolla interna y externamente de manera interactiva, 

utilizando la persuasión para llamar la atención de los ciudadanos, creando narrativas en la 

sociedad. Las diferentes estrategias utilizadas en una campaña electoral suelen sustentarse en el 

tipo de elección realizada.  

(Díaz, J., y del Olmo, F, 2021) afirman que: 

“La comunicación política forma parte indisoluble de los discursos informativos, pero 

también de los del docudrama o incluso los ficcionales, creando un espacio público que es 

interdependiente de los medios de comunicación.” 

El debate electoral sirve como estrategia, se caracteriza por ser una controversia, está 

estructurado para realizar réplicas por parte de los participantes.  

Según Fernández García, F. ( 2017) “los debates cara a cara se expresan democráticamente, 

los candidatos en la mayor parte se concentran en dos claves esenciales: la defensa contra sus 

contrincantes y el ataque con sus adversarios.” 

El debate electoral es un ejercicio que pone en función la capacidad de articular las visiones 

políticas a través de un diálogo; es decir que, es también una de las herramientas comunicacionales 

con la que los candidatos en una campaña exponen sus ideas para que, de esta manera, entre ellos 

y el público externo, puedan analizar qué tipo de personalidad tienen y si están -o no- aptos para 

ocupar el cargo al que postulan.  

En Ecuador, las elecciones seccionales para elegir alcaldes de los 14 cantones, así como 

prefectos, concejales y presidentes de las Juntas Parroquiales, se realizan cada cuatro años. La Ley 

Orgánica Electoral, establece que los candidatos que no asistan a los debates obligatorios serán 

sancionados con multas desde 21 salarios básicos o destitución, siendo una normativa que deben 

tener en cuenta los candidatos de los 14 cantones de El Oro.” (Código de la Democracia, 2020, 

Artículo 279) 

La Ley de Elecciones expedida el 25 de octubre del año 2022 con su reglamento, estableció la 

obligatoriedad de la realización de debates públicos dentro de la campaña electoral.    

El Consejo Nacional Electoral. (2022) 
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 “Realizó por primera ocasión 38 debates obligatorios en el país para dignidades locales; 

17 para prefectos y 21 para alcaldes y se desarrollaron en los días 07, 08, 14 y 15 de enero 

del 2023." 

La ciudad de Machala, capital de la provincia de El Oro, al tener 246,000 habitantes, según 

datos recolectados por el Instituto Nacional de Estadísticas y Censos (INEC), en el censo del año 

2022, entró dentro de esa normativa electoral y el debate programado se realizó el domingo 08 de 

enero del 2023, en las instalaciones de la universidad local. Fue transmitido por el canal oficial de 

YouTube de esa entidad estatal. Los medios de comunicación de la localidad también 

retransmitieron en sus redes sociales. 

El debate se estructuró en dos grupos, dividiéndose en dos bloques de una hora y media, 

con la intervención de siete candidatos en cada uno. Los ejes temáticos que el organismo electoral 

determinó fueron:  

 Seguridad y convivencia ciudadana 

 Economía, reactivación económica y movilidad 

 Medioambiente y territorio 

 Administración y gestión. 

Cada candidato respondió a cuatro preguntas en un lapso de un minuto para cada pregunta, 

y tuvo 45 segundos para hacer una interpelación a otro aspirante. Estas intervenciones y preguntas 

adicionales fueron determinadas de antemano por el CNE y comunicadas a los 14 candidatos 

1.1.Justificación 

Los debates electorales son la construcción de diálogos, donde los participantes pueden 

expresar diferentes ideas durante un tiempo límite. En este tipo de debates los candidatos pueden 

aprovechar para dar a conocer un poco más sobre su identidad, proyectar su imagen y hacer conocer 

su plan de trabajo. Si es bien aprovechado, ayuda a una candidatura; pero puede suceder que 

signifique una técnica que afecte negativamente al político. 

Autores como Mazaira – Castro, et al. (2019) afirman que: 

 “...los debates electorales constituyen una de las pruebas más exigentes de la comunicación 

política contemporánea, una ocasión de los candidatos para defender sus ideas y programa 

y una oportunidad de los espectadores. La finalidad de los debates no es manipular, aunque 
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abre campos para conocer más opciones a tener conocimientos acerca de estrategias 

políticas.” 

La campaña electoral está compuesta por asuntos políticos a su vez conformados por las 

promesas políticas a futuro, objetivos planteados similar a planes futuros o las acciones pasadas 

cuando se presenta un candidato a reelección, como es el caso de la campaña electoral de la ciudad 

de Machala, en el año 2023. 

En estos casos, cuando existe un candidato que busca una reelección o bien las encuestas 

lo muestran con cierto favoritismo por parte del electorado, en el momento del debate electoral se 

suele utilizar la estrategia de construir un enemigo político en común, como técnica de ataque.  

Solanilla (2019) afirma que: 

“en algunos casos hay presencia del lenguaje bélico, es decir que, en ciertas ocasiones los 

debates pueden verse como un espectáculo en confrontación de ideas de los candidatos 

como proyectos y obras de su plan de trabajo.” 

Alejandra, Doménech-Fabregat & Hugo (2021) mencionan que: 

 “Los actores políticos durante el período plebiscitario es habitualmente la de mostrar su 

actividad profesional en campaña electoral, es decir, en cuestiones relacionadas con el 

trabajo diario y la autopromoción de su programa político”.  

 

Este trabajo tiene como objeto de estudio el debate electoral entre los candidatos a la 

Alcaldía de Machala, realizado el domingo 08 de enero, dentro de la campaña electoral del 2023. 

El objetivo es analizar los discursos políticos de los catorce candidatos participantes en ese debate 

para determinar qué tipo de herramientas comunicacionales y argumentos utilizaron para 

posicionar un mensaje en la audiencia, con la construcción de un enemigo político común.  

La relevancia del tema se justifica por la necesidad de reconocer las herramientas 

comunicacionales: lingüísticas, gestuales, literarias y de expresión oral que se pueden reconocerse 

en un discurso. Con esta investigación se intenta plantear una metodología que sirva de base y 

modelo para otros trabajos de investigación científica en la academia, sobre todo en comunicación 

política y análisis del discurso. 
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1.2.Planteamiento del problema  

Según el Código de la Democracia en Ecuador, los candidatos no requieren mayor 

preparación académica para inscribir sus candidaturas, el requisito único para participar y ser 

elegido es tener 30 años, ser del cantón, ser ecuatoriano y gozar de derechos políticos.   Eso 

implica que la preparación de los candidatos, especialmente en lo que respecta a su capacidad para 

expresarse en público en medios de comunicación, eventos públicos o debates, es limitada, ya que 

no todos han recibido un entrenamiento adecuado o media training. También existen candidatos 

que no se preocupan por ejercitarse en sus formas de expresión oral y gestual, recursos de mucha 

importancia en una campaña política.  

El debate electoral es un momento adecuado que lo suelen utilizar para posicionar un eje 

de campaña, o bien para posicionar en el imaginario social, algún mensaje fuerza respecto a otro 

contrincante, enfocándose en errores de ellos. No precisamente usan estos espacios para analizar 

las posibles soluciones a los problemas de la comunidad y no tratan sus estrategias políticas. 

La presente investigación parte de una caracterización de las intervenciones de los 

candidatos con lo que busca determinar estrategias, herramientas comunicacionales y argumentos 

usados en sus alocuciones. A partir de ello, se usa una matriz analítica del discurso político para 

determinar los ejes claves en común usados en la construcción de un enemigo político, que fue un 

elemento resultante de este espacio de debate. 

La pregunta principal de esta investigación es:  

● ¿Cuáles son las herramientas discursivas que se utilizan en un debate electoral para 

argumentar ideas y construir un enemigo político común?  

Otras preguntas complementarias son:  

● ¿Por qué y para qué, en una campaña electoral los candidatos forman un enemigo político 

común?  ¿Los debates políticos son una herramienta importante para conocer las propuestas 

de los candidatos? ¿Qué muestran los debates electorales? 

● ¿Qué tipo de discursos se evidenciaron en el debate de los candidatos a la Alcaldía de 

Machala en el año 2023?  

● ¿Cuáles son las herramientas principales para superar exitosamente un debate electoral?  

● ¿Cómo influye un buen entrenamiento de medios (media training) para una candidatura? 

¿Si existe un buen coaching político y comunicacional, un candidato podría no cometer 
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errores tanto en su discurso o actuación durante el debate? ¿Es necesario el coaching para 

generar una buena imagen en el electorado?  

● ¿Puede un candidato, considerado preferido en las encuestas, salir ileso en un debate 

político donde los demás intervinientes se unen para atacarlo? 

1.3.Objetivos de la Investigación 

1.3.1. Objetivo General: 

Determinar características y particularidades del discurso político para la construcción de un 

enemigo político común, mediante el análisis del debate de candidatos a la Alcaldía de Machala 

2023. 

1.3.2.  Objetivos Específicos: 

● Caracterizar el estilo y contenido de las intervenciones de cada candidato durante el debate 

2023 a través del análisis de dichas unidades de observación.  

● Identificar los enunciados particulares de los candidatos durante el debate electoral, a través 

del análisis funcional de aclamaciones, reiteraciones, ataques y defensa. 

● Distinguir estrategias que un candidato puede utilizar para el manejo adecuado de recursos 

comunicacionales en un debate electoral, mediante la entrevista a expertos. 

2. ANTECEDENTES   
Los conceptos de comunicación y política, aunque se las pueda considerar dos ramas 

diferentes nunca lo ha sido, son ciencias que se utilizan juntas porque la comunicación es necesaria 

en esta área. Así nace la comunicación política como una disciplina de pluralidad. La comunicación 

política no es un término reciente dado su inicio en la década de los cincuenta, el termino 

comunicación y política son elementos que se han desarrollado fundamentalmente en el desarrollo 

de organizaciones política, dando origen a la relación de estas dos disciplinas. También, es una 

forma de la comunicación social en la que intervienen candidatos de elección popular y la 

comunidad.  

Reyes Montes, M. C., et al. (2011) plantean que “la política es una vinculación que busca 

aceptación y legitimación, en el mandato de gobernar, ganando fama en su legislación de 

poder”. (p.87).  
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Debe ser clara y objetiva para que los receptores entiendan sus mensajes, los políticos deben 

tener sus objetivos definidos para lograr una buena comunicación, siendo necesario la elaboración 

de estrategias que incluyan los medios de comunicación”. 

2.1.Campaña electoral  

Una campaña electoral es la participación de los candidatos para ganar apoyo de la 

ciudadanía, recurriendo a estrategias políticas. Durante este proceso los candidatos buscan ganar 

la aceptación haciendo llegar su mensaje a su público; para que, de esta manera, el partido político 

recibo un mayor apoyo.  

Restrepo, N. (2019) dijo que: 

“…cuando se habla de la comunicación política en general se suele pensar es un fenómeno 

nuevo, que tendría sus orígenes a inicios del siglo XX, con un papel preponderante desde 

que la televisión y las nuevas tecnologías de la información, el marketing político ha 

impuesto todo un método para realizar las campañas electorales, estrategias de 

comunicación de los gobiernos, legitimando el poder político.” 

 

Además, las campañas electorales reconquistan de manera periódica las arenas de la esfera 

pública en las épocas electorales (Reyes, M., 2019). En el sentido que las campañas políticas captan 

la atención de los ciudadanos, utilizando herramientas comunicacionales con el propósito de la 

movilización masiva para alcanzar apoya y ganar las elecciones. 

2.2.Debate político  

Es el proceso en el que participan los candidatos exponiendo sus propuestas de plan de 

gobierno dando a conocer a la ciudadanía sus ideologías despejando dudas e identificándose con 

lo que necesita la población.  Herranz, C. (2018). Afirma que “el debate deriva etimológicamente 

del verbo debatir (lat. debattuĕre) y tiene el significado de la acción de discutir. También significa 

contienda, lucha, combate, según el Diccionario de la Real Academia Española.” (p.90).  

Denominado como un conflicto entre varias personas en el que exponen diferentes ideas, 

existiendo un moderador que controla el tiempo de cada participante. Existen diferentes estilos de 

debate, dependiendo del ambiente en el que se lo realice, existiendo el debate formal y el debate 
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informal. Los debates son eventos que los participantes tienen reglas que cumplir existiendo un 

moderador que hace cumplir las órdenes del evento.  

2.3.Media Training  

Media training es el proceso que trabaja con la imagen del político, utilizando diferentes 

herramientas comunicacionales, busca el liderazgo de la marca, impartiendo diferentes claves 

verbal y no verbal, establece objetivos comunicacionales para buscar, atraer, incrementar, 

incrementar, alcanzar la comunicación efectiva.  

Ayuda a los candidatos no solo en la arquitectura de propuestas básicas, sino un media 

training es la construcción de una imagen definida que se diferencia de las demás. “Cuando se 

habla de media training se crea mensajes que trascienden” (Alvarado, S., 2011). Debemos tener en 

cuenta que los contenidos deben ser adecuados, fáciles de comprender y creíbles para el público.   

En la actualidad las campañas políticas han cambiado, evolucionado en sus estructuras 

implementando nuevas técnicas de comunicación y de hacer política, acercándose más a la 

ciudadanía. El consultor político es quien se encarga de la comunicación política para la 

elaboración del mensaje que el candidato enviará a los receptores. Galicia, J. S. (2018) afirma que  

“…media training, construcción de imagen, publicidad y otras actividades requieren de un 

grado de experiencia y que normalmente los equipos de los candidatos no tienen”.  

2.4.Coaching político 

Un coach político es un asesor especializado, en un entrenamiento político, sintetizado en 

preguntas para el candidato, con el objetivo del mejoramiento de desempeño de las actividades 

políticas y públicas. 

Según Merlo. C. (2021) en su libro “Construyendo un político”, plantea que: 

  “Todos los días se conocen noticias y eventos relacionados con ese fenómeno que se conoce como 

la política, pero que en la mayoría de los casos por la cotidianeidad pocos se detienen a analizar el 

impacto que esta acción humana tiene sobre el entorno.” (p. 10) 

Por lo que, un coaching político siempre busca la excelencia en el desempeño, superando 

las debilidades, motivando y aportando ideas con la innovación, ayudando al desarrollo del político.  
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2.5.Discurso político  

Régine. R. (2020) menciona que “el discurso no es más que el medio privilegiado 

para alcanzar el referente, no tiene dimensión propia ni materialidad” (p. 206).  

Es un proceso de herramientas comunicacionales que se caracteriza por llegar a la audiencia 

y recibir apoyo de la ciudadanía, también se debe tener en cuenta las siguientes características para 

que su mensaje pueda ser comprensible: 

 Argumentación 

 Lenguaje corporal 

 Contexto 

 Instrumento ideológico 

 Transformación 

Es un concepto que abre vías a la investigación en relación al lenguaje, mayormente se lo 

ha utilizado como estrategia, también a tener una doctrina como objetivo fundamental. 

 Rodríguez, J. (2019), plantea que un discurso es una estrategia política, busca tener 

efectos sobre la población, y es dirigido por los partidos políticos.  

Por eso la construcción de un discurso político es relevante ya que hace uso de las 

emociones de la ciudadanía, ya que el principal propósito de los partidos políticos es ganar 

seguidores.  

En investigaciones recientes acerca del discurso político emocional, se han presentado 

diversas propuestas metodológicas. Como la neurociencia representa el análisis del 

comportamiento de los votantes. (Maneiro, 2017) 

Existen diversas estrategias discursivas por parte de los políticos, entre ellas destaca la 

emocional. Méndez-Muros, S. (2021) dice que el mecanismo más influyente en la toma de 

decisiones es la empatía –proceso de ponerse en lugar de, en un programa político es necesario 

que el mensaje llegue al receptor a un nivel emocional, para la toma de decisiones. 

2.6.Enemigo político común  

Una de las estrategias en un discurso político es el ataque verbal en contra de un candidato 

a relección.  
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Según Durán, E. (2019. P.75).  "el ataque verbal al contrincante es una falacia para crear 

ruido con la figura de un argumento”. Aunque estas falacias con estilo argumentativo o 

vacíos de contenido son esenciales para el debate.  

Para la construcción de un enemigo político, algunos candidatos utilizan ciertos argumentos 

de nivel emocional, utilizando algunas herramientas discursivas como metáforas, anáforas, 

acusaciones, provocando miedo al votante advirtiendo los posibles efectos negativos en el caso que 

gane su contrincante.  

Micovic, M., et al. (2020). “entre los mecanismos empleados, la acusación de mentir es uno 

de los utilizados con mayor frecuencia y contribuye a la creación de la imagen del oponente como 

enemigo”.  

Aunque en los debates se utiliza un tono formal, se puede desarrollar entre los debatientes 

comportamientos de ataques verbales, en ciertos desacuerdos entre los participantes. 

2.7.Análisis del discurso  

En la actualidad el análisis del discurso tiene una gran importancia, la mayoría de los 

políticos lo deberían utilizar porque ofrece una mayor fuerza, porque permite al receptor conocer 

mejor el mensaje.  

Según Criollo, M. (2020) “analizar los discursos se corresponde con un enfoque particular 

del papel del lenguaje, principalmente anclado en la teoría crítica” (p.61). 

  

Tiene como finalidad la utilización de elementos de lenguaje, con la utilización de 

herramientas ligústicas como el leer correctamente, considerado como una práctica social.  

Todo acto de lenguaje emana de un sujeto que no puede definirse sino en su relación con el otro.” 

(Labrín, F. 2019. p.420). Un lenguaje político correcto, llega de manera ideológica es decir lo que 

el candidato que va a proyectar como visión. Investigar sobre el análisis del discurso tuvo inicio en 

el año de 1930 pero no fue hasta el 1980 y 1990 que tuvo popularidad en Estados Unidos, aunque 

en América latina llegaría a finales del siglo XX.  
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2.8.Antecedentes internacionales  

Los debates como herramienta de campaña suelen ser muy utilizados, por ejemplo, en las 

candidaturas de España 2019, se llevó a cabo dos debates televisivos, hicieron partícipes los cuatro 

candidatos. En esta socialización de ideas y planes de trabajo, se analizó los diferentes puntos de 

vista para la construcción de un enemigo. En esta situación, con la metodología aplicada, se 

resolvió que un enemigo, es aquel que está en contra no solo de uno de los demás candidatos, sino 

también de la nación entera.  

Según la investigación de Micovic, M., Alsina Leal, A.  y Revuelta, A. (2020) resaltan que, 

en un debate electoral, la construcción de un enemigo empieza desde las primeras intervenciones; 

ya que, con este objetivo se enfocan en definirse y diferenciarse del rival creado. 

Para la creación de un enemigo político en común se hizo presente el punto de vista 

pragmático, consiste en la educación verbal de los participantes; ya que, es muy común escuchar 

falencias verbales. Es considerada como una estrategia cuya intención es ser utilizada por los 

aspirantes, con el objetivo de desviar la atención de la audiencia, a problemas de otros adversarios.  

2.9.Antecedentes nacionales  

En cada período electoral es común que el Estado ecuatoriano realice debates televisivos; 

esencialmente en elecciones presidenciales, en los cuales se expone las ideas y planes de trabajo 

de los aspirantes. En el período de elecciones 2021, se llevó a cabo 2 vueltas electorales; ya que, 

existió un empate entre los votos. Por tal motivo, el CNE desarrolló un debate entre los candidatos 

activos en ese momento, Guillermo Lasso y Andrés Araúz; quienes expusieron varios puntos en 

caso de ganar las elecciones. 

En este caso, se creó un enemigo político en común debido a los discursos emitidos por los 

ponentes, usando recursos lingüísticos como la sátira, y la anáfora. En el caso de este ejemplo, la 

frase más conflictiva fue la mencionada por el postulante Guillermo Lasso, “Andrés no mientas 

otra vez”, haciendo alusión a que su candidatura estaba siendo dirigida por un expresidente.  

“La conexión entre el discurso y la política es utilizada por los actores políticos de manera 

oral y es recurrente en los procesos de campaña electoral para conseguir la mayoría de los votos.” 

(Salazar. G y Punín. M. 2021. p.72). 
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2.10. Antecedentes locales  

No se encontraron investigaciones locales con respecto a análisis de debates electorales. 

Sin embargo, en medios digitales, están visibles algunos debates acerca de elecciones de 

asambleístas nacionales. En los debates se muestra la asistencia de estos aspirantes y se visibiliza 

la participación responsable de los ponentes, con cada pregunta de eje temático.  

Es necesario tener en cuenta que un debate es de vital importancia para configurar el perfil 

y las estrategias políticas y comunicacionales de los candidatos al poder ejecutivo. En el ejemplo 

demostrado, caso asambleístas, estos comentaron sobre el trabajo de ley que proponen cumplir.  

3. MATERIALES Y MÉTODOS 

3.1.Materiales 

Para la presente investigación se emplean diferentes materiales que permiten el abordaje 

adecuado del objeto de estudio: 

3.1.1.   Humanos 

Para el desarrollo de las tareas investigativas se requieren personas que conforman el grupo 

investigativo, así como quienes servirán de fuentes y entrevistados: 

Equipo investigativo 

 Katiusca Armijos 

 Dennise Sánchez 

Son las personas que se encargan de la investigación, encargadas de recolectar todo tipo de 

información que aporte al trabajo, con base a un cronograma de investigación y la revisión del 

equipo docente.  

Fuentes y entrevistados 

 Miguel Vásquez (Asesor político de varias campañas electorales a nivel nacional) 

 Rafael Flores (Coordinador cantonal campaña electoral Clemente Bravo) 

 Galo Palacios (Estratega comunicación y marketing campaña Carlos Rodríguez) 

 Luis Zamora (Asesor comunicacional campaña Roberto Cornejo) 

 Stalyn Acosta (Profesor universitario de Comunicación Política-Universidad de Guayaquil y 

Universidad Nacional de Milagro) 
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3.2.Método 

La presente investigación es de enfoque cualitativo, se enmarca como un estudio de caso, 

de nivel descriptivo, por cuanto se plantea describir el manejo del discurso político en un momento 

particular. Es de corte transversal, en un período de tiempo determinado. Es de tipo no 

experimental, ya que, no se realiza la manipulación de alguna variable en concreto. 

Una investigación de corte cualitativo es una herramienta clave para la implementación de 

investigaciones en el campo disciplinar de las ciencias sociales. Marín Lladó, C. ., & Pérez Tornero, 

J. M. . (2020).   

Según Varela, T. V., & Sutton, L. H. (2021) el enfoque cualitativo, utiliza el razonamiento 

inductivo, en vez de partir de lo general, su punto de arranque son los datos particulares.  

Al respecto, para Gómez, D. y Nery, R. (2019) el paradigma cualitativo asume lo que ya 

existe en la realidad de acuerdo con sus propios significados y la perspectiva de sus actores, por lo 

que su finalidad es explicar la causa-efecto de las relaciones en una espiral ascendente. (p.86)  

3.2.1. Técnicas de investigación 

Para la recolección de la información determinan las técnicas e instrumentos adecuados y 

factibles para este trabajo investigativo, según los objetivos previamente planteados:  

OBSERVACIÓN Y ANÁLISIS DE DATOS 

Para esta técnica se plantea realizar la recopilación y la transcripción de las intervenciones 

de los candidatos durante el debate, para hacer el respectivo análisis de los datos del estilo y 

contenido expreso de sus expresiones discursivas utilizadas.   

ANÁLISIS DEL DISCURSO 

La técnica del análisis del discurso político (ADP) se plantea para el abordaje de este 

estudio de caso en particular. Esto se hace posible a partir de la recopilación y caracterización de 

las intervenciones (material audiovisual) que servirán de unidades de observación. 

Según Fabbri, P., & Marcarino, A. (2002). “es necesario examinar el problema de la 

“construcción” del objeto (discurso-objeto), es decir, explicitar los criterios de reconocimiento y 

de delimitación del dp en el cuadro ms general de una tipología de discursos naturales”. 

 

ENTREVISTA A EXPERTOS 
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La técnica de la entrevista es un recurso que permite recabar información de fuentes 

confiables. En la presente investigación se plantea la entrevista a expertos que permitirá cumplir 

con el objetivo específico de determinar algunas estrategias que un candidato político debe 

implementar a través del entrenamiento para estructurar su discurso político en una campaña 

electoral. 

3.2.2. Instrumentos  

Observación y análisis de datos 

Como instrumento para esta técnica se utilizará una matriz de registro de datos, donde se 

detallan las intervenciones, mediante una transcripción del contenido y la estructura de varios 

aspectos distintivos básicos de forma como duración, estilo y mensajes evidentes. 

 

Tabla 1 (Estructura debate) 

 

Estructura del Debate Electoral candidatos a Alcaldía 2023 

Ejes Pregunta inicial 
Interpelaciones 

Pregunta Respuesta 

Seguridad y 

Convivencia 

ciudadana   

60 segundos 15 segundos 45 segundos 

Economía y 

Movilidad   
60 segundos 15 segundos 45 segundos 

Medio ambiente y 

Territorio  
60 segundos 15 segundos 45 segundos 

Administración 

Seccional   
60 segundos 15 segundos 45 segundos 

Fuente: CNE. Elaboración propia  

Análisis del discurso político ADP 

Téllez. N. (2010) en su investigación menciona que: 

  “El debate entre candidatos es sólo una de las formas de mensajes de campaña, por lo que 

sería conveniente considerar además el impacto que tienen las nuevas formas de 

comunicación política propiciadas por el desarrollo de la tecnología, particularmente en las 

generaciones más jóvenes de votantes” 
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Con la ayuda de la matriz, se evidencian las diversas técnicas que ejecutó cada ponente en 

el auditorio; identificando errores y aciertos, según la opinión de los expertos a entrevistar. 

demostrando si cada aspirante a la alcaldía se preparó adecuadamente antes de exponer sus planes 

de trabajo.   

La matriz de ADP se basa en definir los argumentos, mecanismos discursivos, recursos 

retóricos y recursos lingüísticos, Para el análisis del discurso político se plantea el uso de una matriz 

construida a partir de la revisión teórica y metodológica de otros trabajos investigativos en la misma 

temática. Una mixtura compuesta por varios aportes que es acoplada al presente objeto de estudio.   

Tabla 2 (Análisis discurso político) 

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS A ANALIZAR Candidatos 

Argumentos   

Mecanismos Discursivos  

Recursos Retóricos  

Recursos Lingüísticos  

Fuente: Micovic, M., Alsina Leal, A. y Revuelta, A. (2020). Análisis del discurso político  

 

Dentro de la investigación se analizará el mensaje central, el estilo utilizado, y el tipo de 

oratoria implementado por cada uno de los 14 candidatos, para lo cual se hará uso de la siguiente 

tabla: 

Tabla 3 (Mensaje – Estilo y Oratoria) 

CANDIDATO ESTILO MENSAJE  

CENTRAL 

TIPO 

DE ORATORIA 

    

Fuente: Análisis del discurso-Elaboración Propia  

A partir de este análisis de las intervenciones de los candidatos, se determinará frases 

repetidas y el número de veces para conformar el uso de herramientas discursivas y lingüísticas en 

la construcción de un enemigo político común en una campaña electoral. Se usará la siguiente tabla. 
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Tabla 4 (Construcción enemigo político) 

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS   

CONSTRUCCIÓN ENEMIGO POLÍTICO COMÚN  

Candidatos Frases repetidas Número de veces que se repitió  

 
  

Fuente: Análisis del discurso-Elaboración Propia  

Entrevistas a expertos 

El instrumento escogido es el cuestionario semiestructurado. Las entrevistas serán en 

algunos casos presenciales y en otros, virtuales.  

Tabla 5 (Entrevista a expertos) 

ENTREVISTADOS  PREGUNTAS  

Rafael Flores 

Asesor Político Campaña Pasaje 

Clemente Bravo 

1. En una campaña política: ¿Cuál es la importancia de 

un debate como técnica efectiva de comunicación 

electoral?  

2. ¿Qué elementos claves Usted considera necesarios 

que un candidato debe hacer en un debate para 

destacarse? 

3. ¿Qué recursos lingüísticos debe utilizar un candidato 

para salir bien en un debate? 

4. ¿En un debate cuando un candidato está siendo 

atacado por varios participantes, qué estrategia debe 

utilizar? 

5. ¿Cuáles son los puntos clave que Usted recomienda en 

el predebate, durante debate y post debate? 

6. En un debate ¿qué recursos puede utilizarse para 

construir un enemigo político común? 

Galo Palacios  

Asesor Político campaña 

Machala Carlos Rodríguez 

Luis Zamora  

Asesor comunicacional campaña 

Roberto Cornejo 

Miguel Vásquez 

Asesor político campañas 

electorales  

Stalyn Acosta 

Profesor Comunicación Política 

Universidad de Guayaquil 

 Fuente: Entrevistas-Elaboración Propia 

3.2.3. Población y Muestra 

La población de este estudio está compuesta por los discursos políticos de los catorce 

candidatos a la alcaldía del GAD (Gobierno Autónomo Descentralizado) Machala, quienes fueron 

partícipes del debate electoral seccional 2023, organizado por el Consejo Nacional Electoral. 

El corpus de análisis, es decir las unidades de observación para el presente trabajo 

investigativo son cada una de las intervenciones de los candidatos durante el debate electoral del 

domingo 08 de enero 2023. Estas unidades de análisis fueron determinadas a partir de un muestreo 

no probabilístico, que se emplea en investigaciones de índole social, como el caso de análisis del 
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discurso político; en lugar de seleccionar aleatoriamente participantes de una población, el 

muestreo no probabilístico se basa en la elección deliberada de ciertos elementos o grupos dentro 

de esa población.  

A pesar de que este enfoque no garantiza que la muestra sea estadísticamente representativa, 

puede resultar útil en situaciones donde se busca obtener información cualitativa o se investigan 

grupos específicos dentro de la población de interés, en este caso las intervenciones de los 

candidatos durante del debate electoral. 

Según Hernández González, Osvaldo. (2021) el muestreo no probabilístico comprende 

distintas variantes: conveniencia, intencionalidad. Cada método de muestreo tiene sus propias 

ventajas y limitaciones; sin embargo, establecer cuál es el más apropiado depende de los 

responsables del estudio.  

Tabla 6 (Muestra de estudio) 

Intervenciones de los siguientes candidatos 

Candidatos Partido Político Lista 

Darío Macas Revolución Ciudadana 

(RC) 

5 

Roberto Cornejo Centro Democrático 1 

 

Fabián Peláez  

Movimiento Verde, Ético, 

Revolucionario, Democrático. 

(MOVER) 

 

35 

Francisco 

Minuche 

Izquierda Democrática 12 

Alexandra Soto Movimiento Democracia Sí 20 

Carlos 

Rodríguez 

Amor, Fe y Esperanza 

(AFE) 

131 

Carlos Falquéz Partido Social Cristiano  

(PSC) 

6 

Alex Díaz SIÍ 25-33 

José Rosado Partido Socialista Cristiano 17 

 

Joffre Aguilar 

Movimiento Acción 

Movilizadora Independiente 

Generadora Oportunidades 

(AMIGO) 

16 
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Ginger 

Noblecilla 

Partido Sociedad Patriótica 3 

Wilmer Cueva Partido Unidad Popular 2 

Fernando Jadán Pueblo, Igualdad, Democracia. 

(PID) 

4 

Marta 

Campoverde 

Movimiento Pachakutik 18 

Fuente: CNE. Elaboración propia 

4. RESULTADOS  

Los hallazgos de la investigación, es decir los resultados que se lograron a través de la 

aplicación de los diversos instrumentos mencionados anteriormente, se detallan a continuación: 

4.1.Observación y análisis de datos 

Este instrumento fue aplicado mediante la observación del debate, para analizar las diversas 

intervenciones de las candidaturas y sus recursos lingüísticos e intención del mensaje que cada uno 

de ellos expuso.  

Para ello esta matriz presenta una transcripción de cada argumento mencionado por cada 

uno de los aspirantes de la alcaldía, organizado por cada eje propuesto en el debate.  
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Tabla 7 (Matriz registro de datos) 

Descripción de las intervenciones 
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Fuente: Registro de datos descripción de las intervenciones. Elaboración propia  

Análisis  

Según la información recolectada mediante la visualización del debate, en el primer bloque 

de las intervenciones, Los candidatos Darío Macas, Fabián Peláez, Fernando Jadán, Alex Díaz, 

fueron aquellos ponentes que se enfocaron en responder explícitamente las preguntas mencionadas 

por la moderadora, recalcando que hubo interrogantes en las cuales, los candidatos proponían 

indirectas; sin embargo, las respuestas de estos candidatos fueron claras. En comparación al resto 

de aspirantes, Carlos Rodríguez y Francisco Minuche, quienes, tanto en interpelaciones como en 

preguntas generales y personales, no siguieron el sentido del debate; ya que se encargaban de lanzar 

ataques al candidato en reelección Darío Macas. En el caso de Wilmer Cueva, sus argumentos eran 

inconclusos e inentendibles, aunque si respondió la mayoría de las preguntas, su falta de 

preparación discursiva no permitió que se desenvolviera en el tiempo adecuado y con argumentos 

estables.  Mientras que, en el segundo bloque, los candidatos Martha Campoverde, Roberto 

Cornejo, José Rosado y Joffre Aguilar, sí se concentraron en exponer sus ideas y propuestas, 

siguiendo así, la línea del debate. Mientras que, el resto de los postulantes a la alcaldía, Alexandra 

Soto, Ginger Noblecilla y Carlos Falquéz, no se enfocaron en responder específicamente las 

preguntas planteadas por la moderadora; ya que, ocupaban el tiempo en expresar diversos 

argumentos en contra de la administración actual y anterior, por lo que su objetivo fue exponer 

asuntos o temáticas irrelevantes al caso.  
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4.2.Análisis del Discurso Político-ADP 

Se plantea identificar cuáles fueron los elementos discursivos más utilizados dentro de las intervenciones:  

Tabla 8 (Matriz ADP) 

ANÁLISIS  

- ARGUMENTOS 

Según (Pindado; Rebollo, 2015) los argumentos y opiniones tienen el propósito de hacer contribuciones que influyen en los 

asuntos públicos es una parte fundamental de la actividad política en todas las sociedades democráticas. Este proceso se conoce como el 

debate público y la confrontación de argumentos. 
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Dentro de los argumentos se puede decir que, ciertos candidatos tenían argumentos débiles, o poco fundamentados, todo esto 

provocado por la falta de preparación, y por enfocarse mayormente en los ataques a un candidato en común. Además, también usaban 

argumentos de carácter emocional, es decir frases inspiradoras para el pueblo, para de esta manera, atraer a la audiencia.  

- MECANISMOS DISCURSIVOS 

“Las estrategias y los mecanismos discursivos tienen un impacto significativo en el análisis de las características retóricas 

presentes en el discurso político durante los dos debates electorales.” Pérez Curiel, C. y García-Gordillo, M. (2020).   

Uno de los mecanismos discursivos más utilizados según el análisis de las intervenciones, fue el uso de las muletillas en el 

discurso de los candidatos, causando así, nerviosismo en sus expresiones, y notar la falta de seguridad que se tiene al momento de 

exponer ideas y argumentos. El uso de acusaciones a adversarios políticos, también se hizo presente como una estrategia de discurso, de 

manera que, desvía la atención de la ciudadanía, a problemas o supuestas acusaciones de los demás postulantes, hacia uno en general. 

- RECURSOS RETÓRICOS 

Los recursos retóricos utilizados fueron los siguientes: 

 Anáfora: Repetición deliberada de una o varias palabras al inicio de varias frases, y es utilizada para enfatizar una idea.  

 Oposición de contrarios: Utilizado para resaltar conflictos, dilemas o ideas opuestas.  

 Ironía: Transmite un mensaje que expresa sarcasmo o burla, entendiendo lo contrario de lo que se dice literalmente. 

 Hipérbole: Tiende a exagerar una idea o argumento de manera excesiva.  

 Metáfora: Hace alusión a una comparación implícita, entre dos o ideas, sin necesidad del uso de los términos “como” y “como 

si”.  

 

- RECURSOS LINGÜÍSTICOS 
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Según Gallardo Paúls, B. (2014) "Los mecanismos lingüísticos de atribución discursiva se ven influenciados por la consideración 

del receptor al que se dirige el mensaje." 

De acuerdo a las intervenciones, se pudo observar que, en ciertas ocasiones, los candidatos usaban un lenguaje coloquial, 

haciendo énfasis en comportarse como un ciudadano más. Esto sucedió en casos como el de los postulantes; Wilmer Cueva, Francisco 

Minuche, Fernando Jadán, Carlos Rodríguez, Joffre Aguilar, José Rosado y Alexandra Soto. Mientras que los demás aspirantes a la 

Alcaldía mantenían un lenguaje adecuado a la ocasión, sin usa tecnicismos, con el objetivo que la ciudadanía comprenda de lo que se 

está comentando.  

Otros recursos que se hicieron presentes en el debate, fue el contacto visual, como es el caso del Ing. Darío Macas, quien, en 

todas sus intervenciones, mantenía la mirada a la cámara, asumiéndola como la ciudadanía. Otro ejemplo es el del candidato Roberto 

Cornejo, quien llevó consigo un recurso visual (cartel, en términos coloquiales) que decía “Machala la ciudad más segura”, con el cual 

se hizo notar en la mayoría de sus intervenciones
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EL MENSAJE – ESTILO Y TIPO DE ORATORIA 

Tabla 9 (Desarrollo del mensaje, su estilo y tipo de oratoria) 

CANDIDATO ESTILO MENSAJE CENTRAL TIPO 

DE ORATORIA 

Wilmer Cueva  Informal  Servicios básicos Declamación 

Alex Díaz Formal Seguridad Conversación  

Francisco Minuche Semiformal Empleo  Conversación  

Fabián Peláez Formal  Seguridad Conversación  

Fernando Jadán Semiformal  Servicios Básicos Conversación  

Darío Macas Formal  Seguridad Conversación 

Carlos Rodríguez Informal  Plan Social Conversación  

Joffre Aguilar  Semiformal  Desarrollo  sostenible  Conversación  

José Rosado  Informal  Plan de vivienda Conversación  

Ginger Noblecilla  Formal Servicios básicos  Conversación  

Alexandra Soto  Informal  Plan social Declamación  

Carlos Falquéz Semiformal  Turismo Conversación  

Martha Campoverde  Formal  Zonas verdes  Declamación  

Roberto Cornejo Formal  Economía  Conversación  

 

ANÁLISIS 

Según los resultados obtenidos, se determina que los candidatos tuvieron un estilo 

semiformal, es decir, sin tecnicismos, un lenguaje sencillo, en su discurso político. Respecto 

a su mensaje central, se enfocaban mayormente en dar un enfoque a sus propuestas, y en 
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exponer sus frases identificativas, en este caso sus eslóganes, los cuales fueron evidentes en 

la mayoría de sus intervenciones de algunos aspirantes a la alcaldía. En su mayoría, los 

políticos en cuestión, usaban una oratoria de tipo conversación, a excepción de los candidatos 

Wilmer Cueva, Alexandra Soto y Martha Campoverde, quienes usaban un tipo de discurso 

declamatorio.  

CONSTRUCCIÓN DE UN ENEMIGO POLÍTICO  

- FRASES REPETITIVAS 

Se identifica las diferentes frases repetitivas utilizadas para dirigirse de manera 

directa o indirecta hacia el adversario político. Esta técnica es un tipo de estrategia que ayuda 

a los contendientes a destacarse mediante sus mensajes emitidos. 

Tabla 10 (Argumentos Construcción enemigo político) 

Enemigo Político Común  

Candidatos 
Frases de argumentos 

repetidos 

Número de veces que se 

repitió  

 

"Futuro exalcalde" 3 veces 

"En Machala, Macas nunca 

más" 6 veces 

Carlos Falquez "El alcalde Macas" 4 veces 

Fuente: Construcción Enemigo político. Elaboración propia. 

- REDUNDANCIA 

Según las intervenciones de algunas candidaturas, se observó que, mediante la 

redundancia de diversas expresiones o frases, les permitió generar un enemigo político. Por 

esta razón se ha rescatado las frases más repetitivas de los candidatos mencionados en la 

tabla. Los candidatos Carlos Rodríguez y Carlos Falquéz coincidieron en el ataque 

argumentativo dirigido al adversario político Darío Macas que se encontraba liderando las 

encuestas debido que buscaba una reelección. Además de la redundancia, se pudo observar 

que, el candidato Macas, mantenía su contacto visual con la cámara, y no se enfocaba en 

observar a los demás oponentes. En el caso del político Rodríguez, en su intervención, 

realizaba movimientos corporales, como señalar con el dedo índice, refiriéndose en su 

mayoría a su adversario Macas.   

Carlos Rodríguez 



 
 

41 

 

4.3.Entrevistas 

Esta técnica se implementó para cumplir el objetivo el tercer objetivo específico de 

la investigación, el cual consta en distinguir estrategias que un candidato puede utilizar para 

el manejo adecuado de recursos comunicacionales en un debate electoral, mediante la 

entrevista a expertos.Y, por consiguiente, reconocer la importancia del mensaje y los recursos 

lingüísticos y no lingüísticos, para que así cada uno de ellos pueda destacar entre los demás 

adversarios y mantener su imagen política.  

Tabla 11 (Entrevistas desarrolladas) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Entrevistas. Elaboración propia 

ANÁLISIS  

- Debate como técnica efectiva: Según las opiniones vertidas por los entrevistados, el 

debate como técnica efectiva es muy importante el campo de la comunicación 
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política; debido a que, este ayuda a cada candidato a exponer directamente y de 

manera calmada cada propuesta de trabajo. Recalcando que para que esta 

comunicación en el debate sea efectiva, el ponente debe proyectar seguridad de sí 

mismo, y tener total conocimiento de lo que está hablando.  

- Puntos clave para destacar: Algunos de los entrevistados opinan que es importante 

mantener un lenguaje directo y claro, y recomiendan que no se debe improvisar los 

mensajes a exponer en el debate. Además, comentaron que todo acto comunica, la 

postura, la vestimenta, incluso el silencio. Uno de los puntos clave, es tener seguridad 

de lo que está diciendo.  

- Recursos lingüísticos: De acuerdo a las declaraciones expresadas por los 

entrevistados, mencionan que los candidatos, deben usar un lenguaje claro y sencillo, 

hablar sin tecnicismos; ya que, no todas las personas podrán captar el mensaje que 

están transmitiendo. También señalan que, al ser un debate televisado, el ponente 

debe mantener su mirada firme en la cámara que lo está enfocando, haciendo 

referencia que aquella es el público que lo está observando.  

- Estrategia para ataque de candidatos: En un debate, según los profesionales 

entrevistados; los candidatos encuentran conveniente lanzar argumentos sin 

fundamentos, o posibles denuncias a sus adversarios, es por eso que, al recibir algún 

tipo de ataque, el candidato afectado debe demostrar documentación que constate su 

inocencia de algún caso que se le acusa, mientras que, si los ataques que recibe, son 

sin fundamentos, y solo por hacer debilitar al candidato, es mejor evitar responder a 

ese tipo de acusaciones, y solo continuar con el hilo del debate, sin perder la 

compostura.  

- Pre-debate, Debate, Post-debate: Los profesionales en cuestión, mencionan que; en 

el pre-debate, cada candidato debe estar preparado para lo que va a decir o hacer en 

el debate, por lo que, es recomendable tener un buen equipo de comunicación, para 

que este ofrezca un entrenamiento adecuado al momento de dirigirse ante la cámara. 

Con respecto al debate, señalan que, el ponente debe enfocarse en mencionar sus 

propuestas, su plan de gobierno, y no en atacar; ya que esto, puede perjudicar en la 

opinión de los votantes. Mientras que en el post-debate, recomiendan que el equipo 

de comunicación del candidato debe recoger lo más beneficioso del debate, para hacer 



 
 

43 

 

resaltarlo en redes sociales, sin buscar la necesidad de atacar la imagen de los demás 

postulantes.  

- Construcción de enemigo político: Las opiniones vertidas por los expertos 

entrevistados, coinciden mucho con respecto a la construcción del enemigo político, 

mencionando que normalmente el candidato que busca una reelección, o aquel que 

está liderando las encuestas, es a quien más atacan, enfocándose en los aspectos 

negativos de la administración de aquel aspirante a la reelección.  

4.4.DISCUSIÓN DE RESULTADOS 

En esta investigación se realizó el análisis del discurso político de los candidatos a la 

Alcaldía de Machala 2023, tomando como muestra el debate electoral organizado por el 

CNE. Se analizan diversos aspectos, desde la descripción estructural de cada alocución, los 

temas expuestos, las formas y estilos empleados por cada participante. Al respecto en el 

trabajo de Alemán, M. & Ávila, C. (2022). “Análisis del discurso populista durante el debate 

de la primera vuelta de las elecciones presidenciales del Ecuador de 2021 y su relación con 

la polarización de la conversación política”, también se mostraron resultados sobre los 

estilos de discursos, durante el debate televisado.  

En cuanto al ADP, en el presente estudio se evidencia que los recursos lingüísticos 

fueron frases repetitivas, uso de figuras literarias como las metáforas y acusación a los 

candidatos que lideraban las encuestas. En el estudio del discurso político realizado a los 

candidatos a la alcaldía en el año 2023, también se empleó una matriz que evidenció la 

construcción de un enemigo político.  

Sobre la construcción del enemigo político común, los resultados muestran que los ataques 

emitidos por los ponentes fueron mayormente dirigidos a un candidato en común, el cual es 

aquel que buscaba una reelección, y por consiguiente lideraba las encuestas, y tal como se ha 

revisado en el estudio de Alemán, M. & Ávila, C. (2022). donde se analizaron como corpus 

el discurso de los candidatos a la presidencia del Ecuador en el año 2021, se evidencia que 

estas estrategias se usan cuando hay un candidato que lidera las encuestas y es a quien todos 

deben atacar. Sin embargo, la construcción de un enemigo político no cuenta únicamente con 

la redundancia de aquellas frases, sino que, también se puede construir por medio de 

argumentos o acusaciones extraoficiales, como, por ejemplo, exponer demandas que algún 
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candidato tiene. Esto, suele ser considerado como “mostrar la realidad” a la ciudadanía, con 

el fin de tratar de persuadir a la comunidad, y redirigir el voto. 

Sobre los recursos que debe implementar un candidato para salir avante de un ataque en un 

debate, los expertos entrevistados mostraron que deberían tener en cuenta dos estrategias 

especiales, 1) No responder acusaciones extraoficiales u o personales; 2) Demostrar la 

veracidad de sus argumentos con documentación en físico, para de esta manera, corroborar 

lo que se dice. 

4.5.CONCLUSIONES  

En concordancia con el objetivo planteado, el presente estudio representa una 

propuesta actual respecto a la técnica del análisis del discurso político en contextos locales. 

Los candidatos utilizaron herramientas discursivas con el objetivo de resaltar su 

imagen política. Lo hicieron exponiendo sus argumentos a través de mensajes conflictivos 

dirigidos hacia uno o más adversarios. Utilizando una variedad de recursos retóricos, como 

la ironía, la anáfora, las metáforas y la acusación directa. 

Las estrategias empleadas en el debate electoral para la creación de un enemigo 

político consistieron en la repetición de acusaciones dirigidas hacia candidatos que lideraban 

las encuestas o que buscaban la reelección. Cada candidato adoptó un enfoque único al 

expresar sus ideas, y la mayoría de ellos optó por utilizar un lenguaje centrado en aspectos 

emocionales y situaciones actuales. En otras palabras, basaron sus argumentos en la realidad 

actual que experimenta la ciudad de Machala, como la problemática de la seguridad y la 

atención médica. Como resultado, presentaron casos concretos de ciudadanos afectados para 

apelar a las emociones de la audiencia. 

Para la construcción de un enemigo político, dentro del debate los aspirantes 

emitieron diversas frases, las cuales resultaron conflictivas debido a su intención. En este 

caso, el candidato más atacado fue Darío Macas ya que se encontraba en un proceso de 

reelección; sin embargo, su mecanismo de defensa consistió en responder cada pregunta y 

acusación con argumentos fundamentados en documentación física.  

Mediante la entrevista a expertos se puede decir que, la estrategia que un candidato debe usar 

dentro de un debate para destacarse es estar seguro de lo que se va a manifestar tener 
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conocimiento sobre las necesidades de la ciudadanía, y lo más importante es contar con un 

buen equipo de comunicación, el cual debe preparar de manera adecuada al candidato.  

4.6.RECOMENDACIONES  

La construcción de un enemigo político común puede ser perjudicial para la 

democracia y la sociedad en general, por lo cual, se debe promover un enfoque más positivo 

y centrado en soluciones, fundamentalmente para generar un sistema político saludable y una 

sociedad cohesionada. 

Se debe tener en cuenta que, un debate político es una oportunidad clave para 

presentar   ideas y propuestas al público. La preparación cuidadosa y la comunicación 

efectiva pueden marcar la diferencia en la percepción que los votantes tienen de ti como 

candidato. 

La clave para un debate exitoso es la preparación, la autenticidad y la capacidad para 

comunicar de manera efectiva las propuestas para la comunidad. Además, la empatía y la 

capacidad de conectar con los votantes locales son fundamentales para ganarse su confianza 

y apoyo. 

El presente trabajo investigativo debería ser publicado en una revista científica como 

aporte académico en torno a esta técnica de investigación como es el análisis del discurso 

político, a partir de un contexto local, que bien podría aplicarse a otros contextos, de manera 

general. 
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