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1. INTRODUCCION

Actualmente en nuestro pais, existe la tradicion de la fabricacion y consumo de alcohol, el
mismo que es utilizado en varios eventos, como en las reuniones familiares, consumo medicinal y en
los diferentes trabajos de la mineria donde el alcohol es utilizado para el tratamiento y
sustraccion del oro que se encuentra en el carbon activado por medio del proceso de elucion
Presurizado donde el alcohol simplemente actlia como catalizador para romper los enlaces de

hidrégeno temporalmente que se encuentran sujetos a la superficie del carbon.

El cantdn Atahualpa se basa una parte de su economia en la siembra de cafia y la produccion
de alcohol y sus derivados los mismos que son procesados de manera tradicional y de igual
manera es en el cultivo de cafia. En cuanto a la comercializacion tiene problemas por falta de
estrategias para determinar un mercado que les permita comercializar los diferentes derivados
de la cafiay en especial la produccion de alcohol, a desmotivado la siembra de cafia en el cantdn

Atahualpa lo que ha ocasionado que dichos productores tengan bajos ingresos econémicos.

Ante este problema he visto la necesidad de crear una empresa comercializadora de alcohol
elaborado con cafia de azucar en el canton Atahualpa cuya propuesta es de comercializar la
produccion de alcohol a los diferentes consumidores que se dedican a la mineria sobre la

extraccién de El oro.

En la parte alta de la Provincia de El Oro, se encuentra los cantones de Zaruma, Portovelo
y Pifias, en donde se encuentran ubicados las empresas mineras que se dedican a la

extraccion del oro, existiendo un alto consumo de alcohol debido que es utilizado en las labores
de proceso en la catalizacion para romper los enlaces de hidrégeno para una mejor sustraccion

del metal.

Este proyecto al ejecutarse permitird a los agricultores que producen el alcohol de la cafia de
azucar del canton Atahualpa, vendernos el producto a un precio justo y en grandes cantidades
lo que motivaria a mejorar la produccion de cafia de azlcar y esto a la vez mejoraria el nivel de
vida del sector y a la vez como expresa comercializadora nos permitird ofrecer a los

consumidores un producto de calidad.



Luego de un andlisis participativo con los actores de la cadena de cafia de azucar se pudo
determinar las diferentes limitaciones, debilidades, obstaculos, que se traducen en problemas,
causas Yy efectos, de lo cual se puede decir que el principal problema de estos caficultores es: La
baja rentabilidad que genera la cadena de cafia de azlcar del cantén Atahualpa provincia de El
Oro, otra causa es el deficiente proceso de industrializacion que mantienen actualmente los

subproductos de la cafia de azicar como panela en blogues, panela granulada y el alcohol.

Con estos antecedentes se realizd6 una investigacion de factibilidad para demostrar la
viabilidad de la creacion de una empresa para la comercializacion del alcohol en vista que en
la actualidad no existe una empresa que se dedique a la comercializacién del alcohol producido

por los pequefios agricultores de cafia en el cantdn Atahualpa.
Por lo expuesto en la presente investigacion se plantean los siguientes objetivos especificos:

1. Determinar la factibilidad del proyecto mediante el estudio y segmentacion del mercado,
identificando a los demandantes, oferentes y la demanda insatisfecha.

2. Establecer los requerimientos administrativos y de ventas, inversion e ingresos que
requiere el proyecto para la puesta en marcha.

3. Evaluar financieramente el proyecto mediante el valor actual neto (VAN), tasa interna de

retorno (TIR), periodo de recuperacion, punto de equilibrio.



2. REVISION DE LITERATURA

2.1. ANTECEDENTES

La idea de este proyecto es crear una empresa en el canton Atahualpa a fin de comprar un
producto prima, para luego procesarla y distribuirlo. En esta actividad se debe tener el
conocimiento necesario a fin de que la empresa tenga el contacto directo con los potenciales

proveedores de la materia primay clientes quienes seran los que consuman el producto

En el canton Atahualpa, una parte de su economia familiar se basa en el cultivo de cafa en
pequefias parcelas y el procesamiento del alcohol obteniendo por ello una baja rentabilidad por
su poco acceso al mercado capas por la no identificacién del mismo. La situacion actual es
criptica de las familias del canton Atahualpa por falta de fuentes de trabajo y los pocos ingresos
que reciben pro cultivar sus tierras lo que esta originando que emigren a otras ciudades.

La creacion de una empresa comercializadora de alcohol en esta parroquia permitira a la
poblacion retomar sus tierras para cultivarlas en vista que recibiran ingresos justos por su

produccion de cafia de azlcar y su derivado como es el alcohol.

2.2. IMPORTANCIA DEL CULTIVO

(Cortez, 2010) Explica que la cafia de azucar (Saccharum officinarum), es uno de los principales
productos agricolas, constituye un alimento habitual en la dieta de todos los paises,
considerando como un energético al organismo. Este producto agricola es industrializado en los
ingenios azucareros, girando su economia alrededor de la produccion de sacarosa. (Cortez,
2010).

La produccién de cafia de azlcar reviste gran importancia no solo por su contribucién al
desarrollo agricola e industrial, sino también por crear gran cantidad de empleos, ademas de la

generacion y captacion de divisas y el suplemento calorico de la dieta alimentaria, produccion



de alcohol, componentes alimenticios para animales, bebidas gaseosas, papel, reposteria y
dulces.

La cafia de azUcar es un cultivo Agro Industrial de gran importancia en el ecuador por la
capacidad de generacion de empleo directo. EI 20% se destina para la fabricacion de panela 'y
el 80 % del &rea total sembrada en Ecuador esta destinada para la produccién de azlcar y alcohol

etilico a partir del jugo de cafia y melaza respectivamente. (Ecua quimica, 2010)

La cafia de azUcar es actualmente cultivada por mas de 100 paises en mas de 20 millones de
hectareas en el mundo, en donde se producen 1300 millones de toneladas de cafia.

En el pasado ha sido utilizada principalmente para producir azlcar, proveyendo casi dos tercios
de la produccion mundial. (D’Hont et al., 2008).

Aunque la economia mundial dependera en las proximas décadas de la energia fosil, la biomasa
por ser una fuente de energia renovable, sustituira parcialmente a la energia fosil. Debido a la
excepcional habilidad de la cafia de azlcar para producir biomasa, sera una fuente importante
de la misma. (Botha, 2009).

Segun datos del MAGAP e INEC 2009: La concentracién de produccion de cafia de azucar fue
en las provincias de Guayas, Loja, Cafiar. Siendo las de mayor rendimiento productivo Loja
con 144.29 TM / Ha, y Guayas con 85.90 TM/Ha seguidos por Cafiar y Carchi. (Magap, 2009)

Brasil, utiliza 48% de su produccion de cafia para producir etanol, mientras que el resto es
ocupado para la produccion de azucar. En Asia, los paises como India, China, Tailandia,
Filipinas y Pakistan han trazado ambiciosos planes para usar la cafia como un cultivo de bio-
combustible para la produccion de Etanol. EI 39% de la produccion mundial esta concentrada
entre Brasil, la Unidén Europea, China y la India. Estos paises son ademas los 4 mayores
consumidores, con un 42% de participacion. Ademas de su presencia dentro de la industria de
alimentos, este cultivo va ganando mayor presencia en la industria del bio-combustible.
(Netafim, 2012)

La cafia de azUcar sera la materia prima preferida para produccion de etanol o generacién de

energia eléctrica y otros coproductos como: bioplasticos y otros derivados de la sucroquimica.



Considerando la importancia econémica de la cafia de azlcar son necesarias mayores
inversiones en investigacion y desarrollo de nuevas tecnologias para apoyar los programas de

genética, mejoramiento y produccion de la cafa de azUcar.

Argentina
Sudafrica
Guatemala

Australia

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Brasil

Figura 1: Produccién mundial de cafia de azicar en millones de toneladas

Fuente: Direccion Nacional de Alimentos en base a datos de la .USDA.

Durante mucho tiempo, Brasil ha sido el mayor proveedor mundial de azUcar, representando
actualmente casi la mitad de las exportaciones mundiales aunque el 60% de produccion de su

cafia de azucar se emplea como materia prima para etanol.

Manifiesta que la produccidn de cafia de azucar en Ecuador es cada vez mas importante. Se
incrementa el area de cultivo para garantizar una mayor produccién de azlcar y abastecer la
demanda nacional, asi como, se proyectan importantes oportunidades de produccion de cafia
para la produccion de bio-etanol. De esta forma, se espera que el area cultivada de la cafia de
azucar se incremente en los proximos afos entre un 50 a 100%. (Castillo, 2013)

En Ecuador, la cafia de azlcar se produce en zonas de temperaturas que oscilan entre 18 a 35°C.
Los niveles de lluvia varian entre zonas, pero la provision de agua deberia ser igual a la de la
evapotranspiracion del cultivo. En general, no existen muchas zonas de Ecuador que respondan
a las demandas de cultivo de la cafia, que combinen buenos suelos, oscilacion de temperaturas,
luminosidad, lluvias y topografia, capaces de constituir la base fisica para una produccion de
gran escala y rentable de cafia de azucar, para satisfacer la demanda nacional e internacional de

azucar y etanol.( Alvarez, 1998)



El otro aspecto importante es la provision de variedades adaptadas a las zonas edafo-climaticas
de los ingenios y caficultores que permitan un flujo constante de materia prima programada
durante el periodo de zafra. Esta responsabilidad ha sido asignada al Centro de Investigacion
de la Cafia de Azucar-CINCAE. Este, como un centro de investigacién con financiamiento
privado, ha logrado presentar resultados muy importantes en los primeros 16 afios de
investigacion y desarrollo. (CINCAE, 2013)

Desde el punto de vista ambiental, CINCAE ha desarrollado tecnologias para el manejo de
plagas mediante el uso de sistemas de control bioldgico. Se han conducido estudios para
determinar los enemigos naturales locales que pueden ayudar al control de las plagas, apoyando
y mejorando los sistemas de produccién de insectos benéficos que los ingenios manejan desde
hace varios afios. (CINCAE, 2013)

En general la cafia es un cultivo noble, produce el azlcar que es la base de muchos productos
alimenticos, absorbe CO2 del ambiente y lo convierte en oxigeno y carbohidratos, sus productos
se usan en bio-etanol y co-generacion de energia eléctrica, asi como en la mejora del suelo. En
los préximos afios, la cafia de azlcar sera un cultivo estratégico para producir no solé azucar o
etanol, sino también plasticos biodegradables, vacunas, azlcares simples 0 monosacéaridos,
entre otros. Todo esto gracias a la biotecnologia, usando las técnicas de la ingenieria genética.
(Castillo Raul, Sostenibilidad de cafia de azicar en Ecuador-Articulo CINCAE, Guayaquil, 28
de octubre 2013.)

2.3. ZONAS DE PRODUCCION

El 4rea total segun el 11 censo agropecuario seria de 512 ha cultivadas, el clima tiene periodos
lluviosos desde Diciembre a Julio del siguiente afio, y verano el resto del afio con lluvias
esporadicas y épocas de neblina que humedecen los sembrios. También el area cultivada

promedio seria de 4 ha y equivalentes a una produccion de 5,000 litros de alcohol/afio.

El canton Atahualpa cuenta con diferentes zonas aptas para el cultivo con alturas entre los 1.100
y 2.800 msnm; la temperatura promedio oscila entre los 16 y 20 °C; posee un clima templado.



El cultivo se produce por propagacion vegetativa y requiere de 40,000 brotes-dobles 1 o 30,000
brotes-triples 2 sets por hectarea. La implementacion del riego por goteo y el fertirriego en la
cafia de azUcar ha comprobado ser técnicamente posible y econémicamente viable. En diversas
situaciones agro-ecoldgicas, el riego por goteo registré una produccién mayor (de 50 a 90
TM/ha), la reduccién del agua (de un 30 a un 45%) y de fertilizantes (de un 25 a un 30%).
Ademas, el riego por goteo contribuye a la mejora en el contenido de sacarosa comparado con
los surcos convencionales y los métodos de riego por aspersion de pivote central, aéreo o de
linea. A nivel mundial Brasil es el principal pais productor y exportador de azUcar de cafia en

América Latina y el Caribe. (Krontal, 2010)

Segun ultimos datos de Food and Agriculture Organization, la superficie cosechada y
produccion mundial de la cafia de azucar se encuentran repartidas tanto en el hemisferio norte
en India, China, Tailandia, Pakistan (paises asiaticos). México y Estados Unidos. Como en el
hemisferio sur en Brasil, Colombia, Australia, Sudafrica y Argentina. En el periodo de analisis,
la superficie mundial cultivada con cafa de azucar practicamente no ha registrado cambios de
importancia, ubicandose en promedio en 20.11 millones de hectareas, con una tasa media anual
de crecimiento del 1.3%. Brasil encabeza la lista de paises en el rubro de la superficie mundial
cultivada con un promedio de 5.39 millones de hectareas. En la actualidad este sector involucra
72.000 cultivadores de cafia, representa el 1.5 del PIB y genera un millon de empleos directos
segun la Union de la Industria de la cafia de azucar del Brasil. Actualmente el 50% del area de

cafa de Brasil es cosechada para utilizada para fabricar etanol. (OCDE-FAQ, 2014)

El crecimiento de la superficie cultivada de cafia para la produccién de azlcar ha sido muy
notorio en los ultimos afios, pasando de 48.201 ha en 1990 a 69,156 ha en el 2006, de las cuales
el 89% se concentra en la Cuenca Baja del Rio Guayas (provincias de Guayas, Cafiar y Los
Rios), donde estan ubicados los ingenios de mayor produccion: ECUDOS, San Carlos y Valdez.
El 11% restante corresponde a los ingenios IANCEM, en la provincia de Imbabura y Monterrey
en la provincia de Loja. El incremento de cultivo de cafia de azlcar sera mas notorio en los

préximos afios debido al uso previsto de alcohol como carburante.

Con una produccion de 6,5 millones de toneladas métricas de cafia de azlcar, la provincia de

Guayas es una de las mayores productoras de este cultivo al concentrar los mas importantes
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ingenios azucareros del pais, ademas de ser la segunda provincia a nivel nacional con mayor
superficie destinada a la labor agricola. De los cultivos que mas se producen en Guayas del

Ecuador, la cafia de azucar lleva la delantera. (El universo.com, 2011)

Guayas consta como la segunda provincia a nivel nacional con mayor superficie destinada a la
labor agricola. Se ubica detras de Manabi, que con mas de 1,2 millones de hectareas es la que

lidera a las provincias con mayor superficie de labor agricola.

El ministro de agricultura, Javier Ponce, Expres6 que la idea es iniciar con el programa de Agro
energia en el Ecuador y se aspira a sembrar hasta el 2015 unas 70 mil hectéreas de cafia para
efecto de procesar etanol, estamos pensando en varios lugares del pais en donde lograr los
cultivos. Uno de ellos sera la Peninsula de Santa Elena. La idea es hacerlo en las zonas baldias
que hay en Ecuador.( Pelverdadero, 2013)

Segun los datos de encuesta, desarrollada por el Instituto Ecuatoriano de Estadistica y Censos
(INEC), la cafia de azucar, es considerado un cultivo permanente, tiene una produccion de
6°579.879 toneladas métricas, seguida del banano, con 1°719.362 toneladas métricas.

Consolidandose el Sureste de Ecuador como productora de cafia de azUcar.

Actualmente, el sector cafiicultor estd compuesto por seis grandes ingenios azucareros: La
Troncal, San Carlos, Valdez, Isabel Maria, IANCEM y Monterrey. De los cuales, los tres
primeros representan el 90% de la produccion nacional. Adicionalmente, se estima que la
superficie sembrada de cafia de azucar se encuentra entre las 110,000 has, con la siguiente
distribucion: 80% son pequefios caficultores (hasta 50 ha), 15% medianos caficultores (50-200
ha) y 5% grandes caficultores con (mas de 200 ha). Finalmente, la superficie sembrada se
encuentra distribuida de la siguiente manera: Guayas 72,4%, Cafiar 19,60%, Imbabura-Carchi
4,20%, Los Rios 2,4% y Loja 1,40%.(Viejé. K, 2013)

Segun el ultimo censo agropecuario en el cantén Atahualpa existen 512 hectareas de cafia de

azucar hectareas manejadas por 477 familias.



2.4. SISTEMA DE PRODUCCION

2.4.1. METODOS DE PROPAGACION Y SISTEMAS DE SIEMBRA

El método por estacas o0 espeques con 3 6 5 yemas cada una, se utilizan las partes terminales de
la cafia de aztcar madura, cada trozo debe tener 2 6 3 yemas en buenas condiciones, antes de
la siembra deben pelarse las yemas, eliminando los pedazos de hojas que se enrollan en el tallo,
los cortes de la cafia deben de ser empapados de cal para evitar fermentaciones atractivas a los
insectos. La multiplicacion vegetativa y ciclos de la cafia de azlcar se producen normalmente
por estacas. Esta multiplicacion vegetativa fue la Unica practicada por el hombre hasta el
momento, en que se descubrid que la semilla de la cafia podria ser fértil, lo que permitié en

1888 iniciar en Java y en Barbados las primeras multiplicaciones sexuadas.(SPOL, 20039)

La utilizacion de estaca sigue siendo el tnico método de multiplicacion de la cafia en su orden
a su cultivo. Las estacas son partes mas o menos de tallo de la cafia que contienen un numero

variable y en general limitado de yemas laterales.

En cuanto al proceso productivo de la cafia, este comienza con la preparacion del suelo, etapa
previa a la siembra. Una vez que la planta madura entre 12 y 14 meses, se procede a la zafra y
proceso de la misma para su transformacion en azucar. En el litoral ecuatoriano la zafra inicia
en el mes de julio y finaliza en diciembre con procesos de molienda, mientras que en la Sierra

la produccion de azucar se da durante todo el afio.
2.4.2. VARIEDADES DE CANA

Nuevas variedades son continuamente desarrolladas en los centros de mejoramiento de cafia de
azucar, en las universidades agricolas y en los centros de investigacion en todo el mundo. Por
lo tanto, seria conveniente que los agricultores manejan el medio ambiente de forma de
permitir la méxima expresion del rendimiento potencial que tiene cada una de estas variedades.
(Netafim, 2012).

Las variedades seleccionadas para producir alcohol deben tener un alto nimero de tallos y
responder afirmativamente al uso de aplicaciones de fertilizantes suplementarios para continuar

su periodo rapido de crecimiento hasta cerca del tiempo de cosecha. (Japa, 2008)



Como una respuesta a los retos que demanda la competitividad de los mercados y la
sostenibilidad de la produccion de cafia de azlcar, los ingenios azucareros ECUDOS; San
Carlos y Valdez vienen realizando desde 1998 una inversion considerable en investigacion,
para la obtencion de nuevas variedades, a través de su Centro de Investigacion (CINCAE). A
mas de las variedades ECU-01 y EC-02, se liberan dos nuevas variedades EC-03 y EC-04, con
el objetivo de ofrecer a los ingenios y cafiicultores otras alternativas de siembra, que les permita

incrementar su productividad.

Cuadro 1: Produccién y rendimiento de variedades de cafia de azlcar
Promedios combinados de tres localidades y dos cortes

En ensayos semicomerciales, 2009 - 2010

Variedad Produccion de cafia Rendimiento de Produccion de
(TCH) azucar (KATC) azucar (TAH)
EC-03 108,4 126,6 13,7
EC-04 111,7 1124 12,6
Ragnar 104,5 120,0 12,5
ECU-01 114,9 117,5 13,5

Fuente: CINCAE Nuevas variedades de cafia de azUcar para el sector azucarero de la cuenca

baja del rio Guayas. TCH = Toneladas de cafia por hectarea, KATC = Kilogramos de azlcar por tonelada de
cafia, TAH = Toneladas de azlcar por hectarea

Elaborado por: El autor

2.5. EL ALCOHOL

2.5.1. DEFINICION

De acuerdo con la CEPAL (2006), el alcohol es un liquido incoloro y volatil que esta presente
en diversas bebidas fermentadas. Desde la antigliedad se obtenia el alcohol por fermentacion
anaerobica de una disolucion con contenido en azucares con levadura y posterior destilacion.
El alcohol etilico, no s6lo es el producto quimico organico sintético mas antiguo empleado por
el hombre, sino también uno de los mas importantes. Sus usos mas comunes son industriales,
domeésticos y medicinales. La industria emplea mucho el alcohol etilico como disolvente para

lacas, barnices, perfumes y condimentos; como medio para reacciones quimicas. (IICA, 2006)
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El alcohol etilico, cuya formula es CH3-CH20H, es el componente activo esencial de las
bebidas alcohdlicas. Puede obtenerse a través de dos procesos de elaboracion: la fermentacion
o descomposicion de los azucares contenidos en distintas frutas, y la destilacion, consistente en

la depuracion de las bebidas fermentadas.

2.5.2. ALCOHOL ECOLOGICO

La produccién de alcohol de cafia de azicar es una manera de ganarse la vida para muchas
familias de la parte alta de la provincia de EI Oro, Ecuador. En este sector la mayoria de los
agricultores cultivan y cosechan la cafia de aziicar a mano y producen el alcohol por medio de
un proceso tradicional. Muchas de estas familias cultivan sin el uso de quimicos. (CRACYP,
2015).

La cafia de azlcar de nuestras fincas se cosecha utilizando barreton, ya que en esta region el
terreno es demasiado inclinado como para utilizar maquinaria pesada. La cafia de azlcar se
corta lo méas abajo posible debido a que los aztcares tienden a descender por el tallo. Mientras
maés azUcar haya en el jugo, més alcohol se podra producir. Una vez cortada la cafia, se le podan
las hojas y éstas se dejan en el campo para que se pudran y generen mas abono. Luego, la cafia
de azucar se transporta a mano al molino si este se encuentra cerca, de lo contrario se transporta
en acémila o vehiculo. (CRACYP, 2015).

Los molinos de cafia de azicar antiguamente eran propulsados por caballos o burros. El animal
camina en circulos arrastrando un poste de madera duro que hace girar las ruedas del molino,
mientras que los tallos de cafia se introducen cuidadosamente entre dos rodillos pesados. Al
residuo de los tallos de cafia de azicar molidos se lo conoce como ‘bagazo’ y éste se utiliza
como combustible para las destilerias, lo cual evita la necesidad de talar arboles para lefia.
Actualmente los cafiicultores disponen de trapiches propulsados por motores eléctricos o de
combustible, haciendo el proceso de molido de la cafia més eficiente y rdpido. . (CRACYP,
2015).

El jugo de la cafia de azUcar se vierte del molino a tanques. Es una bebida deliciosa, pero para
producir alcohol debe fermentar durante unos 3 a 4 dias. Al jugo se le puede agregar levadura,

pero también fermentara con levadura natural del aire.
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El jugo fermentado se vierte en un tanque y se calienta sobre un fuego de bagazo. El calor hace
que el jugo se evapore y este vapor pasa a través de un alambique, el cual tradicionalmente esta
hecho de cobre, aunque hoy en dia también se fabrican con acero inoxidable que técnicamente
es lo recomendable. EIl vapor pasa ahora por una serpentina o tubo espira lado. El agua fria de
un arroyo cercano se usa para enfriar el alambique y volver a condensar el vapor hasta obtener
un liquido transparente que se recoge del otro extremo del alambique. El agua vuelve a enfriarse

en su recorrido al arroyo y regresa asi al ecosistema. (CRACYP, 2015).

El liquido producido con el alambique se conoce como ‘aguardiente’ y tiene un 60% a 65% de
contenido alcoholico. La graduacion se mide utilizando un hidrometro para determinar la
gravedad especifica. EI precio que obtienen los agricultores por su aguardiente varia
dependiendo de su contenido alcohdlico. (CRACYP, 2015).

El aguardiente se transporta ahora dentro de tanques de plasticos hasta el punto de venta local,
ya sea a caballo, camioneta, etc.

2.5.3. PRODUCCION DE ALCOHOL EN EL ECUADOR

Durante la reunion la Direccion Nacional de Control y Fiscalizacion del Consep, present6 datos
del afio 2013, que podrian ayudar en la comprension y solucion al manejo del alcohol dentro
del territorio ecuatoriano. Aseguraron que 82.749 hectareas de cafia de azlcar son utilizadas
en los ingenios para la obtencion de azicar, de estas, 42.606 hectéreas de cafia de azUcar se
emplean para la obtencidon de jugo de cafia, mieles, panelay alcohol etilico. El estudio se realiz
en 14 provincias en las tres regiones del pais, donde se ubicaron 374 trapiches artesanales, con
mil 647 personas en relacion directa de trabajo en el proceso de produccion y finalmente se

determind que se producen 426 mil 730 litros mensuales de alcohol artesanal. (CONSEP, 2013)

La mayor cantidad de instalaciones se encuentran en la provincia surefia de ElI Oro con 80
trapiches, seguida de Imbabura y Bolivar con 39, Cafar y Cotopaxi con 35, mientras que la
menor cantidad se encuentran en Guayas Yy Pichincha. Sin embargo la provincia que tiene mayor
cantidad de produccidn artesanal de etanol y mayor nimero de personas involucradas en el
proceso es Manabi, seguida de la provincia de Imbabura en la sierra norte ecuatoriana.
(CONSEP, 2013)
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2.5.4. INFORMACION MUNDIAL DE COMERCIO EXTERIOR.

Cuadro 2: Principales 10 paises compradores de bebidas, liquidos alcoh6licos y vinagre, correspondiente

a la sub partida 2207.20, a nivel mundial.

Valores expresados en miles (USD)

Importadores ~ Valor Valor Valor Valor Valor Valor Total
Importado Importado Importado Importado Importado Importado Tasa} . de
crecimiento
en 2008 en 2009 en 2010 en 2011 en 2012 2008-2012 promedio
anual
(TCPA)
Canada 332,796 132,029 263,692 676,858 710,075 2.115,450
Brasil 22 354 25,435 763,750 354,412 1.143,973 1,0126.60%
Alemania 86,076 78,203 86,825 145,477 533,780 930,361
Filipinas 22,173 38,110 130,932 144,558 167,990 503,763
Holanda 101,131 86,580 65,700 29,745 109,872 393,028
Emiratos 13,754 48,296 43,002 176,897 108,338 390,287 67.53%
Avrabes
Unidos
Nigeria 48,953 37,613 77,750 85,266 124,772 374,354
Corea 51,239 55,359 72,201 85,796 100,903 365,498
Reino Unido 7,437 24,079 80,059 34,171 216,646 362,392 132.32%
India 58,060 140,805 66,912 38,838 27,915 332,530

Fuente: Trade Map
Elaborado por: El autor

TCPA: Tasa de crecimiento promedio anual. Se calcula de la siguiente forma: (Ultimo afio
correspondiente al Valor Importado 2012/Primer afio correspondiente al Valor Importado 2008"

1/nimero de periodos (4))-1

Paises Bajos
(Holanda); 5%

Francia: 6% — Pakistan; 7%

—
et
Eslovaquia; 3%%
Canads; Z‘Vy/ Estados
Viet Nam; 2% Unidos de

Espafia; 2% América; 66%

Figura 2: Principales 10 paises compradores de bebidas, liquidos alcohélicos y vinagre al
mundo, segun Valor Total Importado 2008 —2012.

Fuente: El autor
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Cuadro 3: Principales 10 paises proveedores de bebidas, liquidos alcohdlicos y vinagre, correspondiente

a la sub partida 2207.20, a Canada.

Valores expresados en miles (USD

Exportadores Valor Valor Valor Valor Valor Valor Total Tasa de
Importadoen Importadoen Importadoen Importadoen Importadoen Importado ;rr%%r:ciﬁgto
2008 2009 2010 2011 2012 2008-2012 anual (TCPA)
Estados 284,40 116,916 263,637 676,633 708,851 2.050,517 25.64%
Unidos
Brasil 48,193 14,965 34 39 63,231
Canada 1,175 1,175
(zona fraca)
China 85 108 48 97 338
Suiza 37 37 5 79
Argentina 59 59
México 19 19
India 13 13
Jamaica 5 5
Bélgica .
Fuente: Trade Map
Elaborado por: El autor
Brasil; 3%

Figura 3: exportacion del Ecuador de bebidas, liquidos alcohodlicos y vinagre,

correspondiente a la sub partida 2207.20 segun el valor total exportado 2008-2012.

Fuente: el autor.
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Cuadro 4: Comercio bilateral entre Ecuador y los 3 principales compradores de bebidas,

liquidos alcoholicos y vinagre, correspondiente a la sub partida 2207.20

FOB -
TONELA DOLAR
NANDINA DESCRIPCION NANDINA PAIS DAS MILES
uUsD
2207.20.00.00  Alcohol etilicoy Colombia 23,762.34  23,720.6
aguardiente 1
desnaturalizado de
cualquier graduacién
Perd 1,942.99 1,844.79
Reino unido 529.51 1,78887
Panama 267.37 329.63
Chile 109.05 166.51
Republica 136.08 145.07
dominicana
Reunion 19.57 60.08
Estados Unidos 23.87 54.42
Italia 22.02 16.82
Brazil 0.01 0.01
Fuente: Trade Map
Elaborado por: El autor
Cuadro 5: Compradores de alcohol Canada:
Descripcion del producto L. -
Cadigo del Canada importa Canada importa desde
producto desde Ecuador el mundo
Alcohol etilico desnaturalizado, de Valor Valor Valor Valor Valor Valor
. . En En En En En En
conformidad con las especificaciones de 2009 2010 2011 2009 2010 2011

2207.20.11.00

los impuestos especiales, leyes y

reglamentos.

2207.20.12.00  Alcohol etilico desnaturalizado, en el

sentido de la Ley de Impuestos Especiales -

2001
2207.20.19.00  Alcohol etilico, desnaturalizado de

cualquier graduacion.

2207.20.90.00  Alcoholes, aguardiente desnaturalizados, - -

de cualquier graduacion

- 4,447 2,464 3,488

- 126,5 260,5

672,18
90 23 8
257 291 848

355 414 334

Fuente: Trade Map

Elaborado por: El autor
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Cuadro 6: Compradores de alcohol Brasil:

Brasil importa Brasil importa
desde Ecuador desde el mundo

Cadigo Descripcion del producto

Valor Valor Valor Valor Valor Valor
2010 2011 2012 2010 2011 2012

2207.20.00  Alcohol etilico y aguardiente
desnaturalizado, de cualquier - - - 2543 763750 354,412
graduacion

Fuente: Trade Map
Elaborado por: El autor

Cuadro 7: Compradores de alcohol Brasil:

Alemania importa  Alemania importa

o desde Ecuador desde el mundo
Codigo Descripcion del producto
Valor Valor Valor Valor  Valor Valor
2010 2011 2012 2010 2011 2012
Alcohol etilico y aguardiente
2207.20.00 desnaturalizado, de cualquier - - - 86,825 145477 533,780

graduacion

Fuente: Trade Map
Elaborado por: El autor
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3. MATERIALES Y METODOS.

3.1. MATERIALES

Los materiales que se utilizaron en el estudio son los siguientes:

» Materiales de oficina

+ Datos generales de fincas productoras.

3.1.1. RECURSOS MATERIALES Y EQUIPOS.

v' Calendario

v' Computadora

v" Calculadora

v' Teléfono

v" Pendrive

v" Impresora

v’ Camara fotografica
v’ Lapiz

v" Borrador

v’ Carpetas

v’ Libreta de apuntes

3.2. LOCALIZACION DEL ESTUDIO.

El presente trabajo de investigacion se lo realizo en la parte alta de la provincia de El Oro a los

posibles consumidores de alcohol.

3.3. FACTORES DE ESTUDIO.

3.4. VARIABLES
Estudio de mercado

Capital de trabajo
Costo de produccién
Rentabilidad

A SENEE NN
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3.5. MARCO METODOLOGICO.

3.5.1. ENFOQUE DE LA INVESTIGACION.

El enfoque de la investigacion fue cuantitativo, porque se utilizo la recoleccion y el andlisis de
datos para contestar preguntas de investigacion, encontrar soluciones para la misma; el conteo
y frecuentemente en el uso de la estadistica descriptiva para establecer con exactitud patrones

de comportamiento en una poblacion.

3.5.2. METODO DE MUESTREO

En el presente trabajo no se realizd ningan tipo de muestreo ya que se efectué un censo por
conveniencia que consistid en la encuesta de una sola etapa donde se eligi6 como muestra a
todos los sujetos individuales que conforman parte de una misma poblacion. Las encuestas de
una sola etapa es una de las operaciones estadisticas que se trabaja sobre una muestra, de una
poblacion total, en base a preguntas y respuestas de un cuestionario a fin de determinar la oferta

y la demanda del producto.

3.6. TIPO DE LA INVESTIGACION

Para el presente trabajo de investigacion se obtuvo informacion primaria aplicando técnicas de
investigacién como la entrevista y la observacion en el objeto de estudio a fin de realizar un

analisis econdmico a los agricultores.

La metodologia que se utiliz6 fue la investigacion de campo, por lo que esta permitio describir,
entender y analizar, las inquietudes del investigador, y asi mismo permitid utilizar técnicas

como la encuesta y la entrevista.

Se empled la técnica de la encuesta a través del cuestionario ya que es un instrumento que nos
sirvio para obtener informacion de todo el universo de cafiicultores que producen aguardiente,
través de un listado de preguntas en formularios impresos en el cual se pudo medir una 0 mas
variables, ademas de obtener informacién de varios aspectos sociales, ambientales, de

comercializacion, asistencia técnica o financiara y organizacional.

El argumento de esta investigacion se centr0 en establecer estrategias mediante un plan de

comercializacién, mejoramiento tanto en la inversion como las labores agricolas a tiempo. Para
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ello, se realizo la entrevista en el que cada uno de los cafiicultores puedo expresar sus ideas,

necesidades, problemas, opiniones sobre el entorno de su siembra de cafia.

3.7. MEDICION DE LAS VARIABLES

3.7.1. DISPONIBILIDAD DE CAPITAL DE TRABAJO

Esta variable es de tipo cuantitativo, se expresdé en unidades monetarias, doélares
norteamericanos; se la obtuvo de la estimacion de los costos de produccion del litro de
aguardiente para poder determinar la cantidad que se necesita para empezar el funcionamiento

de la empresa.

3.8. COSTO DE PRODUCCION
3.8.1. COSTOS FIJOS

Variable cuantitativa, calculada en unidades monetarias, dolares norteamericanos; incurre en la
empresa para su normal proceso de produccién, es decir cuyo valor total permanece constante

durante el ciclo productivo.

3.8.2. COSTOS VARIABLES

Variable cuantitativa en donde se identifica las unidades producidas y los costos que aumentan

o disminuyen en funcion directa con el volumen de produccion.

3.8.3. COSTOS TOTALES

Esta variable cuantitativa, fue descrita en unidad monetaria actual, délares americanos, los

costos totales son el resultado de la suma de todos los costos fijos y de los costos variables:

Costos Totales = Costos Fijos + Costos Variables

3.9. ESTUDIO DE MERCADO

Variable cuantitativa, que se determiné a través de encuestas y recopilacion de informacién

bibliogréafica de los demandantes actuales de aguardiente
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3.9.1.RENTABILIDAD

Variable cuantitativa, demostrada en unidad monetaria vigente, délares americanos; Que se
determind en la relacidn existente, entre el capital invertido y los rendimientos netos que se

perciben por él.

3.10. ANALISIS FINANCIERO

En el analisis financiero se lo realizo, mediante las herramientas de evaluacién de proyectos
como son: Indices de rentabilidad, Valor Actual Neto (VAN), Tasa Interna de Retorno (TIR),

Periodo de Recuperacion, Relacion Beneficio Costo, Punto de Equilibrio.

3.10.1.VALOR ACTUAL NETO ( VAN)

Este tipo de indicador cuantitativo indicado en unidades monetarias, que es la suma de los
valores actualizados para cada afio de los flujos de ingresos menos los costos iniciales de la

inversion.

Si los resultados que obtuvimos fue mayor o igual a cero el proyecto es viable, en cuanto que,

si el resultado es menor a cero no podia ser viable el proyecto.

3.10.2.TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

La tasa interna de retorno expreso porcentajes cuantitativos, que iguala el valor presente de los ingresos
con el valor presente de los egresos, si el resultado es mayor o igual a costo de oportunidad o el interés

aplicado en el calculo del VAN, el proyecto es viable.

3.10.3. PERIODO DE RECUPERACION

El periodo de recuperacién nos indicara el periodo en tiempo de recuperacién de la inversion inicial del

proyecto, de acuerdo a los flujos de caja proyectados.

3.10.4. RELACION BENEFICIO COSTO (R B/C)

Este tipo de indicador expresado en unidades monetarias, nos indico la suma de los ingresos
actualizados dividido para los egresos actualizados de un periodo determinado en tiempo, si el
valor calculado es mayor o igual que 1. Al obtener un valor igual a 1 significa que la inversion
inicial se recuperé satisfactoriamente después de haber sido evaluado a una tasa de interés

determinada, y quiere decir que el proyecto es viable
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3.10.5. PUNTO DE EQUILIBRIO

Fue calculado para establecer cuantitativamente, la cantidad de unidades minimas que debieron

de comercializarse para no tener pérdida ni ganancia, aplicando la siguiente formula:

Costos Fijos
Punto de Equilibrio ($) = 1- Costos Variables
Costos Totales
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4. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. UBICACION GEOGRAFICA.

El canton Atahualpa es netamente agricola, cuyos habitantes se dedican a la siembra de cafia y
a la produccién de alcohol de manera artesanal, existiendo otras actividades agricolas como la
siembra de cacao, café, cria de pollos cerdos etc. El lugar del estudio se encuentra entre las

siguientes coordenadas geograficas:

Coordenadas:

Longitude :78°56'0" W
Latitude :2°54'0"S,
Altitud  : 1100 a 2800 msnm,

UTM 9679250 729726 17M

4.2. ANALISIS SOCIOECONOMICO

El canton Atahualpa, se encuentra ubicado en una zona montafiosa que forma parte de la
cordillera de Vizcaya, esta en el centro geografico de la Provincia de EI Oro. Su nombre es en
honor al dltimo inca, Atahualpa. Sus limites son al norte con el canton Chilla, al sur con el
canton Pifias, al este con el canton Zarumay al noreste con el cantén Santa Rosa.

Su economia esta basada en el sector agropecuario, en el que se cultiva, cafia de azUcar, café,

maiz y la ganaderia, que son el sustento diario de muchas familias del canton.

El presente estudio se realizd a los productores de cafia de azucar ubicados en las cinco
parroquias del cantén Atahualpa de la Provincia de El Oro, en el diagnéstico se considero las
caracteristicas de la vivienda y servicios basicos, el acceso a servicios de salud, educacion, asi
también se establecid el nivel de conservacion de los ecosistemas naturales, la infraestructura y
maquinaria que cuentan para almacenar y procesar productos, ademas de establecer la forma de

produccion a nivel de campo del sistema de cultivo de cafia de azlcar.
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De este estudio se pudo determinar que el 76,4 % de las familias cafiicultores viven en la finca
de las cuales el 96% cuentan con terrenos propios, la vivienda es en un 58,9% de materiales
mixtos (cemento y madera) y en un 39,8% de cemento, las cuales el 68,08% se encuentran en

condiciones regulares, el 25% en buenas condiciones y solo el 6,92% son deficientes.

El 100% de las familias cuentan con servicios de electricidad en sus hogares. El servicio de
agua para consumo humano proviene en un 64,8% de vertientes cercanas a la vivienda y el
35,7% es entubada. Las familias de este sector el 99% cuentan con servicios higiénicos en su

casa lo que permite una mejor forma de eliminar las excretas.

Las familias cafiicultoras eliminan la basura mayoritariamente al aire libre representando un
39,19%, asi también un 31,88% de las familias cuentan con el servicio de recoleccién de basura
que presta el municipio por encontrarse al filo de la carretera principal, un 3,22% entierran
la basura en sus fincas y un 25,73% la queman.

En este sector las familias acuden al subcentro de salud publica en un 67,6%, al seguro
campesino en un 29,12% y al hospital pablico en un 9,94%. Por otra parte el nivel educativo
que tienen los cafiicultores es principalmente de escolaridad en un 96,13% y de colegio en un

81,73%, tan solo el 1,67% tienen un nivel educativo de tercer nivel.

El tipo de combustible utilizado para la coccion de los alimentos es el gas en un 90% y tan solo

el 10% lo hace con lefa.

El 78,8% de los productores cuenta con una bodega para almacenar los productos, mientras que
un 15,17% de los cafiicultores indicaron que almacenan sus productos y herramientas en las
instalaciones de la molienda y finalmente un 6% de estas personas guardan sus productos en el
patio. Las condiciones que se encuentran estas instalaciones de almacenamiento son en 72,92%

regular y el 27,08% es bueno.

En el presente estudio se pudo determinar las caracteristicas y condiciones en las que se
encuentra el cultivo de cafia de azlcar a nivel de finca determinando que existen 40 hectareas
dedicadas a la produccion de alcohol. La preparacion del terreno es en un 100% a mano por la
topografia que impide el ingreso de maquinaria, se pudo determinar que la mejor época para

desarrollar esta actividad es en los meses de octubre y noviembre antes de la época lluviosa, la
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siembra debe ser realizada en el mes de enero y la densidad de siembra que actualmente ellos
mantienen es de 1 x 1,5 metros llegando a un promedio de 6666 plantas por hectarea, tomando

en cuenta que el precio de la semilla de cafia de azucar es de 25 centavos por tallo.

Por otra parte se pudo comprobar que la edad promedio de las plantaciones de cafia de azlcar
actualmente es de 33 afios, ya que el 53,5% de los caficultores no renuevan la cafia mientras
que el 46,5% si realizan esta practica de renovacion, pero lo hace en poca proporcion, ya que
resiembra solo las partes que se han dafiado o no han crecido, se pudo comprobar que
aproximadamente unas 150 a 200 plantas/ha son renovadas por afio cantidad que es muy poco

significativa y lo realizan durante todo el afio poco a poco.

El salivazo Mahanarva bipars, es la plaga que mayor dafio causa al cultivo de cafia de azlcar,

pero en el cantdn Atahualpa no tiene problemas de plagas ni enfermedades que sean serios.
. kA

Figura 4: El salivazo Mahanarva bipars encontrado
en las fincas del canton Atahualpa
Elaboracién: Autor, 17 de enero del 2015

Para la reposicion de la fertilidad del suelo, los cafiicultores no incorporan ningln tipo de
fertilizante, ni orgéanico ni sintético, la Gnica operacion que realiza el 100% de los productores
es regar el bagazo en el cultivo de cafia, esto algo ayuda para la conservacion del suelo pero no
lo hacen técnicamente y otra cosa es que las partes mas lejanas a la molienda no tienen este

beneficio.
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Figura 5: Cultivo de cafia en el canton Atahualpa

Fuente: Autor, 17 de enero del 2015
Ademas se pudo verificar que todos los cafiicultores de este cantdn, realizan la practica del
deshoje, pues esta actividad estd relacionada con la limpieza del cafal y lo hacen

frecuentemente, para lo cual no utilizan ninguna herramienta, todo el trabajo es manual.

Los cafiaverales no cuentan con sistemas de riego instalados, lo que dificulta la produccion de
este cultivo volviéndolo dependiente de las condiciones climaticas para las temporadas de

lluvia.

En la cosecha de cafia de azucar, el productor realiza las siguientes actividades en orden

cronoldgico:

v" Tumba de la cafia con barreton si es posible con tierra un poco profundo para que el
hijuelo salga desde adentro y recto.

La Deshojan

La limpian un poco (raspan)

La parten en dos

D N NN

La cargan en la mula o vehiculo y la transportan a la molienda

De manera general los costos de produccion desde la preparacion del suelo, la siembra,
mantenimiento del cultivo, hasta la cosecha tienen un promedio de 1766 US $/ha, tomando en
cuenta que 18,36 jornales utilizan por hectéarea para la cosecha y 12,39 jornales contratados

temporalmente.

El 83,4% de las familias que cultivan e industrializan la cafia el resto la vende como materia

prima la cual se vende a los productores vecinos que tienen mejores instalaciones para
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industrializar y también cuentan con un mercado, para los que industrializan, es rentable
comprarles a los vecinos, y para los que venden la cafia como materia prima es mejor vender
porque se evitan los gastos de poscosecha. El industrializador del aguardiente compra el jugo

de la cafia por litros, pagan $ 2,60 — 2,70 délares por 20 litros.

La maquinaria mas relevante en el proceso de poscosecha son los trapiches que de manera
general se encuentran en buen estado, ademas algunas familias cuentan con bomba para
succionar el aguardiente, olla de acero inoxidable para la coccién. Se pudo determinar 10

instalaciones para la produccion de aguardiente artesanal instaladas y en produccion.

En el estudio se pudo determinar los costos de produccion por litro de aguardiente es de 0,70

usd/litro.

La produccion anual en litros de aguardiente es de 200.000, obtenidas de 40 hectareas de
cafia de azUcar

4.3. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTAS DIRIGIDAS
A LOS POSIBLES CONSUMIDORES DE ALCOHOL DE LA
PARTE ALTA DE LA PROVINCIA DE EL ORO.

a) ¢Compra alcohol de cafia de azucar para la extraccion de metales?:

En el estudio de mercado realizado en la industria minera de la parte alta de la provincia de El
Oro, n os permitio la medicion y la recopilacion de datos validos, fiables. Determind 26
empresas que utilizan alcohol de cafia de azlcar para extraer oro en sus plantas de elucion las

mismas que se encuentran ubicadas en la parte alta de la Provincia de El Oro.

Cuadro 8: Empresas que consumen alcohol para la extraccion de metales.

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Si 26 100%
No 0 0%
Total 26 100%

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El autor
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Segun el censo realizado existen 26 plantas de elucion en los cantones de Zaruma, Portoveloy

Pifias que si compran alcohol de cafia de azucar para la extraccién de oro, segun el cuadro

b) ¢ Cuél es su frecuencia de compra?

Cuadro 9: Frecuencia de compra de alcohol

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Semanal 4 15%
Quincenal 15 58%
Mensual 7 27%
Total 26 100%

Fuente: Investigacidn de campo

Elaborado por: El autor

Con respecto a la frecuencia de compra, el 58% de las empresas compran alcohol cada 15 dias,
mientras que el 27% lo realiza cada mes y el 15% de las empresas la compra de alcohol la

realiza semanalmente.
¢) ¢Cuantos litros de alcohol consume mensualmente?

Segun el estudio realizado en este sector se determino 26 plantas de recuperacion de metal con
procesos de elucién, que estan ubicadas en los cantones Zaruma, Portovelo, Pifias, estas
empresas mineras demandan de 41.600 litros de alcohol mensual, lo que significa 499.200 litros

de alcohol al afio.

d) ¢ Cual es el precio que paga por litro de alcohol?

Cuadro 10: Precio del litro de alcohol

Respuestas Frecuencia Relativa Frecuencia Absoluta
$0,80 0 0%
$1 26 100%
$1,20 0 0%
Total 26 100%

Fuente: Investigacién de campo

Elaborado por: El autor
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De acuerdo a la investigacion realizada todas las empresas pagan el litro de alcohol a un

délar, normalmente compran canecas de 200 litros por lo que pagan $200 dolares.
e) ¢Qué grado de alcohol minimo debe tener para su uso en la industria minera?

Cuadro 11: Grados de alcohol minimo que debe tener el producto para el uso en la industria

minera.
Respuestas Frecuencia Relativa Frecuencia Absoluta
50°C 0%
60°C 3 12 %
70°C 23 88 %
Total 26 100 %

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El autor

Los grados de alcohol minimo que debe tener el producto para utilizarlo en las plantas de
elucion dijo el 88% de las empresas piden de 70°C y un 12% de las empresas aceptan el

producto minimo 60°C.
f) ¢Cual es su forma de pago?

Cuadro 12: Forma de pago de las empresas

Respuestas Frecuencia Relativa Frecuencia Absoluta
Credito un mes 19 73%
Efectivo 7 27 %
Compra anticipada 0 0%
Otros 0 0%
Total 26 100 %

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El autor

Segun el andlisis realizado el 70% de las empresas compran el producto a crédito de un mes'y

solo el 30% de empresas paga el producto en efectivo
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4.4, ESTUDIO TECNICO

En el estudio técnico se pudo determinar el proceso de almacenamiento y comercializacion
del producto que incluyeron aspectos, como la calidad de la materia prima, maquinaria o
equipos necesarios, el volumen de compra y venta, organizacion, localizacion de la empresa,

y la inversion requerida para poner en marcha el proyecto.

Todo proyecto, conserva sus caracteristicas particulares, tiene una configuracion
individualizada para su produccion, lo que hace casi imposible la existencia de proyectos

similares desde el punto de vista técnico de su disefio

4.5. OBJETIVO DEL ESTUDIO TECNICO DEL PROYECTO.

e Analizar y determinar el abastecimiento del producto, tamafio adecuado de los equipos,

maquinarias, mano de obra y localizacidn de la empresa en el cantdén Atahualpa.

4.6. DETERMINACION DEL TAMARNO DEL PROYECTO

La rentabilidad del proyecto estara garantizada por la capacidad de produccion 'y

comercializacion del alcohol la misma que estara expresada en unidades mensuales.

4.7. LA CAPACIDAD TEORICA.

La capacidad de almacenamiento de producto por parte de la empresa comercializadora de
alcohol JD. Se hard en un reservorio de 6.000, capacidad suficiente para abastecer la demanda
del producto en el mercado, en cuanto a la comercializacion se hara en tanque de 200

litros. Siendo esta la capacidad tedrica viable del proyecto.

29



Flujograma del proceso de abastecimiento

Inicio

Contactar proveedor

Acuerdo comercial

Control de
calidad del
producto

Entrega del producto

al centro de acopio

Facturacion

Actualizar

Figura 6: Flujograma del proceso de abastecimiento
Fuente: El autor

En el diagrama de proceso de abastecimiento se detallan los pasos seguir para realizar la

compra de alcohol a los proveedores:

1. Se realizan las cotizaciones para escoger a los mejores proveedores. Se busca mantener

una relacién comercial solida con los proveedores.

2. Se realizaran los acuerdos comerciales como forma de pago y caracteristicas minimas

que debe cumplir el producto, firma de contrato.

3. El proveedor entregara el producto en el centro de acopio, cumpliendo con los grados

de alcohol que estipula en el contrato de compra venta.

4. El encargado del centro de acopio realizara en informe para que la contadora proceda a
la facturacion.
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5. Se realiza una actualizacion de inventario donde se adicionan los litros comprados y se

procede a obtener el inventario total.

6. Finaliza el proceso de abastecimiento.

4.8. ESTUDIO DE LOCALIZACION

La localizacion adecuada de un proyecto contribuye a que se logre la mayor tasa de rentabilidad

sobre el capital y obtener el costo unitario minimo.

La localizacién de laempresa debe poseer el mejor acceso a servicios basicos, vias de transporte

y comunicaciones, cercania del mercado, proximidad de los proveedores, etc.

Por las caracteristicas sefialadas anterior mente, la empresa funcionara con su centro de acopio

en el sitio Apartadero, perteneciente a la parroquia Ayapamba, canton Atahualpa.
Entre las principales caracteristicas de micro localizacion se puede sefialar que:

e Acceso directo a la via principal

e Medios y costos de transporte

e Abastecimiento de agua y energia eléctrica en buenas condiciones

e Cercania a los principales productores de aguardiente.

e Disponibilidad de mano de obra

e Factores ambientales

e Consideraciones legales y politicas

4.9. MACROLOCALIZACION

La macrolocalizacion del proyecto nos permitidé determinar la region o sitio donde el proyecto
se instalara tomando en cuenta principalmente la cercania de la materia prima. Este estudi6 nos
permitié determinar que el canton Atahualpa es el lugar adecuado para instalar la empresa
comercializadora de alcohol porque la mayoria de su poblacion se dedica a la siembra de cafia

y a la produccién de alcohol.
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Canton Atahualpa
donde se ejecutara
el proyecto

"za

Palka

ATAHUALP

Paccha
E @ Cordeficilio

La Palma Ayapamba. @ sanfdosé

Milagro @

Figura 7: Mapa del Canton Atahualpa

Fuente: Imagenes Google 2015

4.10. ORGANIZACION TERRITORIAL

El cantén Atahualpa y los demas cantones se rigen por la municipalidad, segun lo estipulado en
la Constitucion de la Republica del Ecuador. Siendo el caso en el canton Atahualpa la principal
autoridad es el sefior alcalde, en cuanto a lo administrativo y politico y sus parroquias se

administran por la subdivisién de autoridades de manera independiente.

4.11. MICROLOCALIZACION

El estudio de microlocalizacion nos permitid determinar la instalacion del proyecto,
indicandonos la mejor alternativa dentro del estudio de la macro localizacion de una zona

determinada.

N\_.—lsantarosa
Medma. Bellamaria Cerro Azul
Bellavista

La Avanzada

Ubicacion de la
Empresa en la Parroquia

AR Ayapamba.
dorcillo
Huertas

Figura 8: Localizacién geografica de la Parroquia Ayapamba del cantén Atahualpa

Fuente: Google earth 2015

32



4.12. INGENIERIA DEL PROYECTO

La ingenieria del proyecto nos permitié determinar el disefio de la empresa en cuanto a la
implementacion de los procesos de produccion, adquisicion de equipos y los demas recursos
necesarios que necesite la empresa, a fin de comercializar un producto de calidad para su

funcionamiento.

Proceso de operacion de la empresa:

La operacion de la empresa Se ejecutara en base al seguimiento de procesos
interrelacionados y orientados a la transformacion de un producto que garantice la calidad

exigida por los mercados nacionales

Inicio

Negociacion de materia
Flujograma del proceso de prima (Alcohol)

operacion

Cumple el
grado alcohol
(60-70 °C)

No

No se compra

Si

Comprar la materia
prima

Filtrar la materia
prima

Verificar la calidad

Almacenar en

tanques de 6000 Lt. Figura 9: Flujo grama

proceso de operacién

Comerecializacion Elaborado por: El autor

Fin
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4.13. REQUERIMIENTOS DE RECURSOS MATERIALES

La empresa JD, se dedicara exclusivamente a la compra de la materia prima y la

comercializacién del producto, necesitando los siguientes equipos.

Tapa de acceso Ventilacién !
i

T 'Yg T

i

Tanque de

almacenamiento

Tanque para

transporte

Alarma contra

incendio

Extintores

Pesa Jarabe

Alcoholimetro

Equipos de

’ /\‘ & \\\tj‘.§7> 101
w .<‘/\$§$ oficina

Computadora

Figuras 10: Google imagenes 2015
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4.14. IMPACTO AMBIENTAL

El impacto ambiental es un factor importante, el cual se debe analizar con el fin de conservar
el medio ambiente, la produccion de alcohol no afecta en gran proporcién segin datos
recabados por el Ministerio del Ambiente, “estudio para conocer los potenciales impactos
ambientales y vulnerabilidad relacionada con las sustancias quimicas y tratamiento de desechos
peligrosos en el sector productivo del Ecuador”. En su capitulo 8 produccion de alcohol etilico.
La produccidn de alcohol en el Ecuador, ha tenido un considerable desarrollo; es muy utilizado
en la industria para la produccién de solventes, sustancias antisépticas, bebidas alcohédlicas y
ademas es utilizado como combustible ecolégico. (Ministerio del Ambiente, 2013)

De acuerdo a la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU), las actividades
relacionadas con la obtencion de alcohol se encuentran clasificadas dentro de la categoria C -

2011 denominada, fabricacidn de sustancias quimicas basicas.

Estudio para conocer los potenciales impactos ambientales y vulnerabilidad relacionado con las
sustancias quimicas y tratamiento de desechos peligrosos en el sector productivo del Ecuador.

Segun el cuadro de valoracion que a continuacion se detalla.(Ministerio del Ambiente, 2013)

Valoracion del Impacto por factor ambiental

Factores
1. Calidad de aire
2. Nivel de ruido y vibraciones
3. Calidad de agua
4. Calidad de suelo
5. Generacion de desechos sdlidos
6. Erositn
7. Geomorfologia
8, Inestabilidad
9, Flora
o 10.Fauna
& 07 8 9 W ouon o8 I I 6o 8 11. Ecosistemas .
12, Actividades comerciales
W No Significativo 13.Fmpleo
14. Aspectos paisajisticos
KN Poco Significativo 15, Riesgos ala poblaciin
16. Servicios bsicos
) Medianamente Significativa 17.Calidad de vida de lascomunidades

18, Salud ocupacional y seguridad laboral
L] _ ficati
10

Factores Ambientales

Mivel de Impacto

Figura 11: Valoracion de Impacto por factor ambiental

Fuente: CIIU
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Cuadro 13: Valoracion del impacto ambiental producido por el proceso

Valor de Porcentaje de
Componentes Factores Impacto  afectacion
Recurso aire Calidad de aire (gases de -37,28 -11,31%
combustion)MP, olores
Nivel de ruido y vibraciones -21,26 -6,45%
Recurso agua Calidad de agua -51,29 -15,56%
Recurso suelo Calidad de suelo -12,38 -3,76%
Desechos Generacion de desechos solidos -12,75 -3,87%
Proceso Erosion -0,4 -0,12%
Geomorfodinamica  Geo morfologia 0,4 -0,12%
Inestabilidad -0,4 -0,12%
Medio Flora -0,5 -0,15%
biotico Fauna -1 -0,30%
Ecosistemas -0,5 -0,15%
Socioecondémico Actividades comerciales 70 21,24%
Empleo 42 12,74%
Aspectos paisajisticos -18 -5,46%
Riesgos a la poblacion -12 -3,64%
Servicios basicos 0,4 0,12%
Calidad de vida de las 40 12,14%
comunidades
Salud Ocupacional y seguridad -9 -2,73%
laboral
Total de Impacto -24,76 -7,5%

Fuente: Ministerio del Ambiente

Elaborado por: El autor

4.15. ESTUDIO DE MERCADO

4.16. OBJETIVOS

4.16.1. OBJETIVO GENERAL

Se determind el plan de mercadeo para el alcohol ecologico que se produce en el cantdn
Atahualpa. Analizar su actividad a escala en mercados mas grandes a nivel nacional e

internacional

36



4.16.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

v" Conocer de forma estadistica los volimenes demandados de alcohol en los mercados

locales, nacionales e internacionales.

v' Identificar las caracteristicas y especificaciones del alcohol que se produce
artesanalmente en el canton cumple las expectativas de los diferentes mercados.
4.17. FUENTES DE INFORMACION

Respecto a las fuentes de informacion primarias se determinaron por encuestas a los
consumidores, mediante entrevistas, encuestas a empresarios, profesionales y cafiicultores,
mientras que para las fuentes secundarias se tomaron datos de PRO ECUADOR, revistas

digitales, recortes de diarios entre otras fuentes.

4.18. OFERTA DE AGUARDIENTE DE CANA DE AZUCAR

A continuacién se detallan las caracteristicas que deben cumplir el aguardiente el proceso por

el que debe pasar desde su cosecha de la cafia hasta su embalaje para ser comercializado.
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Cuadro 14: Normas a cumplir para la comercializacion de aguardiente de cafa de azlcar.

N°  Producto Presentacion Calidad
1 Aguardiente En litros NTE INEN 0362:92
de Cafa de Bebidas alcoholicas. Aguardiente de cafia
Azlcar rectificado. Requisitos

Fuente: Fichas de normas INEN
Elaborado por: Autor.

Cuadro 15: Proyeccion a diez afos de la produccion de aguardiente en el Cantén Atahualpa.

Afios Produccion de cafia para  Alcohol ecoldgico Precio unitario de Precio de venta de la Costos por compras de Ingresos ventas de
producir alcohol (ha) Cantidad Litros compra al productor empresa alcohol total ($) alcohol total ($)
1 40 200000 $0,75 $1 $ 150.000,00 $200.000
2 44 220000 $0,76 $1 $167.200,00 $ 220.000
3 48,4 242000 $0,77 $1 $186.340,00 $242.000
4 53,24 266200 $0,78 $1 $207.636,00 $ 266.200
5 58,56 292820 $0,79 $1 $231.327,80 $292.820
6 58,56 295748,2 $0,80 $1 $ 236.598,56 $295.748
7 58,56 298705,682 $0,81 $1 $241.951,60 $ 298.706
8 58,56 301692,739 $0,82 $1 $ 247.388,05 $301.693
9 58,56 304709,666 $0,83 $1 $252.909,02 $304.710
10 58,56 307756,763 $0,84 $1 $258.515,68 $307.757

Fuente: El autor

Elaborado por: El autor
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Segun el estudio realizado, la oferta establecida para el aguardiente se determino en funcion
del nimero de hectéreas, que actualmente se mantienen en el canton destinadas para la
produccion de alcohol, considerando un incremento del area de produccion de cafia de azlcar
del 10% anual hasta el afio cinco del proyecto, luego se estimo un crecimiento del 1% anual a

partir del afio seis y una produccion de 5000 Litros de aguardiente por hectarea.

4.19. LOS PROVEEDORES

Los proveedores de cafia de azlcar seran los pequefios y grandes agricultores que se dedican

al cultivo de la cafia de azucar en el cantén Atahualpa y los agricultores de su alrededor.

4.20. DEMANDA DE AGUARDIENTE ECOLOGICO DE LA CANA DE
AZUCAR

4.20.1. MERCADO OBJECTIVO:

Segun el andlisis de mercado, el potencial mercado objetivo para el aguardiente de cafia de

azucar se subdividen en:

4.21. EMPRESAS NACIONALES:

4.21.1. INDUSTRIA MINERA

En este sector productivo se encuentran las empresas dedicadas a la extraccion de oro,
actualmente existen plantas de recuperacion de este metal con procesos de elucion de oro en
carbones, en este caso el alcohol simplemente actta como catalizador para romper los enlaces
de hidrégeno temporalmente; que se encuentran sujetos a la superficie del carbén. Con la
utilizacion del alcohol se obtenido resultados de recuperacion del 97% con tiempos de elucion

entre 9 — 10 horas.

4.21.2. SOVERAL Y PRODUCARGO

Actualmente Soveral y Producargo, son las dos empresas autorizadas de comprar aguardiente
producido artesanalmente para convertirlo en etanol y mezclarlo con las gasolinas que se
venden en el pais. Petroecuador, en su proceso de compra de 12 millones de litros de etanol,

considera que un millon de estos provendria del alcohol artesanal como materia prima.
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4.22. EMPRESAS EXTRANJERAS

4.22.1. BODY SHOP (EEUU)

Es una empresa especialista en la produccién de perfumeria en EEUU tiene una demanda de
alcohol industrial organico que se incrementa anualmente. En la actualidad este producto ya
esta siendo proveido, para esta empresa, por el Consorcio Agro artesanal Dulce Organico

(CADO) del Ecuador el cual cubre el 40% de la actual demanda anual.

Cuadro 16: Demanda actual de alcohol de cafa de azucar

CLIENTES TOTAL
PRODUCTO MINERIA SOVERAL BODY SHOP ANUAL UNIDAD
PRODUCARGO
Alcohol 499.200 12 000 000 644 000 13.143.200 Litros/afio

Fuente: Entrevistas, informacion de empresas a través de documentos de internet
Elaborado por: Autor

Es importante resaltar que la actual oferta no cubre la actual demanda, lo que implica tener una
oportunidad de agro-negocio para los productores y planificar nuevas siembras, basadas en

acuerdos comerciales con los potenciales compradores o clientes.

4.23. CONCLUSIONES DEL ESTUDIO DE MERCADO

e Este estudio permitio conocer las caracteristicas minimas del alcohol demandado por el

sector minero para la extraccion de oro, es de 60 a 70 grados.

e EI 100% de las empresas que tienen plantas de elucion para extraer oro utilizan alcohol

de cafia de azucar producido artesanalmente en la localidad.

e Con el estudio se pudo determinar que existe una demanda de 499.200 litros de alcohol

al afio en el sector minero de la parte alta de la provincia de El oro.

o Entre las oportunidades de mercado existente para el alcohol artesanal de cafia de azlcar,
segun la investigacién y los criterios técnicos, econdmicos y financieros nuestra empresa
se dedicara a cubrir parte de la demanda del sector minero por ser un mercado local y

obtener un mayor precio por litro de alcohol en el mercado nacional.

40



4.24. ESTUDIO FINANCIERO

4.25. ACTIVOS FIJOS

En el estudio técnico se detallan los equipos que se debe invertir para el proyecto. Para el
funcionamiento correcto de la empresa es necesario invertir en un camion para el transporte
del producto, y en tanques de acero inoxidable para almacenar y transportar el alcohol. La

inversion Inicial en activos fijos sera la siguiente

4.26. BALANCE DE OBRAS FISICAS

Para la operacion de la empresa es necesario incurrir en algunos gastos antes del funcionamiento
de la misma, en el caso del local a utilizar se arrendara un local en el sitio Apartadero por
considerarse un punto estratégico para acopiar el aguardiente, por el cual se debe cancelar un
monto de dinero como garantia, para la adecuacién de las instalaciones eléctricas, seguridad, y
para las oficinas se necesitara instalaciones de lineas telefonicas, los gastos a incurrir se detallan

a continuacion.

4.27. INVERSION DE OBRAS FISICAS

Cuadro 17: Inversion de obras fisicas.

Obras TOTAL
Instalacion de equipos $1.500
Adecuacion del local $2.000
TOTAL $ 3.500

Fuente: El autor

Elaborado por: El autor
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4.28. BALANCE DE MAQUINARIA'Y EQUIPOS
Cuadro 18: Maquinaria y equipo.

COSTO COSTO VIDA
EQUIPOS CANTIDAD UNITARIO TOTAL UTIL
Vehiculo Bomba 17 1 $35.000,00  $35.000,00 5
Tanque de almacenamiento 1 4.000,00 4.000,00 20
Tanque para transporte 1 $ 6.000 6.000 20
Alarma contra incendio 1 $435,00 435,00 5
Extintores 2 80,00 160,00 5
Pesa Jarabe 2 20,00 40,00 3
Alcoholimetro 2 20,00 $40,00 3
Total de inversion inicial en equipos $ 45.675,00

Fuente: El autor

Elaborado por: El autor

Dentro de las inversiones en maquinarias y equipos se encuentran todas las unidades necesarias
para el correcto funcionamiento de la empresa. El célculo de la vida atil se basé en el método
contable, tomando como referencia el Reglamento para la Aplicacion de la Ley de Régimen

Tributario Interno.
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4.29. BALANCE DE PERSONAL

Cuadro 19: Sueldos de Personal

Sueldo  Sueldo Décimo  Décimo Aporte . Fondos de Total
Balance de personal Vacaciones
mensual  anual  tercero cuarto patronal reserva anual
Encargado centro de acopio $ 360 $4.320 $ 360 $354 $ 481,68 $ 180 $ 359,86 $6.055,54
Chofer $ 450 $5.400 $450  $354 $602,1 $225 $ 449,82 $7.480,92
TOTAL $ 13.536,46
Fuente: El autor
Elaborado por: el autor
4.30. BALANCE DE PERSONAL ADMINISTRATIVO
Cuadro 20: Personal administrativo
Balance de personal sueldo sueldo 13ero 14to Aporte vacaciones Fondosde  Total Anual
administrativo mensual anual patronal reserva
Administrador General $ 750 $9.000 $750 $354 $1.003,5 $ 375 $749,7  $12.232,2
Contador 300 3.600 300 354 401,4 150 99,88 5.105,28
Total $17.337,48

Fuente: El autor

Elaborado por: El autor
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La mano de obra constituye un costo relevante del proyecto,

el sueldo anual mas los beneficios que exige la ley.

4.31. TOTAL DE ACTIVOS FIJOS

Cuadro 21: Activos Fijos

en el mismo se ha considerado

COSTO TOTAL $
Magquinaria y Equipos $ 45.675
Instalaciones 3.500
Equipos de Computacion 2.700
Equipos de Oficina 280
Muebles y Enseres 1.000
TOTAL $ 53.155

Fuente: El autor

Elaborado por: El autor

4.32. ACTIVOS INTANGIBLES

Entre los activos intangibles del proyecto se encuentran los gastos para la constitucion juridica

de la empresa, ademas de los permisos municipales pertinentes que garanticen la legalidad del

negocio.

4.33. ACTIVOS INTANGIBLES

Cuadro 22: Activos Intangibles

CONCEPTO TOTAL
Permiso Municipal 350
Derecho de Patente 400
Honorarios Abogados 1.000
Notario 500
Inscripcion Registro Mercantil 450
Publicacion Registro Oficial 60
TOTAL $2.760

Fuente: El autor

Elaborado por: EI Autor
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4.34. CAPITAL DE TRABAJO

Cuadro 23: Capital de Trabajo

Concepto Unidad de  Costo unitario Cantidad por  Costo mensual
medida mes
Compra de Alcohol Lts. $0,75 16.667 $12.500
Gastos Operacionales 3.060
TOTAL $ 15.560

Fuente: El autor

Elaborado por: El autor

4.35. FINANCIAMIENTO

La inversion inicial del proyecto sera financiado a través de dos fuentes: préstamo a la CFN

70% de la inversion y el 30% con capital propio.

Cuadro 24: Estructura de capital

Financiamiento Porcentaje Valor (Do6lares)
Préstamo CFN 70 % $50.000
Capital propio 30 % 21.475
TOTAL 100 % $71.475

Fuente: El autor
Elaborado por: El Autor.

La entidad financiera acreedora sera la Corporacién Financiera Nacional. EI monto del

préstamo es de $ 50.000 dolares a 8 afios de plazo. Los pagos de la deuda son constantes y

semestrales. La tasa de interés anual es de 12 %. Los valores de intereses y amortizaciones

seran trasladados al flujo de caja
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4.36. AMORTIZACION

Cuadro 25: De amortizacion e intereses

Ao Amortizacién Interés

1
$4.012,07 $ 5.883,14
2 4.507,96 5.387,25
3 5.065,15 4.830,07
4 5.691,20 4.204,02
5 6.394,63 3.500,58
6 7.185,01 2.710,21
7 8.073,07 1.822,14
8 9.070,91 824,31
TOTAL $50.000,00 $29.161,71
Fuente:

Elaborado por: El autor

4.37. REQUERIMIENTO DE EQUIPO DE COMPUTACION
4.37.1. BALANCE DE EQUIPOS DE COMPUTACION

Cuadro 26: Equipos de Computacion

Equipos Cantidad Costo unitario  Costo total \St?la
Computador 2 $ 1.000,00 $2.000,00 3
Impresora Multiuso 2 350,00 $700,00 3
Total $2.700

Fuente:

Elaborado por: El autor
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4.38. EQUIPOS DE OFICINA
4.38.1. BALANCE DE EQUIPOS DE OFICINA

Cuadro 27: Equipos de oficina

Equipos Cantidad Costo/unitario Costo total
Teléfono 2 80 160
Calculadora 2 12 24
Papelera 2 13 26
Basurero 2 15 30
Grapadora 2 10 20
Perforadora 2 10 20
Total $280.00

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

4.39. MUEBLES Y ENSERES
4.39.1. REQUERIMIENTOS DE MUEBLES Y ENSERES

Cuadro 28: Muebles y enseres

Concepto Medida Cantidad Valor total $
Valor unitario $
Escritorio Unidad 2 $ 150 $ 300
Silla giratoria Unidad 2 70 140
Sillon de espera Unidad 3 100 300
Archivador Unidad 2 130 260
Total $ 1000

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

4.40. ARRIENDOS
4.40.1. ARRIENDO DE LOCAL

Cuadro 29: Costos de arriendo

Detalle Localizacion Area m? Alquiler Alquiler  Total
mensual anual
1 Sitio apartadero 300 $ 300 $ 3.600 $ 3.600
Total $ 3.600

Fuente: El autor
Elaborado por: EI Autor
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4.41. SERVICIOS BASICOS
Cuadro 30: Servicios basicos

Concepto

Costo mensual

Costo anual

Agua potable
Energia Eléctrica
Teléfono

Internet

$30
80
60
30

$ 360
$ 960
$720
$ 360

TOTAL

$ 200

$2.400

Fuente: El autor

Elaborado por: El Autor

4.42. INVERSION

Cuadro 31: Inversion del proyecto

Descripcion

Valor

Activos Fijos
Activos Intangibles

Capital de Trabajo

$53.155
2.750

15.560

TOTAL

$ 71.465

Fuente: El autor
Elaborado por: El Autor

4.43. DEPRECIACION
Cuadro 32: Depreciacién anual

Activo

Costo USD  Vida util

Depreciacion

Depreciacion anual

mensual

Vehiculo 35.000 5 583,33 7.000,00
Tanque de almacenamiento 4.000 20 16,67 200,00
Tanque para transporte 6.000 20 25,00 300,00
Alarma contra incendio 435 5 7,25 87,00
Extintores 160 5 2,67 32,00
Pesa jarabe 40 3 1,11 13,33
Alcoholimetro 40 3 1,11 13,33
Escritorio 300 10 2,50 30,00
Silla de escritorio 140 10 1,17 14,00
Computadora 2.000 3 55,56 666,67
Sillas de espera 300 10 2,50 30,00
Impresora multiuso 700 3 19,44 233,33
Teléfono 160 10 1,33 16,00
Archivador 260 10 2,17 26,00
TOTAL $ 721,81 $ 8.661,67

Fuente: EIl autor
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Elaborado por: El Autor.
4.44. INGRESOS PROYECTADOS

4.44.1. PROYECCION DE LA PRODUCCION DE ALCOHOL A 10 ANOS

Cuadro 33: Ingresos Proyectados

Afios Proguccién Alcc_)hol Unio_lad Cil;z(gcr)a Precio Costo Ventas
Cana Has cantidad medida Lt Venta Lt. anual anual
1 40 200000 Litros $0,75 $1 $ 150.000,00 [ $200.000
2 44 220000 Litros $0,76 $1 $167.200,00 | $220.000
3 48,4 242000 Litros $0,77 $1 $186.340,00 | $242.000
4 53,24 266200 Litros $0,78 $1 $207.636,00 | $266.200
5 58,56 292820 Litros $0,79 $1 $231.327,80 | $292.820
6 58,56 295748,2 Litros $0,80 $1 $236.598,56 | $295.748
7 58,56 298705,682 | Litros $0,81 $1 $241.951,60 | $298.706
8 58,56 301692,739 | Litros $0,82 $1 $247.388,05 [ $301.693
9 58,56 304709,666 | Litros $0,83 $1 $252.909,02 | $304.710
10 58,56 307756,763 | Litros $0,84 $1 $258.515,68 | $307.757

Fuente: El autor

Elaborado por: El Autor.

4.45. FLUJO DE CAJA DEL PROYECTO

El flujo de caja ha sido realizado a precios constantes, la TMAR que se considerod en base al

rendimiento de sus acciones, es del 12 %. Para el anélisis y evaluacion del proyecto, se

contemplan tres flujos de caja distintos:

e Flujo de caja normal

¢ Flujo de caja optimista
e Flujo de caja pesimista

4.45.1. FLUJO DE CAJA NORMAL

Para el flujo de caja norma se consider¢ las entradas y salidas del proyecto constantes sin ningun tipo

de crecimiento, con una inversion inicial de $ 71.475, el cual fue descontado en el tiempo de vida

proyectado del mismo gue son diez afios.
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Cuadro 34: Flujo de caja optimista

Afios 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
(+)Ventas de alcohol $200.000 220.000,00 242.000,00 266.200,00 292.820,00 295.748,20 298.705,68 301.692,74 304.709,67 307.756,76
(=) Total ventas 200.000,00 220.000,00 242.000,00 266.200,00 292.820,00 295.748,20 298.705,68 301.692,74 304.709,67 307.756,76
() Costos del producto " ($150.000,00) (167.200,00) (186.340,00) (207.636,00) (231.327,80) (236.598,56) (241.951,60) (247.388,05) (252.909,02) (258.515,68)
(=) Total Costo de venta (150.000,00)"  (167.200,00) (186.340,00) (207.636,00) (231.327,80) (236.598,56) (241.951,60) (247.388,05) (252.909,02) (258.515,68)
Margen de contribucion 50.000,00 52.800,00 55.660,00 58.564,00 61.492,20 59.149,64 56.754,08 54.304,69 51.800,64 49.241,08
(-) Gastos servicios basicos (2.400,00) (2.400,00) (2.448,00) (2.496,96) (2.546,90) (2.597,84) (2.649,79) (2.702,79) (2.756,85) (2.811,98)
(-) Gastos sueldos y salarios (30.873,94) g (30.873,94) (31.182,68) (31.494,50) (31.809,45) (32.127,54) (32.448,82) (32.773,31) (33.101,04) (33.432,05)
(-) Gastos de transporte (310,00) (310,00) (316,20) (322,52) (328,97) (335,55) (342,27) (349,11) (356,09) (363,21)
(-) Gastos de alquiler (3.600,00) (3.600,00) (3.672,00) (3.745,44) (3.820,35) (3.896,76) (3.974,69) (4.054,18) (4.135,27) (4.217,97)
() Intereses (5.883,14) (5.387,25) (4.830,07) (4.204,02) (3.500,58) (2.710,21) (1.822,14) (824,31) - -
(=) Total de egresos (43.067,08) (42.571,19) (42.448,94) (42.263,44) (42.006,25) (41.667,90) (41.237,71) (40.703,70) (40.349,24) (40.825,22)
(-) Amortizacion de activos intangibles (552,00) (552,00) (552,00) (552,00) (552,00) - - - - -

(-) Depreciacion de activos fijos (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67)
(=) Total gastos no desembolsables (9.213,67) (9.213,67) (9.213,67) (9.213,67) (9.213,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67) (8.661,67)
(=) Utilidad en operacién (2.280,75) 1.015,15 3.997,39 7.086,89 10.272,28 8.820,08 6.854,71 4.939,33 2.789,73 (245,80)
(-) 15% Part. Trabajadores - (152,27) (599,61) (1.063,03) (1.540,84) (1.323,01) (1.028,21) (740,90) (418,46) -
(=) Utilidad Antes de Impuestos (2.280,75) 862,87 3.397,78 6.023,86 8.731,44 7.497,07 5.826,50 4.198,43 2.371,27 (245,80)
() Impuestos (22%) renta g -7 (189,83)" (74751)" (1.325,25)" (1.920,92)" (1.649,35)" (1.281,83)" (923,65)" (521,68)" .
(=) Utilidad antes de reserva (2.280,75) 673,04 2.650,27 4.698,61 6.810,52 5.847,71 4.544,67 3.274,77 1.849,59 (245,80)
() 10% Reserva legal ’ -7 (67,30)" (265,03)” (469,86)" (681,05)" (584,77)" (454,47)" (327,48)" (184,96)" -
(=) Utilidad neta (2.280,75) 605,74 2.385,24 4.228,75 6.129,47 5.262,94 4.090,20 2.947,30 1.664,63 (245,80)
(+) Depreciacion de activos fijos 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67
(+) Amortizacion de activos intangibles 552,00 552,00 552,00 552,00 552,00 - - - - -
desembolsables 9.213,67 9.213,67 9.213,67 9.213,67 9.213,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67 8.661,67
(-) Amortizacion de la deuda (4.012,07) (4.507,96) (5.065,15) (5.691,20) (6.394,63) (7.185,01) (8.073,07) (9.070,91) - -

(+) Prestamo 50.000,00

(-) Inversion inicial en activos fijos (53.155,00)

(-) Reemplazo - - - -

(-) Inversion en activos intangibles (2.760,00)

(+/-) Capital de Trabajo (15.560,00) 15.560,00
(=) Flujo de Caja (21.475,00) 2.920,85 5.311,44 6.533,76 7.751,22 8.948,51 6.739,60 4.678,80 2.538,06 10.326,30 23.975,86
TMAR 12,00%

VAN 18.020,79

TIR 26,03%

Fuente: El autor

Elaborado por: El Autor
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4.46. PERIODO DE RECUPERACION

Cuadro 35: Payback

FLUJO NORMAL
0 1 2 3 4 5 ] 7 8 9 10
Flujo de Efectivo (21.475,00) 202083 202083 292083 292083 2879.70 233841 1.980.23 1.577.82 11.140,60 26.700,60
Flujo de Efectivo Descontado (21.475,00) 260790 232848 2079.00 1.856.23 163407 1.184.71 893,76 63726 401741 8.596,38
Flujo de Efectivo Descontado
Acumulado (21475000 (18.867.10)| (16338.62)| (1443061) (12.60336) (1096929)|  (D.78438)|  (3.88882)| (B25136))  (423413) 436273
| PayBack | 8 aiios Recuperacion de Capital |
Inversian inicial (71475.00)
TMAR 12,00%
FLUJO OPTIMISTA
0 1 2 3 4 5 ] 7 8 9 10
Flujo de Efective (21475.00) 292083 3134 6.333,76 175122 8.048.51 6.739.60 467830 2.338.06 1032630 2397386
Flujo de Efectivo Descontado (21.475,00) 260790 423425 465060 492604 507762 341449 211643 102508 372377 771959
Flujo de Efectivo Descontado
Acumulado (21475.00) (18.867.10) (14.632.8%)| (9.98223)  (3.03621) 2141 343590 353233 6.37743 1030120 18.020.79

Fuente: El autor

Elaborado por: El Autor

| PayBack |4 aiios Recuperacion de Capital
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4.47. PUNTO DE EQUILIBRIO

Costos Fijos
Punto de Equilibrio ($) = 1- Costos Variables
Ventas Totales

CF=$52,280.75

VT=$ 200,000
CV=$ 150,000
52,280.75
Punto de Equilibrio ($) = 1-_150,000
200,000
S 52,280.75
Punto de Equilibrio ($) = T57

Punto de Equilibrio =$ 209,123

4.48. ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE LA EMPRESA.
4.49. NOMBRE DE LA EMPRESA.

Comercializadora de alcohol JD. Cia. Ltda.

4.50. OBJETIVO DE LA EMPRESA

La creacion de la empresa, tiene como objetivo establecer un lazo entre los productores de cafia
y la produccion de alcohol artesanal, materia prima que serd adquirida por la Empresa
Comercializadora de Alcohol JD. Cia. Ltda. La finalidad de la empresa sera procesar el alcohol
con los parametros de calidad y su comercializacion a los mineros de la parte alta de la

Provincia de El Oro, con el propdsito de satisfacer la demanda.

4.51. RAZON SOCIAL

La razon social de la empresa es mediante la cual sus representantes legales, podran realizar

cualquier tipo de transaccion comercial, basandose en disposiciones legales que rigen en el pais.

4.52. VISION.

La empresa Comercializadora de alcohol JD. Es una empresa cuya actividad esta orientada a la

compra de alcohol y su comercializacion. Comprometida a satisfacer la demanda del producto
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a los mineros de la parte alta de la Provincia de El Oro y el desarrollo econdémico de la

poblacion de del cantén Atahualpa.
4.53. MISION.

Ser una empresa lider en la comercializacion de alcohol en la Provincia de El Oro y a futuro
a nivel nacional, dentro de un marco de respeto y el cuidado del ambiente en base a la utilizacion
de la tecnologia. Permitiéndonos genera confianza y la satisfaccién de los clientes con un
producto de calidad.

4.54. LOGOTIPO

La creacion del logotipo fue con la visiobn  de crear una identidad visual para la empresa
Comercializadora de alcohol JD. Cia. Ltda. A fin de obtener el impacto comercial a los futuros
consumidores de alcohol

Figura 12: Tanque de almacenamiento y logotipo de la empresa

Elaborado por el autor

4.55. REQUERIMIENTOS PARA LA LEGALIZACION DE LA
EMPRESA.

Segun la ley, para crear laempresa se necesita minimo $ 400 para abrir una cuenta de Integracion
de Capital.

4.55.1. PASOS A SEGUIR SON.

v Una vez definido el nombre a la empresa, dirigirse a la Superintendencia de Companias

a fin de reservarlo o enterarse que ya esta ocupado.
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v' Escritura de la Constitucion de la compafiia, Este documento debe ser editado por un

abogado por el contenido de informacidn detallada. la misma que debe ser notariada.

v’ Registro Mercantil, una vez aprobada constitucion de la empresa debe ir a la

Superintendencia de Compaiias, que al ser aprobada esta pasara al Registro
Mercantil.

v" Superintendencia de Compaiiias. Una vez registrada la empresa en el Registro Mercantil,

los documentos regresan a la superintendencia de compaiiias para registrarse en el libro.

v" Finalmente tramitar RUC.
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5. CONCLUSIONES

Una vez analizados los resultados de las encuestas, se determind que existen diez
productores de alcohol en el cantdn Atahualpa que producen 200.000 litros de alcohol al

ano.

De acuerdo al estudio estadistico y financiero del mercado local, en la industria minera,
el aguardiente es de gran demanda por parte de las empresas que tienen tecnologias

modernas y sostenibles para la extraccion de oro.

La presencia de metales pesados y otras sustancias que se generan en la explotacién
mineray la utilizacion de quimicos que se utilizan para la separacion de los minerales por
parte de los mineros hacen que origine un impacto ambiental a la naturaleza. Por lo cual
la comercializacién de alcohol por parte de la empresa JD. Permitird minimizar la
contaminacion ambiental por ser un producto natural que puede ser utilizado en la

separacion de algunos minerales.

La empresa Comercializadora de alcohol JD, en su almacenamiento y comercializacion.
El impacto ambiental de los residuos liquidos y sélidos sera minimo por contar con los
parametros establecidos de las normas ambientales de nuestro pais como es tratamiento
adecuado del vertido de aguas residuales y contar con el alcantarillado sanitario adecuado

para el reciclase de estos elementos.

Existe una demanda insatisfecha en el mercado local y nacional, lo que significa una
gran oportunidad de emprendimiento a beneficio de los caficultores, permitiendo
fortalecer la Matriz Productiva generando el ingreso de nuevos recursos econémicos

dando asi el impulso econémico al sector cafiicultor de la provincia de El Oro.
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e EIl mercado del aguardiente es amplio, los canales de distribucion son viables, la
infraestructura es poco compleja, la empresa necesita de capital operativo para
funcionar normalmente, para esto se necesitara de un préstamo la cual se canalizara con
la Corporacion Financiera Nacional o Banco Nacional de Fomentos, préstamo que se

recuperara no mas de cuatro afios durante la ejecucién del proyecto.

e El andlisis financiero nos indica que la TIR del proyecto es mayor a la rentabilidad
minima exigida TMAR y el VAN es mayor a cero bajo la dptica del inversionista o

capitalista el proyecto es rentable.
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6. RECOMENDACIONES

v' El studio de Mercado realizado en la parte alta de la provincia de El Oro determing la oferta
y demanda del producto y el studio de los estados financieros demuestran la rentabilidad
del proyecto por lo cual se recomienda poner en marcha este proyecto a fin de dar el impulso

agropecuario y economico al canton Atahualpa.

v Afin de ir expandiéndose la empresa a otros sectores de la provincia, se recomienda realizar

estudios de mercado del producto de manera periodica.

v' Realizar de manera periddica a los productores de cafia capacitacion sobre la utilizacion de
nuevas tecnologias de siembra a fin de mejorar la produccién de cafia a fin de garantizar el
proceso produccion de alcohol, materia prima necesaria para la empresa comercializadora

de alcohol.

v’ La calidad del producto, los principios, valores nos permitira mantener una buena imagen

de nuestra empresa, permitiéndonos crecer a otros consumidores.

v Se recomienda que la empresa Comercializadora de alcohol JD, sea el nexo ante las
autoridades del cantdn y de la provincia de EI Oro. A fin de que los agricultores del cantdn

reciban apoyo economico para impulsar la siembra de cafia de manera generalizada.

v' El presente proyecto para que se haga realidad, necesita el apoyo de autoridades, habitantes
del cantén Atahualpa quienes con su aporte en la agricultura se impulsara nuevas fuentes de

trabajo mejorando el nivel de vida de los habitantes.
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7. RESUMEN

La presente investigacion nos permitio conocer la realidad de los agricultores de cafia de azUcar
del canton Atahualpa quienes realizan un arduo trabajo en el cultivo de la cafia cuya produccion
se ha visto disminuida los ultimos afios por varios factores como es la emigracion de sus
pobladores a otras provincias, el bajo precio que reciben por la produccion de cafia lo que ha
origina la emigracion.

Sin embargo la produccidn de cafia en el canton Atahualpa se plantea como una alternativa de
desarrollo productivo integral para todo el canton. La investigacion permitio realizar un anlisis
detallado de la informacion primaria y secundaria y sobre todo la vivencia de sus pobladores
quienes aportaron en base a encuestas con informacion fehaciente en base a entrevistas,
didlogos y conversatorios, a fin de determinar la cadena productiva de la cafia de azdcar del
sector, el cual permiti6 analizar los problemas de comercializacion del alcohol.

Es una de las razones que nos impulso a realizar un estudio de factibilidad para la creacion de
una empresa, la misma que permitira la comercializacion de la produccion de cafia y mejorar la
competitividad sectorial dinamizando la economia de la poblacién mejorando las condiciones
de vida del sector productivo con el pago de precios justos por su produccion.

El analisis de la capacidad productiva del sector nos permitié determinar el tamafio del proyecto
que estara garantizada ademas por la oferta y demanda y la calidad del producto factores que
equilibran con la ingenieria del proyecto en cuanto al correcto funcionamiento de la empresa
y la comercializacion del producto que estara garantizada en base a la produccion de alcohol
de las moliendas.

La creacion de la empresa se basé econdémicamente en base a un analisis de las variables
cuantitativamente y cualitativamente donde se demuestra en base al estudio de mercado, capital
de trabajo, costos totales, rentabilidad y eficiencia.

El canal de distribucién del alcohol de nuestra empresa se hara directamente a los consumidores
gue se encuentran ubicados en la parte alta de la provincia en base al conocimiento de las rutas
y por contar con los recursos necesarios. Esto nos permitird tener ventaja con otros

competidores por ser una demanda muy concentrada.

Palabras Claves: Produccion, mercado, cafia, alcohol, economia.
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8. SUMMARY

This research allowed Us to know the reality of the sugarcane farmers Atahualpa farmers
who made a hard work in the cultivation of sugarcane production which has been decreased the
last few years by several factors as it is the emigration of its people to other provinces and
another factor is the low price they receive for the production of sugarcane which has
originating emigration.

Without However the production of sugarcane in the Canton Atahualpa arises as an
alternative to productive development integrated to the entire town. The research allowed to
conduct a detailed analysis of the information primary and secondary and above all the
experience of its inhabitants who brought on the basis of surveys with reliable information
based on interviews, dialogues and discussions, in order to determine the string production of
the sugar cane sector, which allowed to analyze the problems of alcohol marketing.

It is one of the reasons that prompted us to carry out a feasibility study for the creation of a
company, which will allow the production of cane and improving marketing competitiveness
sectorial to boosting the economy of the population to improve the living conditions of the
productive sector with the payment of fair prices for their production.

The analysis of the productive capacity of the sector allowed us to determine the quality of the
product and the size of the project that will be guaranteed also by supply and demand factors
that balance with the Engineering of the project in terms of the proper functioning of the
company and the marketing of the product is ensured on the basis of the production of alcohol
of the grinding machine.

The creation of the company is based economically on the basis of an analysis of the variables
quantitatively and qualitatively where is shown based on the study of market, working capital,
total costs, profitability and efficiency.

The distribution channel for the spirit of our company will be directly to consumers who are
located in the upper part of the province on the basis of the knowledge of routes and by count
with the necessary resources. This will allow us to take advantage with other competitors by

being a very concentrated demand.

Key words: Production, cane, market, economy, alcohol.
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10.ANEXOS

10.1. ANEXO 1. ENCUESTA A LOS CONSUMIDORES

UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS AGROPECUARIAS
CARRERA ECONOMIA AGROPECUARIA
Ficha de diagnostico de la demanda de alcohol en la industria minera, en la parte alta de la

provincia de el oro.

Objetivo: Determinar la demanda de alcohol de cafia de azlcar en la industria minera en
los cantones Atahualpa, Zaruma, Portovelo Pifas.

Fecha de levantamiento de la informacion: .........ccoeeeveiiiiieriiiieiiiiierrnesecnsnssecnes
DATOS GENERALES:

Nombre de 12 emPresa.....ccceiieiiieiiiiiiiiiiiiiiiiitiiiiiieriintiitetisctsstesscesssessscenssnes
COdigo: vovvvviinniiiniiiniiiniiiiiiiniiinreinnn Teléfono....cccovvviieiiiniiiniiiiiiiiniiinieennnnns
Ubicacion de la Empresa:

Parroquia Cantén Provincia

a) Compra alcohol de cafia de azUcar para la extraccion de metales:

b) ¢Cual es su frecuencia de compra?:

Semanal Quincenal Mensual

c) ¢(Cuantos litros de alcohol consume mensualmente?:.......ccoceveviinrinrieciecniinciecennns
d) ¢Cual es el precio que paga por litro de alcohol?: $0,80 $ [ ] $1 [ ] $ 12 [ ]

62



e) ¢Qué grado de alcohol minimo debe tener para su uso en la industria minera?

50 Grados 60 Grados 70 Grados

f) ¢Cual es su forma de pago?

Crédito Efectivo Compra anticipada Otros

Gracias por su gentil colaboracion.

Resultados de la ficha de diagnéstico de la demanda de alcohol en la industria minera
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10.2. ANEXO 2. ENCUESTA A LOS AGRICULTORES

KN

hEH.ﬁ. DE DIAGMOSTICO DE LOS SISTEMAS DE CULTIVS DE Cafia DE AZUCAR PARS LOS FRODUCTORES
CE ALCOHOL EN EL CANTON ATAHUALPA

Fecha del Levantamiz=nto de | Informacian:

. DATOS GEMERALES

Mombre d=l Productora: Cl: Telsfono: I:I
Mombre del conyuge: Cl:
Mombre d= |3 Finca:
1.1 Ubicacian de la finca:
Comunidad Parroquia Canton Provwincia
Superfici= total de la finca|has): |
1.2 Hakitantes de la finca:
Actvided
Farentesco [pedre, madre, hijo, Mombre y | SEdsd | que reslizan Di=s ml me== dedicsdas
sbuelo, giC] ap=dlida : eni I fince B trabajar en s fincs Instrucoian

Totzl Habitantes

1.3 Carscteristicas de la vivienda y servicios basicos

Desde que
Vive 2n la fincal  5i |:| Mia :l BRI e e
1.4 Tipo de vivienda Condiciones de la vivienda
FMadera CEmiEnto Mlint= :I Bu=na I:I
Cafa —1 R=gular [ ] Deficient= [ |

1.5 Servicios Basicos:
Electricidad: LT Ma.......
A=ua consumo humana: Poza Wertiente.......... Entubada........... Potable.........
Hacia donde desecha =l agua residual
Eliminacion d= ewcretas: Z5HH... L=trina...... Piaza septico......... Hinguno.........
Eliminacian d= baswra: &l mire libre...._.. Ent=rrada........ Enesterg............ Quema.......

Subcentra.... .. Seruro Campesino.. ...
Apomso @ servicios de salud: Hozpitzl......... Distancia al purto mas cercano....e..

Excuela........Col=gio_____.. Guarderia..... Ext=nsian Univarsitaria......
Infraestructura educativa: Otrosn

Excuela........ Colegio._____.. Guarderia..... Ext=nsian Univarsitaria.........
Distamcia de la vivienda a: Oros e
Tipos de combustible utifzado para la preparacicn de alimentas:
I O L N Otros.......
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oy CARRERA DE ECOMOMILA AGROPECUARLS

1.5 Maguinaria ¥ Eqguipos que tizne la finca:

Tipa Usa Estado Capacidad Obs=rvaciones

1.7 Instalacianes’ Almacenamiento

Lugar donde almacena los Brear
praduchas: ... m=

Buena......... Rezular. ... Dieficient=
Estado del lyzar de almacenamienta .
Prodwsctos gue Tipo de= Empaque de los
almaoenE: e . PradUCOS e

Il SISTEMAS PRODUCT VDS

Terreno Prapio: Arrendado:
Arez Total Area Cultivada:
Comtratedalndmer

Mano de obra familiar nbmera) al

Desde cuando cultiva
Ant=cedentes: =cologicaments

Cultiva todo el terreno

=cologicaments ]| MO
2.1 Diwersidad de especies =n la finca:
Laurel...... Pachaoo.. ... Cedra.. ... Suayacan..... Caibo......0tros ... .
Citricas......Frutzles varias...... Guaduas
{manchas)....... Guabos.... Guabillla..  Zapote.. . Guinens....... Platanos... .. Otros.......
2.2 Bl Cultivo de Cana
Arez total de CafiEm e ; BMdmero de lotes de Cafiae e
Freparacion del terrena:
Tipo de aradao del t=rrena: Con tractar.. ... Can yunta.......... Mano........ Caosto d=| alquiler d= una ha
[ F 1l ] Mzsdfano
Precio de alquiler del tractar.............. wsdshora  Precio de alquiler de |3 yumtac........ wsd/di=
Fecha en la gue prepara el sermeno.
M larmales utilizados en preparar el t=rrena: Familigr ..ol Contratados
pErmansntes_ ... Contratadaos temparales........
Siembra:
Wariedad sembrada . Practica la quema Si. ... Mo
Densidad de plantas/fas... e Edad de la Cafar e

Insumeos utilizados =n la
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; L.;_Fr’?l CARRERA DE ECONOMIA AGROPECUARIA
BT L
Tipo de semilla: Certificada.. ... Conwencional........... Luzar domde obtuwo la
sEmillE

i Lat T T

M® larmial=s utilizados =n la siembra: Familir.......... Contratados permanentes . Contratados
temporales____..

Brocios de cultivas: T Mo........ [ T ] A

Aenueva s5u Cafa: LT T— Ha......... Fecha de renav@cidn: e e Cantidad

reriovadaf e, .. M® jormmales ...

Comtrol d= malezas: T — Ma......... . Costo del contred anualiha.. e

Tipo d= contral de Male=zas: Ouirmic... . Manmuwal.........

Hombre de plagafenfermedad o n Controla el ateque Si..... Ma......

Hombre de plagafenfermedad s Controla =l atzque 5i.... Moo

Mambre de plagafenfermedad o n Cantrola el atzque Si...... L [ -

HMombre de plagafenfermedad o an s Controla =l atzgque Si.... Nao..

Qe producte wtilica para el contral:

Lo T T o U [ 1] E - Docificzcian: ... Fracusncia d=

ap-lil:al:iﬁn.l'l:'r:l-n: ...................

Lo T T o U R [ 1] F - EO Dosificecian:....... Frecusncia de

ap-lil:al:iﬁn.l'l:'r:l-n: ...................

Tipo de presentacion del produwcto: e Costo di=|

Lt T [ T LSS

HW* lormales utilizados en control de plagafenfermedades: Familiar.......... Contratados
arman=ntes ........ Cantratadios temiporales.............

aplicacion:..........

Mombre del fertilizanbe QIR oo e Cantidad aplicada/plarnta: ... Ep-ul:a de
aplicacion:..........

Tipo de presentacion del fertilizante: .. Costo del fartilizante:......

M® lornales utilizados =n fertilizacion:  Familiar......... Contratados permanentes... . Contratados

temporalEs.

1} Tipo de su=la: Arenoso: . Arcillaso:.. limoso:..... 2] Color:  Megro......Lafe Clara:.....Amarillo
claro........
3] Profundidad:.... ... metros
M*® larnales utilizados en cons=rvacian de sus=los:  Familiar- ... Cantratadas
pErmansntss_ ... Cantratados temiporales...... ...
Rezliza deshojes: TR Ma....... Epoca de deshoje.......... Hamero de vecss al aA0.. ... M® jomnales
utilzados:.. e
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Aezzliza sparques: Si. Ha...... Epoca de aporque.......... Mimero de veces al afion ... N® jornales
utilzados:.....ooo
Cos=cha:
Actividades gue realiza en |z
e T ]
Cantidad de cafa cortadafaio ... ... Subproductos que elabora:  Fanela en blaque:....... gafana
Panela granulada:.. ... -anfano
Aleabiol... ... Itsfana Cestino: Avtoconsumo 5. ... Wenta 9. .
alor gg de pansla =n bloque-...... ... wed. oo, & quien
T L Lgar
Walor gg de pansla granulada-......... wsd, fogg. & quien
T L [IREE
Valor lkde alcohol yzd fgo. & guien
] - P PR Lmar e
En que transporta la cafiz cosechada: Acémila.... Carmionsta:_. . . Otros
= o=l | Lo 1=
Costo de transporte:.. ... s
M® lornales utilizados =n cosecha de cafia: Familiar.......... .Contratados
pErmanesntes_ ... Contratadas tempaorales........
2.3. Tenencia de animales:
Porcinos e ... Eguinos: ... Aves de camral: ... Caprino: ... .
Zrigen de la alime=rtacicn: (L [= [ 1] S Hambr= del
alimentoc
Zrigen de la alime=rtacicn: (L [= [ 1] S Hambr= del
alimento . e
Zrigen de la alime=rtacicn: [l [ [ 1] e Hambrz= del
alimento . e
2.4, Pastos: Pressncia de pastos: Si-.... . No.... Superficie._.._.... Has
Fractica la quema;_3i... No..._..
Limpisza: Manual......... Fumigacion: _..._... Tipo de producto
QUIMICD e Cosificacion ...
Frecuencia de aplicacion ... Mombre del pasto gue
[ = e Cwenta con riego; E..... Mo
. MAMNDO DE OERA DE LA FINCA
Tipo d= mano de H® Costo de mano Distribucion por edad (M°
obra disponiblz en la | Jormales de obraljornal
finca: gl afio usdsdia)
Farniliar =15 3N05....... 15-17 anos.
anos.......
Contratada =15 aR0s. ... 15-17 znos.
peErmanents anos.......
Contretada temporal =15 2R05. ... 15-17 anos.
anos.......
IV PROCESD DE POS-COSECHA/INDUSTRIALIZACION DE CAflA DE AZ0CAR
Resliza este procsso; Sihe... Mo...... Donde resliza este proceso:  Asociacion.
ser-e- FEMEE. ...
Tipo de productos obtenidos en la industrializacion:  Panela en blogue:.. ..
Fanelz granulada:.......
Y= ol 1= o= Jitrosfana
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Maquinaria gue tiene v utiliza: Trapiche_.._. . Tangues fermentacion_.. .. -
Otros
Costo del procsso: Costo 1kg. De panela granulada......... usd.  Costode 1 gg
panelz en bloqus... ... M3d Costo 1 litro aguardiente... ... -usd.
M® lormales utilizados &n Industrizlizacion:  Familiar......... .Contratados
Ermansnt=s_........ Cantratados temparales.......
Actividades ds Hombre de otro proceso d= Po
cosaecha, Pos- Ejecuta? usted
cosecha & L= = T P
Industrializacian
Desoipoion de las otividsdes qus real
proceso
Carte y deshaj= Si Blo 1
Tramspart= Si Mo 2
Lawado de cafia Si Mo 3
Partida de cania Si Mo 4
Falienda Si Mo S
Pre limpieza Si Mo 5
Clarificacion Si Mo 7
Puntea y batido Si Mo B
KMaldea v Si i [ g
enfriami=nta 1o
Empaque y Si Mo 11
=mbalaje 1z
Comercializacion Si Mo
Otroe....... Si Mo
W COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DERIVADOS DE LA CARA DE AZOCAR
Cuantas weces al afio vends su productos.. ... Wares Fechas en gus realiza lz
R =

& guign vends la panela en
] T o T

& guien vends |z panesla

= I = =
A guien vends &l

=T = a1 L

Lz venta de su producta la realiza a:  Ccrédito........ Al contado.......... venta
anticipada... ... B = 2 - T

icual es 2l principzl medic de transporte gue utiliza para sacar su producto?
Camidn_._.Camioneta...... Bula.._... Otros....

Cuanto tiempo le tomz llegar al lugar donde vende sus productos? &

mular_....... horas/dia wvehicuwlo...._... Jhorasfdia
VIASISTENCIATECMICA ¥ FINANCIERA
Hz recibido asistencia técnica en prodwccicn sgropecuaria?  Si.... MO.—.... ioe
] L=

Fertenscs & una caja de shorro v crédito w otro sistema de financiamiento?  Si.
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Mo_... ECURIP
Ha redibido créditos para la produccion en 2l Altimo ana?,  Sie...... 1T T

PR T, o T .
i tuviera acceso a crédito, en gue utilizaria este recurso?  Caflg.....-... OLros........

cudles? i
Esta inscrito en algun proyecto de Asistencia Tecnica o Cesarrolla?  Si...

[T g Tf = =T T T TS
Emtidad . e

Wl DHGAHIEAEI-&IN
T T Cuzl®. .. D hechaf

Pertenecs @ una organizacion? Mo....... DerechoZ...........

Canfirmo gue |3 informacian registrada en este formulario es
waridica.

Productor Encuestador
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