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Aprovechamiento de los atractivos culturales de la parroquia Paccha del

canton Atahualpa a través de la promocion turistica.

Resumen

La promocién se entiende como un elemento y actividad que comunican los
caracteres del producto e inducen a los consumidores a su adquisicion. La
promocion de un sitio turistico es comunicar a los potenciales consumidores turistas
gue la oferta propuesta es capaz de satisfacer sus exigencias y sus demandas, con
el fin de tratar convencer al turista de que visite un lugar o destino turistico. El
presente trabajo investigativo tiene como objetivo es promocionar los atractivos
culturales a través de medios de comunicacién como, por ejemplo; redes sociales

y folletos turisticos para el aprovechamiento del desarrollo turistico.

Abstract

Promotion is understood as an element and activity that communicate the
characteristics of the product and induce consumers to purchase it. The promotion
of a tourist site is to communicate to potential consumers-tourists that the proposed
offer is capable of satisfying their needs and demands, in order to try to convince
the tourist to visit a place or tourist destination. The objective of this research work
is to promote cultural attractions through the media, such as; social networks and

tourist brochures to take advantage of tourism development.

Palabras claves

Promocion, sitio turistico, comunicacioén, redes sociales, desarrollo turistico.



Capitulo |

1.1. Introduccidén

El Turismo en la actualidad se ha convertido en una vital importancia para la
economia mundial, segun estimaciones de la Organizacién Internacional de
Trabajo (OIT). El impulso de los atractivos natural y cultural, han tenido un
mejoramiento continuo y la administracion respectiva de todos sus recursos, para

satisfacer las necesidades de los visitantes y/o turistas.

Segun Sandoval 2018, define por atractivo el conjunto de bienes y servicios,
materiales o inmateriales, estén o no aprobados bajo alguna categoria patrimonial,
gue poseen cierto grado de atractividad para el visitante. El distintivo de turistico,
involucra los segmentos de la demanda que tienen un papel esencialmente

importante en el proceso de activacion turistica.

En la actualidad la promocion turistica se la realiza mas por el medio de
comunicacion y mas utilizado en los ultimos afios que es el internet, para eso es
preferible dejar a un lado las partes negativas del destino y reforzar las partes
positivas mediante una imagen atractiva, creando asi un destino que valdra la pena
visitarlo. (Palacio, 2014)

Provincia de EI Oro, el turismo como eje de desarrollo econémico. Conocido
con una gran biodiversidad, también es una de las mas aventuradas por contar con
zonas de riqueza tanto natural como cultural. El desarrollo de la provincia crece
paulatinamente, a pesar de contar con importantes atractivos uno de los mas
resaltados que tiene es el Archipiélago de Jambeli, principal eje econémico. (Lépez,
2019)

Paccha, es la ciudad cabecera cantonal del canton ecuatoriano Atahualpa,
donde se encuentra ubicado en el centro geogréfico de la provincia de El Oro, en
Ecuador. También, ciudad conocida por los descubrimientos culturales realizados

en sus alrededores.

En la presente investigacion, el objetivo de estudio se lo puede definir como
elaborar una promocion turistica para el aprovechamiento turistico de la parroquia

paccha por medio de sus atractivos culturales.



1.2. Justificacion practica

La Provincia de El Oro se la conoce a nivel mundial como la Capital
Bananera del Mundo, cuenta con 14 cantones, uno de ellos es el canton Atahualpa,
este cantdn cuenta con 6 parroquias, en la cual se encuentra la parroquia Paccha,

el cual fue elegido para elaborar el proyecto de investigacion.

La importancia de impulsar la actividad turistica en el pais, la provincia y en
especial en el canton Atahualpa, a través del aprovechamiento de los atractivos
naturales y culturales que posee este importante canton de la provincia de El Oro.
El aprovechamiento de los atractivos culturales, los mismo que permitiran cooperar
en el desarrollo turistico, mediante la elaboracion de una promocion turistica a

través del uso de redes sociales.

De esta forma, las redes sociales como es, Facebook e Instagram, son un
factor clave para este proceso de promocion turistica, la importancia de poder
conquistar a nuevos turistas por medio del uso de las redes sociales, ya que existe
una gran demanda, debido que la gente de hoy en dia eligen y realizan compras a
través del internet y de esta forma aprovechar al maximo el uso de las nuevas

tecnologias de comunicacion.

Los folletos turisticos contienen la descripcidn de los principales atractivos
turisticos, cada uno con sus diferentes caracteristicas y sobre todo las mas
importantes: descripcion del lugar, historia, fiestas culturales, monumentos

importantes, lagunas entre otros. Perugachi, 2018 (pag. 15)
1.2.1. Formulacion del problema

Paccha cuenta con una infraestructura muy buena para el turismo, el Centro
Historico de esta ciudad, este es uno de los lugares mas importantes donde se
reune la comunidad, aparte también se encuentran balnearios como el rio El Salado

y el rio Cerro Azul, que son un centro turistico y entretenimiento de sus habitantes.

En la actualidad esta en busca de mejores oportunidades de vida, ya que
uno de sus problemas son las vias de ingreso, que esta en malas condiciones, la
situacion particular de los servicios basicos esta incompleta, por lo que no existe
un correcto sistema de alcantarillado, esto afecta a la gran demanda de turistas que

quieran ir a visitar a los atractivos pertenecientes de esta parroquia. (GAD,

2019)



Paccha carece de un plan de promocion turistico en la cual permita tener un
reconocimiento en lo que es materia turistica, a pesar de que cuenta con diversos
atractivos de tipo cultural, en los que se destacan, el Complejo Arqueoldgico Ruinas
de Yacuvifa, Iglesia San Juan Bautista, Mirador de la Santa Cruz, Rodeo Montubio

y Carrera de caballos. (Millan et al 2017).

Es por eso que el problema de investigacion se lo puede definir:

¢, Como una adecuada promocion turistica permitir4 el aprovechamiento de

los atractivos culturales de la parroquia Paccha?

¢, Como lograr que los atractivos culturales de la parroquia Paccha sean

reconocido como un destino turistico?
1.2.2. Objetivo

Aprovechamiento de los atractivos culturales.

1.2.2.1. Objetivo general

Promocionar los atractivos culturales, para el aprovechamiento turisticos de

la parroquia Paccha.

1.2.2.2. Objetivos especificos

» Caracterizar que son los atractivos culturales y su importancia para el
desarrollo turistico.

» Identificar los atractivos culturales que posee la parroquia Paccha,
para su desarrollo turistico.

» Caracterizar los medios de promocion, mas adecuados que se
utilizan para el desarrollo de sitios turisticos.

» Elaborar la promocion turistica de los atractivos culturales de la

parroquia Paccha, para el aprovechamiento turistico.



Capitulo Il

2.1. Bases Tebrica.

En el presente capitulo de investigacion, se efectio un estudio teorico de las
investigaciones ya realizadas de diferentes autores que analizaron temas sobre las
variables relacionados con el turismo, aprovechamiento de los atractivos culturales,
medios de promocion turistica, lo cual se lo referencia en la investigacion, previo a

la obtencién del titulo licenciado en Turismo.

2.2. Antecedentes investigativos

Luego de haber investigado diversos trabajos como tesis, articulos
cientificos, sobre el tema indicado, como es lo el aprovechamiento de los atractivos
culturales y promocion turistica, para dar solucion a la problematica establecida,
lo cual se ha buscado investigaciones similares sobre los temas mencionados para
analizar la importancia de los atractivos culturales en el desarrollo turistico de la

parroquia Paccha, canton Atahualpa.

2.1.2. Turismo

En los Ultimos afios, el turismo se ha desarrollado con el propdésito
fundamental de realizar actividades como el ocio, descanso, cultura, salud y
relaciones familiares, por lo que todo esto conlleva, a una caracteristica principal
gue es el desempefio de diversos viajes originados en guerras, conquista,
comercio, etc. Pazos (2017). La actividad turistica ayuda a promover el desarrollo
econdmico y la inversién local de los pueblos para salir de la pobreza, lo cual da
oportunidades a las comunidades de ofrecer empleos y otras actividades de

trabajo.

Turismo en Ecuador

Segun Diaz (2021) define que, el turismo en Ecuador ha ido mejorando con
el pasar de los afios, ya que es un pais lleno de riqueza patrimonial tanto natural,
cultural e historica, también, conocido por su gran diversidad en culturas
ancestrales y etnias, ademas, es reconocida por sus regiones como la costa, sierra,

oriente y las islas Galapagos.



2.1.3. Patrimonio

La UNESCO (2021) sehala que, “El patrimonio es el legado cultural que
recibimos del pasado, que vivimos en el presente y que transmitiremos a las
generaciones futuras”. El potencial del patrimonio cultural favorece a la
revalorizacion de culturas y de identidades importantes para la inspiracion,
creatividad e innovaciones que generan nuevos productos que encaminan a la

diversidad cultural y su disfrute.

Patrimonio Cultural

De acuerdo con (Heras, 2018), el patrimonio cultural es el conjunto de
bienes, materiales e inmateriales, que son identificados por una sociedad concreta
como portadores de valores culturales propios de la comunidad. Representados
por bienes tangibles e intangibles que tienen un alto contenido simbdlico, los que
les hace merecedores de una especial proteccion no solo relacionada con su

conservacion sino también con el uso que se pueda hacer a ellos.
Patrimonio Tangible

UNESCO (2021) define al patrimonio tangible, a los monumentos edificios,
lugares arqueoldgicos, conjuntos historicos, y los elementos “naturales”, como los
arboles, grutas, lagos, montafias y otros, importantes tradiciones culturales y los
bienes muebles; que engloban las obras de arte, los objetos de interés
arqueoldgico, los que reflejan técnicas tal vez desaparecidas y los objetos de la

vida cotidiana, como pueden ser los utensilios, los vestidos y las armas.
Patrimonio Intangible

Como afirma Borisova (2017) indica que el patrimonio inmaterial es una
evolucion del concepto de patrimonio cultural, a lo largo de muchas décadas a
través de varios documentos internacionales, en la UNESCO referencio que el
patrimonio intangible son las representaciones, expresiones orales, actos festivos,
usos sociales y artes del espectaculo de cada pais, considerando que sus valores

van mas alla de lo que se ve o se toca.



2.1.4. Atractivos culturales

Segun Rivera (2019), el atractivo turistico es el conjunto de elementos
materiales y/o inmateriales que son susceptibles de ser transformados en un
producto turistico y que tenga capacidad para incidir sobre el proceso de decision
del turista provocando su visita a través de flujos de desplazamientos desde su
lugar de residencia habitual hacia un determinado territorio. Este ultimo pasa luego

a convertirse en un destino turistico.

Los atractivos y recursos turisticos son considerados como la base del
desarrollo turistico de una localidad, debido a que el turismo es esencial para el
desarrollo de una localidad, regién o pais, ademas es importante de parte de los
gobiernos, autoridades y quienes este inmersos en la actividad turistica a invertir
en ellos, para de esta manera fortalecer el patrimonio, la identidad cultural,

conservarlos y de igual forma motivar a los turistas para que realicen una visita.

2.1.5. Destino turistico

Como opina Padra (2017) los destinos turisticos estan ligados al patrimonio
y la cultura lo cual se han convertido en espacios cuya capacidad de atraccion ha
aumentado, llegando hasta el puablico con distintas motivaciones a la hora de visitar
estos lugares. Aunque varios estudios han puesto en evidencia la relacion que se
da entre satisfaccion con el destino turistico y posibilidad de regreso al mismo,
existen trabajos que abordan esta tematica desde las diferentes tipologias de

turista, mas aun en el contexto de las ciudades medias latinoamericanas.
Etapas para la elaboracién del inventario de atractivos turisticos
Segun Carvajal (2018) para la elaboracion de un inventario de atractivos
turisticos se debe llegar a la realizacion de las siguientes etapas:

+ Clasificacion de los atractivos: se basa en identificar francamente la

categoria, tipo y subtipo al cual pertenece el sitio turistico a inventar.

+ Recopilacion de datos: se recolecta tentativamente los atractivos, para
lo cual se indaga las caracteristicas relevantes. En esta fase de investigacion es

documental.



+ Trabajo de campo: se fundamenta en la visita a efectuarse a los sitios
turisticos para verificar la informacién de cada atractivo. Este procedimiento se
debe ordenarse en funcién y mediante el cual se le asignen las caracteristicas al

atractivo.

+ Evaluacioén y Jerarquizacion: para Lemoine (2018), la jerarquizacion de
los atractivos turisticos consiste con el proceso técnico por el cual, equipos
especializados reconocen la estructura de sitio turisticos y afirman su importancia
para los estandares turisticos, asignandoles un valor expresado ordinariamente en
puntos preestablecidos, la finalidad de la jerarquizacién es establecer los atractivos
turisticos de acuerdo con su estructura y transformacién en relacion directa al
interés de diversos sectores para la demanda turisticas tomando en cuenta

caracteristicas y componentes en cada uno de ellos.

Carvajal (2018) indica que la jerarquia de los atractivos se debe tomar en
cuenta que en el instante de evaluar las jerarquias debe ir en relacion a los ejes,
tanto la jerarquia | como Il determina a un potencial menor, lo cual involucraria
menor puntacién, en tanto que los atractivos de jerarquia lll y IV cuentan con mayor
potencialidad, lo describe una mayor puntuacion, de tal forma que si una ruta posee

al menos un atractivo de jerarquia VI, su puntuacion correspondiente es mayor.

PLANDETUR (2020) afirmé que para cada uno de los atractivos tiene una

jerarguia con el siguiente significado:

1. Atractivos de Jerarquia IV: atractivo excepcional de gran significacion
para el mercado turistico internacional, capaz por si solo de motivar una importante

corriente de visitantes actual o potencial.

2. Atractivos de Jerarquia Ill: atractivo con rasos excepcionales en un pais,
capaz de motivar una corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno

y menor porcentaje el internacional.

3. Atractivos de Jerarquia Il: atractivo con algun rasgo interesante, capaz
de importar a los visitantes de larga distancia ya sea del mercado interno y

receptivo, que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas.

4. Atractivos de Jerarquia I. atractivos sin derecho suficiente para
considerarlos a nivel de las jerarquias anteriores, pero también forman parte del
8



patrimonio turistico como elementos que pueden complementar a otros de mayor
jerarquia en el progreso y funcionamiento de cualquiera de los mecanismos que

integran el espacio turistico. (pags. 45, 46)
2.1.6. Promocion turistica

Es una actividad donde se transmite informacion en la cual, intervienen
algunos factores que brindan soporte para lograr a convencer a los turistas, asi
como también para dar a conocer las cualidades del producto turistico, siendo esto

fundamental para la decision de compra en los clientes.

Para Gonzalez (2017) la promocion turistica representa un aspecto
fundamental en este tipo de actividad econdémica, pero sobre todo de manera
especifica en las empresas turisticas, por que promueven la gama de oferta de
servicios con que cuentan, siendo fundamental difundirlas y darlas a conocer a

todos los tipos de clientes.

Gaibor (2018) afirm6, que la promocion turistica son las acciones que se
toman para la difusién y expansion de un destino, atractivo o un servicio turistico
en general, enfocados hacia los visitantes, como consecuencia légica se

aumentaran los ingresos econémicos dejados por esta actividad. (pag. 39)

La promocion turistica sirve para satisfacer las necesidades de los clientes,
es muy importante debido a que impulsa la industria turistica de un pais, por medio
de estrategias y de esta forma ofrecer a los turistas la informacion y actividades

sobre algun lugar turistico.

Estrategias de promocion turistica

Para pode realizar una adecuada promocion turistica, se deben de
desarrollar diversas estrategias, que tenga ese impacto deseado que es la

captacion de turisticas

Segun (Chinchay et al 2020) afirma que el nuevo turista es exigente, dispone
de la tecnologia, por lo tanto, le gusta estar bien instruido, buscando informacion
actualizada, a través de métodos modernos, sostenidos esencialmente en el
internet y en sus diversas aplicaciones. Por otro lado, al turista le gusta que le

ofrezcan producto o servicio de calidad, con el cual se sienta satisfecho. (pag. 274)

O Medios de promocion



Son los medios por donde se da a conocer al turista los atractivos turisticos,
por medio de diferentes redes sociales, para asi brindar informacion, el valor, las
rutas y las actividades que tiene aquel lugar turistico y poder lanzar al tipo de red

gue se desee.

O Redes Sociales

La historia de las redes sociales tiene su origen dudoso, su evolucion es
acelerada y no existe una aprobacion, sobre cual fue la primera red social, pero si
existe diferentes puntos de vista, al respecto sobre las redes sociales. Segun
Gonzalez (2017) “Estan conectadas por intereses en comun y en el que se
comparten datos, informacion, pudiendo estos ser conocidos y de no serlo permite

contactarte y crear nuevos contactos.” (pag. 13)

La creacion de ciertas redes sociales, ha marcado un fuerte impacto en el
sector turistico, debido a que ofrece y comunica a la mayoria de personas,
informacion sobre variedades de lugares turisticos. “El Internet comienza a jugar
un importante papel en el turismo, como herramienta de promocion vy
comercializacion, ofreciendo al sector gran facilidad en la modificacion y

actualizacion de la informacion.” (Sanchez, 2018, pag. 16)

Facebook

Segun (Tacuri, 2020) es una red social para conectar personas, es decir,
compartir informacién, noticias y contenidos audiovisuales con amigos y familiares.
Se trata de la plataforma social mas grande y popular de todas las existentes en la
actualidad. Esta, a pesar de ser tan popular, no esta exenta de polémica. (pag. 10)

Facebook es una de las redes sociales mas utilizadas a nivel mundial, ya
sea desde menores de edad, a personas de la tercera edad, es por eso que en la
actualidad se ha convertido en una importante red para publicitar los diferentes

atractivos, sitios, ciudades de un determinado pais o region.
Instagram

Es otra red social que se puede utilizar para promocionar los lugares
atractivos, ya que existe una opcion de tener nuestra propia cuenta en modo de
empresa, en la cual se podré publicar los folletos, compartir y no solo por esta red,
sino por algunas mas, donde diferentes usuarios podran comentar y darles retweet

a cualquier otra red social que ellos deseen.
10



Tacuri (2020) afirma que “es una red social para ser utilizada directamente
desde su app movil, la cual estd enfocada en, compartir imagenes y videos de
forma simple y espontanea, permitiéndole a sus usuarios aplicar efectos

fotograficos.” (pag. 10)
2.1.7. Folletos turisticos

La promocién de sitios o0 eventos culturales, deportivos, artisticos a través
de folletos turisticos, se ha convertido en un importante recurso para proporcionar
informacion suficiente al turista, sobre los atractivos y servicios que se brinda en
una determinada provincia, ciudad y parroquia. (Molina et al, 2017) afirmé que “Los
folletos incorporan fotografias e informacién, porque son elementos que estimulan,
la imaginacion del lector y provocan interés en el producto, servicio o destino

turistico.” (pag. 48).

Sin embargo (L6pez, 2019) afirma que la funcion de los folletos y catalogos,
es dar informacion sobre un producto o servicio, es muy parecida a la revista, pero
su funcién es muy diferente, ya que la funcién del folleto es provocar una respuesta

positiva por parte del usuario. (pag. 21)
Pasos para elaborar una promocion turistica
De acuerdo a Aguilar (2018) “La promociodn turistica necesita de un proceso

de planeacion con el cual se deberan seguir los siguientes puntos” (pag. 8)

Definir bien las metas y de lo que se va a pretender a lograr sobre la
promocion turistica.

Medios publicitarios que se vayan a utilizar para la promocion.
Resultados de dicha promocion a realizar.

Etapas de promocion turistica
Publicidad (Facebook e Instagram).

Materiales de apoyo (folletos turisticos).
Relaciones publicas (atractivos culturales)

Paccha

Es la cabecera cantonal del canton Atahualpa y por lo mismo cuenta con
diversos atractivos, lo cual se escogio para poder promocionar sus atractivos

11



culturales. Segun (Mufioz & Padilla, 2021) “Facebook e Instagram, en el cual se
brindara informacion sobre cada atractivo cultural que haya en la Parroquia Paccha,
como los servicios, promociones, paquetes, todo esto por medio de folletos

turisticos.” (pag. 213)

Asi mismo Facebook e Instagram son consideradas como las principales
estrategias, que servira para promocionar los atractivos culturales, donde el

conocimiento del patrimonio cultural se promocione.

12



Capitulo Il

3.1. Metodologia

3.1.1. Enfoque de la Investigacion

Dentro del trabajo de investigacion que es aprovechamiento de los atractivos
culturales de la parroquia paccha del canton Atahualpa a través de la promocion
turistica, se ha considerado la utilizaciébn de dos enfoques principales: el enfoque
cualitativo y el enfoque cualitativo, de esta manera se conjunta y forman un enfoque
“Mixto”. Para Otero (2018) “el enfoque mixto, no tiene como meta reemplazar el
andlisis de datos cualitativos y cuantitativos, sino busca responder a un problema
de investigacion desde un disefio concurrente, secuencial, de conversion o de

integracion segun sea los logros planteados”.

Segun Otero (2018) estos dos enfoque cuantitativos y cualitativos son los
paradigmas de la investigacion cientifica, ya que ambos utilizan procedimientos
sisteméaticos y cuidadosos en el esfuerzo por instituir conocimientos. Hacen
observaciones, evaluan fendmenos, establecen ideas como resultado de las
observaciones y evaluaciones realizadas. Considerando que el objetivo de la
investigacion es la de “Promocionar los atractivos culturales, para el
aprovechamiento turisticos de la parroquia Paccha, para lo cual vamos a realizar,
recopilar y analizar informacion de datos cualitativos y cuantitativos, en vista que
se procesaran datos para llegar a determinar una promocion de los sitios turisticos

gue tiene importante sector de la provincia de El Oro.
3.1.2. Disefio de Investigacién

Los disefios de investigacion que se utilizaran en el trabajo de investigacion
son dos; exploratoria y descriptiva, sera “exploratoria porque ayuda a tener una
vision mejor sobre el problema a tratar ya que con ella podemos recabar
informacion para comprender mejor el caso a resolver’” y por los objetivos
realizados. ademas, porque se utilizara la técnica de recoleccion de datos como es
la entrevista. Por altimo, tendra un enfoque descriptivo porque tiene como objetivo
caracterizar los medios de promocién mas adecuados que se utilizan para el
desarrollo de sitios turisticos, ademas porque se busca responder la hipoétesis

planteada. Vera 2019 (pag. 19)
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Segun Nicomedes (2018) La investigacion exploratoria es una busqueda de
informacién con el proposito de formular problemas para una investigacion mas
profunda de caracter explicito. Estos estudios exploratorios, llamados también
formularios tienen como objetivo la formulacidén de un problema para posibilitar una

investigacion mas precisa o el desarrollo de una hipétesis. (pag. 2)

(Rojas, 2015) Afirma sobra la investigacion descriptiva que demuestra el
conocimiento de la realidad tal como se presenta en una situacion de tiempo y
espacio permitido. Es de observacion y de registro. Existe una formulacion de
preguntas de rigor que son: ¢Como es?, ¢(Qué es?, ¢(Donde estd?, ¢Cuando

ocurre?, ¢Cuales se observan? (pag. 7)

3.1.3. Tipo de estudio

Exploratoria

En este trabajo investigativo se utilizara un método de investigacion
exploratoria, el cual sera util para la identificar cursos de accion alternativo ya que
el estudio se realizara en la parroquia Paccha del canton Atahualpa, este nivel
facilitara el planteamiento del problema, permitird la formacion de ideas y
seleccionara la metodologia a utilizar, aumentando asi el grado de familiaridad con
el problema estudiado en la entidad.

- Descriptiva

El estudio de esta investigacion sera de tipo descriptivo, permitird conocer
situaciones, costumbres y actitudes predominantes a través de una descripcion
precisa de actividades, procesos y personas. De acuerdo con el objetivo no es
recopilar datos, sino predecir y determinar las relaciones que existen entre dos o

mas variables.

Los métodos descriptivos se preocupan por describir y estudiar las areas y
técnicas utilizadas en el desarrollo y la recopilacion de datos. Este tipo de
investigacion se podra analizar y estudiar en conjunto las variables, lo cual, tiene
una relacion directa entre la primera variable: La promocidn turistica, y la segunda

variable: Atractivos culturales de la parroquia Paccha.
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Para Arboleda (2021) al relacionar las variables favorecera a la intervencion
de alguna manera relativo sobre las ideas y representaciones para el progreso de
esta presente investigacion que vendra a favorecer a la entidad cultural, y poder
lograr incrementar el bajo nivel de carga turistica, de esta forma pueda mantenerse

econdmicamente y revestir sus necesidades.

3.1.4. Técnicas de Investigacion

Dentro del trabajo de investigacion a realizar se utilizara la técnica de la
entrevista Robalino et al., (2021) afirma que “Es una técnica dedicada a obtener
informacion mediante un sistema de preguntas, a través de la interrelacion verbal
entre dos 0 mas personas.” Aqui se realizara preguntas, las cuales seran dirigidas

a las autoridades competentes de la parroquia Paccha.

3.2 Método, poblacién y muestra

3.2.1. Poblacioén

De acuerdo con (Arias et al 2016), afirma que es un conjunto de temas,
limitado, definido, y accesible, que establece el relativo para la eleccion de la
muestra, y que cumple con una cadena de criterios predeterminados. Esto no se
refiere Unicamente a seres humanos, sino que también puede pertenecer a
familias, animales, hospitales, muestras biolégicas, expedientes, objetos,
organizaciones, etc. (pag. 202). En nuestro caso la localidad que se va investigar
corresponde a los habitantes de la parroquia Paccha, canton Atahualpa.

3.2.2. Muestra

Segun Moscol (2019) “Es un subconjunto de los elementos que pertenecen
a un universo definido en sus caracteristicas al que llamamos poblacion” (pag. 12),
por lo tanto, para el calculo de la pequefia poblacion, se ha tomado como referencia

al niamero de visitantes que recibié la parroquia Paccha en los afios anteriores.

3.2.3. Universo

Segun Arias et al., (2016) confirma que son elementos donde constituyen y
pueden ser delimitados y cuantificados, ademas los elementos que son parte no
tienen limites y términos practicos, cuando no es posible establecer su dimensién

debido al tamafio. (pag. 203)
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3.2.4. Formula de poblacién y muestra

La poblacion con la que se realizé la encuesta fue con los habitantes de la
parroquia Paccha, cuya poblacion es de N= 600659, de estos se seleccionod la
muestra, en la que conforman jovenes, adultos y mayores, en cambio para la
entrevista se la realizo a una persona que esta encargada en el puesto de ITUR del

Atahualpa.

N° de habitantes de la parroquia Paccha 600659
zZ2xp*xq* N

N=e2(N-1)+z2xpx*q

N= Poblacion n= N° de
muestra z= Nivel de
confianza p=
Probabilidad a favor q=
Probabilidad en contra
e= Error de confianza

1.96% « 0.5 + 0.5 = 600,659
n_ 0.052(600,659 — 1) + 1.962 = 0.5 * 0.5

n = 315,442
3.3. Disefio y aplicaciéon de instrumentos de recoleccion de datos
PREGUNTAS BASICAS EXPLICACION
1. ¢Para qué? Para llegar al objetivo planteado

en esta investigacion y poder
justificar mediante las entrevista y
encuestas.

2. ¢ A gue personas u objeto? Al publico en general y habitantes
de la Parroquia Paccha cantén
Atahualpa, provincia de El Oro.

3. ¢Sobre qué aspectos? Sobre la promocion turistas a
través de redes sociales y folletos
para el desarrollo y fortalecimiento
turistico de los atractivos culturales
de la parroquia Paccha.
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4. ¢ Quién/Quienes?

Ericka Lascano, Nathaly Rodas.

5. ¢Cuando?

Diciembre 17, 2021

6. ¢, Lugar de recoleccion de
informacion?

Parroquia Paccha, Gad Municipal.

7. ¢ Cuantas veces?

Por una sola vez.

8. ¢ Qué técnicas de investigacion?

Entrevista y encuestas.

9. ¢Con qué?

Entrevista: Formulacién

de

preguntas (Papel y esfero)

Encuestas: A través de internet.

10. ¢ En qué situacion? En un ambiente apropiado.

Cuadro N°1: Recoleccién de la Informacion
Elaborado por: Lascano, Rodas.

Plan de procesamiento de la informacién
El plan de procesamiento de la informacion tendra los siguientes aspectos:

* Recoleccion de datos de la entrevista por preguntas escritas, realizada
al encargo de Turismo en el canton Paccha.

* Revision de datos de una manera sistematica consciente y critica con la
recoleccion de datos pertinentes y diables descartando fenébmenos aleatorios
resultantes de esta investigacion es decir la depuracion de datos de informacion
incompleta y otros errores.

* En caso particulares e individuales se tiene que repatrtir la recolecciéon
de informacién para corregir fallas de respuestas incompletas.

+ Tabulacién o cuadros segun la operacién de variables, manejo de
informacion, estudio estadistico de datos para la presentacion de resultados.

* Representaciones escritas por la entrevista y representaciones virtual
por las encuestas puesto que algunos datos no son nuMerosos.

* Representaciones graficas o figuras de los resultados alcanzados en la
encuesta.

*  Andlisis e interpretacion de resultados obtenidos en la encuesta después

de cada grafica realizada.

17



« Andlisis de los resultados estadisticos, recalcando relaciones

fundamentas de acuerdo con los objetivos y variables.

* Interpretacion de los resultados, con apoyo del marco tedrico, en el
aspecto pertinente.

*  Comprobacion de variables, conclusiones y recomendaciones.

3.4. Interpretacion de resultados

Para la obtencion de resultados de la ponderacién sobre los atractivos
culturales, se procedié visitar cada lugar por individual, aplicando a cada sitio la
ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos, a continuacion,

se muestra los resultados de cada atractivo

N° Nombre del atractivo Ponderacion obtenida Jerarquia
1 | Complejo Arqueoldgico Ruinas de Yacuvifia 82,10 v
2 Mirador de la Santa Cruz 66,60 11
3 Iglesia San Juan Bautista 66,60 11
4 Carrera de caballos 62,10 11
5 Rodeo montubio 65,60 11

Cuadro N°1: Autores
Elaborado por: Lascano, Rodas.

3.5. Anélisis y discusion de resultados
3.5.1 Entrevista

1. ¢ El departamento ITUR maneja redes sociales para promocionar los atractivos

turisticos de la parroquia Paccha?

Si contamos con redes sociales para poder promocionar los atractivos, las cuales son
Facebook que se la puede encontrar como “Paccha Cantén Atahualpa” y en Instagram

se la encuentra como “Cantén Atahualpa”

2. ¢Actualmente han elaborado alguna promocion turistica de los atractivos

culturales de la parroquia Paccha, para el aprovechamiento turistico?

Si, el afio pasado fue la ultima vez que publicamos sobre las fiestas que se hacen en
honor Nuestra sefiora del Rosario, el 30 de septiembre del 2020, indicando todas las

actividades que se realizaran el dia 2 de octubre del 2020.
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3. ¢, Cual de los sitios culturales de la parroquia Paccha cuenta con mas visitas

turisticas?

Actualmente el sitio cultural que cuenta con mas visitas turisticas es el Complejo

Arqueoldgico Yacuvifia.

3.5.2 Encuesta
Pregunta N° 1

¢, Tiene usted conocimiento sobre lo que es un atractivo cultural?

Alternativo Frecuencia Porcentaje
Si 268 85%
NO 47 15%
Total 315 100%
S| ENo

Fuente: Encuesta estructurada

Andlisis:

De los datos obtenidos de la encuesta elaborada, se observa que el 85% de los
encuestados tienen conocimiento de que es un atractivo cultural y el 15% indica que
no tienen conocimiento sobre lo que es un atractivo cultural.

Interpretacion:

La mayor parte de esta encuesta que se ha elaborado a los pobladores indica que
si tienen conocimiento lo que es un atractivo cultural y saben el significado que

desarrolla para el turismo.
Pregunta N°2

¢, Han visitado usted alguna vez uno de estos atractivos culturales, pertenecientes de

la parroquia Paccha?

19



G e e
@0 Yacuvine

s San v Soutoes
Mirsdor de la Santa C-u.'—

Rodeo Monlubio

Carrara do cabhatos

) 10 20 0

® Ninguno

W Carrera de caballos
Rodeo Montubio

¥ Mirador de la Santa Cruz

W |glesia San Juan Bautista

B Complejo Arqueoldgico Ruinas de Yacuvifia

1401 101 31 13 151 00 1 050 00 00 0 00 00 0 000 00 0 00 100 1 00100 1 000000 00 008 000 08 008 000 00 008 100 01 000000 00 000000 000 20 000 G LN

gl
1 :3:::::::....‘:
AL A0 L
I
0 10 20 30 40 50 60

Fuente: Encuesta estructurada.

Andlisis:

Como se puede observas en los gréficos de porcentajes, determina que la mayor
parte de los encuestados no conocen los atractivos culturales perteneciente a la
parroquia Paccha.

Interpretacion:

Acorde a los resultados obtenidos de la encuesta es visible que carece de una
promocion turistica para dar a conocer estos atractivos culturales de la parroquia
Paccha.

Pregunta N°3

¢, Cuales de las siguientes herramientas cree que es mas util para promocionar un
sitio turistico?

Alternativo Frecuencia Porcentaje
Redes Sociales 302 95,8%
Folletos turisticos 13 4,2%
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Total 315 100%

@ Redes sociales
@ Folletos turisticos

Fuente: Encuesta estructurada Analisis:

Con la tabulacién de los datos obtenidos se puede determinar que el 95,8% de los
encuestados indican que las redes sociales es la herramienta mas util para
promocionar un lugar y el 4,2% indicaron que es mas util un folleto turistico para

promocionar un sitio turistico.
Interpretacion:

Se muestra entonces que la gran mayoria de los encuestados, utilizan las redes

sociales como una herramienta muy util de hacer una promocion turistica.
Pregunta N°4

¢,Cual es la red social que mas capta su interés?

Alternativo Frecuencia Porcentaje
Facebook 224 71%
Instagram 85 27%
Otra 6 2%
Total 315 100%
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%

Facebook ™ |nstagram Otra

1
Fuente: Encuesta estructurada Analisis:
De los datos obtenidos se puede observar que el 71% lo cual corresponde a

Facebook, considerando que es la red social mas capta la atencion, el siguiente es

Instagram con un 27%, indicando que es la segunda red social que atrae.
Interpretacion:

Una vez interpretado se muestra entonces que la red social que mas capta la
atencion a un turista es la aplicacion Facebook, considerando que Instagram también
atrae su atencion y por medio de estas aplicaciones buscar un sitio turistica el cual

puedan visitar. Pregunta N°5

¢ Usted ha tenido folletos turisticos que promocionan los atractivos culturales?

Alternativo Frecuencia Porcentaje
Sl 100 31.9%
NO 215 68.1%
Total 315 100%
® s
® No

Fuente: Encuesta estructurada
Analisis:
Una vez realizado el analisis se determina con un 68,1% indica que han tenido

folletos turisticos donde promocionan un atractivo cultural.
22



Interpretacion:

Dentro de esta interpretacion se puede decir que los folletos turisticos es una
herramienta importante donde se puede promocionar un atractivo cultural y en general

sitio turistico.
Pregunta N°6

¢, Deberia existir informacion por parte de las autoridades sobre el desarrollo
turistico de los atractivos turisticos de la parroquia Paccha?

Alternativo Frecuencia Porcentaje

Sl 315 100%
NO 0 0%
Total 315 100%

Fuente: Encuesta estructurada

®s
® No

Fuente: Encuesta estructurada
Andlisis:
Los datos obtenidos se determinan que el 100% de la poblacion eligio que si
deberia existir informacion por parte de las autoridades.

Interpretacion:

Acorde a los resultados obtenidos de la encuesta se deduce que todos los
encuestados optaron en que si deberia existir informacion por parte de las autoridades

sobre el desarrollo turistico de los atractivos turisticos de la parroquia Paccha.
Pregunta N°7

¢,Cree usted que la promocion turistica a través de redes sociales, permitira el
desarrollo turistico de la parroquia Paccha?

Alternativo Frecuencia Porcentaje
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Sl 308 97,9%

NO 7 2,1%

Total 315 100%

® S
® No

Fuente: Encuesta estructurada

Andlisis:

De los datos obtenidos se determina que el 97,9% de los encuestadores
consideran que, si creen que la promocion turistica permitird el desarrollo turistico a
través de redes sociales, en cuanto el 2,1% no lo consideran asi.

Interpretacion:

Existe una considerable aceptacién por parte de los pobladores sobre que la
promocion turistica si permitir4 el desarrollo turistico a través del uso de las redes
sociales.

Pregunta N°8

¢ Eluso de la promocidn turistica a base de infografias tendra un adecuado impacto
visual para el desarrollo turistico?

Alternativo Frecuencia Porcentaje

Sl 230 72,9%

NO 72 22,9%
TALVEZ 13 4,2%
Total 315 100%
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® S
® No

P Talvez

Fuente: Encuesta estructurada

Andlisis:

Segun los datos calculados se obtiene que el 72,9% de los pobladores creen que
el uso de las infografias tendra un impacto visual para el desarrollo turistico, mientras
gue el 22,9% no lo considera asi, en cuanto el 4,2% consideran que talvez tendrian

un adecuado impacto.

Interpretacion:

Segun los resultados obtenidos, se puede decir que la mayor parte de los
pobladores consideran que las infografias tendrian un impacto visual para el

desarrollo turistico.

3.5.1. Interpretacion de resultados

Una vez culminado con la recoleccion de datos a través de las encuestas y
entrevista, se continuard con el andlisis en forma técnica y detallada, lo que nos
permitird obtener la interpretacion descifrada y cientifica de los resultados adquiridos.
(Minda, 2021)

3.5.2. Analisis de los resultados
Con el fin de alcanzar los objetivos planteados al empiece de esta tesis, vacio la
informacion obtenida mediante los cuestionarios, para el resultado del andlisis e

interpretacion. Ademas, se realizaron gréaficas en el programa Excel para una mejor

comprension de los resultados.
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Segun (Moreno Florez, 2017) “Una vez aplicado los instrumentos de recoleccién
de lainformacion, se procedio a realizar el tratamiento correspondiente para el analisis
de los mismos, por cuanto la informacién que arrojara la percepcion que posee” la

poblacién y la autoridad competente de la parroquia Paccha. (pag. 202)

3.5.3. Discusion de resultados

Segun Gutiérrez, 2018 dice, que la promocion se puede realizar a partir de redes
sociales, para fomentar una comunicacion interactiva que participe voluntariamente
los usuarios como generador de contenidos y promotor de los sitios turisticos, de los
datos obtenidos segun la encuesta realizada se demuestra que hoy en la actualidad
el internet es una herramienta principal para el ser humano, ya que la gran mayoria
especialmente los turistas utilizan las redes sociales como una herramienta

importante para dar a conocer un lugar turistico.

La presencia de las redes sociales en la industria del turismo se han convertido
tendencia con el pasar de los afios siendo una fuente muy importante ya que, es parte
de una comunicacion turistica lo cual muchos usuarios difunden y comparten a través
de sus cuentas de redes sociales informacién que pueden facilitar y ver las
experiencias de los viajes o incluso puede influenciar a la hora de tomar decisiones

en lo que respecta a su viaje.

Gonzalez (2017) las aplicaciones de Facebook e Instagram han logrado captar
mejor la atencion de los usuarios. Acorde a los resultados obtenidos de la encuesta,
entonces la red social que mas capta la atencion a un turista es la aplicacion Facebook
donde inspira al potencial consumidor a través de imagenes y videos, considerando

que Instagram también atrae su atencion. (pag. 31)

Jiménez (2019) Los folletos son de gran importancia porque contienen imagenes
de sus atractivos, informacion turistica, recomendaciones al viajar y actividades que
se pueden realizar en cada atractivo, estos se podran publicar por medio de las redes
sociales, con el fin de promocionar a la parroquia y que generen visitas. Existe una
considerable aceptacion por parte de los encuestados, donde opinaron que las
infografias si tendrian un impacto visual para el desarrollo turistico. (pag. 71) Capitulo

IV: Propuesta
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4.1. Propuesta integradora

La propuesta tiene como objetivo caracterizar e identificar los atractivos
culturales y la importancia para el desarrollo turistico, de esta manera, la propuesta
se enmarca en la promocion turistica de los atractivos culturales de la parroquia
Paccha para el aprovechamiento turistico por medio de redes sociales, los cuales
por medio de encuestas hemos elegidos a dos aplicaciones: Facebook e Instagram,
también se ha elaborado un folleto turistico que cuenta como estrategia de

promocion, tomando en cuenta que las dos herramientas son las adecuadas.

En este capitulo se presenta el disefio de dos herramientas utilites para la
estrategia de promocionar un atractivo o sitio turistico y acciones a desarrollar para
lograr el fortalecimiento del desarrollo turistico. El propésito es dar a conocer los
atractivos culturales de la parroquia Paccha, asi incrementar la influencia de
turistas, tanto nacionales como internacionales, favoreciendo responsablemente el

desarrollo econémico, social cultural y ambiental de la localidad.

El plan contiene los siguientes detalles: objetivos a lograr, misién y vision, los
lineamientos de la propuesta, disefio de matriz CPES, un presupuesto de inversion

gue se complementan en el plan a desatrrollar.

AMBITO CAUSA PROBLEMA EFECTO SOLUCION
Falta de No hay buena Carencia de Desinterés por Disefiar un
promocion administracion | proyectos para parte de las plan de
turistica de los del la promocion de | autoridadesy promocion
atractivos departamento los atractivos de los turistas. turistica
turisticos que de turismo por turisticos. actualizado a
existen en la parte del través de
parroquia GAD. medios de
Paccha. comunicacion:
redes sociales
y folletos
turisticos.

Elaborado por: autores

Este instrumento sirve para ejecutar la solucion establecida en la tabla
realizada, esto ofreceria herramientas de planificacion y disefiar un plan de
promocion turisticas para lograr el aprovechamiento de los atractivos culturales en

la parroquia Paccha para el fortalecimiento del turismo.
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4.1.1. Analisis situacional de la parroquia Paccha

Paccha perteneciente al canton Atahualpa, cuenta con atractivos turisticos:

natural y cultural, que pueden ser mas rentables en referente con la afluencia

turistica, pero por el desconocimiento y falta de interés para crear un plan de

promocion turistica que logre el fortalecimiento del desarrollo turistico que no se

identifican. La parroquia Paccha cuenta con una gran historia y tiene una parte

cultural a explotar, sus costumbres y tradiciones, que hacen parte con el manejo

de recursos y sobre la inversion econdmica con el fin de explotarlos.

4.1.2. Jerarquizacién de los atractivos
N° Nombre del atractivo Ponderacién obtenida Jerarquia
1 82,10 v
Complejo Arqueoldgico Ruinas de
Yacuvifia
2 Mirador de la Santa Cruz 66,60 a
3 Iglesia San Juan Bautista 66,60 i
4 | Carrera de caballos 62,10 [l
65,60 11

Rodeo montubio

Elaborado por: Lascano, Rodas.

Segun la informacion obtenida de la aplicacién de la ficha de levantamiento y

jerarquizacién de atractivos, se dio a conocer los siguientes datos, en la que solo un

atractivo cultural posee una jerarquia tipo 1V, el Complejo Arqueoldgico Ruinas de

Yacuvifia con 82,10, es decir que presenta una gran significacion para el mercado

turistico nacional o internacional. Luego siguen los 4 dltimos atractivos con jerarquia

tipo Ill, Mirador de la Santa Cruz y la Iglesia San Juan Bautista con 66,60, Rodeo

Montubio con 65,60 y Carrera de caballos con 62,10 esto quiere decir que es capaz

de motivar una corriente potencial de visitantes del mercado interno. (Carvajal &
Lemoine, 2018)
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4.1.3. Alcances de la propuesta

Con la creacién del disefio de un plan de promocion turisticas se pretende
brindar a los turistas tanto nacional y extranjeros donde se involucren a las
autoridades competentes, alcalde y departamento de turismo de la parroquia
Paccha para dar un servicio turistico de calidad sobre los atractivos culturales que
posee dicha parroquia mencionada con el propésito de desarrollar y explotar estos
atractivos turisticos, a través de medios de comunicacién como redes sociales y

folletos turisticos.

- Misién

Destacar los diversos atractivos turisticos — culturales, que cuenta la
parroquia Paccha a través de estrategias que promuevan y fortalezcan el desarrollo
turistico.

- Visién

Al afio 2025 Paccha sera receptor turistico mediante la difusion y explotacion

adecuada como medios de comunicacion y folletos para el aprovechamiento

turistico.
- Objetivos del plan
Objetivo general

Formular una propuesta para dar promociéon turistica de los atractivos
culturales de la parroquia Paccha a través de medios de comunicacién como: redes

sociales y folletos turisticos.
Objetivos especificos

1. Proponer estrategias de medios de comunicacion para dar el conocimiento de
todos los atractivos culturales e histéricos que tiene la parroquia Paccha.

2. Definir estrategias de promocion para el desarrollo turistico de la parroquia
Paccha a nivel nacional e internacional.

3. Establecer componentes que ayuden en las acciones para la implementacion

y mantenimiento del plan turistico.

4.1.4. Estrategias de desarrollo

Estrategias Objetivos Acciones
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1. Publicidad -
Promocion de ventas

Dar a conocer y ofrecer los
atractivos turisticos con los
gue cuenta la parroquia
Paccha.

Muestra de rutas turisticas
donde visualicen diferentes
actividades a desarrollar.

2. Medios de
comunicacion;
Facebook e
Instagram y folletos
turisticos.

Adjuntar disefios como

opcion para el turista al

momento de realizar un
viaje.

Realizar paquetes turisticos
por medio de redes sociales
y folletos turisticos que
incluyan la municipalidad
como opciones para los
visitantes.

Elaborado por: Lascano, Rodas.

4.1.5.

Plan de accidon

Plan de promocion de los atractivos culturales

PRODUCTO TURISTICO A DESARROLLARSE: TURISMO CULTURAL

Eje de desarrollo

Programa

Proyectos

Actores -
Responsables

CULTURAL

Rescate de los
atractivos culturales

Valoracion de los
atractivos culturales
de la parroquia
Paccha.

GAD parroquial

Difundir los
atractivos culturales

Promocionar los
atractivos turisticos
a través de medios
de comunicacion y
folletos turisticos.

GAD parroquial
Alguna agencia de
viaje
Universidad Técnica
de Machala.

Jerarquizacion de
los atractivos
culturales

Utilizacién de la
ficha de
jerarquizacion de los
atractivos
turisticos dentro de
la parroquia
Paccha.

Departamento de
turismo y
Universidades.

Elaborado por: Lascano, Rodas.

Presupuesto: Plan de promocion de los atractivos culturales
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Valor por | Total, por
Programa Proyecto proyecto programa
UsD usD
Rescate de los ., )
atractivos Valoracién de los atrgctlvos culturales de la $350.00 $350.00
parroquia Paccha
culturales
Difundir los Promocionar los atractivos turisticos a
atractivos través de medios de medios de $8.475 $8.475
culturales comunicacion y Folletos
Jerarquizacion | Utilizacion de la ficha de jerarquizacion de
de los atractivos los atractivos turisticos dentro de la $650.00 $650.00
culturales parroquia Paccha
$1,008.475

TOTAL

Elaborado por: Lascano, Rodas.
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4.2. Disefo de folleto turistico para la promocion turistico de los atractivos

culturales

s
i

TURISMO €N PACCHA

Canton Atahualpa Cindad de Paccha
TN
‘PROVINCIA DEEL ORO Parroquia urbana del canrén Aralualpa, en la provineia
de El Oro, conocido por los descubrimienros
él placer de viajar arqueolbpicos realizados en sus alrededores.
L Daros importantes:
S o
" TSek » Pacchs fire fundada, en el cantén de Arahualpa, por el
v 3 aflo de 1709, rambién fundado por tres ocasiones y es de
B orjpen Caflaris
0-n » Recibe el nombre en honor o Ia madre del Inea
Aralualp, Ia princesa quirefia Paccha Duchicels.

; o g » Se puede apreciar I riqueza arqueoldgica que posee el
# Informacion turistica it Arsina e vk e Yacaritle

r Recomendaciones
Recomendaciones para visitar los atractivos:

para viajar
7 Actividades turisticas » Ropa y zspatos deportiva, porrs.
¥ Protector solar
¥ Botellss de agua
Actividades ol realizar:

Su consulta no molesta

Llimenos! 5 Obiskisa

Cel: +593 979520302 h ¥ Caaiits

Email: rurismopaceha@gannil.com

Complejo Argueologico

Ruinag de Vacuvina

El complejo Arqueolégico Yacuvifia se emcuentra
cubriendo un espacio de 100 hectiress, Este
potencial turfstico eacierra en su coaresto objetos
arqueolbpicos, estructuras cruciformes v diseflos,
leyendas que se identifican con el pueblo inca,

Carera de caballos

Las carreras de Caballos, se celebra en Honor 2 la
Vitgen del Rosario tiene como objetivo principal
recaudar fondos para mejorar el remplo. Se
realiza en las rardes de los tres dias de fiestas,
lvego de haber ssistido con devocitn a L santa
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Jglesia de San Juan Bantista Mirador de la Santa Cruz

E! Centro Histérico de la Ciudad, muestra su
imponente templo en sus coastrucciones de

AR : Tiene una altura de 15 metros aproximadamente, Es una
principio de siglo, con una profusion de arabescos

, , construccion de cemento y ladrillo, este mirador cuenta
ricamente calados ¥ tallados en madera, pintura

de arte vinica, su fachada que ea la parte superior
se encventra la imapen de Nuestra Sedora del

con 17 gradas que ascienden al mirador, en el ceatro de
este mirador se eacueatra vna cruz de 10 metros de
altura recublerta de cetimica. Este mirador permite

7 jor vision del cantén Atahualpa en general
Rodeo Montubio tener una mejor visiéa
s de Ia parroquia Paccha,

Es el especticulo de las flestas de Paccha donde
concurre mas geate, el eveato se inicia con la
cabalpata, en la que participan las principales
autoridades del cantén En este trayecto Ias Reinas
van lanzando caramelos a toda la geate que se
eacuentra observando la cabaloata, ya sea en
ventanas, balcones o en la calle,

4.3. Redes Sociales Facebook

https://www.facebook.com/Paccha-Cultural-104391118837476
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Capitulo V

Conclusioén

A lo largo del desarrollo del presente proyecto de investigacién se logro
demostrar que la parroquia Paccha posee una gran variedad cultural, lo cual
permitiria la reactivacion del desarrollo turistico en la parroquia, dado que estos en
Su mayoria cuentan con altas condiciones basicas para poder recibir a los turistas,
por medio de la ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos, es por eso

gue se pudo concluir cuanto valor tiene cada atractivo cultural.

Para poder identificar los principales atractivos turisticos culturales con
potencial turistico, fue preciso utilizar la ficha de jerarquizacion de los atractivos
turisticos, en la cual se permitié observar el nivel jerarquico de cada atractivo, esto

es con el proposito de definir el producto turistico que se podria dar en la localidad.

Al concluir con la presente investigacion, se pudo obtener las siguientes

conclusiones:

O Paccha cuenta con gran potencial turistico, principalmente por el
Complejo Arqueoldgico Ruinas de Yacuvifia en donde se puede disfrutar no solo
de su cultura sino también de su naturaleza, pero no estan siendo aprovechados
en su totalidad por falta de interés o conocimiento de la comunidad.

O Esta parroquia debe implementar programas de capacitacion para poder
fomentar el turismo por medios de promocién mas adecuados como lo son las
redes sociales de Facebook e Instagram y folletos turisticos para el desarrollo de
los sitios culturales.

O Para concluir con esta promocidén se necesita, del rescate de ciertos
atractivos culturales que se han visto descuidados, por parte de la comunidad y los
entes encargados de su cuidado. Para poder llevar a cabo esta promocion turistica
se tendran que realizar los siguientes gastos: $350, para difundir los atractivos
culturales por medios de promocion y folletos turisticos $8.475,00 y para la
jerarquizacién de los atractivos culturales $650. Es asi que para elaborar la
promocion turistica tendriamos un gasto de $9.475,00
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O La importancia de una buena promocion turistica es que incentiva la
llegada de los turistas a los atractivos, lo cual genera ingresos econémicos y mejora

la calidad de vida de la comunidad.

Recomendaciones

O Serecomienda que las autoridades (GAD, Municipios, etc.) den un poco
mas de importancia para disefiar medios de promocion turistica en la parroquia
Paccha.

O Al Gobierno Autonomo Descentralizado de la parroquia Paccha, ejecutar
la promocion turistica para la difusién y promocion de los atractivos culturales y asi
conseguir un incremento de ingresos por parte de los turistas.

O También al GAD de la parroquia Paccha es necesario que se realicen
capacitaciones a la comunidad para poder ofrecer al turista calidad y un mejor
servicio.

O A los organizadores del rodeo montubio y carrera de caballos, realicen
reuniones con el GAD para poder continuar con las actividades culturales, y de esta

forma evitar que los lugares donde se llevan a cabo se deterioren.
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ANEXO

- Complejo Arqueoldgico de Yacuvifia

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 7 0 B 5 0 M C 0 1 0 1 0 3/{01|0 1
Cadigo del atractivo: Provincia | Cantén Parroquia “ategoria Tido Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENER LES
.1 Nomb re del Atractivo Turistico
Complejo Arqueoldgico Ruinas de Yacu vifia
1.2 Categoria 1.3 ipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTR \LES ARQ JITECTURA {ISTORICA / VERNACULA
2. UBICACION DEL ATR ACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant6n 2.3 Parroquia
EL_ORO ATAHUALPA PACCHA.
2.4 Barrio, Sector o Comu a 2.5 Calle Principal 2.6 Niumero 2.7 Transversal
Pueblo viejo
2.8 Latitud (grados deci 1ales) 2.9 Longitud (grados d cimales ) 2.10 Altura (msnm)
Click
2.400
2.11 Informacién del admiistrad or
a. Tipo de Administrador: teto b. Nombre de la | nstitucié6 1 texto
C. Nombre del texto d. Cargo que ocu pa: texto
IAdministrador:
e. Teléfono/ Celular: (+593) f. Correo Electré iico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERIS ICAS DEL ATRACT IVO
3.1 Caracteristicaslégicas
climato
@. Clima: templado 2. Temperatura(°C): c. Precipit 1cién Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al qie per :enec 2 el atract
ivo (U)
a. Cultura 3. Naturaleza c. Aventure
3.3 Escenario donde se lo:aliza 3l atr ctivo tur i
istico
>. Rustico Natural d.Ru e. Urbano
. Pristino b. Primitivo al

3.4 Ingreso al atractivo (U)
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Sl

b. Horari> de tencién c. Atencién
& MEDEE Igjiese Ingreso Sa lida Todos los dias|Fin d2 semanay feriados [Solo dia 5 habiles Otro Especificar
8 00 0: 00
Libre texto
0 00 0: 00
Restringido texto
0 00 0: 00
Pagado texto
f. Formade | Efectivo Dep 6sito
d. Maneja un sistema de reservas: Tarjeta de Ban cario Tapece
e. Precio: Desde0,00Hasta 0,00 Pago: Crédito Dinero efectivo . Débito
. - 3ancaria
ransferencia
Cheque
g. Meses recomendables de visita: Mayo y Septiembre
Observaciones: texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TN s !

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condicio nes minima s de servicios): P

iccha

b. Distancia desde la ciudad o poblado
cercano: km desplazamiento en auto: 0:20

c.Tiempo estimado de mash/min

d. Coordenada
decimale

5 (grados  Lat.:
s):

0  Long.: 0

(Observaciones: texto

4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicioCoordenada de fin Distancia (km)Tipo de material Estado

@. Primer orden

0

0

0

texto
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34 12 5 |asfattado - lastrado|  Regular

Puerto / Muelle de texto

Llegada
Puerto / Muelle de texto
Legada
Puerto | Muelle de texto

Llegada

. Moto taxi f. Teleférico

3.Bus * b.Buseta " ¢ Transporte 4x4 d. Taxi B
g. Lancha  h, Bote ' i Barco j. Canoa i k. Avidn |. Avioneta
.l‘um ~ n.Otro 4 qu

aciones:Se puede ir en bus, taxi, moto taxi hasta el peblado més cercano, luego coger una camioneta para llegar al atractivo cultural.

; . |Se sale desde el Terminal terrestre de Machala y va
directo @ Paccha, luego una camionsta que lo lleve a
lugar turistico.
Pifias Terminaiterrestre | = = = 3 [Se coge la cooperativa Pifias y se va a la ciudad de
Machala Pifias para coger luego la cooperativa Paccha,
texto texto e = . [texto
texto texto z 3 T oz fexo

2. Sefializacion de aproximacion al atractivo -
acio s lexio
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- 0 0 0 - 0 0 0
Hotel - Hotel -
0 0 0 2 4 4
Hostal Hostal
- 0 0 0 - 2 2 0
Hosteria - Hosteria =
Hacienda Turistical 0 0 0 Hacienda Turistical 1 2 2
- 0 0 0 - 0 0 0
Lodge - Lodge -
0 0 0 0 0 0
Resort Resort
- 0 0 0 4 4 4 4
Refugio = Refugio
Campamento Turistico| 0 0 0 Campamento Turistico| 0 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
= Establecimientos Numero de Nimero de = Alimentos y Establecimientos Nimero de NUmero de|
Alimentos y bebidas bebidas registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
0 0 0 Restaurantes 6 5 5
Restaurantes
- 0 0 0 6 4 4
Cafeterias - Cafeterias
0 0 0 ] 2 2 2
Bares Bares
- 0 0 0 Fuentes de sodal 0 0 0
Fuentes de soda ~
Observaciones: texto Observaciones:No hay, pero si se puede llevar comida al atractivo.
. o - Establecimientos registrados . = Establecimientos registrados
Agencias de Viaje = Agencias de Viaje =
0 0
Mayoristas Mayoristas
- 0 - 0
Internacionales - Internacionales -
0 0
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional Guia 1 Nacional Guia 1
Local NacionalEspecializadoCultura Local NacionalEspecializadoCultura
— Aventura 1 — Aventura 1
= 1 0 0 = 1 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto

5.2 Facilidades en el entorno al atractivo —

Accesibilidad Estado (U)

Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
- 1 0 texto _ _
Punto de Informacion - = = = !
0 0 texto
I-Tur - rd
a. De apoyo a la - 0 0 texto _ _
gestion turistica  (Centro de interpretacion - - vo= !
Centro de facilitacion turistical 0 0 texto
4 1 21
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto _ - .
0 0 texto
Garitas de guardiania 4 1 4
. - 2 0 texto _ _
b. De observaciony Miradores - 3 = 1
vigilancia Torres de avistamiento de aves 0 0 texto o4 4
a
Torres | D 0 0 texto _ - - -
devigilancia = - 1 =
salvavidas
0 0 texto
Senderos 4 0404
¢. De recorrido y Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto - - = .
descanso 3
| 0 0 texto
Areas de acampar o
- 0 0 texto _ _
Refugio de alta montafa - - ro= !
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0 0 texto
d.De servicio Baterias sanitarias 404
- _ 0 0 texto _ -
Estacionamientos ~ - v !
0 0 texto
e. Otros 4 4 4
Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) 4
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler K y _ venta de Alquiler y 1 venta de
equipoVenta equipoVenta
de artesanias y especializadomerchandising de artesanias y especializadomerchandising
Casa de cambio Cajero automatico ' otro Casa de cambio = Cajero automético ' Ot '
Especifique: texto Especifique: texto

Observaciones: texto

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTOR

o s N7 s-”

6.1 Atractivo (U) "

]

a. Conservado ~ b. Alterado

proceso de deterioro

c.En

d. Deteriorado

Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas a

a. Erosion - y b. Actividades forestales - c. Actividades extractivas /
ganaderas mineria
. d. Actividades z . . = .z
b. Humedad ' industl:iljslles - e. Negligencia / abandono ~ f. Huaquearia -~

c. Desastres naturales 4

g. Conflicto de tenencia 1

Condiciones
Falta de
mantenimiento exposicion

-

de usoy

Contaminacion del

d. Flora/Fauna 4 bient k. Generacion de residuos I. Expansion urbana

ambiente
. i m. Conflicto politico / N . . L4 . a

e. Clima social n. Desarrollo industrial / comercial = 0. Vandalismo

oOtro | Especifique: texto

Observaciones: texto

6.2 Entorno (U) "

2 |

a. Conservado -

=n ado pr g 1

oceso de deterioro dzmb

Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas a

a. Erosion - y b. Actividades forestales - c. Actividades extractivas /
ganaderas mineria
d. Actividades . . .

b. Humedad ' industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

c. Desastres naturales

g. Conflicto de tenencia 1

Condiciones
Falta de
mantenimiento exposicion

-

de usoy
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a i Contaminacion del

d. Flora/Fauna ) k. Generacion de residuos = I. Expansion urbana
lambiente
. m. Conflicto politico / . . o .
e. Clima - social P - n. Desarrollo industrial / comercial = o. Vandalismo ~
Otro Especifique:texto
Observaciones: texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo !
a. Declarante: b. Fecha deexto b. texto c. Alcance: texto
Denominacion: texto )
declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA S| = N - s -

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo ~

b. En la ciudad o poblado mas cercano ~

Agua: - IAgua

Especifique: texto Especifique: texto
Energia eléctrica; ~ Energia eléctrica
Especifique: texto Especifique: texto
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¢, Policia metropabtana ¢ Munic pal tasin

d. Oira | [LE L]
ChsaraacEones;  luda
7.5 Borvicks de comunicacion do wso publico (M) [
n. W ol stractive 2 b, lin |a ciudnd o poblade mas cercano.
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Especifique: texto Especifique: texto

Disposicion de desechos Disposicién de desechos
Especifique: lexto Especifique: lexio

Observaciones: texto

7.2 Sefalética en el atractivo

7.23 Matenalidad
ST L T2 Toc a Madera b Aluminioc Ottro  Especifique
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 3 0 texto
Pictograma de acliidades turisticas 0 3 ) texto
En droas Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
ﬁ‘mm Pictogramas de restriccion 0 3 0 texto
Totems de atractivos turisticos 0 3 0 texto
Totems de sitio 0 3 0 texto
Tétems direccionales 0 0 0 texlo
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actiidades turisticas 0 0 ] texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restrccion 0 0 0 texto
Seiiales turisticas de aproximacion 0 0 o texto
Ens Paneles de direccionamiento hacia 0 0 0 texto
naturales”  atractivos
o Panel informativo de atractvos 0 0 0 texto
Panelinformativo dedireccionamiento 0 0 texto
haca
atractivos, servicios vy actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 fexto
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros  De informacion botanica 0 0 0 texto
informativos
. Normmatwvos de concienciacion 0 0 0 texto
Sefalética
interna de  Proteccion de los elementos del atractivo 0 3 0 texto
segundad
BI i | texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) it
a.En el atractivo b.En la ciudad o poblado mas cercano
12 0 -
Hospital o Clinica ~ Hospital o Clinica ~
Puesto / Contro de salud - ¢ p"m: el
Dispensario médico 3 ? 0 Dispensano médico ?
C 2 C
Botiquin de = 1 Botiquin de =
primeros primeros
auxilios auxilios
Otros ’ Y Otros !

Observaciones: texto




821 Tengibles & imangibes

a. Repomdos guiados o) b. Recorndo autcgiados 7 o Vists s laleres arisboos O
h. Paricipacion an lalleras arlisticos - d. Visila a lalleras arosanakss | L Participacidn on tallanes altesanaks _
:m famalioss parmananios, s 3 LMEH'HI“I:M'I o pogas, muasias, obras, ot = 1 . viveresiakes wo MaSicas o
. Pramsriacionss o repremsriacions s an vivo - h. Musssiras audicnisusles 1 q. Folagradia £
|. Dwsgustacidn da plaios radicionales 3 L Participacicn de ka celebracidn 3 m. Compra de ariesaniss -
n. Comsivenck | o Miedcina ancostiral | O | Beodn
Observackanes: Baiiy
10.1. Medics de Promocian del Atractivo (M)
o Exishe un plan éa promacion turistica cantcnal? =] 4 [;1s] J Especilies:  Insia
£El fractreo sa encuania incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? =0 | MO |
Madio Promocional Direccitn y nombre de s medics promoconales Pariodicidad de la promacicn
& Pégina WEB .| URL: Ieia Hirkgura
b. Rsd Socl | Mot k] Hinguna
0. Revistas Especialzadas | Micrnbine: oo Hinguna
. Matarial PO | Nombina texdn Hinguna
. Oficing s Informacian Turslics | Nernbia: ey Minguna
I. Madics. de comunicacian (radio, tv, prensaj - Mormbre: el Hinguna
g Asslenca a feras Wrisicas 1 Moembne: beodo Hinguna
h. Ofr | Micemibine: beodda Minguna
Dbsarvacionmas: Bandiy
10.2. El atractivo forma parts de una oferta establecida | istica) s MG 1 Especifique: oxl0
Db ry oo nams: fain
11,1, Frecusnsia de visita segin datos sstadisticos L]
B 2 Posss un s e reg cha visilanies? 3l | [ T Tipee Digital | Papal _l At de regieino ]
b 250 genara reporis de sstadisticas de vists al atractva? | I [T Frocusncia de los repories: Hinguna
. Temporaiidad de vista al atraciwo
Alta (e | L a
Baja irmasas) | Baxl ! 5 ]
. Lisgada dea turistas
| Turiata racinal Lisgadas mansuses Talal arwsl K| Turista axdranpan Lisgadas mersualkes Total Al
feud a lu] LE o o
Ciudades do orgen et 0 0 Falses de ongen Tt 0 o
st 0 a (LEo] L Q
Obsare moanes: Radn
11,2, Fracusneia di vinita asgin informantes clave 5|
Hombrs del Informants Clava: bl Conlacios: (+583)
Dismanda segin diss de visita | Cemanda segin frecusncia de vists .
Lunes a vismes ] Tﬁ:dm? 4] Dias fenados. 0 Parmanes '} Estacoral = Esparadica - Irezesianio =
Dbsarvacnas; Rl
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12. RECURSO HUMANO si N' s“

a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacion

d. Nimero de personas especializadas en turismo -

del atractivo - 2 2
e. Numero de personas con.nivel  f. NOmero de personas capacitadas por g. Nimero rsonas 4
de instruccion (M): tematica (M) 3 que
de pe
manejan
algun de
Idiomas
(M)
Primaria OSecundaria 0 |Primeros Auxilios O Hospitalidad 0 Inglés OAleman 0
Tercer Nivel O Cuarto 0 |Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés Oltaliano 0
Nivel
Otro texto Sensibilizacion de Chino 0 Otro texto
discapacidades 0 Otro texto
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Las Ruinas de Yacuvifia son parte del cantén Atahualpa, se halla situado en el corazén geografico de | Oro, forma parte del

la provincia de E montafiosa y himeda, encerrada por los dos grandes ramales de cordilleras que formanAltiplano Orense,
la hoya de Zaruma. ocupando una zona
14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:texto

b. Ubicacion gréafica del Atractivo

Fuente:texto

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y NombreEricka Lascano - |Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Nathaly Rodas
InstituciénUniversidad Técnica de Institucién Institucién
Machala
Cargo Estudiantes Cargo Cargo
elascano2@utmachala.edu.ec - |Correo Electrénico Correo Electrénico
Correo Electrénico
nrodasl@utmachala.edu.e ¢
Teléfono0979820302 - 0999657749 Teléfono Teléfono
FirmaEricka Lascano - Nathaly Rodas Firma Firma
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Fecha Fecha Fecha

- Mirador de la Santa Cruz

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 7 0 B 5 0 M C 0 1 0 1 0 300 1
Cédigo del atractivo: | Provincia | Canton Parroquia Categoria Tiso Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENER LES
.1Nomb re del Atractivostico
Turi
Mirador de la Santa  ruz
1.2 Categoria 1.3 ipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTR \LES ARQ JITECTURA INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2. UBICACIO N DEL ATR ACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
EL_ORO ATAHUALPA PACCHA
2.4 Barrio, Sector o a 2.5 Calle Principal 2.6 2.7 Transversal
Comu Ndmero
Paccha
2.8 Latitud (grados deci 1ales) 2.9 Longitud (grados d :cimales ) 2.10 Altura (msnm)
Click
2.400
2.11 Informacién del istrador
admi
a. Tipo de Administrador:to b. Nombre de la | nstitucié 1 texto
te
C. Nombre del texto d. Cargo que ocu pa: texto
IAdministrador:
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electr6 iico: texto
(+593)
Observaciones: texto
3. CARACTERISICAS DEL ATRACT IVO

3.1 Caracteristicaslégicas
climato
@. Clima: templado 2. Temperatura(°C): c. Precipiticion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de productole per:enec: el atract
alq ivo (U)

a. Cultura 2. Naturaleza c.

’ Aventura

3.3 Escenario donde se:aliza 2| atr ctivo tur .
lo istico
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=. Rustico Natural d.Ru e. Urbano
a. Pristino ! al
b.
Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo
L)
b. Horario de tencién c. Atencién
& MEDEE Igjiese Ingreso Sa lida Todos los|Fin d= semana y feriados |Solo dia s habiles Otro  Especificar
dias
8 00 0: 00
Libre 4 texto
000 0: 00
Restringido texto
000 0: 00
Pagado texto
d. Maneja un sistema de reservas: |f. Formade | Efectivo Dep osito

Pago: Taqe@a de Dinero efectivo Ban . cario Tagake
Crédito B P - 3 . Débito
e. Precio: Desde0,00Hasta ransterencia ancaria
0,00 Cheque
g. Meses recomendables de visita: Mayo y Septiembre
Observaciones: texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO | N | s |
Sl

condicio

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presentenes minima s de servicios): P iccha

b. Distancia desde la ciudad o poblado
cercano: km desplazamiento en auto: 0:20

c.Tiempo estimado de mas h/min

d. Coordenada 5 (grados Lat.: 0 Long.: O
decimale s):

(Observaciones: texto

4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicioCoordenada de fin Distancia (km)Tipo de material Estado

L. Primer

0
orden

0 ’ 0 ‘ texto
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a. Terrestre (M) 34 12 5 asfaltado Regular
b. Segundo orden lastrado
a. Terrestre (M) 0 0 0 texto
c. Tercer orden
Observaciones: texto
Mariti Puerto / Muelle| texto Puerto / Muelle texto
artimo de partida de Llegada
L Puerto / Muelle| texto Puerto / Muelle texto
acustre de partida -8 de Llegada o
) Puerto / Muelle| texto ..‘.‘(g Puerto / Muelle texto g
Fluvial de partida ] de Llegada i
b. Acuatico (U)
Observaciones: texto
. Nacional:
c. Aéreo (V) i
Internacional:
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
. . . e.Mototaxif. Tekeférico
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 = d. Taxi
g. Lancha  h. Bote i. Barco j. Canoa K Avién . Avioneta
m. Helicoptero n. Otro Especifique

Observaciones:Se puede ir en bus, taxi, moto taxi hasta el poblado mésuego cog :r una camioneta para llegar al atractivo cultural.
cercano, |

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

¢ c. Frecuencia
C
a. Nombre de la cooperativa 0 L 2 = ) .
L . Estacion / m d. Detalle (Traslado origen / destino)
asociacion que presta el servicio ) - <
terminal o
Paccha Terminalterrestre Se sale desde el Terminal terrestre de Machalay va
Machala directo a Paccha, luego una camioneta que lo lleve
a lugar turistico.
Pifias Terminalterrestre| - 5 - Se coge la cooperativa Pifias y se va a la ciudad de
Machala -7 Pifias para coger luego la cooperativa Paccha.
texto texto - - texto
texto texto - - - texto
texto texto - texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) =

FisicaVisualAuditivaaccesible

Discapacidad, Discapacidad

Dicapacidad d. No es
GeneralDiscapacidad Intelectual o
Psicosocial

Observaciones: texto

4.5 Sefalizacion

a. Sefializacion de aproximacion al atractivo | Estado (U)

Bueno - Regular - Malo -
Observaciones: texto
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS si” N7 )
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo = b. En la ciudad o poblado cercano g
i - , , R . EstablecimientoNUumer Nimero de Alojamientos
Establecimientos Nimero de Nimero de Alojamiento registrado|

re
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- 0 0 0 - 0 0 0
Hotel - Hotel -
0 0 0 2 4 4
Hostal Hostal
- 0 0 0 - 2 2 0
Hosteria - Hosteria =
Hacienda Turistical 0 0 0 Hacienda Turistical 1 2 2
- 0 0 0 - 0 0 0
Lodge - Lodge -
0 0 0 0 0 0
Resort Resort
- 0 0 0 - 4 4 4
Refugio = Refugio
Campamento Turistico| 0 0 0 Campamento Turistico| 0 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0

Observaciones: texto

Observaciones: texto

= Establecimientos Numero de Nimero de

= Alimentos y Establecimientos Niumero de Nimero

Alimentos y bebidas de bebidas registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
0 0 0 Restaurantes 6 5 5
Restaurantes
- 0 0 0 6 4 4
Cafeterias - Cafeterias
0 0 0 2 2 2
Bares Bares
- 0 0 0 Fuentes de sodal 0 0 0
Fuentes de soda ~
Observaciones: texto Observaciones:No hay, pero si se puede llevar comida al atractivo.
. o - Establecimientos registrados . = Establecimientos registrados;
Agencias de Viaje = Agencias de Viaje =
0 0
Mayoristas Mayoristas
- 0 - 0
Internacionales - Internacionales -
0 0
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional 1 Nacional 1
Guia Local NacionalEspecializadoCultura Guia Local NacionalEspecializadoCultura
— Aventura 1 — Aventura 1
2 0 0 -1 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo -
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
- 1 0 texto _ _
Punto de Informacién = = = = !
0 0 texto
I-Tur 4 4 d
a. De apoyo a la 0 0 texto _ _
gestion turistica  [Centro de interpretacién - o=t
Centro de facilitacion turistical 0 texto
4 4 4
Centro de recepcion de visitantes 0 texto _ - .
0 texto
Garitas de guardiania N o4
. - 0 texto _ _
b. De observaciony [Miradores - 3 = I
vigilancia Torres de avistamiento de aves 0 texto o4 4
a
Torres | 0 texto _ - - -
devigilancia = - 31 =
salvavidas
0 texto
Senderos 40404
c. De recorrido y Estaciones de sombra y descanso 0 texto - - S .
descanso 3
| 0 texto
Areas de acampar 4
- 0 texto _ _
Refugio de alta montafia = = o=t
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0 0 texto
d.De servicio Baterias sanitarias 4 44
- _ 0 0 texto _ _
Estacionamientos ~ - vo= !
0 0 texto
e. Otros 4 244
Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) -
a. En el Atractivo ™ b. En la ciudad o poblado cercano -
Alquiler 2 y _ venta de Alquilery 1 venta de
equipoVenta equipoVenta
de artesanias y especializadomerchandising de artesanias y especializadomerchandising
. . Z4r — 1 1
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio~ Cajero automatico Ot
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / 1 |
ENTOR 1o SI N S
6.1 Atractivo (U) "
a. Conservado ~ b. Alterado “c
En proceso de deterioro d. Deteriorado -
Observaciones: texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas - -
a. Erosion - y 9 ' b. Actividades forestales - c. Actividades
ganaderas extractivas / mineria~
b. Humedad 4 d. Actividades z . 2/ abandono> h ;
. Humeda industriales e. Negligencia / abandono . Huaquearia
1 g. Conflicto de tenencia 1 Condiciones de usoy
c. Desastres naturales Falta de
mantenimiento exposicion
i Contaminaciéon del » . L,
d. Flora/Fauna A . k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
ambiente
) m. Conflicto politico / . ) . .
e. Clima - social P - n. Desarrollo industrial / comercial = 0. Vandalismo -
Especifique: texto
Otro ' pectiq
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) "
a. Conservado ~ b. Alter -
¢. En ado oceso de deterioro dim -
pr
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro)
(M
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
L a. Actividades agricolas - -
a. Erosion - y v ot < b. Actividades forestales 4 c. Actividades
ganaderas extractivas / mineria™
| d. Actividades . . .
b. Humedad industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
a g. Conflicto de tenencia 1 Condiciones de usoy
c. Desastres naturales Falta de
mantenimiento exposicion
. i Contaminacion del = - . = .
d. Flora/Fauna ' ) ~ k. Generacion de residuos ~ I. Expansion urbana
ambiente
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I m. Conflicto politico / . . L .
e. Clima - . P - n. Desarrollo industrial / comercial = 0. Vandalismo -
Otro - Especifique:texto
Observaciones: texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo !
a. Declarante: b. Fecha deexto b. texto c. Alcance: texto
Denominacion: texto y
declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl = N - S -
7.1 Servicios Basicos !
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano ~

Agua: = Agua !
Especifique: texto Especifique: texto
Energia eléctrica; ~ Energia eléctrica
Especifique: texto Especifique: texto
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Especifique: texto Especifique: texto

Disposicion de desechos Disposicién de desechos
Especifique: lexto Especifique: lexio

Observaciones: texto

7.2 Sefalética en el atractivo

7.23 Matenalidad
ST L T2 Toc a Madera b Aluminioc Ottro  Especifique
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 3 0 texto
Pictograma de acliidades turisticas 0 3 ) texto
En droas Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
ﬁ‘mm Pictogramas de restriccion 0 3 0 texto
Totems de atractivos turisticos 0 3 0 texto
Totems de sitio 0 3 0 texto
Tétems direccionales 0 0 0 texlo
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actiidades turisticas 0 0 ] texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restrccion 0 0 0 texto
Seiiales turisticas de aproximacion 0 0 o texto
Ens Paneles de direccionamiento hacia 0 0 0 texto
naturales”  atractivos
o Panel informativo de atractvos 0 0 0 texto
Panelinformativo dedireccionamiento 0 0 texto
haca
atractivos, servicios vy actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 fexto
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros  De informacion botanica 0 0 0 texto
informativos
. Normmatwvos de concienciacion 0 0 0 texto
Sefalética
interna de  Proteccion de los elementos del atractivo 0 3 0 texto
segundad
BI i | texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) it
a.En el atractivo b.En la ciudad o poblado mas cercano
12 0 -
Hospital o Clinica ~ Hospital o Clinica ~
Puesto / Contro de salud - ¢ p"m: el
Dispensario médico 3 ? 0 Dispensano médico ?
C 2 C
Botiquin de = 1 Botiquin de =
primeros primeros
auxilios auxilios
Otros ’ Y Otros !

Observaciones: texto




821 Tengibles & imangibes

a. Repomdos guiados o) b. Recorndo autcgiados 7 o Vists s laleres arisboos O
h. Paricipacion an lalleras arlisticos - d. Visila a lalleras arosanakss | L Participacidn on tallanes altesanaks _
:m famalioss parmananios, s 3 LMEH'HI“I:M'I o pogas, muasias, obras, ot = 1 . viveresiakes wo MaSicas o
. Pramsriacionss o repremsriacions s an vivo - h. Musssiras audicnisusles 1 q. Folagradia £
|. Dwsgustacidn da plaios radicionales 3 L Participacicn de ka celebracidn 3 m. Compra de ariesaniss -
n. Comsivenck | o Miedcina ancostiral | O | Beodn
Observackanes: Baiiy
10.1. Medics de Promocian del Atractivo (M)
o Exishe un plan éa promacion turistica cantcnal? =] 4 [;1s] J Especilies:  Insia
£El fractreo sa encuania incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? =0 | MO |
Madio Promocional Direccitn y nombre de s medics promoconales Pariodicidad de la promacicn
& Pégina WEB .| URL: Ieia Hirkgura
b. Rsd Socl | Mot k] Hinguna
0. Revistas Especialzadas | Micrnbine: oo Hinguna
. Matarial PO | Nombina texdn Hinguna
. Oficing s Informacian Turslics | Nernbia: ey Minguna
I. Madics. de comunicacian (radio, tv, prensaj - Mormbre: el Hinguna
g Asslenca a feras Wrisicas 1 Moembne: beodo Hinguna
h. Ofr | Micemibine: beodda Minguna
Dbsarvacionmas: Bandiy
10.2. El atractivo forma parts de una oferta establecida | istica) s MG 1 Especifique: oxl0
Db ry oo nams: fain
11,1, Frecusnsia de visita segin datos sstadisticos L]
B 2 Posss un s e reg cha visilanies? 3l | [ T Tipee Digital | Papal _l At de regieino ]
b 250 genara reporis de sstadisticas de vists al atractva? | I [T Frocusncia de los repories: Hinguna
. Temporaiidad de vista al atraciwo
Alta (e | L a
Baja irmasas) | Baxl ! 5 ]
. Lisgada dea turistas
| Turiata racinal Lisgadas mansuses Talal arwsl K| Turista axdranpan Lisgadas mersualkes Total Al
feud a lu] LE o o
Ciudades do orgen et 0 0 Falses de ongen Tt 0 o
st 0 a (LEo] L Q
Obsare moanes: Radn
11,2, Fracusneia di vinita asgin informantes clave 5|
Hombrs del Informants Clava: bl Conlacios: (+583)
Dismanda segin diss de visita | Cemanda segin frecusncia de vists .
Lunes a vismes ] Tﬁ:dm? 4] Dias fenados. 0 Parmanes '} Estacoral = Esparadica - Irezesianio =
Dbsarvacnas; Rl
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12. RECURSO HUMANO si- N s’
a. Numero de personas a cargo de la administraciéon y operacién deld. NUmero de personas especializadas en
atractivo urismo = 0
z 0
e. Nimero de personas con nivel de - f. NOmero de personas/g. NiUmero rsonas
instruccion (M): capacitadas que
por tematica (M) - de pe manejan
algin de
Idiomas (M)

Primaria OSecundaria 0 Primeros Auxilios 0 Inglés OAleman 0O

Hospitalidad

0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente Francés Oltaliano 0
0 Guianza
0

Otro texto Sensibilizacion de Chino 0 Otro texto

discapacidades 0 Otro

texto
Observaciones:  texio
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
Tiene una altura de 15 metros aproximadamente. Es una construccion de ceme na mejor
con 17 gr encuentra una cruz de 10 metro de altura recubierta de ceramica. Es antén
Atahualpa en general de la parroquia Paccha que ascienden al mirador, en el
centro de este mirador.
14. ANEXOS
a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: autores

b. Ubicacidn gréafica del Atractivo

Fuente:Google maps.

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y NombrelLascano Ericka - Nathaly Rodas Apellido y Nombre |Apellido y Nombre
InstitucionUniversidad Técnica de Machala Institucion Institucion
Cargo Estudiantes Cargo Cargo
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elascano2@utmachala.edu.ec
Correo Electrénico nrodasl@utmachala.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono0979820302 - 0999657749 Teléfono Teléfono
FirmaEricka Lascano - Rodas Nathaly Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

- lglesia de San Juan

Bautista

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 7 0 Bl 5 0 M C 0 1 0 1 0 3/010 1
Codigo del atractivo: Provincia | Cantén Parroquia ;ategoria Tizo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
.1 Nomb -e del Atractivo Turistico
Iglesia de 3an Juan Ba utista
1.2 Catego ia 1.3Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONE _CULT ALES

ARQUITECTURA

HISTORICA / VERNACULA

2. UBICACION DEL AT RACTIV. D

2.1 Provin :ia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

EL_ORO

AT HUALPA

PACCHA.

2.4 Barrio, Sector o Comina 2.5 Calle Prin :ipal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
Paccha
2.8 Latitud (grad s decimales) 2.9 Longitud . cimales ) 2.10 Altura (msnm)
grados d
Click
2.400
2.11 Informacion delinistrador
adm
a. Tipo de Administrador:2xto b. Nhmbre de | (Instituc i6n: texto
t
c. Nombre debr: text) d. C wrgo que 0 upa: tex to
\Administrad

e. Teléfono / Celulars)
(+59

f. Correo Electr jnico: te <o

(Observaciones: texto

3. CARACTERIS ICAS DEL ATRA  TIVO

3.1
clima

Caracteristicasolégicas

a. Clima: templado

2. Temperatura(°C):

c. Precipitacion Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto aljue pertene :e el atra

stivo (U)

a. Cultura

3. Naturaleza

c. Aventura

3.3 Escenario donde sejcaliz . el atractivo tu
|

‘fstico
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/0

e. Urbano

a. Pristino >. Rustico Natural ral =
b. Primiti
d.Ru
3.4 Ingreso al atractivc)
("]
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso - - - - e =
P g In jreso Salida Todos los dias|Fin e semana y Solo di s habiles Otro  Especificar
feria los
. 8:00 0: 00
Libre ! texto
o 0:00 0: 00
Restringido ! texto
0:00 0: 00
Pagado ! texto
. . . |f.Formade| Efectivo Dep osito
d. Maneja un sistema de reservas: Pago: Tarjeta de Dinero efectivo Ban cario Tt
e. Precio: Desde0,00Hasta 0,00 Crédito Transferencia sancaria Débito
Cheque
g. Meses recomendables de visita: Mayo y Septiembre
Observaciones: texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SRS
SI
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condicines minim as de servicios):  Paccha
b. Distancia desde la ciudad o poblado c.Tiempo estimado d. Coordenad s (grados Lat.: 0 Long.: O
mas cercano: km desplazamiento en auto: 0:20 decimal 2s):
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M) -
Tipo de via Coordenada de inicioCoordenada de fin Distancia (km)Tipo de material Estado
. 0 0 0 texto
a. Primer orden
- 0 0 - 0 0 0
Hotel - Hotel -
0 0 2 4 4
Hostal Hostal
_ 0 0 - 2 2 0
Hosteria - Hosteria =
Hacienda Turistical 0 0 Hacienda Turistical 1 2 2
- 0 0 - 0 0 0
Lodge - Lodge -
0 0 0 0 0
Resort Resort
- 0 0 1 4 4 4
Refugio - Refugio
Campamento Turistico 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
= Establecimientos Numero de Numero de = Alimentos y Establecimientos Nimero de Nimero|
Alimentos y bebidas de bebidas registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
0 0 Restaurantes 6 5 5
Restaurantes
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Cafeterias = Cafeterias
0 0 0 2 2 2
Bares Bares
0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
Fuentes de soda
Observaciones: texto Observaciones:No hay, pero si se puede llevar comida al atractivo.
. o - Establecimientos registrados . - Establecimientos registrados;
Agencias de Viaje - Agencias de Viaje ~
0 0
Mayoristas Mayoristas
- 0 - 0
Internacionales - Internacionales -
0 0
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional 1 Nacional 1
Guia Local NacionalEspecializadoCultura Guia Local NacionalEspecializadoCultura
_ Aventura 1 — Aventura 1
- 1 0 0 - 1 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto

5.2 Facilidades en el entorno al atractivo —

Accesibilidad Estado (U)

Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
- 1 0 texto _ - -
Punto de Informacién = = = = !
0 0 texto
I-Tur - 14
a. De apoyo a la - 0 0 texto _ _
gestion turistica  [Centro de interpretacion - = vo= !
Centro de facilitacion turistical 0 0 texto
- A -
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto _ - .
0 0 texto
Garitas de guardiania N o4
. - 2 0 texto _ _
b. De observaciony Miradores - 3 = I
vigilancia Torres de avistamiento de aves 0 0 texto o4 4
a
Torres 3 D 0 0 texto _ o
devigilancia - - 1 =
salvavidas
0 0 texto
Senderos 4040
¢. De recorrido y Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto - - = .
descanso 3
| 0 0 texto
Areas de acampar = 4 4
- 0 0 texto _ -
Refugio de alta montafia = = o=t
0 0 texto
d.De servicio Baterias sanitarias 4 404
- _ 0 0 texto _ _
Estacionamientos = = vo= !
0 0 texto
e. Otros 4 404
Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) -
a. En el Atractivo ™ b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler 4 y _ venta de |Alquiler y a venta de
equipoVenta equipoVenta
de artesanias y especializadomerchandising de artesanias y especializadomerchandising
. . - 1 — 1 1
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio™ Cajero automatico Ot
Especifique: texto Especifique: texto

Observaciones: texto

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / o - .
ENTOR fo) Sl N S

6.1 Atractivo (U)

a. Conservado ~ b. Alterado c.
En proceso de deterioro d. Deteriorado
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Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas

. Erosion - y ' b. Actividades forestales - c. Actividades
ganaderas extractivas / mineria~
. d. Actividades = ) ) - .
b. Humedad ' industriales ~ e. Negligencia / abandono ~ f. Huaquearia

c. Desastres naturales -

g. Conflicto de tenencia

2 Condiciones
Falta de
mantenimiento exposicion

de usoy
|

Contaminacion del

d. Flora/Fauna 4 . k. Generacién de residuos |. Expansion urbana
ambiente
. 2 m. Conflicto politico / 1 . . o . a
e. Clima social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
otro | Especifique: texto
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) "
a. Conservado ~ -
c. Enado oceso de deterioro dam -
pr
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro)
(M
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas - -
a. Erosion - y 9 < b. Actividades forestales 4 c. Actividades
ganaderas extractivas / mineria™
| d. Actividades . . .
b. Humedad industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

a g. Conflicto de tenencia 1 Condiciones deusoy
c. Desastres naturales Falta de
mantenimiento exposicion

. Contaminacion del = - . = L, =

d. Flora/Fauna : . ~ k. Generacion de residuos ~ |. Expansion urbana -
ambiente
. m. Conflicto politico / ) ) A .

e. Clima - social P - n. Desarrollo industrial / comercial = o. Vandalismo -
Otro - Especifique:texto

Observaciones: texto

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante:

Denominacion:

b. Fecha deexto b.

texto

texto c. Alcance: texto

declaracion:

Observaciones: texto

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

gl = N - g -

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: -

lIAgua :

Especifique: texto

Especifique: texto

Energia eléctrica: ~

Energia eléctrica !
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Especifique: texto Especifique: texto
. Policin metropalbana § Munici pal | ! tiasd
d. Cira | Inxin
ChBanaEones; i
7.5 Borvicko de comunicacién de uso poblico (M) ]
n, B ol stractive b, lin la ciuddnd o poblade mas cercane
Telofonia My _| Conexion a imermat (M) B Tolofonia (M) | Conemon a internat (M)
Figs - Lirmsa Il 3 Fitrn dptica 3 Fija e Linea lnlsltnics Fibra dplica 3
| Mt _ Sanditn | Redos nalimbricas e r Saitiitn 4 Rodes inaiimbricas 3
Sintelial 3 Tuinlonis misal 3 Sinbeital 3 Talstonia vl 3
OhsArFaoonas; faxin
Feadia portalil (U} -
D us0 eaclusiea para al vistania 1 D@ Us0 sECUSKG para CoOmuEcacion inbama _ D& Us0 axcluska an cass b amergencia
Obsersacones: \nxin
7.6 Multiamanzazas (M) 5 |
Deslame 3 Siemos a Enspoiores wicinicas a Incandaos forestales.
Bagua a Inndacionag b Aguiies a Taurami
mﬁ-mrltwﬂn-ﬁm_udl g Irstucion que elabond el seois Pombore dal N— L] de o

CiharsfEomes:

larka

a1, Bl RAD cusnta con ol Plan de Desarmclic Turisticn Tamioral? =TI | [ - Ao de alaboracan: 2T

b. ;El airacive sa ancusnira dono o b planificaciin furistoa emional {GAO°5 )7 LT | HO Espaciliqua:

Inadn

o, JEMEtan rormatias ik S apkguan para o desarrolo oo [ actvidad hiristica on ol atracte? N NG Erpacifigu:

s

d. ; Exsten ordanandas que s aplcuean pard el desamalis da la acividad Leistica en al alacia? T | NO | Espaciliua:

[LE L]
CINGRANAEONAR: laxia

9.1 ATRACTIVOE NATURALES (M) |

fa1a En o Agun (M} -

LA E ] | b Kearynin o ruar | . Kaysk bouion .| d Kayak g Rin i Sl |

I. Kl sl 3 - Rafting a b Enorkil a I. Tubing a |- Regata |

k Pamcenpangs | | Pamosnboly 4 mPmsembegm o Pssasmmik 4 o Pamming 4

p. Esqui acsitico :I . Barana folanin ] r. Boya 5. Posca Dopaoiva | O | i
Obsernacones: (LL5]

|%1.2 En ol Alra (M} L]

a. Alpe Deks | b. Cancpy - o. Parapanis i | d Oirn | i
OhSANaECnas; tmia

|%.1.3 En Superdicie Terestre W} d

. Merlafisms T b Escalada T e Sendarens | d Cicdatuitama . @ Canyonng A

I Expomotn geoumvas e enade -/ h Gabagata ~ | Caminaa i | Camprg -

b Pierie O poanacEndERY G et easies © noOve 3 (o
Obsersaoones: (L]

II.I ATRACTIVOS CULTURALES (U} =1

63



64



Especifique: texto Especifique: texto

Disposicion de desechos Disposicién de desechos
Especifique: lexto Especifique: lexio

Observaciones: texto

7.2 Sefalética en el atractivo

7.23 Matenalidad
ST L T2 Toc a Madera b Aluminioc Ottro  Especifique
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 3 0 texto
Pictograma de acliidades turisticas 0 3 ) texto
En droas Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
ﬁ‘mm Pictogramas de restriccion 0 3 0 texto
Totems de atractivos turisticos 0 3 0 texto
Totems de sitio 0 3 0 texto
Tétems direccionales 0 0 0 texlo
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actiidades turisticas 0 0 ] texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restrccion 0 0 0 texto
Seiiales turisticas de aproximacion 0 0 o texto
Ens Paneles de direccionamiento hacia 0 0 0 texto
naturales”  atractivos
o Panel informativo de atractvos 0 0 0 texto
Panelinformativo dedireccionamiento 0 0 texto
haca
atractivos, servicios vy actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 fexto
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros  De informacion botanica 0 0 0 texto
informativos
. Normmatwvos de concienciacion 0 0 0 texto
Sefalética
interna de  Proteccion de los elementos del atractivo 0 3 0 texto
segundad
BI i | texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) it
a.En el atractivo b.En la ciudad o poblado mas cercano
12 0 -
Hospital o Clinica ~ Hospital o Clinica ~
Puesto / Contro de salud - ¢ p"m: el
Dispensario médico 3 ? 0 Dispensano médico ?
C 2 C
Botiquin de = 1 Botiquin de =
primeros primeros
auxilios auxilios
Otros ’ Y Otros !

Observaciones: texto




8.2 1 Tangibhes. & imangibies o

a. Rsoomdos guisdos: o) b. Rscormdo autoguados =1 o Vists s ialeres afisboos -
h. Paricipacidn an lalieras arlistcos - d. Wisila a alleras aresanakss | L Participacidn on talleras arbesanaks _
:m tamabicas pammananios, lomporalas 3 :.WEd'th'l oo pezas, muesias, obras, o, | " & viversciaikia o MaSicas 3
. Pramsrfacionss O ieprossriacionss an wio - h. Mussiras audicnisusias 1 q. Falagrafia i
|. Desgustacidn da platos radicianalkes: 3 | Particpacidn de ks celsbraciin | m. Compra de arlssaniss -
n. Coreivancks | . Misdcina ancostral | CHm | Bedn
Observacianes: Rl
10.1. Medios de Promoacicn del Atractivo (M)
«Existe un plan de promacitn uristica cantenal? =1l 4 N J Especifique:  ada
2El Afractwo sa encuanira incluido en el plan de promocidn furisbco cantonal? =i =] (] |
Meadio Promocianal Diraccion y nombre de los medics promockanales Parodicidad de la pramocion
a. Pdging WEB - URL: i Hinguna
b Red Socisl | Mombire: teta Hinguna
£. Revistas Especialzadas | Micrnbne: beoda Hinguna
d. Matarnial FOP | Micrnbine: [P E] Hinguna
w. Oficing e Informacian Turtstics | Meenbne: ey Hisnguna
I. Madcs. de comuricacdn [radio, v, prensa) - Mormbre: i Hinguna
g Asslenoa 3 fenas risicas | Mornbne: beodo Hinguna
h. Oiro | Micenibine: [P h] Hinguna
Obsarvacionas; Bt
10.2. El atractivo farma parts de una oferts sstablscids (pagquets turistico) | | NO Especifique: oo
Ob=ervacones: fedn
1.1, Fracumncia de visita ssgin dafos sstadisticos L]
B, 2 Posss un sistema de mgesiro de visilanies? =T — MO A Tipe: Digital | Papal _l Al de regisin o
b. 256 genera reporis de 2 de vists al ? g [T« Frecusncia de los reporiss Hinguna
o. Temg do viska al
Al [esas) ] -3 a
Blaja imasas] - i ! 5 ]
d. Lingada de furistas
| Turists racional Lisgadas mansuses Talal sl K| Turista axdranjam Lisgadas marsuaks. Talal Arual
e a o LEe o o
Ciudades de ongen oo a a Falses de crigen taio 0 o
et a 1] tasto o 1]
Obsarvaconas: fedn
11,2, Frecusneia de visita ssgin informantes clave 5|
Mombrs del Informania Clave: bt Conlacios: (+503)
Damanda segin i de visita - Demanda segun frecusncia de vists .|
Lunes a wvismes o E:: 4] Dias fenados. 0 Parmanams = Estaconal =l Esporadica - Irzasianio =l

Dbsare panas;

B
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. Policia metropolitana [ Municipal

. Ora | ey
‘Obserraciones: L1
7.5 Servicko de comunicacion de uso pablico (M) = |
o, En ool atrectiva 2| b. En la cisdad o poblado mas cercans
Talatanda (M) -] Conexkn a inemst (k) | Talafanda (M} - Conaxin o intemat (M) -
Fija 3 Linsa teksdtnica e | Fibra tphica 3 Fija s | Linea tetsionica 2 Fiora cptica 3
Ml | Snldbly _I Rades naldmbricas E| M | Salakle - Rudes irslimbncas 3
Salaltal a Titalonia mend 3 Siatilitad a Tabatania mos 3
‘Dbsarsacicnes: st
Readia parasl (L) L
De uso exclusiee pars & visitanbe - Do usg exclusive para comunicacin inlema 2 De use exclusive en caso de emergencia a1
Obsarvacicnes tasic
7.6 Multlamenzazas (M) i |
Dimsdayes e | Simmos = Erupoonss soicanicas | Incercios fomsiaks = |
Bacquia | Inunelasianas - | Aguajes .| Taunami a
iExisto un plan do contingancia on casa do rnﬂm?-mu — Wombre  dol — o i N

Dbsarsaciocnes: (L L]

8. 2BV GAD cusnts con ol Plan de Desarrele Toristicn Tericorial? g [ s A i suboracon

b (EI alracivo s encuaning dentrg da la plarilcacisn Lrisica lemicoal (QADS7 a [ B Essiecilique:
taxto

©. i Exmtan normativas que s apliquen para sl o o de |3 actvidad uristics en = vt - | [ I Erpacifique:
lasia

4. o Esslan erdenarzas qua sa apliquan para o desamolo de s actividad lurstics en o alractive® - | [« S| Esgraciliquea:

{[e]

‘Obserraciones: LE]

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M} |

5.1.1 En el Agua {M} 1

a. Buoso - . Kayak de mar - . Kayak lacustrs =l d. Kayak da Rio | o, Surf -

I, Kita el | 4. Rafing | h Srorisl | i, Tubing | | Ragats a

k. Pasaa an panga | L Pasoo an bota a . P an lancha 1 m‘" ks 1 a. Parasaling 1

- Esqul aoudsco 3 4. Banana fistante - | r. Boya = 5. Posca deportiva . | a1 fasdee
Obsmreaciones: LE

81,2 En &l Airg (k) .

a. Alas Daka | . Canopy | . Parapania | d Citna | haseia
Obsarsacionos: i

8.1.3 En Supedfice Terrestre (M) o

A, Mortaisrne 1 W, Escalida 2 e Sendersme 3 o, Chelchuriame 2w Carganing a

I Ewporactndoconves | Aeedaes | h Cabaigata _ L Caminata _ j.Camging _

k. Picnic .| :.HUWHEME' —1  m. Dbservacion de asiros n. oo = Escuchar misa, observackin do ssculiuras

Obamreaciones: (LE

9.2 ATRACTIVOE CULTURALES (U) |

67



89.2.1 Tamgibles & imangibles |

i, Fescomickes guisckas: b. Recorida mlogusdos O & Visile & labares afilicos -
h. Parigpacin en laberss artisticos | d. Visfia a ialees arissansies | L Parfcipacin an talleres arinsaroios -
:;h.:ﬂ:'lﬂlm [ e s, lomporake me‘bm de pmeas. ruesines, obres, el L Actividades vimrrisios o Hidican -
o F o mep s BN WD | h. Mussiras audiovsmios | . Fobografia ol
|. Degustacion de platos radoonales a L Farticipackin de la celsbracion | m. Compra de arisssnias ]
n. Comancia | 0. Medicina ancestral d  Cwe - ndn
Obsanvaciones oo
10,1 Madios de Promacion del Atractive (M}
LExisles un plan de promocidn wrislica cananal? Sl A4 N - Especifique:  Sexio
LEl Atractivo sa encuanim incluida &n e plan de promocicn bristioe cantonal? 5l | [ Ta] |
Medie Pramocional Diraccitn y nombra da los medios promocionalas. Peripdicidad de la promockin
a. Pigina WEB | L st Hinguna
b Foesd Sxcial | Hiavis el Ninguna
¢, Ravigias Espacinizadas | Huiwit; (= Ninguna
o, Maarial POF 3 N bl Hingira
. Cificing da Infarmacidn Turiskca | Nomiten: Tk Ningura
T. Meeionn che commricacian (radio, v, prones) 3 Nomire: el Hinguna
g. Amstencia a ferios risticss a Nomie: tewla Hingures
h. Ciro | Homitrs: beda Mingurea
Observaciones: (L2
10.2. El atraciien forma parts de una oferis establecids [pag istiza) sl NG O Especifique: oo
Ohseraciones: oo
1.1, Fracusncia g visita segin dates estadisticos o
a. Posad un sisiemna da regisiro da visilamas? =1 | WO A Tipa:  Digtal | Papel  _| A da ragisine o
b, S ganan reportn da astad isieas de visla el siacho? 5 o = Fracisanda i Kis rapartes: Ninguna
Tamporakidad o vsila al alractio
Al {masas] 3 Aggeala 2 a
Baja (resas) - Inxia ii a
o, Lisgada da luristas
| Turista nacional Lngadas monsuslos Total anual L] Turista axdranjong Ungadas mansualos Tatal Anusal
Imsto o i} LE] 0 o
Ciuckackes. da cigan tasto o L] Paiges da erigan tastoy 0 0
Iasdo ] 1] Tasdo i} o
Ohservacikones: L2
11.2. Frocusncls de wisiis segdn informaniss clave M
Mambre dedl Infommantes Clawo: baorka Contacios: =533}
Demanda sagin dias do vsita | o sBgin di visita i |
LS & WarTes o z:m“l: o Dias Teriados 1] Parmananis | Estacinal | Esporddica | Lyt el |
Ohservacknas: tiaey
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a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacién del

d. Numero de personas especializadas en

atractivo - 0 turismo - 0
e. Numero de personas con nivel de instruccionff. NUmero de personas g. Nimero rsonas que
(M): capacitadas
por tematica (M) = de pe manejan
algun de
Idiomas (M)
Primaria OSecundaria 0  |Primeros Aucxilios 0 Hospitalidad |Inglés OAleman 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Francés Oltaliano 0
Guianza 0
Otro texto Sensibilizacion de Chino 0 Otro texto
discapacidades 0 Otro
texto
Observaciones: texto
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
Iglesia Catolica Matriz San Juan Bautista de Paccha es una iglesia en Ecuador. Ic
Bautista de Ruiz, y circa de Parque Central.Paccha esta situada circa de Unidad Ed __
inoco

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:texto

b. Ubicacidn gréafica del Atractivo

Fuente:texto

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y NombreEricka Lascano - Nathaly Rodas

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

InstituciénUniversidad Técnica de Machala

Institucion

Institucion

Cargo Estudiantes

Cargo

Cargo

elascano2@utmachala.edu.ec
Correo Electrénico nrodasl@utmachla.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono0979820302 - 0999657749 Teléfono Teléfono
FirmaEricka Lascano - Nathaly Rodas Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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- Rodeo Montubio

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 7 0 Bl 5 0 M Cc 0 1 0 1 0 3/0]|0 1
Cadigo del atractivo: Provincia | Cant6n Parroquia >ategoria Tixo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
.1 Nomb -e del Atractivo Turistico
Rod :0 Montubio
1.2 Categoia 1.3Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONE i_CULT 'ALES ARQUITECTURA ESPACIO PUBLICO
2. UBICACION DEL AT RACTIV. D
2.1 Provin :ia 2.2 Cant6n 2.3 Parroquia
EL_ORO AT HUALPA PACCHA.
2.4 Barrio, Sector o Comina 2.5 Calle Prin :ipal 2.6 Namero 2.7 Transversal
Paccha
2.8 Latitud (grad s decimales) 2.9 Longitud . cimales ) 2.10 Altura (msnm)
grados d
Click
2.400
2.11 Informaciéon delinistrador
adm
a. Tipo de Administrador: £xto b. N mbre de la Instituc  6n: texto
c. Nombre del Administradr: text > d. C wgo que o upa: tex (o
e. Teléfono / Celular: (+59) f. Correo Electr jnico: te <o
Observaciones: texto
3. CARACTERIS ICAS DEL ATRA  TIVO

3.1 Caracteristicas climaolégicas

a. Clima: templado

3. Temperatura(°C):

c. Precipitacion

Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto aljue pertene :e el atra :tivo (U)

|

a. Cultura 2. Naturaleza
c. Aventura
3.3 Escenario donde se hcaliz el atractivo tu ‘istico -
o . /0 =. Rastico Natural e. Urbano
. Pristino b. Primiti
d. Rural =

)
3.4 Ingreso al atractivc
(G i

b. Horario de Atencién
a. Tipo de Ingreso

c. Atencién
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In jreso Sa lida Todos los dias |Fin e semana y Solo di s habiles Otro Especificar
feria los
) 8:00 0: 00
Libre : ! texto
o 0:00 0:00
Restringido ! texto
0:00 0: 00
Pagado ! texto
i i . f. Forma de| Efectivo Dep 6sito
d. l\sane‘zja. un 5|stemadde reservas: Pago: Taqua de Dinero efectivo Ban ca,nc_J Tageck
e. Precio: Desde0,00Hasta 0,00 Crédito Transferencia sancaria Débito
Cheque
g. Meses recomendables de visita: Mayo y Septiembre
IObservaciones: texto
. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO -1 N I s I
Sl
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condici nes minim as de servicios):  Paccha
b. Distancia desde la ciudad o poblado c.Tiempo estimado deh/min d. Coordenad s (grados Lat.: 0 Long.. O
mas cercano: km desplazamiento en auto: 0:20 decimal :s):
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M) ~'
Tipo de via Coordenada de inicioCoordenada de fin Distancia (km)Tipo de material Estado
X 0 0 0 texto
a. Primer orden
- 0 0 0 - 0 0 0
Hotel - Hotel -
0 0 0 2 4 4
Hostal Hostal
] - 0 0 0 ] = 2 2 0
Hosteria - Hosteria -
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 1 2 2
- 0 0 0 - 0 0 0
Lodge - Lodge -
0 0 0 0 0 0
Resort Resort
] - 0 0 0 ] 4 4 4
Refugio - Refugio
Campamento Turistico 0 0 0 ICampamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes| 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
=Establecimientos Nimero de Numero de o Alimentos y Establecimientos Nimero de|
Alimentos y bebidas NUmero de bebidas registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
0 0 0 Restaurantes 6 5 5
Restaurantes
i - 0 0 0 i 6 4 4
Cafeterias - Cafeterias
0 0 0 2 2 2
Bares Bares
0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
Fuentes de soda
Observaciones: texto Observaciones:No hay, pero si se puede llevar comida al atractivo.
. - = Establecimientos registrados . = Establecimientos
Agencias de Viaje Agencias de Viaje registrados
) 0 ) 0
Mayoristas Mayoristas
- 0 - 0
Internacionales - Internacionales -
0 0
(Operadoras Operadoras
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Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional 1 Nacional 1
Guia Local NacionalEspecializadoCultura Guia Local NacionalEspecializadoCultura
- Aventura 1 Aventura 1
- 1 0 0 - 1 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo =
Accesibilidad Estado (U)
ICategoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universalB R M
- _ 1 0 texto _ .
Punto de Informacion = - - = !
0 0 texto
I-Tur 4 v 4
a. De apoyo a la . o, - 0 0 texto _ - .
gestion turistica Centro de interpretaciéon  ~ - =
Centro de facilitacion turistical 0 0 texto
. . .
Centro de recepcion de visitantes| 0 0 texto _ - .
R o, 0 0 texto
Garitas de guardiania 4 4
) - 2 0 texto _ - -,
b. De observacion y Miradores - - -
vigilancia Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
- - -
a
Torres | D 0 0 texto - - - -
devigilancia - -0 T
salvavidas
0 0 texto
Senderos 4044
Estaciones de sombra 0 0 texto _ - .
c. Derecorridoy |descanso - .
descanso _
; 0 0 texto
Areas de acampar 4 4
. ~ - 0 0 texto _ -
Refugio de alta montafia ~ = ro= !
0 0 texto
d. De servicio  |Baterias sanitarias 4 404
- X i - 0 0 texto _ -
Estacionamientos = = =
0 0 texto
e. Otros 4 44
Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) -
a. En el Atractivo ™ b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler 2 y _ venta de Alquiler y 1 venta de |
equipoVenta equipoVenta
de artesanias y especializadomerchandising de artesanias y especializadomerchandising
. . s - 1 1
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio™ Cajero automatico Ot
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / n 1 1
ENTOR o sl N S
6.1 Atractivo (U) "
a. Conservado ~ b. Alterado ¢ .

En proceso de deterioro

d. Deteriorado

Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas
y
iganaderas

] .

a. Erosion

]

b. Actividades forestales c. Actividades

. . P |
extractivas / mineria
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d. Actividades =
El . . = .
b. Humedad industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
. Conflicto de tenencia Condiciones de uso
c. Desastres naturales - 9 - y
Falta de
mantenimiento exposicion
i. Contaminacion del L . .,
d. Flora/Fauna 4 . k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
ambiente
. 2 m. Conflicto politico / 1 . . | . 1
e. Clima social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Especifique: texto
Otro ' pectiiq
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) "
a. Conservado ~ b. Alter -
¢. Enado oceso de deterioro dzmb - -
pr
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro)
(M
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas - -
a. Erosion - y 9 < b. Actividades forestales - c. Actividades
ganaderas extractivas / mineria™
b. Humedad ! d. Actividades Negligencia / abandon f.H f
. Humeda industriales e. Negligencia / abandono . Huaquearia
1 g. Conflicto de tenencia 1 Condiciones deusoy
c. Desastres naturales Falta de
mantenimiento exposicion
Contaminacion del = ” . = L =
d. Flora/Fauna . ~ k. Generacién de residuos ~ |. Expansion urbana -
ambiente
. m. Conflicto politico / . ) o )
e. Clima - social P < n. Desarrollo industrial / comercial = o. Vandalismo ~
Otro Especifique:texto

Observaciones: texto

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante: b. Fecha deexto b. texto c. Alcance: texto
Denominacion: texto .
declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl = N - S -

7.1 Servicios Basicos !

a. En el atractivo ~ b. En la ciudad o poblado mas cercano ~
Agua: = Agua !
Especifique: texto Especifique: texto
Energia eléctrica: = Energia eléctrica
Especifique: texto Especifique: texto

73




¢, Policia metropabtana ¢ Munic pal tasin

d. Oira | [LE L]
ChsaraacEones;  luda
7.5 Borvicks de comunicacion do wso publico (M) [
n. W ol stractive 2 b, lin |a ciudnd o poblade mas cercano.
Telefonia (M) _| Conexitn a imemat (M} B Teletania (M) - | Conexién a imtornat (M)
Figs - Lirwaa linlil vz 3 Fiten dplica 3 Fijs E Linsa labalGnca 3 Fibra dplica 3
| i _ Satin | Redos nalimbricas Mo g Sadiitn o Rodes inaiimbricas 3
Gateltal 3 Tamionis méwl 3 Salulial 3 Trlefonia mednel 3
Ohsaraasonas; fexin
Fiadia portitil (W) -
D us0 saclushea para al vistania | D us0 excRISHG Bana COMUNCacion inbema i | D us0 exclusha an cass da amsrgencia
Obserescones: \mxian
7.6 Multiamanzazas (M) |
Deslavme 3 Hismos jm Engpoiores wisnicas a Incendaos forestales.
Eagda a Inndacionag I Aguapes a Taurami
.rlhmPhMﬁm_uﬁ g Iretrtucicn que elabond al seois Mombre dal \mxdin Lro ] de

haxia

OihsarsnEones:

#, B GRAD cusnta con sl Plan de Desamolio Turistics Tarmilorial™ a1 - [ — Ao che slsboracan: 207

b. ;E aracive &0 ancubnina donino de l planficaciin furisica lmional {GAD0°S)? T WO Espocifiqu:

Inadn

o. JExshon iR S apkquen para o ol turistica an ol L | NO ] Espaciligua.

o

d.  Enkben ofdanandas cua s aploean pan ol desamalk da @ adividad Lristca en al alracho? s Noo Espniliua:

[LE L]
Chsardasones:  lusda

9.1 ATRACTIVOE NATURALES (M) |

fa1s En o Agun (M} n

u, Buren - b, K dis mar - . Kapsk ossbn | o Kayak gs Rio | Sl |

T. Kot surf | §- Ratting a b Bnorkil . | 1. Tubing a | Regata |

kPamomnpangs | | Pasosnboly 4 mPmmembegm ) o Pesasemik 4 o Pamming _|

p. Esqui acsibco | . Barana folania a r. Boya &. Pasca dopoiiva a Otre | b st
OibseresEores: \mxia

|12 En o Adra (W} .

a. Alas Dk | b Canopy | c. Parapents - | d Cien - o
ChsardaEoneg; laxia

|8.1.3 En Superficie Temestre (W) K|

i, Merdafisms T b Escaleda T e Sendartena | d Ciedabuitama 3 & CanynEng A

I Exporcon ceumas | 5 enedanes | h Cabdgata - i.Camnata i | Campig -

. Picnic O pObanasEndeleRY G et seasies T noOve 3 b
Obsereaoones: {medo

II.I ATRACTIVOS CULTURALES (U |
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Especifique: texto Especifique: texto

Disposicion de desechos Disposicién de desechos
Especifique: lexto Especifique: lexio

Observaciones: texto

7.2 Sefalética en el atractivo

7.23 Matenalidad
ST L T2 Toc a Madera b Aluminioc Ottro  Especifique
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 3 0 texto
Pictograma de acliidades turisticas 0 3 ) texto
En droas Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
ﬁ‘mm Pictogramas de restriccion 0 3 0 texto
Totems de atractivos turisticos 0 3 0 texto
Totems de sitio 0 3 0 texto
Tétems direccionales 0 0 0 texlo
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actiidades turisticas 0 0 ] texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restrccion 0 0 0 texto
Seiiales turisticas de aproximacion 0 0 o texto
Ens Paneles de direccionamiento hacia 0 0 0 texto
naturales”  atractivos
o Panel informativo de atractvos 0 0 0 texto
Panelinformativo dedireccionamiento 0 0 texto
haca
atractivos, servicios vy actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 fexto
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros  De informacion botanica 0 0 0 texto
informativos
. Normmatwvos de concienciacion 0 0 0 texto
Sefalética
interna de  Proteccion de los elementos del atractivo 0 3 0 texto
segundad
BI i | texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) it
a.En el atractivo b.En la ciudad o poblado mas cercano
12 0 -
Hospital o Clinica ~ Hospital o Clinica ~
Puesto / Contro de salud - ¢ p"m: el
Dispensario médico 3 ? 0 Dispensano médico ?
C 2 C
Botiquin de = 1 Botiquin de =
primeros primeros
auxilios auxilios
Otros ’ Y Otros !

Observaciones: texto




8.2 1 Tangibhes. & imangibies o

a. Rsoomdos guisdos: o) b. Rscormdo autoguados =1 o Vists s ialeres afisboos -
h. Paricipacidn an lalieras arlistcos - d. Wisila a alleras aresanakss | L Participacidn on talleras arbesanaks _
:m tamabicas pammananios, lomporalas 3 :.WEd'th'l oo pezas, muesias, obras, o, | " & viversciaikia o MaSicas 3
. Pramsrfacionss O ieprossriacionss an wio - h. Mussiras audicnisusias 1 q. Falagrafia i
|. Desgustacidn da platos radicianalkes: 3 | Particpacidn de ks celsbraciin | m. Compra de arlssaniss -
n. Coreivancks | . Misdcina ancostral | CHm | Bedn
Observacianes: Rl
10.1. Medios de Promoacicn del Atractivo (M)
«Existe un plan de promacitn uristica cantenal? =1l 4 N J Especifique:  ada
2El Afractwo sa encuanira incluido en el plan de promocidn furisbco cantonal? =i =] (] |
Meadio Promocianal Diraccion y nombre de los medics promockanales Parodicidad de la pramocion
a. Pdging WEB - URL: i Hinguna
b Red Socisl | Mombire: teta Hinguna
£. Revistas Especialzadas | Micrnbne: beoda Hinguna
d. Matarnial FOP | Micrnbine: [P E] Hinguna
w. Oficing e Informacian Turtstics | Meenbne: ey Hisnguna
I. Madcs. de comuricacdn [radio, v, prensa) - Mormbre: i Hinguna
g Asslenoa 3 fenas risicas | Mornbne: beodo Hinguna
h. Oiro | Micenibine: [P h] Hinguna
Obsarvacionas; Bt
10.2. El atractivo farma parts de una oferts sstablscids (pagquets turistico) | | NO Especifique: oo
Ob=ervacones: fedn
1.1, Fracumncia de visita ssgin dafos sstadisticos L]
B, 2 Posss un sistema de mgesiro de visilanies? =T — MO A Tipe: Digital | Papal _l Al de regisin o
b. 256 genera reporis de 2 de vists al ? g [T« Frecusncia de los reporiss Hinguna
o. Temg do viska al
Al [esas) ] -3 a
Blaja imasas] - i ! 5 ]
d. Lingada de furistas
| Turists racional Lisgadas mansuses Talal sl K| Turista axdranjam Lisgadas marsuaks. Talal Arual
e a o LEe o o
Ciudades de ongen oo a a Falses de crigen taio 0 o
et a 1] tasto o 1]
Obsarvaconas: fedn
11,2, Frecusneia de visita ssgin informantes clave 5|
Mombrs del Informania Clave: bt Conlacios: (+503)
Damanda segin i de visita - Demanda segun frecusncia de vists .|
Lunes a wvismes o E:: 4] Dias fenados. 0 Parmanams = Estaconal =l Esporadica - Irzasianio =l

Dbsare panas;

B
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¢ Policia metropolitana ¢ Municipal . E

laxto

d, CHira

[DE: i8]

Qbsarsaciones

laxta

7.5 Sarvicio de comunicacion de usoe pablica (M)

. Em ol mractiva

|

b. En la ciudad o poblade mas cercans =

Talatania (M} - Canaxitn a intemat (M) K| Tolatonia (M) - Conaxidn a infernat (M} -
Fija | Linaa heloltnca | Fibira dpdioa =l Fliai = LinGa fokddnica o Fibra dptios
Ml | Salite | Redes inalimbricas 1 Ml | Saitiio FRedes naldmbncas
Saleiial - Tedetoria mdawl - | Salekial - Tadeforita mawl
Observaciones: Imto
Readia partat U] "
Chie wigsi el usidd pard @l visitanhe ] D g exclushit pars comuricacion inlerma | D it ExGlusive 6n casa de amergencia
b ones: (LE-]
7.6 Mullismenzazas (M) =l
Diadaves 2 Sammon - Enspeiornis waleinicas A Fenndias feraslabes
Eaquia | Inundacores I Aguias 1 Taunami
£Exisln un plan de corfingongia oncaso e | INSifuCion qua sabond ol i Hombsn i Ao do
calistrolis? documanis, dacarnania; alaberactn:
Dhsarvaciones taxto
& POLITICAS ¥ REQULACIONES s L [= I i1
& 2B GAD cusnta con ol Plan de Desanmolio Tudsteo Temional? 51 | HO | Afio div slaborackin
b £ B3 airacivo se encuonira dentro de la planificackn funstica terfanal (GAD'S]7 =1 I | MO Espzifigue:
teia
£. i Bastan nommaivas gue se aphquen para &l desanoiio de (3 actiidad furstca sn el atacto? gl MO Especifique:
e
d. 2 Existen ook que B para =l Bo de la i furisfica an ol sracitva? =] K| WO E spemscificpue:
)
Obaareac ones: (U=
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U} s L L I 81
*.1 ATRACTIVOS NATURALES (M} |
5.1.1 En & Agua (M) -
. Bucao | b, Kayak da mar | . Fayal lassing - d, Kayak da Rig - a, Sl _
T, Kita st I 4. Ratting I h. Snarkal I i Tuibing I |- Fagata
k. Paséa &n panga 1 L Pasa on bods 1 m. Pasan an lancha 1 0 Pas enmals 1 . Parasaiing a
P EsqQui acusitco | 4. Banana Molaniz | r. Boya I & Fosca doporiva | Chrm facdn
Obsarvaciones: tmio
8.1.2 En of Aira (M) |
a. Alas Doka | b. Camopy | ©. Paraperte | d Gwo | o
Observaciones: Imdda
8.1.3 En Superficie Termestre (M) |
B, Mortafiena I b. Escalada I . Sanderisma o, Cidoturisma &, Canyaning J
I. Exzplorpcicn de cosvas | %m | h, Cabalgain Il i Camirets | . Camping |
k. P | jaesanactads BBy | m, Qbasevacidn de astios o O
Obsarvaciones: Inxa

9.2 ATRACTIVOE CULTURALES (U} E




9.2.1 Tangitdes & ntangibles |

A Recorndos gusdos

b Recorndo autcguesdos

. Visils 3 lalleres. arfistioos

h Parcipaciin an talonss atisticos

d Visia a taloros anosanaks

L Participackin en talerss arosanakos

:\. Exposiciones iamadlicas permanentes, iomporakss 3 [. Exnibicion de piazas, muasias, obras, elc, LA " wa Kidicas o
@ P iLinizh & i il A e 1 I Musstna suidiovismiake - g Fetagrafia <
| Degustacitn de plalcs radiconales - |. Parlicipaciin de la colebracon < moCompra de arfesanias. -
. Corrtencia - oo Medicirs ancestral | Qv | fmca
CEgarvationas: oo
10,1, Medias de Promasian del Atractive (M)
sExiste un plan de promacidn urisbos cantonal? =1 =] [To%] - Especiigue:; oo
LEI Alractivo sa encuentra incuide en el plan de promacian uristes cantonal? E-1 El| MO -
Medio Promocionsl Direccion ¥ nombre de los medos. promacionales Penadicidad de ka promocian
a Pagina WER = LIRL- imado Hingures
b Ried Social | Mambire: fatoy Hingura
. Ravistas Espedalzadas | i et Hingurs
. Matsadial POP | Pdriminria: Bt Hinglrs
e Orficing de Informuacadn Turistica | Mamére: tadcy Hinglrs
f. Medios de comunicackin (rado. tv. prensa) - MNomiare: tedn Ningure
g Asslencia a feras lurisicas | Mamiine: bendo Hingura
h Ofro = Pamina.: et Hingura
DObsarvacionas: a0
10.2. Bl stractivo forma parts de una oferta establecida (psgquete furistico) a1 HO A | Empecifique: oo
Observacionss: taxio
11.1. Fracisanela dio vidits segin datos aatadisticess -l
A Pokes un silema de regisire da vakanies? s HO Tipa: Digeal | Papsl  _l Al ch regisirg 0
b S gerss reparts de linticas da vnita al alrac s HO Fracusncia de los rapories: Hingurs
c. Temporabdad de wisis al atrscivo
Al (M) - tmcia a
Baja (masas) | Hania 5 a
d Lkagacks de tistas
M| Turista nacional Uegadas mansuakos Total anual | Tunsta cefranjena Licgadars mensuaks Total Arval
Bato 1] a Hanga 0
Chidades da oiigan Bedin 1] a Patiaics i iR faxta i
bain (1] [a] i 0
Qbsarvacionas taxta
11.2. Frecusncia de visita segin informantes clave |
Kambes dal Iformante Clave: taxio Combacive: (+5403)
Damanda segin dias de wisia - | Crsmanda segin frecuencia de vista -
Luress a vieimnas ] l::':lﬂidr: (] Dilas ferados 0 Permanantes - Esiacicnal = Esporadica .| Ingmsionbe |

Obsarvacionas: Lt
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a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacién del d. Numero de personas
especializadas en turismo

atractivo - 0
= 0
e. Namero de personas con nivel de |f. NOmero de personas capacitadas g. Nimero
instruccién (M): ” rsonas ue
™ por temética (M) q
de pe
manejan
algln
de
Idiomas (M)
Primaria OSecundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad Inglés 0 Alemén 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto 0 |Atencion al Cliente 0 Guianza Francés O Italiano 0
Nivel 0
Otro texto Sensibilizacién de Chino 0 Otro
discapacidades 0 Otro texto texto|

IObservaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

se inicia  con g
Forma parte de la Feria Ganadera, y es el espectéaculo de las fiestas de Paccha donde concurre massabalgata, en la que

gente, el evento autoridades del canton. Jarticipan las|
principales

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:texto

b. Ubicacién gréfica del Atractivo

G O . - - ()Y e—— e N Te— . e o0 - .

Fuente:texto

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y NombreEricka Lascano - Nathaly Rodas Apellido y Nombre Apellido y Nombre
InstituciénUniversidad Técnica de Machala Institucion Institucion
Cargo Estudiantes Cargo Cargo




elascano2@utmachala.edu.ec Correo Correo Electrénico Correo Electrénico
Electrénico nrodasl@utmachala.edu.ec
Teléfono 0979820302 - 0999657749 Teléfono Teléfono

- Carrerade Caballos
FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

o | 7 0O B 5 | 0 | M C 0 1 0 1 0 3/]0(0| 1

Cadigo del atractivo: Provincia | Cantén Parroquia >ategoria Tixo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

.1 Nomb re del Atractivo Turistico

Carrera de Caballos

1.2 Catego-ia 1.3Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONE _CULT 'ALES ARQUITECTURA ESPACIO PUBLICO

2. UBICACION DEL AT RACTIV )

2.1 Provin :ia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
EL_ORO AT HUALPA PACCHA.
2.4 Barrio, Sector o Comina 2.5 Calle Prin :ipal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Paccha
2.8 Latitud (grad s decimales) 2.9 Longitud . cimales ) 2.10 Altura (msnm)
grados d
Click
2.400

2.11 Informacién delinistrador

adm

a. Tipo de Administrador: 2xto b. N)mbre de la Instituc ~ 6n: texto
c. Nombre del Administradr: text ) d. C rgo que 0 upa: tex (o

e. Teléfono / Celular: (+59}) f. Correo Electr jnico: te <o

Observaciones: texto

3. CARACTERIS 'ICAS DEL ATRA  TIVO

3.1 Caracteristicas climaoldgicas

a. Clima: templado 2. Temperatura(°C): c. Precipitacion Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto al jue pertene :e el atra :tivo (U)

a. Cultura ) 3. Naturaleza
c. Aventura
3.3 Escenario donde se hcaliz el atractivo tu ‘istico
. . ./0 =. Rustico Natural e. Urbano
a. Pristino b. Primiti <
- d. Rural ©

)
3.4 Ingreso al atractivc
() :
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b. Horario de Atencion c. Atencion
a Tipo de Ingreso In reso Sa lida Todos los dias |Fin e semana y Solo di s habiles Otro Especificar
feria los
8:00 0: 00
Libre - ! - texto
0:00 0: 00
Restringido < < ! ' texto
0:00 0: 00
Pagado - - ' ~ texto
. f. Forma de| Efectivo Dep 6sito
d. Mangja.l un S|stemadde reservas: Pago: TarJeFa de Dinero efectivo Ban ca’n(.) Tagece
e. Precio: Desde0,00Hasta 0,00 Crédito Transferencia 3ancaria Débito
Cheque
g. Meses recomendables de visita: Mayo y Septiembre
Observaciones: texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO 'N s
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condici nes minim as de servicios):  Paccha
b. Distancia desde la ciudad o poblado  c.Tiempo estimado deh/min d. Coordenad s (grados Lat.: 0 Long: O
mas cercano: km desplazamiento en auto: 0:20 decimal  2s):
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M) '
Tipo de via Coordenada de inicioCoordenada de fin Distancia (km)Tipo de material Estado
] 0 0 0 texto
a. Primer orden
- 0 0 0 - 0 0
Hotel - Hotel -
0 0 0 4 4
Hostal Hostal
_ 0 0 0 _ 2 0
Hosteria - Hosteria -
Hacienda Turistical 0 0 0 Hacienda Turistical 2 2
- 0 0 0 - 0 0
Lodge - Lodge -
0 0 0 0 0
Resort Resort
- 0 0 0 B 4 4
Refugio - Refugio
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0
Casa de Huéspedes| 0 0 0 Casa de Huéspedes| 0 0

Observaciones: texto

Observaciones: texto

= Establecimientos Numero de NUmero de

= Alimentos y Establecimientos Nimero de Nimero|

Alimentos y bebidas de bebidas registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
0 0 0 Restaurantes 6 5 5
Restaurantes
- 0 0 0 6 4 4
Cafeterfas - Cafeterias
0 0 0 2 2 2
Bares Bares
- 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
Fuentes de soda ~

Observaciones: texto

Observaciones:No hay, pero si se puede llevar comida al atractivo.

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Agencias de Viaje =

Establecimientos registrados
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0 0
Mayoristas Mayoristas
- 0 - 0
Internacionales - Internacionales -
0 0
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional 1 Nacional 1
Guia Local NacionalEspecializadoCultura Guia Local NacionalEspecializadoCultura
- Aventura 1 - Aventura 1
- 1 0 0 - 1 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo =
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
- 1 0 texto _ _
Punto de Informacion = = = = !
0 0 texto
I-Tur 4 4 4
a. De apoyo a la _ 0 0 texto _ _
gestion turistica  [Centro de interpretacion - - o= !
Centro de facilitacion turistical 0 0 texto
- A -
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto _ . = .
0 0 texto
Garitas de guardiania 4 4 4
. - 2 0 texto _ - -
b. De observaciony [Miradores - 3 = I
vigilancia Torres de avistamiento de aves 0 0 texto o4 4
a
Torres | D 0 0 texto _ o
devigilancia - - - -
salvavidas
0 0 texto
'Senderos 40404
¢. De recorrido y Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto - - = .
descanso 3
B} 0 0 texto
Areas de acampar 4 4
- 0 0 texto _ _
Refugio de alta montafia = = o= !
0 0 texto
d.De servicio Baterias sanitarias 4 404
- _ 0 0 texto _ _
Estacionamientos ~ = v !
0 0 texto
e. Otros 404
Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) -
. = | .
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler o _ venta de Alquilery a venta de
equipoVenta equipoVenta
de artesanias y especializadomerchandising de artesanias y especializadomerchandising
. . Lar - 1 1
Casa de cambio  Cajero automatico Otro Casa de cambio= Cajero automatico Ot
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / 1 1
ENTOR 10 Sl N S
6.1 Atractivo (U) "
a. Conservado ~ b. Alterado e
4

En proceso de deterioro

d. Deteriorado

Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion -

a. Actividades agricolas 1
y
ganaderas

b. Actividades forestales

-

extractivas / mineria~

c. Actividades

82




b. Humedad

d. Actividades
industriales

e. Negligencia / abandono =

f. Huaquearia

c. Desastres naturales -

g. Conflicto de tenencia 1

Condiciones
Falta de
mantenimiento exposicion

de usoy

Contaminacion del

d. Flora/Fauna 4 . k. Generacién de residuos |. Expansion urbana
ambiente

. 2 m. Conflicto politico / 1 . . o . a
e. Clima social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
otro | Especifique: texto
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) "
a. Conservado ~ -

c. En ado B 4

pr

oceso de deterioro dimb

Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro)

(M
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas - -
a. Erosion - y 9 - b. Actividades forestales 4 c. Actividades
ganaderas extractivas / mineria™
b. H dad | d. Actividades Negli ia / aband iH .
. Humeda industriales e. Negligencia / abandono . Huaquearia

. Conflicto de tenencia Condiciones de uso
c. Desastres naturales - 9 - y
Falta de
mantenimiento exposicion
Contaminaciéon del = ” . = L =
d. Flora/Fauna . ~ k. Generacion de residuos ~ |. Expansion urbana -
ambiente
) m. Conflicto politico / . ) - )
e. Clima - social P < n. Desarrollo industrial / comercial = 0. Vandalismo ~
Otro 4 Especifique:texto

Observaciones: texto

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante: b. Fecha deexto b. texto c. Alcance: texto
Denominacion: texto .
declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl = N - S -

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano ~

Agua:

lIAgua !

Especifique: texto

Especifique: texto

Energia eléctrica: ~

Energia eléctrica

Especifique: texto

Especifique: texto
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¢, Policia metropabtana ¢ Munic pal tasin

d. Oira | [LE L]
ChsaraacEones;  luda
7.5 Borvicks de comunicacion do wso publico (M) [
n. W ol stractive 2 b, lin |a ciudnd o poblade mas cercano.
Telefonia (M) _| Conexitn a imemat (M} B Teletania (M) - | Conexién a imtornat (M)
Figs - Lirwaa linlil vz 3 Fiten dplica 3 Fijs E Linsa labalGnca 3 Fibra dplica 3
| i _ Satin | Redos nalimbricas Mo g Sadiitn o Rodes inaiimbricas 3
Gateltal 3 Tamionis méwl 3 Salulial 3 Trlefonia mednel 3
Ohsaraasonas; fexin
Fiadia portitil (W) -
D us0 saclushea para al vistania | D us0 excRISHG Bana COMUNCacion inbema i | D us0 exclusha an cass da amsrgencia
Obserescones: \mxian
7.6 Multiamanzazas (M) |
Deslavme 3 Hismos jm Engpoiores wisnicas a Incendaos forestales.
Eagda a Inndacionag I Aguapes a Taurami
.rlhmPhMﬁm_uﬁ g Iretrtucicn que elabond al seois Mombre dal \mxdin Lro ] de

haxia

OihsarsnEones:

#, B GRAD cusnta con sl Plan de Desamolio Turistics Tarmilorial™ a1 - [ — Ao che slsboracan: 207

b. ;E aracive &0 ancubnina donino de l planficaciin furisica lmional {GAD0°S)? T WO Espocifiqu:

Inadn

o. JExshon iR S apkquen para o ol turistica an ol L | NO ] Espaciligua.

o

d.  Enkben ofdanandas cua s aploean pan ol desamalk da @ adividad Lristca en al alracho? s Noo Espniliua:

[LE L]
Chsardasones:  lusda

9.1 ATRACTIVOE NATURALES (M) |

fa1s En o Agun (M} n

u, Buren - b, K dis mar - . Kapsk ossbn | o Kayak gs Rio | Sl |

T. Kot surf | §- Ratting a b Bnorkil . | 1. Tubing a | Regata |

kPamomnpangs | | Pasosnboly 4 mPmmembegm ) o Pesasemik 4 o Pamming _|

p. Esqui acsibco | . Barana folania a r. Boya &. Pasca dopoiiva a Otre | b st
OibseresEores: \mxia

|12 En o Adra (W} .

a. Alas Dk | b Canopy | c. Parapents - | d Cien - o
ChsardaEoneg; laxia

|8.1.3 En Superficie Temestre (W) K|

i, Merdafisms T b Escaleda T e Sendartena | d Ciedabuitama 3 & CanynEng A

I Exporcon ceumas | 5 enedanes | h Cabdgata - i.Camnata i | Campig -

. Picnic O pObanasEndeleRY G et seasies T noOve 3 b
Obsereaoones: {medo

II.I ATRACTIVOS CULTURALES (U |
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Especifique: texto Especifique: texto

Disposicion de desechos Disposicién de desechos
Especifique: lexto Especifique: lexio

Observaciones: texto

7.2 Sefalética en el atractivo

7.23 Matenalidad
ST L T2 Toc a Madera b Aluminioc Ottro  Especifique
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 3 0 texto
Pictograma de acliidades turisticas 0 3 ) texto
En droas Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
ﬁ‘mm Pictogramas de restriccion 0 3 0 texto
Totems de atractivos turisticos 0 3 0 texto
Totems de sitio 0 3 0 texto
Tétems direccionales 0 0 0 texlo
Pictograma de atractvos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractvos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actiidades turisticas 0 0 ] texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restrccion 0 0 0 texto
Seiiales turisticas de aproximacion 0 0 o texto
Ens Paneles de direccionamiento hacia 0 0 0 texto
naturales”  atractivos
o Panel informativo de atractvos 0 0 0 texto
Panelinformativo dedireccionamiento 0 0 texto
haca
atractivos, servicios vy actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 fexto
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros  De informacion botanica 0 0 0 texto
informativos
. Normmatwvos de concienciacion 0 0 0 texto
Sefalética
interna de  Proteccion de los elementos del atractivo 0 3 0 texto
segundad
BI i | texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) it
a.En el atractivo b.En la ciudad o poblado mas cercano
12 0 -
Hospital o Clinica ~ Hospital o Clinica ~
Puesto / Contro de salud - ¢ p"m: el
Dispensario médico 3 ? 0 Dispensano médico ?
C 2 C
Botiquin de = 1 Botiquin de =
primeros primeros
auxilios auxilios
Otros ’ Y Otros !

Observaciones: texto




8.2 1 Tangibhes. & imangibies o

a. Rsoomdos guisdos: o) b. Rscormdo autoguados =1 o Vists s ialeres afisboos -
h. Paricipacidn an lalieras arlistcos - d. Wisila a alleras aresanakss | L Participacidn on talleras arbesanaks _
:m tamabicas pammananios, lomporalas 3 :.WEd'th'l oo pezas, muesias, obras, o, | " & viversciaikia o MaSicas 3
. Pramsrfacionss O ieprossriacionss an wio - h. Mussiras audicnisusias 1 q. Falagrafia i
|. Desgustacidn da platos radicianalkes: 3 | Particpacidn de ks celsbraciin | m. Compra de arlssaniss -
n. Coreivancks | . Misdcina ancostral | CHm | Bedn
Observacianes: Rl
10.1. Medios de Promoacicn del Atractivo (M)
«Existe un plan de promacitn uristica cantenal? =1l 4 N J Especifique:  ada
2El Afractwo sa encuanira incluido en el plan de promocidn furisbco cantonal? =i =] (] |
Meadio Promocianal Diraccion y nombre de los medics promockanales Parodicidad de la pramocion
a. Pdging WEB - URL: i Hinguna
b Red Socisl | Mombire: teta Hinguna
£. Revistas Especialzadas | Micrnbne: beoda Hinguna
d. Matarnial FOP | Micrnbine: [P E] Hinguna
w. Oficing e Informacian Turtstics | Meenbne: ey Hisnguna
I. Madcs. de comuricacdn [radio, v, prensa) - Mormbre: i Hinguna
g Asslenoa 3 fenas risicas | Mornbne: beodo Hinguna
h. Oiro | Micenibine: [P h] Hinguna
Obsarvacionas; Bt
10.2. El atractivo farma parts de una oferts sstablscids (pagquets turistico) | | NO Especifique: oo
Ob=ervacones: fedn
1.1, Fracumncia de visita ssgin dafos sstadisticos L]
B, 2 Posss un sistema de mgesiro de visilanies? =T — MO A Tipe: Digital | Papal _l Al de regisin o
b. 256 genera reporis de 2 de vists al ? g [T« Frecusncia de los reporiss Hinguna
o. Temg do viska al
Al [esas) ] -3 a
Blaja imasas] - i ! 5 ]
d. Lingada de furistas
| Turists racional Lisgadas mansuses Talal sl K| Turista axdranjam Lisgadas marsuaks. Talal Arual
e a o LEe o o
Ciudades de ongen oo a a Falses de crigen taio 0 o
et a 1] tasto o 1]
Obsarvaconas: fedn
11,2, Frecusneia de visita ssgin informantes clave 5|
Mombrs del Informania Clave: bt Conlacios: (+503)
Damanda segin i de visita - Demanda segun frecusncia de vists .|
Lunes a wvismes o E:: 4] Dias fenados. 0 Parmanams = Estaconal =l Esporadica - Irzasianio =l

Dbsare panas;

B
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¢ Policia metropolitana ¢ Municipal . E

laxto

d, CHira

[DE: i8]

Qbsarsaciones

laxta

7.5 Sarvicio de comunicacion de usoe pablica (M)

. Em ol mractiva

|

b. En la ciudad o poblade mas cercans =

Talatania (M} - Canaxitn a intemat (M) K| Tolatonia (M) - Conaxidn a infernat (M} -
Fija | Linaa heloltnca | Fibira dpdioa =l Fliai = LinGa fokddnica o Fibra dptios
Ml | Salite | Redes inalimbricas 1 Ml | Saitiio FRedes naldmbncas
Saleiial - Tedetoria mdawl - | Salekial - Tadeforita mawl
Observaciones: Imto
Readia partat U] "
Chie wigsi el usidd pard @l visitanhe ] D g exclushit pars comuricacion inlerma | D it ExGlusive 6n casa de amergencia
b ones: (LE-]
7.6 Mullismenzazas (M) =l
Diadaves 2 Sammon - Enspeiornis waleinicas A Fenndias feraslabes
Eaquia | Inundacores I Aguias 1 Taunami
£Exisln un plan de corfingongia oncaso e | INSifuCion qua sabond ol i Hombsn i Ao do
calistrolis? documanis, dacarnania; alaberactn:
Dhsarvaciones taxto
& POLITICAS ¥ REQULACIONES s L [= I i1
& 2B GAD cusnta con ol Plan de Desanmolio Tudsteo Temional? 51 | HO | Afio div slaborackin
b £ B3 airacivo se encuonira dentro de la planificackn funstica terfanal (GAD'S]7 =1 I | MO Espzifigue:
teia
£. i Bastan nommaivas gue se aphquen para &l desanoiio de (3 actiidad furstca sn el atacto? gl MO Especifique:
e
d. 2 Existen ook que B para =l Bo de la i furisfica an ol sracitva? =] K| WO E spemscificpue:
)
Obaareac ones: (U=
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U} s L L I 81
*.1 ATRACTIVOS NATURALES (M} |
5.1.1 En & Agua (M) -
. Bucao | b, Kayak da mar | . Fayal lassing - d, Kayak da Rig - a, Sl _
T, Kita st I 4. Ratting I h. Snarkal I i Tuibing I |- Fagata
k. Paséa &n panga 1 L Pasa on bods 1 m. Pasan an lancha 1 0 Pas enmals 1 . Parasaiing a
P EsqQui acusitco | 4. Banana Molaniz | r. Boya I & Fosca doporiva | Chrm facdn
Obsarvaciones: tmio
8.1.2 En of Aira (M) |
a. Alas Doka | b. Camopy | ©. Paraperte | d Gwo | o
Observaciones: Imdda
8.1.3 En Superficie Termestre (M) |
B, Mortafiena I b. Escalada I . Sanderisma o, Cidoturisma &, Canyaning J
I. Exzplorpcicn de cosvas | %m | h, Cabalgain Il i Camirets | . Camping |
k. P | jaesanactads BBy | m, Qbasevacidn de astios o O
Obsarvaciones: Inxa

9.2 ATRACTIVOE CULTURALES (U} E




9.2.1 Tangitdes & ntangibles |

A Recorndos gusdos 1

b Recorndo autcguesdos 1 ©. Visila 3 lalleres arlisticos

h Parcipaciin an talonss atisticos

o Visia a taloros anasanaks - | L Parlicipaciin on talores arfasanaks

& Exposiciones. temdticas permanentes, iemporakes
 aaniLaies

[. Exnibicion de piazas, muasias, obras, elc,
originalas.

1] i Actiidades wivenoialas o Kdicas

3. Pradarlacionag o faprasanlacianas an v _ I Whistiae auidiondmin ko | . Felagialla 2
|. Deguetacton da plalcs radiconakes _ I, Parlicipacian da la calebracion =i} m. Comprs da arleeanias _
. Corrtencia - oo Medicirs ancestral | Qv | fmca
CEgarvationas: oo
10,1, Medias de Promasian del Atractive (M)
sExiste un plan de promacidn urisbos cantonal? =1 =] [To%] - Especiigue:; oo
LEI Alractivo sa encuentra incuide en el plan de promacian uristes cantonal? E-1 El| MO -
Medio Promocionsl Direccion ¥ nombre de los medos. promacionales Penadicidad de ka promocian
a Pagina WER = LIRL- imado Hingures
b Ried Social | Mambire: fatoy Hingura
. Ravistas Espedalzadas | i et Hingurs
. Matsadial POP | Pdriminria: Bt Hinglrs
m. Oificing da Informacdn Turistics - Mambre: e Hinglrs
{. hiechos de comurcacidn (radko, tv. prensa) | Pamiare: oo Hingure
g Asslencia a feras lurisicas | Mamiine: bendo Hingura
h Ofro = Pamina.: et Hingura
Obsarvacionas a0
10.2. Bl stractivo forma parts de una oferta establecida (psgquete furistico) e HO H | Expecifique: oo
Observacionss: taxio
11.1. Fracisanela dio vidits segin datos aatadisticess -l
. 4 Poked U sislema de regisrs de vistanias? s e T | Tpa: Digaal _| Papal | Al da registre 0
b S gerss reparts de linticas da vnita al alrac s HO Fracusncia de los rapories: Hingurs
c. Ta b die wisilan al atrach
Alta (masas) - tmn 2 a
Baja (maesas) - taxio E i a
d Lkagacks de tistas
M| Turista nacional Uegadas mansuakos Total anual | Tunsta cefranjena Licgadars mensuaks Total Arval
Bt 0 a taxa o 0
Crladis da oigsin L] L] a Pt di cigan Tt o o
Bed (1] [a] i o 0
Obsarvacionas tasta
11.2. Frecusncia de visita segin informantes clave |
Kambes dal Informante Clave: taxio Combacive: (+5403)
Damanda segin dias de wisia - | Crsmanda segin frecuencia de vista -
Luress a vieimnas ] I:::Iﬁidr'-F (] Dilas ferados 0 Permanantes - Estacicnal = Esporadica .| Ingmsionbe =l

QObsarvacionas Lt
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1 1 L}
12. RECURSO HUMANO S| N S

a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo d. Namero de personas
a 0 especializadas en turismo
- 0
e. Nimero de personas con nivel de instruccion f. Nimero de personas capacitadas por g. NUmero de rsonas
(M): tematica (M) gue manejan
- pe algun de
Idiomas (M)
Primaria 0Secundaria 0 Primeros Auxilios 0  Hospitalidad  Olnglés 0 Aleméan
Tercer Nivel 0 Cuarto 0 Atencion al Cliente 0 Guianza OfFrancés 0 Italiano
Nivel
Otro texto Sensibilizacion de Chino 0 Otro texto
discapacidades 0 Otro texto

Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

mejorar el templo. Se realiz
Las carreras de caballos, se celebran en Honor a la Virgen del Rosario, tiene como objetivo principal recaudartardes de los tres dias de
fondos para fiestas, luego de haber asistido con devocién a la santa misa.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:texto

b. Ubicacién gréfica del Atractivo

Fuente:texto

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO
POR:
Apellido y Nombrelascano Ericka - Nathaly Rodas Apellido y Nombre Apellido y Nombre
InstitucionUniversidad Técnica de Machala Institucion Institucion
Cargo Estudiantes Cargo Cargo
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elascano2@utmachala.edu.ec Correo Electrénico Correo Electrénico Correo Electrénico

nrodasl@utmachala.edu.ec

Teléfono 0979820302 - 0999657749 Teléfono Teléfono
Firma Lascano Ericka - Nathaly Rodas Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Complejo Arqueolodgico de Yacuvifia
RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION |RESULTADO
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades instaladas
para personas con alguna discapacidad; ademas, se hace
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD referenFla ala eX|stenC|? Fie vias de acc.P:so ?I smof co.n énfasis t?n 18 1
las cualidades que condicionan la relacion distancia/tiempo, asi
también la conectividad tecnoldgica.
’ Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS . . L Y : 18 14,4
atractivo.
.. |Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales fisico
C ESTADO DE BN (B ambientales y socioculturales, en particular de las condiciones del 14 14
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO . v P
sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de actos 14 9,7
vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
E |POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 10
para las actividades que se realizan en el atractivo.
F ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, 9 12
EN EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o medios
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 7
Relevancia y divulgacion.
H REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, volumen 5 2
AFLUENCIA intensidad de uso. Estimacion de demanda potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del personal 2
| [IRECURSOS HUMANOS . 5
que labora en el atractivo.

TOTAL

Mirador de la Santa Cruz

CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

DESCRIPCION

PONDERACION ‘RESULTADO
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Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades instaladas
para personas con alguna discapacidad; ademas, se hace
referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con énfasis en

lglesia de San Juan Bautista

CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

DESCRIPCION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades instaladas
para personas con alguna discapacidad; ademads, se hace
referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con énfasis en

PONDERACION

RESULTADO

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ) i e v - 18 14
las cualidades que condicionan la relacién distancia/tiempo, asi
también la conectividad tecnoldgica.
. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el
B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS . . L U . 18 9,9
atractivo.
. |Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales fisico
ESTADO DE CONSERVACION . . . -
C p ambientales y socioculturales, en particular de las condiciones del 14 14
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO -
sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de actos 14 9,7
vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacién territorial
E |POLITICAS Y REGULACIONES turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones para las 10 10
actividades que se realizan en el atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, 9 3
EN EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o medios
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 4
Relevancia y divulgacion.
H REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, volumen 5 0
AFLUENCIA intensidad de uso. Estimacion de demanda potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del personal
I |RECURSOS HUMANOS 1a &l nivel de nstrucct ! 2 5 2
que labora en el atractivo.
TOTAL 100

vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD . . L o ) 18 14
las cualidades que condicionan la relacién distancia/tiempo, asi
también la conectividad tecnoldgica.
. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el
B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS . . L y & 18 9,9
atractivo.
. |Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales fisico
ESTADO DE CONSERVACION . . . -
C . ambientales y socioculturales, en particular de las condiciones del 14 14
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO .
sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D [HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia de actos 14 9,7
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Consideracion del atractivo dentro de la Planificacién
E |POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 10
para las actividades que se realizan en el atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, 3
EN EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o medios

G |DIFUSION DEL ATRACTIVO de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 4
Relevancia y divulgacién.

H REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, volumen 5 0
AFLUENCIA intensidad de uso. Estimacion de demanda potencial.
Hace referencia al nivel de instrucciéon académico del personal 2
| [RECURSOS HUMANOS 5

que labora en el atractivo.

TOTAL 100 66,6

Rodeo Montubio
RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades instaladas
para personas con alguna discapacidad; ademas, se hace
referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con énfasis en

A [ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ) o =on e e ) 18 12,5
las cualidades que condicionan la relacién distancia/tiempo, asi
también la conectividad tecnoldgica.
. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS T yiadisp 18 14,4

atractivo.

. |Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales fisico
ESTADO DE CONSERVACION

C ambientales y socioculturales, en particular de las condiciones del 14 10
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO -
sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de actos 14 9,7
vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
E |POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 10
para las actividades que se realizan en el atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, 3
EN EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o medios
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 4
Relevancia y divulgacién.

H REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, volumen 5 0
AFLUENCIA intensidad de uso. Estimacion de demanda potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del personal 2
| [RECURSOS HUMANOS . 5
que labora en el atractivo.
TOTAL ‘ 100 ‘ 65,6
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Carrera de Caballos
RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades instaladas
para personas con alguna discapacidad; ademas, se hace
referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con énfasis en

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ) ° e = - 18 5
las cualidades que condicionan la relacion distancia/tiempo, asi
también la conectividad tecnoldgica.
. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el
B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS . S ¥ o 18 14,4

atractivo.

Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales fisico
ambientales y socioculturales, en particular de las condiciones del 14 14
sitio y su entorno.

ESTADO DE CONSERVACION
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de actos 14 9,7
vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.

Consideracién del atractivo dentro de la Planificacidn territorial
E [POLITICAS Y REGULACIONES turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones para las 10 10
actividades que se realizan en el atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, 3
EN EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o medios

G |DIFUSION DEL ATRACTIVO de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 4
Relevancia y divulgacion.

H REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, volumen 5 0
AFLUENCIA intensidad de uso. Estimacion de demanda potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del personal 2
| [RECURSOS HUMANOS 5

que labora en el atractivo.

TOTAL ‘ 100 ‘ 62,1
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