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RESUMEN

ESTUDIO COMPARATIVO DE PRECIOS DE PRODUCTOS BASICOS
ALIMENTICIOS EN SITIOS DE ABASTOS DE LA CIUDAD DE MACHALA,
PERIODO 2021

Autor:

Carlos Oswaldo Jiménez Gaona

Tutor:

Econ. Victor Javier Garzon Montealegre

En tiempos actuales la disponibilidad de alimentos toma mayor relevancia en el
bienestar y la calidad de vida de las personas, en donde la produccién agroalimentaria es
cada vez mas extensa con el propdsito de abastecer la demanda alimentaria en el
mercado. Los alimentos que llegan a ser ofertados en los distintos sitios de abasto son
consumidos por una demanda exigente basadas en prejuicios y aspectos nutricionales

con dietas estacionales en relacién con los gustos y preferencias de los consumidores.

La tendencia por conocer los precios de los alimentos considerados bésicos tanto en
Ecuador como en la ciudad de Machala es cada vez mas contrastada por los
consumidores que desean y buscan aprovechar al maximo sus ahorros destinados al
consumo alimenticio, por ende el consumidor trata de realizar sus compras 0 gastos en
sitios de abasto donde los precios sean bajos y el servicio de compra y venta sea el mas
Optimo considerando variables como la localizacion, los integrantes de la familia y los
alimentos necesarios para cumplir una cesta nutricional y de calidad en lo que se refiere

a alimentacion.

Los diversos sitios de abasto, los consumidores finales, los mayoristas y los
intermediarios buscan fijar y encontrar precios acordes a la renta en el caso del
consumidor final y a la competencia en el caso de las empresas o sitios de abasto que se
dedican a la industria agroalimentaria. Por tanto, el presente trabajo se fundamento en
elaborar un estudio comparativo de precios de productos basicos alimenticios en sitios
de abastos de la ciudad de Machala, a través de un anélisis estadistico de datos en base a
una prueba de hipotesis para determinar si existen diferencias significativas en los
precios de cada lugar de estudio y determinar en qué sitio de abasto ofertan productos a

menor y a mayor precio.



La comparacion se llevo a cabo en funcion a 30 alimentos considerados basicos segun
datos del INEC, por cada sitio de abasto de mayor concurrencia en la ciudad de
Machala, los cuales fueron el Mercado ‘25 de junio, Mi Comisariato, el Mercado
Mayorista y el hipermercado “Sivi Market”. Es decir, fueron 120 observaciones, 30 por

cada sitio de abasto.

Para la obtencion de los resultados el analisis comparativo se realizd en el programa
estadistico IBM SPSS, en donde se probo si los datos cumplen los supuestos de la
prueba estadistica ANOVA, para posteriormente comparar las medias del consumo
mensual de los alimentos basicos en funcién al sitio de abasto. Uno de los supuestos que
se probd fue el contraste de la normalidad de datos, la cual, se la llevo a cabo a través de
la prueba Shapiro-Wilk, cuyo resultado dio lugar a rechazar la hipdtesis nula y aceptar
la hipdtesis alternativa, es decir, que los datos del promedio de consumo mensual no
tienen o no persiguen una distribucion normal. Por lo tanto, se incumplié uno de los

supuestos de la prueba ANOVA.

Una vez que se verificd que los datos incumplieron con los supuestos de la prueba
estadistica ANOVA, se procedié a descartar su ejecucion, por lo que, se optd por
realizar la prueba “Kruskal-Wallis” como prueba no paramétrica para distribuciones
libres. Cuyo resultado, garantizd la aceptacion de la hipétesis nula y rechazo de la
hipétesis alternativa, por lo tanto, se concluye que los precios promedios de consumo
mensual de alimentos bésicos entre los sitios de abasto de estudio de la ciudad de
Machala son iguales y no existe diferencia significativa estadistica.

En conclusion, a travées del andlisis de los datos en el grafico de cajas y sesgo, se pudo
garantizar que los precios mas altos se encuentran en el sitio de abasto Il (Mi
Comisariato) y los precios mas bajos en el sitio de abasto 111 (Mercado Mayorista). Con
los resultados obtenidos se considera prudente tomar en cuenta el nimero de integrantes
por familia y una cesta de alimentos mayor para poder obtener significancia estadistica
en cuanto al consumo mensual y el precio de alimentos que desean comparar en funcion

a los sitios de abasto.

PALABRAS CLAVES
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ABSTRACT

COMPARATIVE STUDY OF PRICES OF BASIC FOOD PRODUCTS IN FOOD
STORES IN THE CITY OF MACHALA, PERIOD 2021

Author:

Carlos Oswaldo Jiménez Gaona

Tutor:

Econ. Victor Javier Garzén Montealegre

In current times, the availability of food is becoming more and more relevant for the
well-being and quality of life of people, where agri-food production is becoming more
and more extensive in order to supply the food demand in the market. The food that
comes to be offered in the different supply sites are consumed by a demanding demand
based on damages and nutritional aspects with seasonal diets in relation to the tastes and

preferences of consumers.

The tendency to know the prices of food considered basic in Ecuador and in the city of
Machala is increasingly contrasted by consumers who want and seek to make the most
of their savings for food consumption, therefore the consumer tries to make their
purchases or expenditures in supply sites where prices are low and the purchase and sale
service is the most optimal considering variables such as location, family members and

the food needed to meet a nutritional basket and quality in terms of food.

The various supply sites, final consumers, wholesalers and intermediaries seek to set
and find prices in line with the income in the case of the final consumer and with the
competition in the case of companies or supply sites engaged in the agri-food industry.
Therefore, the present work was based on a comparative study of prices of basic food
products in supply sites in the city of Machala, through a statistical analysis of data
based on a hypothesis test to determine if there are significant differences in the prices
of each study site and to determine which supply site offers products at lower and

higher prices.

The comparison was carried out based on 30 foods considered basic according to INEC
data, for each of the most popular food supply sites in the city of Machala, which were
the "25 de junio™” Market, "Mi Comisariato”, the Wholesale Market and the hypermarket

"Sivi Market". That is to say, there were 120 observations, 30 for each supply site.



To obtain the results, the comparative analysis was carried out in the IBM SPSS
statistical program, where it was tested whether the data met the assumptions of the
ANOVA statistical test, to later compare the means of monthly consumption of basic
foodstuffs according to the supply site. One of the assumptions tested was the contrast
of the normality of data, which was carried out through the Shapiro-Wilk test, whose
result led to rejecting the null hypothesis and accepting the alternative hypothesis, that
Is, that the data of the average monthly consumption does not have or does not follow a

normal distribution. Therefore, one of the assumptions of the ANOVA test was not met.

Once it was verified that the data did not comply with the assumptions of the ANOVA
statistical test, we proceeded to discard its execution, so we chose to perform the
"Kruskal-Wallis" test as a non-parametric test for free distributions. The result of this
test guaranteed the acceptance of the null hypothesis and the rejection of the alternative
hypothesis, therefore, it is concluded that the average prices of monthly consumption of
basic foods between the supply sites of study in the city of Machala are equal and there

IS no significant statistical difference.

In conclusion, through the analysis of the data in the box plot and bias, it was possible
to guarantee that the highest prices are found in supply site Il (Mi Comisariato) and the
lowest prices in supply site 111 (Wholesale Market). With the results obtained, it is
considered prudent to take into account the number of members per family and a larger
food basket in order to obtain statistical significance in terms of monthly consumption

and the price of the food they wish to compare according to the supply sites.

KEYWORDS
PRICES, FOOD, SUPPLY PLACES, COMPARATIVE STUDY
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INTRODUCCION

A partir de la década de los 90 la poblacion ha venido en aumento de manera
considerable, lo que constituye una alta demanda de bienes y servicios incluyendo la
alimentacion como el punto clave en los aspectos nutricionales y una mejor calidad de
vida del individuo. Asi mismo, la tendencia de precios de los alimentos internacionales
ha aumentado desde el segundo trimestre del afio 2010, lo que genera a largo plazo
limitaciones de consumo aun cuando la poblacion se mantenga en aumento constante

debido a las variaciones de precios de los alimentos basicos(Mora et al., 2014).

Los productos alimenticios a lo largo de la historia han logrado sostenerse en el
mercado debido a la sobrepoblacion mundial de consumidores activos de alimentos,
provocando un excedente en la demanda. Muchos paises sudamericanos han optado por
importar alimentos a mercados extranjeros incluyendo al intercambio de divisas dentro
de sus economias, y por parte de los gobiernos locales han optado por politicas

arancelarias para controlar el deficit de la balanza comercial(Callejas 2016).

Ecuador siendo un pais sudamericano también importa productos alimenticios a
diferentes paises como China, Estados Unidos, Chile, Per(, entre otros (BCE 2021). A
nivel nacional la demanda es cada vez mas exigente en cuanto a alimentacion, por lo
que el gobierno trata de optimizar las importaciones de productos alimenticios que se
pueden fabricar o cultivar de manera directa a nivel local. En las diferentes ciudades del
Ecuador existen cadenas de mercados, supermercados o sitios de abastecimiento de
alimentos para satisfacer al consumidor, lo que ayuda al flujo econémico local y el

apoyo del sector agropecuario (INEC, 2021).

El sector agropecuario es el eje clave en la alimentacion dentro del pais, constituye
varios tipos de alimentos que el gobierno ha tratado de considerar los productos
alimenticios basicos en cuanto a preferencias y tendencias de consumo estacionales
conocido como grupos de consumo de bienes y servicios basicos (canasta basica
familiar)(Burgos et al. 2021).

Los diversos bienes de consumo que conforman la canasta familiar basica se
fundamentan en satisfacer necesidades nutricionales en cuanto a la alimentacion y un

estilo de vida acorde al nimero de perceptores de ingresos mensuales que exista en el



hogar, 1o que correlaciona las bases ingreso-consumo. En un porcentaje adecuado se
puede considerar un excedente de consumo debido a la disminucién de precios de los
productos de la canasta familiar basica (CFB) o a las diversas promociones y marcas
que los distintos supermercados de la ciudad ofertan al consumidor, basados en la

competencia o variaciones estacionales de precios(Moran et al., 2018).

Segun los datos oficiales del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC, 2021) la
canasta bésica familiar se compone de cuatro grupos de bienes y servicios de consumo
que son alimentos y bebidas, vivienda, indumentaria y misceldneos. Dentro del grupo
alimenticio se detallan cereales y derivados, carnes y preparaciones, pescados y
mariscos, grasas, lacteos y huevos, verduras, frutas, azucar, sal y condimentos, café,

alimentos y bebidas consumidas fuera del hogar y otros alimentos.

En la ciudad de Machala existen diferentes sitios de abastos de alimentos como las
cadenas de supermercados que son Tia, AKI, Mi Comisariato que son cominmente los
de mayor concurrencia y los que ofertan diversidad de productos y los alimentos basicos

que se plantean.

Dentro de un supermercado, tienda, feria libre, distribuidora, entre otros sitios de
abastos, existen ciertas tendencias de consumo que se refleja en la segmentacion,
marcas, precios, productos convencionales, productos organicos, etc. Dichos aspectos
suelen confundir al consumidor al momento de realizar las compras en un sitio de
abasto especifico, lo que desorienta sus preferencias y necesidades afectando de manera

directa al ahorro destinado al gasto o consumo de las familias machalefias.

El presente trabajo se ejecuta en un contexto investigativo a través de un analisis
comparativo de los diferentes precios de alimentos agropecuarios que se ofertan en los
distintos sitios de abasto de la ciudad de Machala. Lo cual ayudara al consumidor a
tener una orientacion previa de como aprovechar al méximo el ahorro destinado al
consumo alimenticio para sus familias a través del conocimiento de precios y sitios de
abastos especificos donde exista disponibilidad de alimentos a menor precio, con mayor

calidad y accesibilidad.



CAPITULO I. GENERALIDADES DEL ESTUDIO

1.1.Problematica

Los productos alimenticios agropecuarios, cada vez exigen mayor control del proceso
de produccion, por lo tanto, el coste puede variar a mayor, originando un aumento de
utilidad para el productor, subiendo el precio en el mercado al consumidor o a los
intermediarios. Algunos centros de abastos realizan la diferenciacién de precios sin
tomar en cuenta el ingreso-consumo de la demanda, lo que perjudica directamente la
comercializacion de los alimentos tanto para el consumidor como para el propio sitio de
abasto, por lo tanto, existe menos disponibilidad de los alimentos y la accesibilidad
disminuye debido a que el consumidor opta por sitios de abastos donde se comercialicen

productos a menor precio.

En la actualidad, existen puntos sensibles que afectan la economia local dentro del
Ecuador, forzando el planteamiento de politicas de precios incluidos dentro de una
ciudad, como lo es la ciudad de Machala, que al igual que la gran mayoria de ciudades
del Ecuador se vieron afectadas por la pandemia COVID-19, lo que trajo consigo aparte
de aspectos de alta relevancia como lo es la salud, también, perjudic6 la economia de la
ciudad disminuyendo la concurrencia en lugares publicos, supermercados, tiendas,
festividades, entre otras. Varios supermercados de alimentos se vieron forzados a
aumentar el precio de sus productos debido a las bajas ventas para evitar pérdidas en el

cierre de sus balances(Correa et al., 2020).

Otros aspectos que sensibilizan en la actualidad la economia local de la ciudad de
Machala, son los mercados provisionales que la municipalidad ha generado para que los
comerciantes informales puedan ofertar sus productos a la ciudadania, los cuales no se
encuentran ubicados en la cabecera central de la ciudad, lo que a su vez perjudica al
consumidor en el traslado del centro de la ciudad a las afueras o barrios donde se
encuentran dichos mercados. Esta situacion favorece Unicamente a las tiendas o
supermercados fijos en el centro de la ciudad ya que estos aumentan el precio de sus
productos, porque los consumidores que se dirigen a la parte céntrica de la ciudad no
tienen otra opcion que adquirir esos productos a mayor precio, es decir estos mercados o

sitios de abastos monopolizan el centro de la ciudad.



Existen sitios de abastos en la ciudad de Machala que ofertan sus productos por
temporada o por un lapso de tiempo como lo es la feria ciudadana, que se lleva a cabo
en la feria mundial del banano respaldada por la prefectura de El Oro, con el fin de que
los pequefios productores agropecuarios puedan y tengan la oportunidad de ofertar sus
productos a la ciudadania del cantdn. Debido a que la comercializacion se da de manera
directa del productor al consumidor sin intermediarios, los precios de los productos que
se ofertan dentro de la feria son econémicos para el consumidor favoreciendo sus gastos
y preferencias por productos frescos y organicos, aunque el inconveniente se presente
debido a que las ferias son por temporadas o por cierto tiempo y los productos

alimenticios se diferencian de la competencia.

1.2. Justificacion

Segun el articulo 25 en la declaracion universal de los derechos humanos en 1948, se
provee el derecho a la alimentacion como “derecho a un nivel de vida
adecuado”(Arellano et al., 2019). Asi mismo la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU) a través de los Objetivos del Desarrollo Sostenible (ODS) en el objetivo 12
“Produccion y consumo responsable”, plantean frenar el desperdicio de alimentos, que
en un alto porcentaje de los productos agroalimentarios que se producen terminan

dafidndose en los hogares, tiendas, supermercados o minoristas(ONU 2020).

El conocimiento de precios de los productos que se consumen a diario en la ciudad de
Machala y en las demés ciudades del Ecuador fundamentan el saber aprovechar el
ahorro que se destina al consumo alimenticio en las familias Machalefias y ecuatorianas.
Asi mismo, conocer los precios que la competencia oferta sus productos en el caso de
los sitios de abasto para fijar los precios y fortalecer el proceso de compra y venta para

que estos sean los adecuados para el consumidor.

El realizar estudios comparativos de precios, productos agroalimentarios, marcas y
sitios de abasto favorecen al autoconsumo per capita y a los funcionarios publicos en la
asignacién y disefio de politicas de precios en mercados municipales donde ofertan

productos de mayor consumo(Vazquez and Martinez, 2017).

En los diversos estudios e investigaciones, realizan comparaciones de precios con el fin
de determinar cuéles son los productos de mayor consumo, los productos cuyo valor es

el mas adecuado para el consumo alimenticio de las familias y para determinar si existe



diferencia alguna de los precios de los alimentos en funcion al sitio de abasto. Por tal
motivo el presente trabajo se fundamenta en conocer si existe diferencia significativa de
precios de productos basicos alimenticios en funcion de los sitios de abastos de mayor

concurrencia en la ciudad de Machala, provincia de El Oro.

1.3. Objetivo general

Elaborar un andlisis comparativo de precios de productos bésicos alimenticios en sitios

de abastos de la ciudad de Machala en el periodo 2021.

1.4. Objetivos especificos

« Detallar una matriz de productos y precios a comparar en los lugares de estudio.

o Determinar si los precios promedios de los alimentos son iguales o diferentes en
los sitios de abastos de estudio.

o Identificar en qué sitio de abasto existen precios mas bajos y mas altos de

productos béasicos alimenticios analizados.



CAPITULO Il. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1. Abasto

Se establece como abasto la disponibilidad o accesibilidad de un bien o servicio basico
necesario para un individuo. Los bienes pueden ser disponibles de manera conjunta en
viveres o articulos que se adjuntan al individuo como productos alimenticios basicos o

de primera necesidad(Torres 2011).

2.2. Sitio de abasto

Los sitios de abastos a lo largo de las décadas se han venido modificando y adaptando a
las necesidades de los consumidores, ofertando viveres o articulos necesarios para el
consumidor en lugares estratégicos para que los productos a ofertar puedan ser
accesibles y tengan como fin en comun abastecer a una poblacion. Estos lugares se

dividen en dos partes, sitios de abasto al por mayor y al por menor(Pita 2019).

Algunos sitios de abastos se han formado por la necesidad de adjuntar ciertos
protagonistas como los productores, consumidores y autoridades municipales para que
el abastecimiento se genere de manera equilibrada y respetando ciertas leyes que rige o
se plantea en dicho sitio (Murillo and De la torre, 2021). Los actores principales de los
lugares de abasto son los productores que ofrecen sus bienes o servicios y los
consumidores que demandan estos bienes o servicios a fin de satisfacer sus

necesidades(Crespi and Dominguez, 2016).

2.3. Mercado

Es el lugar, contexto o &rea donde existe la interaccion de compradores y vendedores
por un bien o servicio para satisfacer una determinada necesidad, en bases econémicas
consideradas la interaccion de la oferta y demanda, determinada por la variable
precio(Garcia 2017).

Segun Buntzel (2016), existe dominio en los mercados extranjeros por perjuicios
privados, considerando que en un mercado es necesario que exista un equilibrio en estos
tres factores, ya que es importante que no exista un excedente tanto en la demanda ni en
la oferta porque se origina una alteracion brusca en el precio de los bienes y si estos
precios suben perjudican directamente al consumidor, ya que buscaria otras opciones

mas econdmicas o podria aumentar el ahorro per capita.
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Los mercados son divididos por el tipo de bienes o servicios que se logra comercializar
categorizando el &rea donde se lleva a cabo la interaccion de compraventa, donde los
ofertantes exponen sus bienes o servicios segun el segmento o necesidad de la posible
demanda (Buntzel 2016). En la sociedad existen diversas areas donde se realiza la
interaccion comprador-vendedor. Considerado mercado de acciones la bolsa de valores,

mercado de servicios, mercado de bienes, mercado electrénico, etc (Sampedro 2002).

Los mercados de alimentos integran productos de produccion local y extranjera para
satisfacer al consumidor y entrar en competencia en cuanto a ventas y abasto(Martinez
et al., 2021). Ademas, es fundamental conocer o realizar un analisis de la oferta y la
demanda, ya que ambos son los protagonistas en un sistema de mercado tanto publico

como privado.

2.4. Demanda de mercado

Variable econdmica que determina la cantidad de individuos que estan dispuestos a
adquirir un bien o servicio determinado basados en los gustos, preferencias y precios.
Esta variable depende del comportamiento de los precios de bienes o servicios que
desean adquirir, es decir que si el precio disminuye la cantidad de demandantes
aumentara y si el precio aumenta la cantidad de consumidores disminuird(Samuelson
and Nordhaus 2006).

2.5. Oferta de mercado

Es aquella variable que se fundamenta en la produccion de un bien o servicio y el precio
que se comercializa en el mercado. En esta variable pueden influir en el precio, diversos
factores tales como politicas de estado, costes de la cadena productiva, competencia,
entre otros. Cuando el precio de un bien o servicio es alto la oferta aumenta y cuando el

precio es bajo la oferta disminuye(Huerta, 2016).

2.6. Categorias de mercados

En la sociedad existen diversas areas donde se realiza la interaccion comprador-
vendedor. Considerado mercado de acciones la bolsa de valores, mercado de servicios,
mercado de bienes, mercado electronico, etc (Fischer and Espejo, 2011). A

continuacion, se plantean las diversas categorias de mercado:



2.6.1. Basados en la competencia. Existen cuatro tipos de mercado basados en

la competencia los cuales se detallan a continuacion:

e Mercado monopolista. - Constituye el tipo de mercado que oferta un solo tipo
de producto, diferente a los demés dentro de una &rea interna o externa de un
pais o ciudad. Al existir un solo tipo de producto la empresa productora o
comercializadora, tiene cierto control en el precio del bien o servicio.

e Mercado oligopolista. - Se basa en la existencia de escasos vendedores con una
demanda fuerte de compradores por un producto.

e Mercado de competencia monopolista. - Tipo de mercado basado en la
existencia de varias instituciones comerciales que venden productos similares,
pero no iguales. Los supermercados de alimentos son considerados dentro de la
competencia monopolistica debido a que estos ofertan productos iguales, pero a
la vez el servicio difiere entre ellos(Samuelson and Nordhaus, 2006).

e Mercado monopsonio. - Este tipo de mercado se fundamenta en la existencia de
un solo comprador en el mercado existente de varios ofertantes, donde el
comprador puede ejercer cierto dominio en el precio del bien o servicio
seleccionado segun su necesidad de adquisicion.

e Mercado de competencia perfecta. - El mercado de competencia perfecta se
fundamente en un equilibrio en base a las cantidades de ofertantes y
demandantes de un bien o servicio en el mercado, donde se origina en base a
este equilibrio la aceptacion de ambas partes, en los consumidores y en los
productores(Urdaneta et al., 2019).

Algunos estudios consideran que la produccion agropecuaria constituye un
mercado de competencia perfecta, debido a la constante demanda basados en
prejuicios nutricionales y dietas. Los productores se mantienen ofertando
productos en relacién a esas necesidades con el fin de autoabastecerse y
abastecer a la poblacion nacional para que exista y conforme la soberania y

seguridad alimentaria.

2.6.2. Basados en la vista geografica. Existen cinco mercados de esta categoria que
se detallan a continuacion:



Mercado internacional. - La interaccion de la oferta y demanda se realiza
mediante la venta o comercializacion de bienes o servicios en otro pais o en el
extranjero.

Mercado nacional: Se ejerce la disponibilidad de intercambio de un producto o
servicio dentro de un mismo pais.

Mercado regional: Lugar donde se efectda la comercializacién de un bien o
servicio en contexto determinado de un pais

Mercado al mayoreo: Se considera una plaza dentro o alrededor de una ciudad
relativamente extensa.

Mercado local: Puede cubrir una dimensién especifica en una tienda o en
modernos centros comerciales.

Mercado metropolitano: Respalda un area tanto en el interior como en la parte

externa de una ciudad excesivamente amplia.

2.6.3. Basados en el consumidor. Es importante recalcar la demanda dentro del

mercado ya que ella es la encargada de que los productos se puedan elaborar acorde a

sus necesidades y a su perspectiva, por este motivo se categoriza el mercado desde el

punto de vista de la demanda los cuales se detallaran a continuacion

Mercado del consumidor. - Plaza donde los clientes adquieren un producto
para su propio consumo y no para la comercializacion.

Mercado del productor o industrial. - Lugar donde una persona u
organizacion realiza la compra de materia prima para producir bienes o servicios
finales.

Mercado del revendedor. - Es aquella plaza donde individuos u organizaciones
venden un producto o servicio con el fin de obtener algin tipo de utilidad
especifica.

Mercado de gobierno. - Plaza conformada por empresas o instituciones de
caracter publico que compran productos o servicios para satisfacer las

necesidades de una sociedad.

2.6.4 Basados en el producto. Existen cuatro tipos de mercados en esta categoria,

los cuales se detallan continuacién:



e Mercado de productos. - Tipo de mercado donde se comercializan bienes o
productos tangibles. Tales como los alimentos, bienes muebles e inmuebles
(Fischer y Espejo 2011).

e Mercado de servicios. -Mercado donde se intercambian bienes o productos
intangibles que buscan satisfacer una necesidad determinada. Tales como el
servicio de atencion al cliente, servicios basicos, servicios de salud, entre
otros (Thompson 2020).

e Mercado de emprendimientos o ideas. - En este tipo de mercado es donde
existen inversores o accionistas(compradores) que cumplen la funcion de
demandantes de ideas a los emprendedores (vendedores) con el fin de
conformar una sociedad o invertir en una idea rentable que cumplan cierta
garantia a largo plazo y el libre intercambio de ideas (Charney 2019).

e Mercados de alquiler. - Este tipo de mercado se basa en el uso de un
determinado lugar a través de un alquiler o compra, con el propdsito de
satisfacer sus necesidades en diferentes ambitos como hosteleria,

construcciones, hogar, entre otros(Samuelson and Nordhaus 2006).

2.6.5 Segun el tipo de recurso. Existen tres tipos de mercados que se plantean a
continuacion:

Mercado de dinero. - También conocido como el mercado de créditos, se basa
en la adquisicién de dinero con fines de inversidn en innovaciones, viviendas,
tecnificacion, emprendimientos, ideas de negocio, etc. La obtencion del dinero
se ejecuta con la intencion de que el comprador cancele algun tipo de interés en
un plazo de tiempo determinado, propuesto por el prestamista (institucion
financiera o banca) o vendedor (Fischer and Espejo, 2011).

Mercado de fuerza de trabajo. - Es aquel mercado constituido por empresas e
instituciones tanto publicas como privadas que deseen adquirir los servicios de
algun tipo de profesional con el fin de producir un bien o servicio en base a la
linea de conocimientos contratados.

Mercado de materia prima. - Considerado uno de los mercados mas
importantes de la cadena productiva de un bien o servicio, debido a la
adquisicion de materia prima con el fin de producir un producto o servicio final

acorde a las necesidades determinadas a su fin.
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2.7.4p

Dentro de un sistema de mercado se genera la correlacion de las 4p de la
mercadotecnia con el proposito de percibir un flujo de comercializacion adecuado y
acorde a los recursos disponibles de la cadena productiva del bien, es decir se debe
conocer la importancia que tienen el producto, el precio, el punto de venta y la
promocion para obtener un costo- beneficio o inclusive determinar el coste de
oportunidad de la comercializacion y la produccion de un bien o servicio
determinado(Kotler 2001).

2.7.1 Producto. Un producto es un bien o servicio elaborado con el propoésito de
cubrir una necesidad determinada a un individuo en especifico, el mismo que puede ser
tanto tangible como intangible en el caso de los servicios. Se considera el producto
como el factor principal en la relacion oferta y demanda en el mercado debido a que en
base a este se originan diversos procesos como el emprendimiento, la rentabilidad, la
fijacién de precios, la segmentacion o destino de consumo, entre otros (Martinez et al.,
2014).

2.7.2 Precio. El precio es una variable estudiada un poco compleja debido a las
distintas variaciones basadas en supuestos econdmicos como los gustos y preferencias
de los consumidores, la utilidad, costes, la inflacion, el IPC, la competencia de mercado,
economia de mercado y los diversos complots que se originan en la cadena productiva

del bien a ofrecer.

La mayoria de mercados y supermercados fijan los precios de sus alimentos en base a
factores como productos proximos a caducar o pérdida, costos de produccién
(publicidad, sueldos, arriendo) e intermediarios que intervienen en el proceso de la
cadena de comercializacion, asi como también, algunas compafiias fijan los precios en

funcién de estrategias promocionales segun la estacionalidad de consumo.

2.7.3 Plaza. La plaza o punto de venta de la mercadotecnia se considera como el
sitio donde los individuos o empresas comercializan un bien o servicio y los
consumidores adquieren el bien o servicio ofertado. En este aspecto es fundamental que
la plaza sea accesible a cualquier individuo para aumentar el flujo de dinero en base a

las ventas (Martinez et al., 2014).
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2.7.4 Promocidn. Es aquella fase donde una empresa o individuo da a conocer al
mercado un bien o servicio por medio de distintas fuentes como lo es redes sociales,

medios televisivos, pancartas, revistas, periddicos, etc.

2.8. Canales de la comercializacion

Segln Philip Kotler (2001), en su libro “Direccion de Mercadotecnia” sefiala que los
canales de comercializacion hacen referencia a los grupos de empresas o individuos que
actian como intermediarios en la comercializacion y consumo de bienes o servicios
destinados al consumidor final. Es importante conocer cdmo acttan los intermediarios
dentro del proceso de la comercializacion para que el precio del producto no sea alto y
tratar de ofertar el mismo, de manera directa, es decir, del productor al consumidor sin

intermediarios.

Figura 1: Canales de comercializacion

Consumidor
final

Productor

Fuente: Philip Kotler (2001), Direccion de Mercadotecnia
2.9. Precio de alimentos

En la actualidad la alimentacion de los diversos hogares en el Ecuador es determinada
por la produccion agropecuaria del mismo pais, la soberania alimentaria y la seguridad
alimentaria, que gratifica la estabilidad y calidad de vida de las familias ecuatorianas
(Moreno 2020).

Los precios de los productos agropecuarios son definidos entre el productor y el
consumidor, pero a medida que exista mayor amplitud de la cadena de comercializacion
hace que el precio se altere en contra y a favor de los productores que tratan de cubrir

con una utilidad minima los costes de produccion.

El precio puede variar si dentro de la cadena de comercializacion existen los
intermediarios que son los encargados de comprar la cosecha a los productores

agropecuarios y venderla al consumidor final, logrando que los agricultores perciban el
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precio que los intermediarios estarian dispuestos a pagar inclusive si estos son menores

que los costes(Arévalo et al., 2018).

Segln la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura
(FAO, 2021), los precios de los alimentos agropecuarios se fundamentan en dos grandes
areas, el area internacional que consta de dos partes que son los precios internacionales
y el indice de precios propuesto por la FAO, y el area local que cubre los precios
internos de cada pais, precios al productor, precios al por mayor y al por menor, precios

al consumidor, e indice de precios de los alimentos.

2.9.1 Precios internacionales o externos. Son aquellos valores otorgados a los
alimentos o productos agropecuarios fuera de la frontera donde se produce o se
consume, definidos por la exportacion e importacién, es decir, por la compra y venta de

alimentos fuera del pais.

2.9.2 indice de precios propuesto por la FAO. Es una variable de medicion en
plazo de tiempo (mensual) de precios externos de productos de una cesta basica de
alimentos ponderados (FAO 2021).

2.9.3 Precios al productor. Son aquellos precios percibidos de la cosecha de
alimentos por los agricultores en sus propias fincas o granjas, este tipo de precio se fija

en la finca y no cubren los gastos de logistica y acopio.

2.9.4 Precios al mayorista. Es aquel valor que el mayorista otorga a los
alimentos para comercializar a los minoristas en cantidades suficientes, tanto para
fabricas, artesanos o industrias. Estos tipos de precios son fijados con diversos costes de
la cadena de comercializacion como lo es el coste de logistica o transporte incluido el

margen de beneficio(Fernandez 2018).

2.9.5 Precios al minorista. Son los precios en que se comercializan los
alimentos al consumidor final, es decir es el precio final incluido todos los costes de la

cadena productiva y el margen de utilidad del comerciante (FAO 2021).

2.10. Consumo de alimentos basicos

Una de las variables considerables en la economia de un pais o ciudad es el consumo
alimenticio, determinado por la dieta nutricional per cépita en correlacién con la

soberania alimentaria y el ingreso de las familias(Antin and Risso 2010).
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Segun la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura
(FAO), sefala algunos productos con mayor ponderacion en consumo en Sudamérica. A
continuacidn, se detallan los alimentos més consumidos en Suramérica segun la FAO
descritos en su informe mensual de Precios de Alimentos en América Latina y el Caribe

en el afo 2017:

- Arroz

- Carne de res

- Pollo

- Huevos

- Leche

- Lécteos (Queso de mesa, Mantequilla)
- Pan corriente

- Papa

- Aceite vegetal
- Cecinas

- Fruta (Platano)
- Tomate

- Pescado

- Reposteria (Galletas)

Los alimentos antes mencionados son estudiados en unidades de medida para analizar la

inflacién mensual de sus precios en los paises de América latina y el caribe.

2.11. Alimentos de mayor demanda en Ecuador

Segun datos oficiales de la ultima encuesta nacional de ingresos y gastos de los hogares
urbanos y rurales del Ecuador aplicada por el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC, 2012), detallan que el mayor gasto de las familias rurales y urbanas del
Ecuador se encuentra ubicado en el grupo de alimentos y bebidas de la canasta familiar

basica con el 24,4% del total de gastos.

Dentro del grupo de alimentos y bebidas segtn el INEC, los alimentos mas consumidos

del Ecuador segun el orden de mayor consumo, son los siguientes:

- Pan de trigo (Panamito, enrollado, cachos)

- Arroz blanco
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- Colas o gaseosas

- Leche (Funda)

- Pechugas, alas y piernas de pollo
- Pollo, gallina entera sin plumas

- Queso de mesa (Blanco)

- Aceite vegetal de palma africana
- Huevo rojo (incubadora)

- Aguasin gas purificada

- Carne de res con hueso

- Az(car blanca

- Pulpaderes

- Carne corriente de res

- Papachola

- Embutido (Mortadela)

- Atln en aceite vegetal (enlatado)
- Tomate rifidn (rojo)

- Arroz Flor

- Cebolla colorada

De los alimentos antes mencionados se enfatiza con mayor consumo el pan de trigo o
pan corriente, el arroz blanco, colas o gaseosas, leche entera o funda, pechuga, alas y
piernas de pollo, el pollo entero, queso de mesa, aceite de palma africana, huevos rojos,
concentran el mayor consumo dentro del grupo alimenticio y bebidas de la canasta

familiar basica con el 52% del total.

2.12. Consumo de alimentos en Ecuador

Las familias ecuatorianas llevan un gasto promedio en consumo mensual de alimentos,
los mismos que se dividen en grupos segun la cantidad en ddlares que se destina al

consumo de alimentos basicos.

Se estudia una division de 10 grupos que se detallan a continuacion en la tabla 1, donde
el grupo 1 con menor y el grupo 10 con mayor cantidad de gasto destino al consumo de
alimentos (INEC, Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los hogares urbanos y
rurales 2011- 2012 2012).
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Tabla 1: Division de grupos segun la cantidad de consumo

Grupos | Consumo Consumo
promedio per
mensual ($) | capita ($)

Gl 251 46

G2 334 70

G3 393 87

G4 440 106

G5 496 125

G6 945 144

G7 621 177

G8 705 223

G9 880 302

G10 1.440 555

Fuente: Elaboracion propia con datos del INEC (2012)

2.13. Sitios de abastos de mayor concurrencia en Ecuador

Segun el INEC (2012), en la figura 2 se detallan los sitios de abasto de mayor

concurrencia en Ecuador y el consumo promedio por grupos en porcentaje.
Figura 2: Porcentaje de consumo segun el sitio de abasto

SITIOS DE ABASTECIMIENTO DE ALIMENTOS

Hipermercados, cadena de supermercados
H Tiendas de barrio, bodegas y distribuidores
W Mercados y ferias libres

B Micronegocios, Kioscos, panaderias, carnicerias, otros.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del INEC (2012)
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2.14. Consumo por sitio de abasto

Segun datos del INEC (2012), plantean un promedio de consumo en los diferentes sitios
de abasto en Ecuador, lo cual, describe con mayor porcentaje donde los individuos se
abastecen de alimentos, es el las tiendas de barrio, bodegas y distribuidores y con menor
relevancia en consumo es en los Hipermercados y cadena de supermercados. A
continuacidn, en la tabla 2 se detalla los porcentajes promedios de consumo por sitios de
abastos en Ecuador.

Tabla 2: Porcentaje promedio de consumo de alimentos basicos en sitios de abastos

Sitios de abasto Porcentaje promedio de consumo
Hipermercados, cadena de supermercados | 8,30%

Tiendas de barrios, bodegas y 48%

distribuidores

Mercados y ferias libres 29.90%

Micronegocios, kioscos, panaderias, 14%

carnicerias, entre otros.

Fuente: Elaboracion propia con datos del INEC (2012)

2.15. Sitios de abastos de la ciudad de Machala

Los mercados de abasto de la ciudad de Machala estan destinados para el pablico en
general que necesita abastecerse de alimentos para consumo diario, semanal o mensual.
La mayoria de los alimentos segun la pagina oficial de la empresa pablica de Machala,
llevan un control sanitario y un minucioso andlisis de la trazabilidad de la cadena

productiva de los productos.

Estos mercados aportan con la disponibilidad alimentaria dispuesta por la alcaldia de
Machala, con el fin de cubrir las necesidades alimenticias de los Machalefios y
visitantes aledafios que se acercan a adquirir los productos que se ofertan por sus

precios, promociones y accesibilidad en cuanto a la localizacion.

A continuacion, en la tabla 3 se detallan algunos sitios de abasto méas accesibles y
comunes en la ciudad de Machala considerados por los consumidores que destinan sus
ingresos a la compra de alimentos y tratan de optimizar recursos monetarios para las

demas necesidades.
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Tabla 3: Mercados de mayor concurrencia en Machala

Nombre Tipo Categoria Ubicacion
Mercado Alimentacion Local Calle El Cisne ent/ 25
Buenos Aires de Junio y Av.
Bolivar Madero
Vargas
Mercado “25 de | Alimentaciony Local Calle Pichinchay
Junio” utilerias Napoledn Mera
Mercado Puerto | Alimentacion Local Av. Bolivar Madero
Bolivar Vargas y Calle
Olmedo
Mercado El Alimentacién Local Av. Ferroviariay Av.
Cambio Troncal de la Costa
Mercado Alimentacion Local Calle Sucre ent /9 de
Central Mayo y Juan
Montalvo
Mercado Alimentacion Local Via Limény Av. Los
Mayorista Andes
Mercado Mi Alimentacién Local Av. Las Palmeras y
Ciudad 13*2 Sur
Centro Alimentacién Local Av. Las palmeras y
Comercial Las Marcel Laniado
Palmeras
Mercado Sur Alimentacion y Local Calle Bolivar ent/
utilerias Juan Montalvo y Péez
Sivi Market Alimentacion y Local Calle Boyacay 9 de
utilerias mayo
Mi Comisariato | Alimentaciony Regional Av. 25 de junio
utilerias (Centro comercial
Paseo Shopping)
Tia Alimentacién y Local Calle Sucre ent/ 9 de
utilerias mayo y Guayas
AKI Alimentacién y Local Calle Pichinchay
utilerias Napoledn Mera
SUPERMAXI | Alimentaciony Local Av. 25 de junio, La
utilerias Piazza
Supermercado | Alimentacion Local 10 de agosto y Marcel
Del Norte Laniado
TITAN Alimentacién y Local Calle Guayas y Av.

utilerias

Circunvalacion Nte.

Elaboracidn: Propia con datos de Mercados Machala Ep & Google Map
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CAPITULO I1l. MATERIALES Y METODOS

3.1. Localizacién

El estudio se llevd a cabo en la ciudad de Machala, provincia de El Oro, en cuatro tipos
diferentes de abastos de mayor concurrencia segun datos del INEC. Considerando que
la municipalidad de Machala cuenta con una red de mercados, se procedié de manera
aleatoria a la eleccion del Mercado Municipal “25 de junio” y al Mercado Mayorista
(considerado como feria libre en el presente estudio), debido a la mayor concurrencia en
“Google map” en cuanto a supermercados se selecciond al sitio de abasto Mi
Comisariato y considerando la ubicacion y por ser un sitio de abasto de mayor
frecuencia se seleccioné aleatoriamente el sitio “Sivi Market”.

A continuacion, en la tabla 4 se presenta la localizacion de los cuatro sitios de abasto

donde se realizo el presente estudio.

Tabla 4: Generalidades de los lugares de estudio

Nombre Categoria Tipo Mayor Direccién
Concurrencia
Mercado Municipal | Mercado Local Lunes y martes | Calle Pichinchay
“25 de junio” Napoledn Mera
Mi Comisariato Supermercado | Regional | S&badoy lunes | Av. 25 de junio
(Centro
comercial Paseo
Shopping)
Mercado Mayorista | Feria Libre Mayorista | Viernes, Via Limony Av.
sébado y Los Andes
domingo
Sivi Market Tienday Local Domingo y Calle Boyacay 9
mercado jueves de mayo

Fuente: Elaboracion propia

3.2. Ubicacion geografica

A continuacion, se presenta la ubicacion geogréafica de los cuatro sitios de abastos donde

se llevo a cabo el presente estudio, cada uno de ellos seleccionados de manera aleatoria:
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Figura 3: Ubicacion geogréafica del Mercado Municipal **25 de junio™
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Figura 4: Ubicacion geogréafica de Mi Comisariato
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Figura 5: Ubicacién geogréafica de Mercado Mayorista
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Figura 6: Ubicacién geogréafica de hipermercado Sivi Marquet
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3.3. Materiales

Los materiales utilizados en el desarrollo del presente trabajo fueron los siguientes:

v" Computadora
Cuaderno
Lapiceros
Celular

Hojas A4

Carpetas de carton

NS NEE N NN

3.4. Hipdtesis

Se prevé determinar si existe diferencia significativa de los precios del consumo

mensual de alimentos basicos en funcidn a los sitios de abasto de estudio.

3.5. Método

3.5.1 Disefio. El presente trabajo se contextualiza en la implementacion del
disefio no experimental descriptivo, con el propésito de cumplir los objetivos planteados
del presente trabajo para brindar informacion confiable y segura a futuros
investigadores y cumplir con el proposito de la carrera profesional. A medida que se
logré desarrollar el presente trabajo se dio lugar a determinar si los precios de los
productos basicos alimenticios que se comercializan en los sitios de abastos de la ciudad

de Machala son diferentes.

3.5.2 Investigacion de campo. La investigacion de campo se llevo a cabo con
base en la visita de los lugares de estudio en donde la recoleccion de la informacion se
obtuvo mediante observaciones y recoleccion de datos estadisticos de la variable de

estudio.

3.6. Procedimiento estadistico

3.6.1. Analisis de varianza (ANOVA). El andlisis de varianza (por sus siglas
ANOVA) es uno de los procesos estadistico mas relevante en cuanto a pruebas de
hipétesis, originado por el estadistico Ronal Fisher, donde plantea que el ANOVA es de
gran utilidad cuando se desea comparar las medias de méas de dos grupos o factores de
estudio(Dagnino, 2014).
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Se puede utilizar el ANOVA cuando se presentan las siguientes situaciones:

o Cuando existen dos o mas factores que se desean hacer comparaciones
estadisticas entre los grupos de estudio(Burbano et al., 2021).

o Cuando se presentan medidas repetidas en mas de dos ocasiones o cuando hay
dos 0 mas grupos donde se ejecutan medidas repetidas en dos ocasiones.

o Cuando los sujetos estan propensos a variaciones que alteren los resultados y se
necesite ajustar dicho efecto.

o Cuando se requiera estudiar de manera simultanea el efecto de dos tratamientos

diferentes o por separado y la interaccion es relevante.

3.6.2. Supuestos del ANOVA. El analisis de varianza para poder ser ejecutado se

debe cumplir con los siguientes supuestos:

o Las muestras deben seguir una distribucion normal de las poblaciones.

o Lavariable dependiente debe ser medida en escala de intervalo o de razén.

o Debe existir homogeneidad de las varianzas.

o Los efectos deben ser aditivos cuando se estudia mas de una variable
independiente(Porras 2013).

3.6.3. Planteamiento de la prueba de normalidad de datos. Se desea comparar el
promedio de gasto-consumo de mas de dos muestras. Se procedié a ejecutar la prueba
de normalidad de datos en el Software Estadistico IBM SPSS, con el fin de determinar
si los datos del promedio de consumo mensual siguen o no una distribucion normal. Las

pruebas para contrastar la normalidad de los datos son las siguientes:

e Anderson-Darling (Los datos de la muestra provienen de una distribucién
especifica)(Flores and Flores, 2021).

e Ryan-Joiner (Calcula la correlacion y las puntuaciones normales de los
datos)

e Shapiro-Wilk (Cuando la muestra es menor a 50 observaciones)

e Kolmogdrov-Smirnov (Cuando la muestra es mayor a 50 observaciones)
( Romero, 2016).

A continuacion, en la tabla 5 se plantean las siguientes hipotesis y la prueba estadistica

gue se ejecuto:
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Tabla 5: Planteamiento de hipoétesis para el contraste de Normalidad

Hipotesis Planteamiento

Hipdtesis nula (Ho): Los datos del promedio de consumo mensual tienen o
persiguen una distribucion normal.

Hipotesis Alternativa (H1): | Los datos del promedio de consumo mensual no tienen o
no persiguen una distribucion normal.

Prueba estadistica: Shapiro-Wilk (Menor a 50 observaciones)
Nivel de significancia: 5%
Recoleccion de datos 120 (30 observaciones por cada sitio de abasto)

Fuente: Elaboracion propia

3.6.4. Prueba no paramétrica “Kruskal-Wallis”. Una vez verificado si los datos
siguen o no una distribucion normal se procedio a la ejecucién de la siguiente prueba
estadistica “kruskal-Wallis” debido a que los resultados de la prueba de normalidad
“Shapiro-Wilk” arroj6 un p-valor menor a alfa (0,05), por lo que se concluye aceptando
la hipoétesis alternativa. Es decir que los datos de la muestra no cumplen con una

distribucion normal(Berlanga and Rubio, 2012).

En base a que no cumple los requisitos de la ANOVA, se procedi6 a ejecutarla prueba
Kruskal-Wallis, la cual se considera como una prueba estadistica no paramétrica que se
aplica en circunstancias de distribuciones libres o que los datos no siguen algdn tipo de
distribucion normal(Nufiez, 2018). Este tipo de prueba se usa cuando se pretende
estudiar la relacién o independencia entre una variable cuantitativa y una variable

categorica que abarca mas de dos grupos(Ocampo et al., 2015).

A continuacion, en la tabla 6 se plantean las variables consideradas en la prueba
Kruskal-Wallis.

Tabla 6: Variables de estudio para la prueba Kruskal-Wallis

Variables Planteamiento Tipo

Variable independiente Sitios de abasto Nominal y\6 Politémica
(cuatro sitios de abastos)

Variable dependiente Consumo mensual Ordinal\Intervalo\De
Razon

Prueba estadistica Kruskal-Wallis para muestras independientes

Nivel de significancia 5%

Recoleccion de datos 120 (30 observaciones por cada sitio de abasto)

Fuente: Elaboracién propia
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CAPITULO IV. RESULTADOS

4.1. Matriz de alimentos basicos

De acuerdo al primer objetivo planteado, a continuacion, en la tabla 7 se detalla la

matriz de alimentos seleccionados, grupo alimenticio, marca y unidad de medida.

Tabla 7: Detalle de la matriz de los productos analizados

Grupo alimenticio Producto Especificacion Marca Ur?:g;%ge
Pan Comun Indefinido Unidad
Cereales y aceites Aceite comestible Vegetal Palmade Oro |1 litro
Arroz Blanco comdn Flor 25 libras
Pollo Broiler Indefinido 1 libra
Res Pulpa -estofado | Indefinido 1 libra
Cerdo Pulpa pura Indefinido 1 libra
Atln en lata En aceite vegetal | Real 180g
Carnicos y lacteos Mortadela Tipo | La italiana 1 libra
Leche Pasteurizada Nutri 1 litro
Mantequilla Bonella 5009
Huevos Incubados Indefinido Docena
Queso Comun de corte | Indefinido 1 libra
Sal Com(n de mesa | Cris-sal 1 libra
Bebidas y especies Azlcar Blanca Valdez 1 I?bra
Cola . Coca Cola 1 litro
Agua sin gas Bidon Pure water 20 litros
Ajo Indefinido 1 libra
Zanahoria Indefinido 1 libra
Tubérculos y Papa Variedad- chola | Indefinido 1 libra
leguminosas Cebolla colorada Indefinido 1 libra
Lenteja Indefinido 1 libra
Frejol Variedad- bol6n | Indefinido 1 libra
Limon Indefinido Docena
Naranja . Indefinido Docena
Café Molido Oro 500 g
banano Guineo verde Indefinido Docena
Frutasy verduras Tomate de rifion Indefinido 1 libra
Nabo . Indefinido Unidad
Lechuga }éz:)ig?gad- Indefinido Unidad
Col Indefinido Unidad

25

Fuente: Elaboracion propia en Microsoft Excel




4.2. Matriz de precios

En la tabla 8 se presentan los datos (precios) por sitio de abasto presentados en unidad

de medida para la obtencion del consumo mensual.

Tabla 8: Detalle de precios segun el sitio de abasto

P.V.P
Producto Unida-d de Mercado “25 |, ,. L Mercado .
medida de iunio” Mi Comisariato | o~ | Sivi Market
junio y

Pan Unidad $ 0,12 |$ 0,14 $ 0,12 |$ 0,12
Aceite comestible 1 litro $ 2,25 |$ 2,12 $ 2,00 | $ 2,10
Arroz 25 libras $ 9,00 |$ 12,10 $ 10,00 |$ 10,00
Pollo 1 libra $ 1,40 |$ 1,55 $ 1,30 | $ 1,25
Res 1 libra $ 350 |$ 3,14 $ 2,80 | $ 3,00
Cerdo 1 libra $ 250 |$ 4,46 $ 2,00 | $ 2,75
Atin en lata 180g $ 150 |$ 1,47 $ 1,25 |$ 1,25
Mortadela 1 libra $ 200 |$ 3,60 $ 1,75 |$ 1,90
Leche 1 litro $ 1,00 |$ 1,10 $ 1,00 | $ 1,10
Mantequilla 5009 $ 250 |$ 1,59 $ 1,25 |$ 2,00
Huevos Docena $ 1,25 |$ 1,98 $ 150 |$ 1,80
Queso 1 libra $ 1,60 |$ 3,55 $ 2,00 |$ 1,80
Sal 1 libra $ 0,40 |$ 0,43 $ 045 |$ 0,25
Azlcar 1 libra $ 0,40 | $ 038 |$ 0,45 |$ 0,40
Cola 1 litro $ 1,10 |$ 1,29 $ 1,00 | $ 1,25
Agua sin gas 20 litros $ 200 |$ 2,09 $ 1,70 | $ 1,80
Ajo 1 libra $ 1,00 |$ 1,89 $ 1,25 | $ 1,25
Zanahoria 1 libra $ 035 |$ 0,56 $ 0,25 |$ 0,25
Papa 1 libra $ 0,35 |$ 0,57 $ 0,25 | $ 0,40
Cebolla colorada 1 libra $ 0,35 |$ 0,86 $ 0,30 | $ 0,25
Lenteja 1 libra $ 0,75 |$ 0,95 $ 1,00 | $ 1,00
Frejol 1 libra $ 1,00 |$ 1,57 $ 125 |$ 1,00
Limon Docena $ 0,40 |$ 0,57 $ 0,35 | $ 0,60
Naranja Docena $ 1,70 | $ 2,20 $ 1,10 |$ 2,00
Café 500 g $ 530 |$ 675 |$ 6,00 |$ 5,66
Banano Docena $ 0,60 |$ 0,95 $ 0,50 |$ 0,60
Tomate de rifion 1 libra $ 0,35 |$ 0,51 $ 0,30 |$ 0,25
Nabo Unidad $ 0,35 | $ 049 |$ 0,65 |$ 0,35
Lechuga Unidad $ 050 |$ 045 |$ 0,50 |$ 0,50
Col Unidad $ 1,00 |$ 1,60 |$ 0,70 | $ 1,50
Total $ 46,52 | $ 60,91 $ 44,97 | $ 48,38

Fuente: Elaboracion propia en Microsoft Excel
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4.3. Matriz de consumo mensual

En la tabla 9 se detalla el consumo mensual por alimento de una familia de cuatro

integrantes en funcion al sitio de abasto.

Tabla 9: Detalle del consumo mensual segun el sitio de abasto

PV.P
Producto ?T?Qr?:un;? Mercado " 25 | Mi Mercado

de junio" comisariato | Mayorista Sivi Market

Pan 66kg| S 9,36 $ 1092 |$ 9,36 | $ 9,36
Aceite comestible 31t] S 6,75 $ 6,36 |$ 6,00 | $ 6,30
Arroz 17kg| $ 3,32 $ 17,9 |$ 14,80 | $ 14,80
Pollo 9kg| $ 26,60 $ 2945 |$ 24,70 | $ 23,75
Res 3kg| $ 24,50 $ 21,98 |$ 19,60 | $ 21,00
Cerdo 4kg| $ 22,55 $ 40,14 |$ 18,00 | $ 24,75
Atln en lata 1kg| $ 9,00 $ 882 |$ 7,50 | $ 7,50
Mortadela 1kg| $ 4,00 $ 7,20 |$ 3,50 | $ 3,80
Leche 371t $ 37,00 $ 4070 |$ 37,00 | $ 40,70
Mantequilla 1kg| $ 5,00 $ 318 | $ 2,50 | $ 4,00
Huevos 30ud| $ 3,12 $ 495 |$ 3,75 | $ 4,50
Queso 1kg| $ 3,20 $ 7,10 | S 4,00 | $ 3,60
Sal 1kg| $ 0,80 $ 086 |$ 0,90 | $ 0,50
Azlicar 12kg| $ 10,40 $ 9,88 | $ 11,70 | $ 10,40
Cola 211t| $ 23,10 $ 27,09 |$ 21,00 | $ 26,25
Agua sin gas 201t| $ 2,00 $ 2,00 |$ 1,70 | $ 1,80
Ajo 1kg| $ 2,00 $ 378 | $ 2,50 | $ 2,50
Zanahoria 1kg| $ 0,70 $ 1,12 [$ 0,50 | $ 0,50
Papa 8kg| $ 6,30 $ 1026 |$ 450 | $ 4,50
Cebolla colorada 7kg| $ 5,25 $ 12,90 | $ 450 | $ 3,75
Lenteja 1kg| $ 1,50 $ 1,90 |$ 2,00 | $ 2,00
Frejol 1kg| $ 2,00 $ 314 |$ 2,50 | $ 2,00
Limon 25ud| $ 0,83 $ 1,19 |$ 073 | $ 1,25
Naranja 21ud| $ 2,98 $ 385 | $ 1,93 | $ 3,50
Cafe 1kg| $ 10,60 $ 1350 |$ 12,00 | $ 11,32
banano 24 ud S 1,20 S 1,90 S 1,00 | $ 1,20
Tomate de rifion 7kg| $ 5,25 $ 7,65 |$ 450 | $ 3,75
Nabo 3ud| $ 1,05 $ 1,47 |$ 1,95 | $ 1,05
Lechuga 4ud| $ 2,00 $ 1,80 | $ 2,00 | $ 2,00
Col 3ud| $ 3,00 $ 480 |$ 2,10 | $ 4,50
Total $ 24536 $ 30788 |$ 22872 | 24683

Fuente: Elaboracién propia en Microsoft Excel
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4.4. Contraste de Normalidad de datos

En la tabla 10 se detallan los resultados obtenidos del contraste de normalidad por
medio de la prueba Shapiro-Wilk (Menos de 50 observaciones por muestra o por
grupo). En el mercado “25 de junio” el P-valor fue de 0.000013 es decir menor al nivel
de significancia del 0,05. En los tres sitios de abastos posteriores se obtuvo un P-valor
similar, es decir menor al nivel de significancia considerado en esta prueba (0,05), por
lo tanto, se procede a tomar la decision de rechazar la hipotesis nula y aceptar la
hipdtesis alternativa.
Tabla 10:Detalle de resultados de la prueba Shapiro Wilk

Variable de estudio Sitio de abasto - _Sha0|ro-W|Ik _
Estadistico al Sig.
Mercado "25 de junio” 760 30/ 0.000013
Consumo mensual | i Comisariato_ 775 30| 0.000023
Mercado Mayorista 759 30| 0.000013
Sivi Market 739 30| 0.000006

Fuente: Elaboracién propia en el programa estadistico IBM SPSS

Con un nivel de significancia del 5% se concluye que los datos del promedio de
consumo mensual no tienen o no persiguen una distribucion normal. Por lo tanto, se

considera que los datos tienen una tendencia asimétrica.

Considerando que los datos tienen una distribucion libre (tabla 10), se procede a
descartar la ejecucion de la prueba ANOVA, ya gque no se cumple uno de los supuestos
anteriormente establecidos, por lo que, se procede a realizar la prueba “Kruskal-Wallis”

como prueba no paramétrica.

4.5. Comparacion de medias-prueba “Kruskal-Wallis”

De acuerdo al segundo objetivo especifico planteado en el presente estudio, en la tabla
11 se detalla los resultados de la ejecucion de la prueba Kruskal-Wallis con el propdésito
de identificar si existen diferencias significativas entre los sitios de abasto. Con un P-
valor obtenido de 0,702 mayor al nivel de significancia (0,05), se procede a aceptar la
hipdtesis nula y se rechaza la alternativa, es decir que la distribucion de consumo
mensual es la misma entre las categorias de sitio de abasto y no existe diferencia

significativa entre los cuatro lugares de estudio.
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Tabla 11: Detalle de resultados de la prueba Kruskal-Wallis

Resumen de prueba de hipdtesis

Hipotesis nula Prueba Sig. Decision
o Prueba de
La distribucion de consumo ]
1 ) Kruskal-Wallis Retener la
mensual es la misma entre las 0,702 o
para muestras hipétesis nula.

categorias de Sitio de abasto. | _
independientes

Fuente: Elaboracion propia en el programa estadistico IBM SPSS

4.6. Diagrama de cajas y sesgo segun el sitio de abasto

En la figura 7 se plasman los resultados graficos de cémo esta dividida la distribucion
de los datos en cuatro grupos(cuartiles) por cada sitio de abasto. En el sitio de abasto |
(Mercado “25 de junio”) existen alrededor de cuatro productos (Coca Cola-carne de res-
pollo-leche) cuyo valor (datos atipicos) sobrepasan el valor maximo de la distribucion
de los datos. En el sitio de abasto Il (Mi Comisariato) existen tres productos(pollo-

cerdo-leche) con un valor mayor al valor maximo de la distribucion.

En el sitio de abasto Il (Mercado Mayorista) existe un solo producto (leche) con un
valor mayor al precio maximo de consumo de alimentos y en el sitio de abasto 1V (Sivi
Market) existen cuatro productos (pollo-cerdo-Coca Cola-leche) con mayor precio de
consumo de alimentos en relacion al valor maximo considerado en la distribucién de los

datos recolectados.

Figura 7: Diagrama de caja y sesgo
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Fuente: Elaboracion propia en el programa estadistico IBM SPSS
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El resultado de la figura 7 garantiza que se acept6 la hipotesis nula debido a que la
distribucion de los datos del consumo mensual es similar entre cada sitio de abasto. En
contraste, llevando al andlisis a términos mas puntuales en funcion al tercer objetivo
especifico planteado en el presente trabajo se observa que el sitio de abasto Il (Mi
Comisariato) tienen los gastos de consumo mensual mas altos y el sitio de abasto Il
(Mercado Mayorista) presenta datos de mayor concentracion en el rango intercuartilico
e inclusive tiene un solo valor atipico, es decir un solo valor fuera de la distribucion,
considerando que el Mercado Mayorista tiene los valores mas bajos de consumo

mensual entre los cuatro sitios de abasto.

En cuanto los productos cuyo precio y cantidad de consumo presentan mayor
valor(figura7) son la carne de pollo broiler, carne de res, carne de cerdo, leche y la
bebida gaseosa, Coca Cola (valores atipicos); por lo cual, refleja relaciéon entre los

cuatro sitios de abasto como alimentos de mayor consumo?.

L Ver los precios de los alimentos de mayor consumo en la tabla 9 y 8.
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CONCLUSIONES

En conclusion, se realizo el estudio comparativo con 30 productos, cada uno con su
respectivo valor en dolares, unidad de medida (kg-L-ud), marca y especificacion para
poder facilitar la comparacion entre cada sitio de abasto. Los mismos, que fueron
considerados de mayor consumo en cuanto a productos y los de mayor concurrencia en

cuanto a sitio de abasto segun el INEC.

En cuanto al estudio comparativo de precios ejecutado en el programa estadistico IBM
SPSS, se concluye que los precios promedios de consumo mensual de alimentos basicos
entre los sitios de abasto de estudio de la ciudad de Machala son iguales y no existe
diferencia significativa estadistica en los resultados obtenidos que garantice que exista

diferencia entre las observaciones.

De los resultados del grafico de caja y sesgo sirviendo como base para garantizar la
retencion de la hipdtesis nula y rechazo de la hipotesis alternativa, se concluye que la
distribucion de consumo mensual es la misma entre las categorias de sitio de abasto.
Pero si se analiza puntualmente los datos (precios) de manera mas profunda, se
concluye que los precios mas altos se encuentran en el sitio de abasto Il (Mi

Comisariato) y los precios mas bajos en el sitio de abasto 111 (Mercado Mayorista).

Con los resultados estadisticos obtenidos se considera prudente tomar en cuenta el
namero de integrantes por familia y una cesta de alimentos mayor para poder obtener
significancia estadistica, en cuanto al consumo mensual y el precio de alimentos que
desean comparar en funcion a los sitios de abasto. Ya que en el presente trabajo se toma
una cesta de 30 alimentos para un consumo mensual promedio de cuatro integrantes por

familia.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda realizar comparaciones de precios, marcas y productos para el
aprovechamiento optimo del ahorro destinado al consumo alimenticio, tanto en lo

personal, en lo investigativo y en lo publico.

Destinar las compras de los productos basicos alimenticios en sitios de abasto donde
méas se facilite el proceso de compra y atencion al cliente, teniendo en cuenta, la

localizacion del sitio, la higiene o céalida y lo mas importante el precio de los alimentos.

Tener un control del autoconsumo de los alimentos con el fin de erradicar o disminuir la
pérdida y desperdicios de alimentos agropecuarios que se presentan en los hogares y a
nivel de sitio de abasto.

Contribuir a la economia local apoyando al consumo de alimentos organicos cuyo
origen sea parte de las cosechas de los pequefios agricultores o de la agricultura rural

que suelen ofertar su produccion en ferias temporales respaldadas por municipios.
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ANEXOS

Anexo N 1. Visita al Sitio de Abasto | (Mercado “25 de junio”)

Anexo N° 2. Recoleccion de los datos en el sitio de Abasto II (Mercado” 25 de
junio)




Anexo N° 3. Tabla de precios estindares de alimentos del Mercado “25 de junio”

PRODUCTOS

HABA

LECHUGA

NABO

coL

COLIFLOR

3l $ 1,00

ALFALFA

TOMATE RINON 2 $ 100

JENGIBRE

VETERABA 215 $ 1 00

ACELGA

ARVEJA $ 125

ZANAHORIA $ 0z0

LIMON &« O
mmmnzgoﬁ

. $ o

SANDIA

HIERBITA $ 025

FRUTILLA 1l g/

AGUACATE 5%~

MANZANA 5 §

PERA Xy 87

UVA X lb

20k $ 4 oo
CEBOLLAPERLA $ (50

" ‘UVA VERDE

BOLLA BLANCA $ 0,25

MIENTO Uxoso $ 050

0,2

e S
L X

$ 100y
WOl

38




Anexo N° 5y 6. Recoleccion de datos en el sitio de abasto 11 (Mi Comisariato)
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Anexo N° 7. Visita al sitio de abasto 111 (Mercado Mayorista)

RESY - 7




Anexo N° 9. Tabla de precios estandares de alimentos del Mercado Mayorista

Anexo N° 10. Visita al sitio de abasto 1V (Sivi Market)




Anexo N° 11y 12. Recoleccién de los datos en el sitio de Abasto IV (Sivi Market)




Anexo N° 13y 14. Matriz de datos del precio y productos de Microsoft Excel donde
se recogio los datos

Matriz de precios y productos
VP
_— Unidad de
Grupes Frouca Dpedfiacin | M e SiviMarket | Consumo m Mi Mereado
comisariato [Mayorizta |Sivi Market
Zan Comin Indsfinido Unidad H 012]8§ 014]8 012§ 012 66kzls  936[s  10%|¢ 935 9%
¢ i Acsite comastibl Vegstal PilmadeOro  |1liteo § 158 21218 20018 210 R - T
Asroz Blanco comin Flo 13 oo § 30008 D3 008 100 Tkels 13325 w08 w0l 1m0
Zollo Broils Indefinido 1librz § 140§ 158 1308 13 |5 E0[S 85|S Mm|s B
o Pulpa para estofade |lndsfinido 1libra § 33008 3|8 1508 300 Jlgls g0l 2138(8  1880(5 210
Cardo Pulpa pusz Indsfinido 1librz H 1308 446]% 100§ 275 4lz|6 2155|5  4p14|S 1800|5475
Atin 2 latz Enacistevepstal  |Real 180z § 1890] % 14718 125 )% 123 ] R R )
Carnicosylacteas  |Mortadela Tigo] Laltalana  |1Liba H 2008 360(% 175§ 190 lkels 4008 7205 3m0[5  3@
Lechs Pasterrizada Nt 1litro § 10003 100)8 1018 110 s wools  4ofs  mols  an
Mantzgill . Bonzllz 300z § 230[8 1398 133§ m TS soofs 38 amls 4w
(Huzvos Encubados Indefinido Docznz § 12 [§ 1988 1308 180 3045 3125 435)5 3756 4%
Quaso Comin dacost:  |Indsfinido 1librz § 160 |§ 3358 100 |8 130 llzls 32005 700|8  4m|s 380
%l Comiin d Crissal 1Libra S 0408 043[8 04515 0,25 lig/s  080[5  o8[s oS om0
ity especes Arvear Blancz Valdez 1Libra 3 0408 038[% 045(5 040 k5 1040(5 3|5 11708 104
Cola . Coca Colz 1Litro H 100 [§ 198 100§ 12 Us 3005 wm|s ums 8%
| Agua s g3 Biton Bue Water |0 titros § 200 (8 2118 108 180 Whs 0005 sfs 1mls 1@
Ao Ingefinide  [1Liba § 100 [§ 1898 125§ 123 ligls a5 amls amls am
Zanshoria . Indefinido 1Libea § 035 (8 0368 0218 023 ligls  o70ls  infs  os|s  om
Tuberclas Faa Vaisgag-chols  |lndeficido  [1libe § 038 037]% 0258 040 Blzls  g30|s  1o08[s emls am
' Cobolla colorada Indsfinido 1Lika H 033 )8 0863 0308 023 Thels 5258 12905 4505 3
Lentsfa . lndsfinido 1Libez § 0758 0858 10018 100 The|s 1805 13008 am|s 2w
Fesjol Varieda- bolon Indsfinido 1Libka H 100 [§ 15718 125 |8 10 lkels 20008 3|8 280[s  2m
Limén . Infefinide [Docena § 040 |8 0378 0338 080 ] S 1 ¥
Naranja ) Indefinide  [Docena § 170|$ 2008 110(§ 20 Aws 29[S (s 1m\ls 3w
Café Malida 0o S00g § 530(8 (2K [ 2] 556 ligls  10g0[5 13508 nwls nx
banzno Guineoverde lngefiide  [Docena 5 0g0[s 0853 0805 00 Muls 120[5 1mfs 1mls 1
'  Tomate dz rifon Ingefinido  [1Libra S 0358 051]8 0305 0,25 ThelS  525[5  7gs[s  aso|s 3w
Nabo lndefinido Unidad § 0354 0434 053 035 Judls  105[5 1478 18(5 108
Lechuza Wariedad-loeberg | Indefinido Unidad § 050(¢ 0454 050]% 0,30 445 20005 180(5 300(5 200
‘ @ Indefinidn |l Inidad & 11l 1R1 4 n7nls 150 indls  3mle  amls  2mls  em
L 1
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Anexo NP 15. Base de datos del estudio en el programa Estadistico IBM SPSS

1\_"-'_‘ ANOVA CONSUMO MENSUAL sav [ConjuntoDates1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - a X

Archive  Editar  Ver Datos Transformar Analizar Graficos  Utlidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

SEE M e BLFAE H EF {9
Visible: 2 de 2 variables|

& PrecioP &) SitiDAbast var var var var var var var var var var var var var var

1 $9.36  Mercado "25 de Junio" E
2 $6.75  Mercado "25 de Junio”
3 $13.32  Mercado "25 de Junio”
4 §26.60  Mercado "25 de Junio” |3
5 $2450  Mercado "25 de Junio”
6 $22.55  Mercado "25 de Junio”
7 $9.00  Mercado "25 de Junio"
8 $400  Mercado "25 de Junio”
t $37.00  Mercado "25 de Junio”
10 $5.00  Mercado "25 de Junio"
1 $312  Mercado "25 de Junio”
12 $3.20  Mercado "25 de Junio”
13 5080  Mercado "25 de Junio"
14 $1040  Mercado "25 de Junio”
15 $23.10  Mercado "25 de Junio”
16 $200  Mercado "25 de Junio"
17 $200  Mercado "25 de Junio”
18 $0.70  Mercado "25 de Junio”
19 $6.30  Mercado "25 de Junio"
20 $525  Mercado "25 de Junio”
21 $1.50  Mercado "25 de Junio"
22 $200  Mercado "25 de Junio"
23 $0.83  Mercado "25 de Junio” =

N D

Vista de datos| Vista de variables

1B SPSS Statistics Processor estd listo Unicode:ON

Anexo N° 16. Resultados de la prueba de hipétesis del trabajo en IBM SPSS

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov®

Sitio de abasto Estadistico al Sig Estadistico al Sig
Consumo mensual  Mercado "25 de Junio" 228 30 ooo 760 30 000
Mi Comisariato 210 30 .00z 775 30 .0oo
Mercado Mayorista 273 30 000 759 30 ooo
Sivi Market 283 30 .000 738 30 .000

a. Correccidn de significacidn de Lilliefors

= Pruebas no paramétricas

Resumen de prueba de hipotesis

Hipdtesis nula Pruebha Sig. Decisién
Prueba de
La distribucién de Consumo \ﬁ:ﬁll‘;al-ara Retener la
1 mensual es la misma entre las muestrgs 702 hipotesis
categorias de Sitio de abasto independiente nula
s

Se muestran significaciones asintéticas. El nivel de significacion es de
05

Valor observado
$50.00
3 5
. B B
$40.00 . 5 5
B
3
£ 53000 o* .
- = 9
5 a5 8
g - a1
2 5000
8
$10.00
$0.00
lisariato Sivi Market
Stio de abasto
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