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RESUMEN

La problematica inicial que se presenta en el trabajo, es la pérdida de la identidad cultural,
principalmente en jovenes, con la globalizacion, se han venido adaptando culturas extranjeras donde se
tiene contacto con otros paises, y continentes a través de una pantalla donde ya no existen fronteras, lo
que si bien es cierto resulta un beneficio por otro lado ha causado que poco a poco se vaya
desvalorizando la cultura de un pueblo, en este caso, la cultura orense, para ello se ha elegido una
figura representativa de la identidad orense, para destacar la trayectoria de un personaje que ha dejado
huella en el corazén de los orenses, también para mostrar la figura de una mujer debido a que los
personajes de los que se habla han sido hombres, en este caso Luz Victoria Ribera de Mora como
personaje emblematico, debido a que los personajes también forman parte de la identidad de todo
ciudadano por lo que se ha trabajado con una propuesta crossmedia en torno a la vida del personaje, la
cual estd basada en productos que se difunden por plataformas digitales. Mediante encuestas a jovenes
se determind cudles son aquellas plataformas que utilizan con frecuencia, ademés se hicieron
entrevistas a personas que viven o tienen sus locales comerciales a los alrededores del Centro de Arte y
Cultura Municipal Luz Victoria Ribera de Mora para determinar cuanto conocen o desconocen del
personaje y si se sienten identificados con los personajes que han formado parte de la historia, tomando
en cuenta también los aspectos importantes para desarrollar los productos y que estos lleguen con
mayor efectividad, para asi poder desarrollar contenido no solo para estudiantes sino teniendo en
cuenta a todos los ciudadanos de la provincia de El Oro, para tener una directriz mas clara se tomo en
cuenta la vision de profesionales en el tema, como Comunicadores Sociales, profesionales en Cultura,
Historiadores y Disefiadores Visuales, la historia se construye con las anécdotas de las personas que
han conocido a Luz Victoria Ribera Mora donde nos cuenta su vida como docente, lider y poetisa, para

que conozcan las diferentes facetas en las que se desenvolvio y construyendo asi un solo mundo

IV



narrativo, para luego trasladar aquella informacion a una sola historia, la historia de Luz Victoria.
Este trabajo se llevd a cabo con una metodologia cualitativo-cuantitativo donde construimos la historia
del personaje mediante los testimonios de quienes la conocieron y con las publicaciones se hizo una
medicion de audiencia en las plataformas digitales, el alcance de la investigacion es descriptivo porque
busca contar una historia para que esta misma pueda influir en la identidad cultural de los jovenes,
cuenta ademds con un disefio no experimental porque se estudié sin manipular el objeto de estudio,
sino mas bien obtener los datos tal cual se presentan en su naturaleza, el tipo de muestreo es no
probabilistico debido a que seleccionamos a un grupo de estudiantes de determinada edad, teniendo
como unidad de analisis estudiantes de 13 a 14 afios del Colegio 9 de Octubre sin embargo esta dirigido

a todos los orenses.

Palabras clave: Crossmedia, identidad cultural, historia, plataformas



ABSTRACT

The initial problem that is presented in the work, is the loss of cultural identity, mainly in young
people, with globalization, have been adapting foreign cultures where you have contact with other
countries, and continents through a screen where there are no longer borders, which while it is true is a
benefit on the other hand has caused that little by little is devaluing the culture of a people, in this case,
the culture of Oressa, for it has been chosen a representative figure of Orense identity, to highlight the
trajectory of a character that has left its mark on the heart of the people of orense, also to show the
figure of a woman because the characters that are spoken of have been men, in this case Luz Victoria
Ribera de Mora as an emblematic character, because the characters also form part of the identity of
every citizen so we have worked with a crossmedia proposal around the life of the character, which is
based on products that are disseminated by digital platforms. Through surveys to young people we
determined which are those platforms they use frequently, in addition we made interviews to people
who live or have their business premises around the Municipal Art and Culture Center Luz Victoria
Ribera de Mora to determine how much they know or don't know about the character and if they feel
identified with the characters that have been part of the story, also taking into account the important
aspects to develop the products and that these arrive with more effectiveness, so we can develop
content not only for students but taking into account all citizens of the province of El Oro, In order to
have a clearer guideline, the vision of professionals in the field was taken into account, such as Social
Communicators, Culture professionals, Historians and Visual Designers. The story is built with the
anecdotes of people who have known Luz Victoria Ribera Mora, where she tells us about her life as a
teacher, leader and poet, so that they can get to know the different facets in which she developed and
thus build a single narrative world, and then translate that information into a single story, the story of

Luz Victoria. This work was carried out with a qualitative-quantitative methodology where we built
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the story of the character through the testimonies of those who knew her and with the publications we
measured the audience on digital platforms. The scope of the research is descriptive because it seeks to
tell a story so that it can influence the cultural identity of young people, It also has a non-experimental
design because it was studied without manipulating the object of study, but rather to obtain the data as
it is presented in its nature, the type of sampling is non-probabilistic because we selected a group of
students of a certain age, having as unit of analysis students from 13 to 14 years of the 9 de Octubre

School, however it is directed to all orenses.

Keywords: Crossmedia, cultural identify, story, platforms
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INTRODUCCION

Cada region, pais, ciudad, o pueblo son parte de una cultura que los identifica y la provincia de El
Oro es sumamente rica en historia y para los orenses debe ser importante conocer de esa riqueza que
los hace Unicos, ademés de saber identificar los personajes que ayudaron a moldear parte de la
identidad cultural orense, muchos escritores, poetas, artistas se han formado en la cuna de oro y han
llegado a tener reconocimientos nacionales, sin embargo al pasar de los afios y las futuras generaciones

se va apagando la luz de quienes dejaron huella en su ciudad y en el corazon de sus contemporaneos.

Al hablar de Luz Victoria Ribera de Mora se hace referencia a un icono identitario de esta provincia
al ser una mujer machalena ilustre por las ensefianzas que dejo en la mente de quienes pasaron por las
aulas de clase del Colegio 9 de Octubre, conform6 el grupo de gestores en la fundacion de la

Universidad Técnica de Machala y otros cargos como poetisa, docente y lider.

Por ello esta investigacion busca resaltar la ardua labor que tuvo Luz Victoria Ribera de Mora,
ademads de hacer que jovenes fortalezcan la identidad orense conociendo este personaje representativo

de la provincia de una manera dindmica haciendo uso de las narrativas crossmedia.
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CAPITULO I

CONTEXTUALIZACION DE ESTUDIO

1.1 Ambito del estudio: Caracterizacion

La identidad cultural como sindnimo de pertenencia engloba muchos aspectos desde costumbres,
tradiciones, creencias, e incluso hasta el comportamiento de cada persona, pero esto se ha visto
afectado por la globalizacion donde todos pueden ver e interactuar con culturas extranjeras, tomandolas
como suyas y olvidando lo que como por identidad le pertenece a cada miembro de su sociedad. En un
estudio aplicado a jovenes estudiantes de la Escuela “Ciudad de San Salvador” de la ciudad de Quito

asegura que:

(...) las modas extranjeras son; como factores grandes que han cambiado a la cultura indigena, los
rasgos visibles como la vestimenta ha generado con facilidad especialmente en los jovenes y nifios y
nifias de las comunidades rurales sélo algunos mayores mantienen debidamente los valores

culturales (Chusin, 2013, p. 30).

Por otra parte, Cepeda (2018) afirma que si las comunidades o grupos sociales se desarraigan de su
patrimonio lo mas probable es que no lleguen a encontrar parte de su identidad cultural, debido a la

falta de reconocimiento de su historia.

Una investigacion realizada en Espafia nace de la idea de rescate cultural con el objetivo de hacer
que jovenes se sientan identificados con parte de su patrimonio, mediante la realizacion de concursos

donde los jovenes buscan y documentan informacion sobre sus bienes patrimoniales en una comunidad
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autobnoma de Espafia para luego crear una propuesta de mejora para conocimiento de esos lugares

historicos.

Vargas (2014) en su investigacion de las estrategias que utilizan los docentes para fortalecer la
identidad mochica de los estudiantes de primaria de una localidad en Peri, determina que las
estrategias que manejan los docentes son escasas debido a que los instrumentos aplicados son en su
mayoria textos, por tal razén los estudiantes cuentan con muy baja participacion e interés en la
busqueda de informacion complementaria, € incluso no es considerada una buena estrategia aplicada

cuando se trata de generar un sentimiento de pertenencia a los estudiantes.

Reconocer a aquellos personajes que forjaron la historia también forman parte de la identidad

cultural y contar sus historias fortalece estos aspectos importantes.

Contar historias ha venido siendo algo tan cotidiano desde la existencia del ser humano, y es que
una historia tiene la capacidad de quedarse en nuestras mentes por un largo periodo e incluso para
siempre, la utilizacion de la narrativa es considerado como uno de los métodos mas influyentes, como
estrategia nacid en Espafia, como un papel primordial de la publicidad, tal y como lo dijo Cardenas
(Citado en Rojas, Purizaga, & Benites, 2018, p. 5) “como mecanismo que permite rescatar la
humanidad y las emociones”. Por tanto, dentro de la comunicacion es de gran ayuda porque permite a

las personas contar historias de diferentes maneras.

Desde que nacieron estas nuevas propuestas, el nivel de comprension en Latinoamérica fue
creciendo de manera muy rdpida, donde la adaptacion de la historia actualmente se ha convertido en el
corazon de la publicidad y la comunicacién , gracias a los avances tecnologicos y demas factores que

permiten la interaccion del ser humano, desde la conexion de las emociones a la mente del consumidor,
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y desde la mente del consumidor al corazon, logrando asi, quedarse como parte de la cotidianidad de
las personas con el propdsito de que las empresas u organizaciones no sean olvidadas por las personas,

sino que de alguna manera se sientan identificadas por las mismas.

De esta manera, las narrativas se integran junto con crossmedia y transmedia, Jenkins (Como se citd
en Albarello, 2013) “entrando en una nueva era de convergencia de medios que vuelve inevitable el
flujo de contenidos a través de multiples canales” (p. 247). Ligando asi a emociones, atraccion y

fidelidad de la sociedad.

1.2. Planteamiento del problema

Implicar la cultura en la actualidad puede resultar un reto, por ello poco se refleja en medios de
comunicacion que desarrollen proyectos para la preservacion o rescate cultural, como identifican como
problema en su estudio de difusion de patrimonio de la provincia de El Oro, (Tello, Iiiguez, Benitez, &
Tusa, 2017, p. 1112) “la falta de visibilizaciéon de los temas de patrimonio cultural en medios de
comunicacion y espacios digitales multimedia”. El proyecto Orotopia ha desarrollado diversos
contenidos en cuanto a cultural se refiere; los personajes emblematicos contribuyeron al desarrollo de
una sociedad, por ello resaltar el trabajo de estos personajes enriquece la identidad de sus ciudadanos,

debido a esto el trabajo investigativo se plantea la siguiente interrogante:

.Como generar una propuesta crossmedia de identidad cultural del personaje Luz Victoria

Ribera de Mora?
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1.3. Localizacion del problema u objeto de estudio

La investigacion a desarrollar coloca el foco en el Colegio 9 de Octubre de la ciudad de Machala,
debido a que el personaje emblematico tuvo una gran trayectoria dentro de la institucion, obteniendo su
titulo de bachiller para luego formar parte del grupo de docentes y mas tarde alcanzar el cargo de
vicerrectora, por ello este trabajo implica la utilizacion de una narrativa crossmedia con el fin de
contar la trayectoria de Luz Victoria Ribera de Mora a todos los orenses sin embargo tomamos como
base para obtener los datos, a estudiantes de décimo curso del Colegio de Bachillerato 9 de Octubre,
para valorar la narrativa, este trabajo se desarrolla con el propdsito de aportar en el reconocimiento del

personaje como parte de la identidad cultural de los ciudadanos y los estudiantes orenses.

1.4. Problemas Complementarios

e ;De qué forma se puede caracterizar la identidad cultural en una propuesta crossmedia?

e ,Como disediar los contenidos crossmedia de Luz Victoria Ribera de Mora?

e ,Como valorar la narrativa correcta de una propuesta crossmedia?

1.5. Hechos de interés

e Orotopia un proyecto cultural: Enfocandonos en el aspecto local, el proyecto Orotopia,
desarrollado por docentes y estudiantes de la carrera de Comunicacion social de la Universidad
Técnica de Machala, nace en el 2015 como rescate cultural orense, apoyados de una narrativa

transmedia, donde se difunde contenido a través de las diferentes plataformas que ofrece
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internet, desde la cuenteria popular hasta biografias de personajes historicos de la provincia,
conforman la gama de contenidos que desarrolla el proyecto.

e La Magia del Tren, es una investigacion que nace como rescate del patrimonio cultural orense
en 2019, teniendo como objetivo base, generar contenido transmedia, y el protagonista de la
historia es un de los elementos culturales tangibles que posee la provincia de El Oro, el
Ferrocarril, por tanto el trabajar con patrimonio y cultura adaptado a las nuevas tecnologias y
formas de difusion de productos creativos mediante plataformas digitales ayuda a generar mas
impacto en la audiencia, como lo explica (Pezantes, 2019) el trabajo se llevd a cabo desde el
19al 26 de agosto del 2019, aumentando el nimero de seguidores en las cuentas de Orotopia,
proyecto que se desenvuelve en la provincia de El Oro.

e Con Sabor a Cacao: Es un proyecto que trabaja con narrativa transmedia, la historia se
desarrolla en la parroquia El Progreso del cantéon Pasaje, tiene como objetivo la difusion de
material cultural en base a uno de los productos que mueve la economia de la parroquia, el
cacao, creando distintos escenarios para que la personas de la parroquia y todos los orenses sean
participes de la narrativa, la investigacion obtuvo como resultados una buena interaccion con el
publico en términos generales ademds de hacer que los habitantes se sumerjan en la historia

Con Sabor a Cacao y lo tomen como parte de su cultura.

Mediante la elaboracion de una propuesta crossmedia basada en la historia de Luz Victoria Ribera
de Mora se pretende aportar en el fortalecimiento de la identidad cultural de los orenses en

reconocimiento de personajes emblematicos como parte de su identidad.

1.6. Poblacion y muestra
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Machala es el eje principal de la investigacion debido a que el Colegio 9 de Octubre se encuentra
localizado en la misma ciudad y el personaje emblemadtico crecid y dedico gran parte de su trabajo en el
mismo colegio. El tipo de muestreo es no probabilistico, debido a que la unidad de analisis son
estudiantes de 12 a 14 afios del Colegio 9 de Octubre y porque pretende estudiar las caracteristicas
particulares de los jovenes y como funciona en un grupo determinado, sin embargo va dirigido para

todos los orenses.

1.7. Objetivos de la investigacion

Objetivo general

e  Generar una propuesta crossmedia de identidad cultural del personaje Luz Victoria Ribera de

Mora
Objetivos especificos
e (aracterizar la identidad cultural en una propuesta crossmedia
e Disenar los contenidos crossmedia de Luz Victoria Ribera de Mora

e Valorar la narrativa correcta de una propuesta crossmedia.
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CAPITULO 11

DIAGNOSTICO

2.1. Concepcion tedrica del diagnéstico

Se contempla la siguiente posibilidad de generar interés en la identidad del personaje Luz Victoria
Ribera de Mora, utilizando las redes sociales como medio de difusion frente a los productos
comunicacionales involucrando a esto la produccion audiovisual para promover el fortalecimiento de la
identidad cultural de la misma. “Parte de la identidad de un grupo social estd dada por su patrimonio,
que es la expresion de su origen, estilo de vida, desarrollo, transformacion e incluso de audiencia, en

otras palabras, de su cultura, su memoria historica” (Molano, 2007, p. 75)

Considerando el personaje de este trabajo como parte de la identidad de una mujer que toma
medidas para la educacion basica, la gestion cultural de la provincia y el transcurso de los logros
obtenidos que no son reconocidos por los suyos. Por esta razon, se busca plasmar la representacion de
vidas personales adaptadas a las temporadas actuales sembrando experiencias sociales. Con la
aplicacion de las nuevas tecnologias que en concreto puede ser difundida en diferentes plataformas en

las que permiten automaticamente la medicion de audiencias.

Barbero (Como se citd en Bricefio, 2016) “La dimension/fragmentacion de la ciudad densifica la
mediacion y la experiencia tecnoldgica hasta el punto de sustituir, de volver vicaria, la experiencia
personal y social”. (p.122) ademds afiade que “los jovenes hoy en dia no se comunican con una
maquina sino con una mediacion” Barbero (2010), en palabras del autor, los jovenes viven hoy una

especie de compresion cultural que tiene que ver con los modos de entrelazamiento de las diferentes
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practicas, con esta nueva forma de circular los productos culturales cambia de una forma puntual
obteniendo una relacion con la cultura més duradera y mas creativa . Se debe tener en cuenta que el
hecho de que los usuarios interactiien forman parte de los principales comunicadores en la actualidad
con los medios digitales, sin dejar de lado la informacidon que indican los medios masivos como la TV
que con el pasar del tiempo y los avances en la tecnologia esta se ha actualizado constantemente para
no quedar atrés, es por esta razon que la herramienta crossmedia, es con la que se amplia la difusion de

contenido.

Identidad cultural

La identidad cultural va ligada a costumbres y tradiciones que caracterizan a un lugar, donde su
gente se sienta identificada haciendo que sean diferentes a otras comunidades o sociedades. Molano
(2007) “La identidad cultural no existe sin la memoria, sin la capacidad de reconocer el pasado, sin
elementos simbolicos o referentes que le son propios y que ayudan a construir el futuro” (p.74) cada
pueblo tiene su historia y esto es lo que lo hace unico de los demads, rescatar y tener presente esos

hechos es mantener viva la cultura y asi fortalecer la identidad. Hernandez & Infante (2011)

(...) es, por tanto, insoslayable la preservacion de los valores mds auténticos para garantizar la
permanencia en el tiempo del acervo cultural que cada pueblo ha heredado y debe legar a las futuras
generaciones; el cual ha de estar en armonia con el patrimonio universal, aunque sin asumir posiciones

miméticas que lo alejan de su idiosincrasia y generen una actitud de desarraigo. (p.3)

Es fundamental reforzar los valores de cada cultura para que las costumbres no se pierdan y de esta

manera prevalezca la historia de una sociedad.
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La UNESCO (como se citd en Ballesteros, Gracia, Ocafia, & Jacome, 2018) indica que las
caracteristicas de una cultura son en base a los rasgos individuales de una comunidad, entre ellos los
espirituales, materiales y afectivos también se incluyen aspectos como las artes, el estilo de vida,

valores, creencias y tradiciones.

Cepeda, comparte este concepto, pero hace énfasis en que no se puede confundir con el sentimiento
comunitario. (Cepeda, 2018) “la manera que tiene cada individuo de ese pueblo de vivir y sentir dicha

cultura, pero que resulta totalmente necesario para que la comunidad se mantenga cohesionada” (p.

254)

Si bien es cierto la identidad cultural es aquel sentimiento con el que nos sentimos parte de una
comunidad, de dénde venimos, eso que nos hace sentir que es nuestro y debemos hacer prevalecer, para

las generaciones futuras.

Relato como estrategia comunicacional

El Observatorio de Innovacion Educativa lo define como una “herramienta creativa para el
aprendizaje que ofrece a los espectadores una moraleja o reflexion en torno a un suceso. Se utiliza en
grupos interculturales para producir una ensefianza o construir multiples sensaciones emocionales y
promover diversos puntos de vista” (Educativa, 2017, p. 4) orientado el término en el ambito
académico sirve para direccionar el aprendizaje a una mejor comprension haciendo que los

conocimientos sean receptados de una forma mas dinamica.

Involucrarlo con la cultura, significa evolucionar, dar nuevos aportes a la investigacion, una forma

de generar conocimientos de una propia cultura con un estilo diferente.
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Captar la atencion

Conexion »
emocional . Participacion del | Interaccion
receptor emisor-receptor
| El mensaje perdura
Facilidad para - en el tiempa
Usoeie:areiato entender el
comunicacién etene

| Versatilidad

Figura 1. El uso del relato en la comunicacion (Guisado, 2017, p.6)

Estructura del relato

Basado en el modelo universal de contar historias como lo detalla (Lopez & Nicolés, 2015) en su
estudio, el cual se estructura por el inicio, desarrollo y desenlace al cual agrega tres componentes
importantes, la confrontacion del personaje inicial frente a un problema, el desarrollo que incluye
dificultades que debe superar el protagonistas y el desenlace que desmantela el buen o mal final para el

protagonista.

Aristoteles (como se citdé en Rojas, Castafieda, & Mesta, 2017) detalla que toda historia tiene que
tener congruencia durante el desarrollo de la trama que le permite envolver al espectador con el relato.
Un aspecto importante que resalta Zavala (2014) en su publicacion narratologia y lenguaje audiovisual,

es el suspenso, lo cual permite que el espectador se mantenga a la expectativa y no pierda el interés.
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Para Guisado (2017) no solo es necesario tener un inicio, desarrollo y desenlace, a este proceso
agrega un punto mas denominado punto algido, el cudl determina un estado culminante del relato,

segun su estructura seria algo asi:

e Introduccion: en la cual se introducen los personajes y se sitia al receptor en la historia

e Nudo: en el que se establece el conflicto al que se enfrentan los personajes y como superarlo.
e Punto algido: supone el punto critico de la historia

e Fin: en el que se soluciona el conflicto y finaliza la historia

Fuente: (Guisado, 2017, p. 9)

Elementos del relato

Distintos autores aportan a la construccion de una historia pero ninguno alejado del otro, Fog,
Budtz, Munch y Blanchette, (como se cit6 en Guisado, 2017) describe que el relato se compone de

cuatro elementos:

Idea: tener una nocion clara de lo que se quiere lograr con la narracion

Problema: una dificultad en la trama de la historia o un antagonista es el enganche necesario
para crear una perspectiva en la audiencia.

e  Personajes: aquellos actores que generan conexion con su publico.

Trama: el conjunto de todos los elementos, generando el material final
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Una historia exitosa contiene tres elementos, segun Lopez, Ibieta (como se citd en Garcia &

Anzures, 2018)

La coherencia entre Escenario, protagonista y guion, debe tener una linealidad que sostenga el
interés del espectador. De lo contrario, la historia no solo pierde la atencion(...) sino que se pierde del
todo la credibilidad. De la mano de esa coherencia se exige también que los condimentos de una

historia sean verosimiles, lo que no necesariamente exige que existan en nuestra realidad. (p.6)

De igual forma Lopez, Ibieta Ibieta (como se citdé en Garcia & Anzures, 2018) “una buena historia
puede incluir: metaforas o simbolos, imagenes o arquetipos faciles de asimilar, puede evocar imagenes,
pero también debe motivar, tener un ritmo y un orden que facilite al publico seguir todo el relato”. (p.6)
consideran como pieza importante la motivacion, debido a que apela a los sentimientos y con un buen

hilo conductor, se logra mantener al publico a la expectativa.

Cuatro elementos son los esenciales que debe contener una buena historia segiin Nufiez (como se

cito6 en Guisado, 2017)

e Conlflicto: es el hecho que desencadena la accion. Tendrd mas capacidad de llamar la atencion
de la audiencia cuanto mas proximo le resulte y mas enrevesado sea.

e Personajes: son fundamentales para que el espectador se sienta identificado con ellos y se ponga
en su lugar en la historia.

e Emociones y sensaciones: la historia debe emocionar y hacer que el espectador le perciba con

todos sus sentidos, no debe basarse solo en la imagen.
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e Libertad: la historia debe estar lo suficientemente abierta como para que la audiencia pueda

afadir los elementos que vea oportunos para que esta se haga viral (p.10)

Como se visualiza los autores concuerdan en un punto clave, captar la atencion de los espectadores,
convirtiéndose en el eje central de toda historia, pero no quedando ahi el relato, a la estructura conjunto
a los elementos se le incorpora el polvo magico que hace que ese relato no solo quede en una hoja de
papel o en un video sino que este se impregne en la mente de quienes fueron testigos de ese relato y sea

transmitido a otras personas.

Lenguaje audiovisual

Teniendo en cuenta que el lenguaje existe con el ser humano y este se manifiesta de dos formas;
verbal y no verbal, pero yendo mas alla, con la aparicion de la tecnologia y los hermanos Lumiere nace

el cine, y con ella una nueva forma de comunicar.

El lenguaje audiovisual “es un sistema de cdédigos sonoros y visuales “gramaticalizados” y
organizados para la comunicacion de significados” (Lopez & Nicolds, 2015, p. 29). Para entender esta
parte de lo audiovisual hay que tener en claro que el lenguaje en un conjunto de codigos que
combinados crean un significado mediante la palabra o la escritura, mismo significado que se debe

generar mediante un producto audiovisual mediante la utilizacion de la imagen y sonido.

Como lo mencionan autores como Eco, Durand, y Barthes (como se cité en Urrea, 2014) definen en
lenguaje audiovisual como la interrelacion entre audio y video donde lo visual destaca mas que lo

verbal, creando multiples universos que son comprendidos individualmente por la audiencia. El
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lenguaje audiovisual traslada a la audiencia a un mosaico de sentimientos tomando en cuenta el

objetivo que se quiera lograr con el producto audiovisual, teniendo una aproximacion mas efectiva.

Difusion cultural

Lo que se busca al realizar este trabajo es mostrar la autodeterminacion y fortaleza de un personaje
representativo de El Oro como fue Luz Victoria Ribera de Mora, para que los jovenes tengan
conocimiento y sepan valorar a los personajes emblematicos, para ello la narracion como herramienta
para la difusion de contenido permita fortalecer la identidad cultural de los jovenes. “La cultura, ese
elemento fundamental en la vida social de los seres humanos, ha sido estudiada no sélo desde diversos
enfoques, también ha sido objeto de politicas que facilitan o impiden la conservacion, transformacion,
difusiéon y extinciéon de sus manifestaciones, por cierto, diversificadas social e historicamente”
(Mariscal, 2016, p. 57). La globalizacion ha sido la causante de muchos cambios en la sociedad a ello
también se involucra la cultura como uno de los aspectos que mas se ha visto afectado, sin embargo,

existen proyectos de difusion cultural. A ello Mendoza (2019) asegura:

La comunicacion mediatiza y difunde la cultura, y esta tltima se alimenta también de la de la cultura
con la produccién y consumo de signos, donde el ambito de lo audiovisual contribuye en la difusion de
informacion y recreacion de la misma, lo que permite al espectador tener una primera experiencia

frente a un nuevo escenario (p. 215).

Hay que entender que en la sociedad ya no se habla de una cultura especifica o representativa de
donde pertenecen, en un mundo globalizado, existe la diversidad cultural lo cual acapara distintos

aspectos, como lo explica Val (2017)
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La diversidad cultural, por lo tanto, es un concepto cargado de interpretaciones que pueden hacer
referencia a la identidad, las minorias, la lengua, la inmigracion o la integracion, y que por ello ha sido

estudiado y analizado desde muy diferentes campos del saber (p.113).

La narracion como medio de difusion cultural

La cultura se basa en relatos de antafio que forjan los cimientos del presente. En tal caso Snijders
(2017) considera que se debe difundir los relatos que determinan la formacion del patrimonio para
acoplarlos a programas educativos, culturales o con el fin de promover el turismo. Esta herramienta
con un buen manejo logra el engagement que toda empresa, grupo u organizacion desea, lo importante

es que la historia se logre identificar con los usuarios o publico objetivo.

Crossmedia

El término crossmedia en su traduccion a espafiol “cruce de medios” converge en la utilizacion de
diferentes plataformas y medios que involucra de una forma mas activa en el proceso, por lo que las
propuestas basadas en esta herramienta tienen que ser lo suficientemente atractivas para que la
audiencia participe y acceda a experimentar toda la historia en su conjunto. Reno (como se citd en
Gualpa, 2019) “crossmedia es una estrategia narrativa que ofrece, a partir de distintas plataformas de
lenguaje, el mismo mensaje adaptado a las limitaciones de cada plataforma” (p.3) es decir el autor
considera que el mismo relato es difundido por las diferentes formas de difusion ya sean estas mediante

la web o por medios tradicionales.

Davidson (2010) difiere en que no es la misma historia tal y como se presenta difundida por los

medios sino que ofrece una experiencia con diferentes formas de presentacion con la utilizacion de
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material sonoro, visual que son dispersados por la tv, material impreso, la web, etc.“La estrategia
Cross-Media, por tanto, es mas integral e idealmente concibe una red alrededor de un concepto
determinado, que en ocasiones puede convertirse en un universo narrativo coherente y completo” Roig
(como se cité en Minutti, 2014). Ademas Davidson (2010) afade que crossmedia aparece con los

nicios del ser humano, es decir con la forma de comunicarse.

Una de las caracteristicas esenciales que resalta Davidson (2010) es la actividad que genera este
cruce de medios, debido a que produce en la audiencia el sentimiento de compromiso en averiguar qué

sera lo siguiente que ofrece la experiencia de vivir la historia en su totalidad.

Comunicacion Crossmedia

La comunicacion es uno de los campos que busca la interrelacion entre humanos y el objetivo es que
los mensajes que se quieren transmitir sean captados en su naturaleza. “Aboga por el didlogo, el debate
y la participacion, con el propdsito de fortalecer la identidad cultural, la confianza, el compromiso”
(Canavire, 2019, pag. 48). Por ello se elaboran estrategias debido a que no en todos los casos se capta
la idea, aqui entra la funcionalidad de la herramienta mas poderosa que tiene el ser humano, el
lenguaje. Garrido (como se cité en Navarro, Almaguer, Moreno, & Hernandez, 2020) “Las estrategias
desde el punto de vista de la planificacion, constituyen cursos de accidon para el logro de objetivos
propuestos, aunque éstas pueden surgir de manera emergente antes circunstancias imprevistas” (p.80).
La elaboracion de productos crossmedia enfocados con un fin comunicacional aporta mucho mas valor

al querer transmitir un mensaje y que este sea receptado efectivamente.

Si nos referimos a crossmedia consideramos que es un ecosistema de informacion que sirve para la

difusion de contenidos basados en una misma historia, en otras palabras, se refiere a las experiencias

29



que inspiran, forman y transforman contenidos integrados a través de maultiples plataformas
permitiendo que sean transmitidos por cualquier medio, sea este masivo o digital. Se considera también
un proceso productivo con alto grado de convergencia tecnoldgica. Mientras tanto esto se logra a través
de la vinculacion que permite adaptarse a la variedad de lenguajes tecnologicos existentes como leer un

libro, ver una pelicula, seguir una novela, jugar un juego o dar un paseo, etc.

Un aspecto bdasico de la significacion de crossmedia es que brinda experiencias que implican un

amplio campo de interactividad con la audiencia.

Crossmedia Vs. Transmedia

Las diferencias de crossmedia y transmedia son muy sutiles, la primera se refiere a una repeticion de
la misma historia, adaptada para las distintas plataformas, es decir que una pelicula representa todo lo
que esta en un libro, entre estos esta: Harry Potter, Crepusculo, La quinta ola. Mientras que la narrativa
transmedia consiste en producir mensajes distintos para diferentes medios y que permitan la
vinculacion entre si complementando como. Star Wars, Avengers. Sin embargo, Simons (2014) sefala

que crossmedia, es el término que mas cominmente se utiliza de forma sinénima a transmedia.

Otra cualidad que diferencia estos dos términos es que, transmedia acufiado por Henry Jenkins,
puede definirse como una relacion intertextual siendo muy similar a crossmedia por lo que ambos se
refieren a experiencias mediaticas interrelacionadas en los diferentes medios. Mientras que en el caso
de crossmedia se define como un sistema de trabajo creado para facilitar la interaccion funcional entre

individuos y mejorar las herramientas en una organizacion haciendo que la audiencia se involucre mas
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directamente como participantes de la informacion. Esta interaccion se realiza a través de recursos

técnicos y cognitivos que configuran diversas redes.

Tabla 1

Diferencias entre Multiplataforma, crossmedia y transmedia

Multiplataforma Crossmedia Transmedia
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Probablemente el  relato
multiplataforma es lo mas
basico para realizar una
experiencia  narrativa, en

donde la misma historia se

adapta a los diferentes

lenguajes y medios. Es normal
ver una pelicula de estreno en
el cine y luego de ello ver la
misma pelicula en un canal de
TV o subida

en alguna

plataforma digital, sin

necesitar cambios 0

ampliaciones. “El  formato
debe responder a la naturaleza

del propio contenido y no estar

vinculado a ninguna
plataforma, porque
potencialmente debe poder

distribuirse en cualquiera de
ellas” (Guerrero, 2011, pag.

86)

Hablar de crossmedia es hablar

de experiencias como
anteriormente ya se ha resaltado,
en la que una historia se adapta a
los medios, tales como: Tv, radio,
prensa, DVD,  dispositivos
moviles, incluyendo paginas web,
etc. Al momento de referirnos a
la palabra adaptacion, es que la
misma  historia

puede  ser

escuchada en radio, leida en
prensa, verla en una pelicula o
también en wuna imagen de
Facebook y una historia de

Instagram.

Hernandez & Grandio (2011) La
creacion de este tipo de ficciones
transmediaticas se presenta, por
tanto, como una  buena
herramienta creativa para los
guionistas al

generar nucvos

contenidos en otras ventanas de
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Cuando nos referimos a

transmedia, inmediatamente
nuestra mente colapsa de forma
gradual por lo que asi mismo
como crossmedia y
multiplataforma son adaptables
a los diferentes medios, sin
embargo, cabe recalcar que
transmedia es una narrativa de
forma fragmentada en la que
una misma historia puede tener
otras perspectivas como indica
Scolari, “todas estas diferentes
formas de consumo que ahora
aparecen fragmentadas es una
narrativa transmedia”. Scolari,

(como se citdé en Albarello,

2013)

Es decir que la transmedia es
sinonimo de historias derivadas

con el mismo tema principal.



Multiplataforma busca en si la difusion, al mismo tiempo que
comodidad de su audiencia al fomenta también la industria
receptar una historia en audiovisual al posibilitar la
diferentes plataformas. explotacion  promocional vy

comercial de esos universos de

ficcion.

Matriz: Autoria propia

Experiencia-Crossmedia

Contamos con que crossmedia es una experiencia que vive cada individuo por involucrar a la
audiencia, logrando que un producto esté activo para los medios y que sea valorado con mas propiedad
e importancia. Provoca que la audiencia sea parte de dicho producto e informacion, influenciando a que
la participacion sea interesante al mismo tiempo de vivirla. A ello se sustenta que “La transmedia
también esta constituida por la narracion crossmedia, una red tejida mediante una serie de elementos en

torno a un universo narrativo” (Saavedra, Cuervo, & Mejia, 2017, p. 10)

El siguiente trabajo realizado con base a la narrativa crossmedia, tiene como objetivo el
fortalecimiento de identidad hacia Luz Victoria Ribera de Mora, a través de productos
comunicacionales, entre ellos fotografias, elementos graficos y sonoros para medios digitales,

permitiendo la interaccidon con el usuario. Tomando como incentivo el amplio campo a explorar en el
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mundo digital dentro de la carrera de Comunicacion Social, realizando la propuesta audiovisual

sugerida, involucrando al personaje principal con actores colaborativos y la produccion.

Los especialistas en la rama de la comunicacion social, han tenido que adaptar sus nuevas formas de
trabajo que mantienen en los medios masivos hacia las nuevas plataformas que tienen mayor velocidad
y exigencia con herramientas y técnicas. Corona (2016) “crossmedia y narrativa transmedia no pueden
pasar por conceptos sindnimos. Las diferencias son sutiles pero muy importantes, crossmedia, se
refiere a una repeticion del mismo mensaje, adaptada para distintos medios” (p.38) en este apartado

difieren autores en dar una definicion concreta:

(...) la narracion crossmedia difiere de la multiplataforma en el hecho de que no se trata de la
adaptacion del mismo relato a diversos soportes, sino que cada uno de ellos aportara informacion para
la construccion de un relato unitario. El receptor debe experimentar el conjunto para entender el

significado de cada uno de ellos (Costa & Pifieiro, 2012, p. 111).

Sin embargo, lo que caracteriza la herramienta de crossmedia en este trabajo, es que los contenidos
a realizar podran ser compartidos en vinculo comun con otros medios y redes sociales, logrando que el

publico interactiie con los productos.

Frente a la gran variedad existente en la actualidad de medios digitales y la actualizacion constantes
de las plataformas, este trabajo usa la herramienta crossmedia representando una oportunidad de
relacion social y de educacion cultural dentro de la provincia de el oro, agregandose de manera
importante porque permite que la identidad cultural se extienda facil y rapidamente, ayudando en plan
comun a la produccién, el simbolo que representa y la importancia de reconocimiento cultural que

aporta.

34



Se debe tener en cuenta que el disefio de un producto entra con un rol muy importante que define el
concepto visual de la informacion que se quieren comunicar por lo que adquiere de un alto nivel de
integracion de los medios al igual que su disefio. También se implementa disponibilidades para la

intervencion ayudando al mismo tiempo con la audiencia de experiencias.

Si bien es cierto crossmedia aparte de ser una modelo de expansion para el producto audiovisual, se
resalta su importancia en este proyecto por el nivel de interactividad que se genera con el usuario al

hacer que su navegacion por la historia implique las distintas plataformas.

2.2. Descripcion del ciclo de diagnostico

Desde la propuesta comunicacional realizada se pretende la ampliacion del storytelling a diferentes
plataformas de Redes Sociales para la estimulacién de conocimientos que interactua con la audiencia.
La novedad de esta propuesta radica en el contenido de cada entrega donde, a partir de micro capsulas,
basadas en el producto bruto general adaptable para los ejes desde una perspectiva local para

articulaciones en micro videos, entrevistas, cronicas e infografias.

2.3. Instrumentos de recoleccion de datos

Para poner en contexto a los productos comunicacionales, se tiene que conocer la historia del
personaje emblemadtico para ello llegar a las personas que tuvieron contacto con Luz Victoria Ribera de
Mora daria el toque esencial para darle vida a los productos, ademés de tener la perspectiva de
profesionales para poder elaborarlos y llegar de manera efectiva a los publicos objetivos de la

investigacion. Para efectuar los productos pertinentes se aplican las siguientes técnicas e instrumentos:
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2.4 Técnicas e instrumentos para el diagnostico

° Revision Documental: empezar la busqueda de informacion relevante sobre Luz Victoria
Ribera de Mora, en los diferentes lugares donde este personaje haya estado presente con su lucha como
en la Casa de la Cultura, el municipio de la misma ciudad, y Diario Correo por las publicaciones de

periodistas que hicieron sobre el personaje.

e  Entrevista semiestructurada: efectuar las entrevistas ayuda en la recoleccion de datos que
sirven para la construccion de los productos comunicacionales, las entrevistas semi estructuradas
permiten la opinién del entrevistado y dar su punto de vista. a) Profesionales en comunicacion:
conocer la perspectiva de los profesionales en distintas areas de la comunicacion, para determinar los
aspectos importantes en el disefio de la propuesta comunicacional. b)Historiador: Conocer parte de la
cultura e historia de la provincia mediante los datos y hechos relevantes del pasado sobre el personaje

en clave.

e Entrevista : Asignar entrevistas para el personal que trabaja a los alrededores del Centro de Arte
Municipal de Arte y Cultura Luz Victoria Ribera de Mora, para identificar si conocen al personaje y
determinar el tipo y estilo de contenido que consumen en plataformas digitales para la creacion de los

productos comunicacionales.

° Encuestas virtuales: Aplicar encuestas a estudiantes de dos paralelos de décimo curso y
docentes del Colegio 9 de Octubre debido a que el personaje emblematico pasé por las aulas como
estudiante, docente y vicerrectora con una larga trayectoria, por lo que se pretende evidenciar si los

jovenes guardan el sentido de pertinencia.
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2.5 Cronograma de actividades y publicaciones

tabla 2

Actividades

MES

ACTIVIDADES
AGO SEP OCT NOV DIC

Busqueda de informacion X

Busqueda de fuentes X X

Entrevistas X

Encuestas X

Propuesta X

Desarrollo metodolégico X

Presentacion del proyecto X

Sustentacion del proyecto X

Fuente: Autoria propia

2.6. Resultado del diagndstico

e Revision documental: Se asisti6 a la Casa de la Cultura inicialmente donde se pudo obtener

escritos de ella, entre ellos poemas y un discurso, ademas de una pequeiia bibliografia en un

37



libro de de escritores orenses, ademds de una escuela que lleva su nombre en el Canton Balsas
donde también se pudo obtener una bibliografia, se recurri6 al Diario Correo donde
encontramos fotografias y un reportaje sobre su vida.

e Encuestas: Se aplicaron encuestas a dos paralelos de décimo curso del Colegio 9 de Octubre
ademas de aplicar a docentes para determinar si se hace énfasis en el rescate cultural de los
estudiantes, se obtuvo un total de 35 respuestas de los jovenes y 7 respuestas de los docentes.

e Entrevistas: Se realizaron entrevistas a personas que trabajan a los alrededores obteniendo
como respuesta en su mayoria una falta de conocimiento de los personajes

e Entrevistas semiestructuradas: Las entrevistas realizadas para este proyecto fueron dirigidas a
profesionales de las diferentes ramas de la comunicacion, como lo son la comunicacion
audiovisual, comunicacion radial, comunicacion visual, comunicacion digital, historiador y
gestor cultural. Cada entrevista contuvo tematicas diferentes segun el objetivo que necesita este
trabajo, continuamente se pudo conocer el proceso para la narrativa y los puntos necesarios
dentro de la misma para contar la historia de Luz Victoria Ribera de Mora. Con esta técnica se
pudo determinar que algunos de los profesionales se refieren a la cultural como una
identificacion caracteristica que acopla los valores, a pesar que con el paso del tiempo se han
ido perdiendo por las innovaciones tecnologicas, sin embargo, son las tradiciones de los adultos

que han resurgido como historias a contar.

“Aunque uno puede ser del lugar que uno quiera de todas maneras la memoria historica, la memoria
patrimonial es la que nos da la caracteristica de humanos y lo que nos identifica y lo que nos hace
legitimos conforme a nuestra vida porque todo el mundo es orgulloso de su lugar”, comenta Jorge

Procel, historiador de la ciudad de Machala. Mientras que Wilson Bacacela, gestor cultural de la
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UTMACH, agrega también que la identidad cultural es el sostén de cada pueblo para ser identificados,
por lo que en estos momentos la identidad est4 siendo arrebatada por la globalizacion y los arraigos de

grupos sociales actuales.

La cultura es un elemento vital, los pueblos de América Latina siempre han sido solidarios sin
embargo ahora ha concurrido el individualismo, por lo que Andrea Mons, comunicadora visual sefiala
que si es importante definir una identidad para poder decodificar cualquier tipo de mensaje, en cuanto a
la narrativa crossmedia, los profesionales resaltan que es una buena técnica para contrastar una historia
y hacerla vivir en la memoria de la audiencia, ya que abarca con gran diversidad de consumidores de la
comunicacion, como la idea es difundir en diferentes plataformas, en el lugar de German Atocha,
comunicador radial, sefiala que en una radio manejar bien el tema de la produccion da mucho a favor y
que se debe considerar el tema de los contenidos y la forma como se hace esa produccién y como
también se quiere impactar a los radioescuchas, esto quiere decir que se debe analizar todos los pasos

desde la voz en off que estara transmitiendo.

Para este proyecto se estd tomando en cuenta al momento de redactar que las buenas historias son
aquellas capaces de contarnos algo relevante, matices, momentos. Son historias que generan en el
lector sentir emociones, que provoquen algo en la persona que lee, que son seres emocionales y que se
necesita poder leer o ver sintiendo cosas: aromas, lugares, personas, sentimientos, comenta Angeles
Britos, comunicadora digital. Debido a esto es que los productos comunicacionales, van reflejados en
todos los aspectos y las facetas en la que Luz Ribera se desenvolvid, probando que la historia necesita y
debe ser recordada, como sefiala el historiador machalefio, Voltaire Medina que “hay necesidad de
saber el pasado, el pasado no lo cambia nadie, el presente se mueve, puede pasar algo, el futuro no

sabemos qué va a ocurrir, puede ocurrir una cosa totalmente diferente a la que estamos pensando, pero
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el pasado esta alli ese no cambia, un tractor puede pasar por encima de la ciudad pero el recuerdo queda
en la mente de las personas de lo que fue su ciudad”, en este caso para la propuesta que se esta
realizando en este proyecto Pablo Castillo, productor audiovisual, recomienda que para extender una
historia a varios soportes se debe elaborar una estrategia transmedia es muy complejo. Lo primero es
contar con un equipo de guionistas que sean capaces de crear dichas tramas y subtramas. Después,
contar con disefadores y especialistas en marketing digital para darle la mejor forma posible, siendo
atractiva y sin salirse de la esencia del proyecto principal, considerando estos datos, el reparto de estos

oficios seran concretamente entre las dos personas que conforman este proyecto.

Tabla 3
Entrevistados
ENTREVISTADO PROFESION
Angeles Britos Comunicadora Digital
German Atocha Comunicador Radial
Andrea Mons Comunicadora Visual
Pablo Castillo Comunicador Audiovisual
Wilson Bacacela Gestor Cultural
Voltaire Medina Historiador
Jorge Procel Historiador

Matriz: Autoria propia.
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CAPITULO III

PLAN DE ACCION

3.1. Identificacion de la intervencion

Tomando en cuenta proyectos de vinculacién como “Orotopia” de la carrera de Comunicacioén
Social de la Universidad Técnica de Machala, han iniciado trabajando con una narrativa crossmedia, tal
es el caso de paisajes culturales proyecto que se desarrollé mediante una exposicion de fotografias en la
casa de la cultura Nucleo de El Oro que muestran la belleza de las parroquias y cantones de la
provincia para luego difundirlas en plataformas digitales y asi tener un mayor alcance; para realizar el
trabajo enfocado al fortalecimiento de la identidad cultural se pretende aplicar una narrativa
crossmedia, contando un relato en este caso, la historia de Luz Victoria Ribera de Mora como
personaje emblematico de El Oro, sin perder la esencia, donde se haran publicaciones en diferentes
plataformas digitales y medios tradicionales como prensa e invitacion en radio para generar interés en

los usuarios y éstos consuman el relato viajando por las distintas formas de difusion.

3.2. Fundamentacion teorica de la intervencion

Crossmedia es la adaptacion de un mismo guidn a diferentes medios, entre ellos estan lo que son
la television, la radio, los medios y redes digitales entre otros de actualidad. El ambito a desarrollar
los productos en medios convencionales como radio y prensa ademas de involucrar el internet, una
de las plataformas digitales actualmente utilizadas por jovenes estudiantes como recurso educativo
es YouTube, Vizcaino, Contreras, & Guzman (2019) afirman que “el desarrollo del habito lector
queda, por tanto, estrechamente ligado a este acontecimiento literario que supera la encrucijada

entre lectura tradicional y digital” (p. 99). Ademas en un estudio realizado por la fundacion
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telefonica de Espana en 2017 afirma que ocho de cada diez jévenes entre 14 y 19 afos de edad
consumen productos audiovisuales por motivos de educacion. De acuerdo a Del Fresco, Garcia

citado en Vizcaino, Contreras, & Guzman (2019):

(...) el ciberespacio y la era digital han perpetuado nuevas pedagogias colectivas
construidas sobre la reorganizacion de los habitos y costumbres sociales en un contexto
econdmico colaborativo protagonizado por internet, la conexion entre redes y recursos, la

interaccion, y la apertura e inclusion social. (p.96)

El recurso audiovisual como estrategia para llegar a los jovenes puede ser muy efectiva cuando se
manejan bien los aspectos principales como el contenido del relato, imagenes, sonido y calidad, por
tanto se considera que los productos o contenidos audiovisuales, en los diferentes medios, actiian de
manera de manera ininterrumpida entre las conversaciones de los jovenes dentro de los medios. Los
productos comunicacionales tales como el documental dejan de lado lo ficticio para centrarse en hechos
reales, basandose en problematicas o contextos sociales con la finalidad de provocar un efecto en los
usuarios. Por otra parte, el cortometraje forma parte de los diferentes tipos de producciones
audiovisuales, como un producto comunicacional tiene el poder de llegar con mas efectividad a la

audiencia, como lo mencionan Aguilera, Bafios y Ramirez citado en Loran (2017) :

(...) el cortometraje es el formato mas atractivo y la plataforma de visionado mas utilizada es
internet; eso si, sin olvidar que los consumidores deben ser conscientes de la existencia de un

contenido determinado y asi tomar la decision de consumirlo o no. (p.161)

Garavelli (2014) “La construccion de la memoria y la historia son esenciales para el desarrollo de

una nacion” (p.40) asi mismo Garavelli (2014) afirma que “el video sigue teniendo presencia y

42



generando un campo cultural Gnico, con sus circuitos de produccion, distribucion y consumo

reconocibles” (p.29)

El campo de lo audiovisual es extenso y variable, donde se crea contenido diverso con diferentes
fines, por lo tanto es una de las piezas y herramientas comunicacionales con mas efectividad como lo
menciona Garavelli (2014) ademdas se debe tomar en cuenta que un corto documental tiene mucho
poder y este se debe a una buena secuencia y estructura, es decir que deben contar las entrevistas de los

especialistas y profesionales en la rama.

Las imagenes como representacion de la realidad pueden ser un recurso muy util e indispensable,
para Reche (2012) “la imagen fotografica, mas alla del hecho artistico, constituye un referente visual
para la documentacion de un contexto social determinado; constituye un medio de comunicacion cuyo
contenido, es al mismo tiempo revelador de informacion y detonador de emociones” asi pues una
fotografia puede dotar de mucho valor cuando de comunicar un hecho se trata volviéndose en mucho
de los casos protagonista por el significado de la imagen, con la aparicion de las fotos panoramicas
disponibles en teléfonos moéviles en 2010, la empresa Facebook apostd por incorporar a la red social
ese tipo de fotografia en movimiento denominadas imagenes en 360° uniéndose con la empresa Oculus
Rift siendo una forma maés creativa e interactiva de ver una fotografia para ello sostiene Vargas &

Otero (2015) que:

(...)los recorridos se fundamentan en imagenes que se convierten en vistas panoramicas, que
permiten la visiéon completa de un espacio donde el usuario experimenta la sensacion de entorno
real, por medio del control del movimiento dentro del area, apoyado de un puntero o teclas de un

computador. (p.61)
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Instagram es una de las redes sociales que en la actualidad ha tenido un gran crecimiento e
influencia, Orsini citado en (Ramos, 2015) destaca que la audiencia que se siente mas apegada a
esta red social es el publico joven. (p.18). Entre las herramientas que ofrece Instagram son los
“post” que son publicaciones de imagenes en el perfil de un usuario con la opcion de afiadir un pie
de foto, ubicacion pudiendo interactuar con amigos, entre otras caracteristicas, ademas se
encuentran las “historias” que son publicaciones que duran 24 horas y que muestran el dia a dia de
los usuarios que comparten y suben fotos, usualmente una de las opciones que brinda Instagram y
que mas interaccidon genera, a mediados de 2020 Instagram lanz6 al mercado la competencia directa
para TikTok denominado “Reels” segin la agencia de comunicacion fsb comunica¢do Instagram
“Reels” tiene una gran ventaja en poder llegar a los seguidores de la marca en cuanto a engagement
se refiere, porque son videos creativos de corta duracion que se pueden publicar en las “historias”,

quedar en el perfil y visualizarlas en el feed.

Los podcast son formatos de audio en mp3, Spotify la ha adaptado y conforme a esto ha tenido una
gran acogida, puesto que fue una estrategia que implementd la empresa para ganar audiencia,

Sruoginis, Lane & Silverman citado en Venier (2019) aseguran que es:

(...) uno de los formatos que ha revitalizado la practica de escucha de contenidos sonoros
en este proceso es el del podcast que, si bien resulta un formato que tuvo surgimiento en los

comienzos del 2000, encontrd un crecimiento significativo en el afio 2019 (p.67).

El podcast también forma parte de los productos a difundir, es una herramienta sonora adaptada
a las nuevas tecnologias. Elhordoy (2020) afirma que “el podcast es unisensorial, pero nunca
unidireccional, porque se sostiene en una red de comunicacion digital que facilita la interaccion con

el emisor” (p.221), acorde a esto Parra & Onieva (2020) mencionan que “sus generadores siguen la
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doble estrategia de ubicar sus contenidos en su propio portal web y de distribuirlos y ponerlos a
disposicion de la comunidad internauta también a través de diferentes plataformas especificamente
concebidas para esta clase de tecnologia” (p.171). EIl podcast tiene el poder de trasladar lo
analogico a lo digital sin alterar la esencia de la radio, como es el caso de las radios que han mudado
a la web 2.0 en plataformas sociales como Facebook donde se vuelve un material de audio y video

perdiendo la esencia de lo que es la radio.

El reportaje en palabras de Herrero (2017) es “un género informativo abierto a la creacion
literaria” (p.219). Este género periodistico tiene la caracteristica de ser un conjunto de informacion
recopilada mediante entrevistas, documentacién acerca de un tema de interés no necesariamente
actual ademads de integrar piezas literarias y tratar diferentes puntos de vista para que la informacion

sea objetiva, como estrategia comunicacional.

La prensa escrita, es uno de los medios analodgicos que recientemente se han involucrado con la
web determinando asi la convergencia mediatica, sin embargo los jovenes son aquellos que han

dejado lo analogico. Centrandose mas en lo digital como lo afirma Trillo & Ollero (2018).

Hoy, probablemente sean los “millennials” quienes mejor simbolicen el papel de marginalidad
al que pueden abocar las dinamicas actuales de consumo informatico con la irrupcion de
fenomenos como los “influencers” y las crecientes criticas de connivencia entre los grandes
medios y el poder politico y econémico dibujando una oferta informativa con la que ni se

identifican ni les representa. (p.69)

No obstante el problema no solo radica en el pais sino en otras partes del mundo como lo sefala

Urbiola citado en Ortega (2017) “los jovenes no estan dispuestos a pagar por consumir informacion y
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asi lo demuestra el auge que logro6 la prensa gratuita en el sur de Europa” La contraparte de ello es
que ha habido un incremento de audiencia en el consumo de la prensa escrita desde inicios del 2020
por motivos de Covid-19 segun la publicacion Gonzélez (2020)*“los periddicos lograron récord de

trafico en solo 15 dias. Algunos ampliaron su techo a abril”

Las piezas visuales tales como la infografia dota de informacioén e iméagenes abriendo paso a la
creatividad tal como lo menciona Gonzélez, Pons, Morell, Piza, Portilla (2020) “permiten abarcar
campos creativos amplios y fomentar otras maneras de expresion” esta pieza visual es utilizada en el
campo de la educacion para trabajar con mapas mentales y asi los estudiantes desarrollar sus
capacidades creativas asi destaca Garcia citado en Gonzélez (2018) “el uso de las infografias tiene dos
vertientes: una como forma de presentar informacion y atraer la atencion del estudiantado, y otra como
actividad para el desarrollo de competencias relacionadas con el tratamiento” (p.23). Siendo un
recurso de mucha utilidad en el campo de la educacion, segiin los autores llega de una manera mas
efectiva y logra que los estudiantes capten mejor las ideas que se plantea el docente y cumplir con el

objetivo.

Como lo menciona Gathegi citado en Garcia, Tirado, & Hernando (2018) Las redes sociales han
tomado un papel importante dentro de la sociedad convirtiéndose en la fuente primordial,
especialmente para jovenes, (p.292), destacando el uso de Facebook entre la audiencia joven, a toda

esta transicion Campos, Ruas, Lopez, & Martinez (2016) explican cudles son:

(...) a lo largo de los ultimos afios ha habido importantes cambios con los multimedia, la web

social, la comunicacién movil, la gestion de los big data, las nuevas formas de uso y consumo, la
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innovacion en los modelos de negocio y sistemas de audiometria, la experimentacion de la

realidad virtual y la conexion a la de los objetos. (p.452)

Autores como Linares & Pozzo concuerdan y acreditan la idea de que las redes sociales han venido
para quedarse y con ello involucrarse para no quedarse atrds, Linares & Pozzo (2018) “con el
desarrollo de internet, no existe mejor forma para generar credibilidad personal que ser internet. Ahora

tenemos muchas relaciones para que se intercambien informacion ahi esté la clave, en intercambiar”

(p.158)

Entre las redes sociales mas utilizadas a nivel global, encabeza Facebook donde Cuesta, Martinez ,
& Nifio (2018) sefialan que “2 billones de usuarios activos al mes, de los cuales el 47% corresponde a
jovenes y adolescentes” (p.2), estas cifras representan usuarios que manejan su cuenta con diferentes
fines, ya sea comerciales, educacion, uso personal o simplemente hacen uso de las diferentes

herramientas que ofrece esta red social.

Otra de las redes sociales preferidas por los usuarios es Instagram una aplicacion que en sus inicios
solo se publicaba fotografias ain asi tuvo un crecimiento acelerado y fue ganando popularidad
rapidamente Falcao , Santos, Mota, & Avelino (2017) “La red social Instagram (...) es la tercera en
porcentaje de uso, detrds de Facebook y Whatsapp” (p.967). Estudio Anual de Redes Sociales, IAB
(2017) citado en Pérez & Luque (2018) complementa esta informacion afirmando que “esta presente
en la mente de los internautas, pasando del 52% al 63% del conocimiento espontaneo. Sin embargo en
la actualidad no solo cuenta con la opcién de postear una imagen, sino que cumple muchas mas
funciones que con las actualizaciones se han venido dando, por tanto el mercado ha puesto los ojos en

esta red social y ha ganado terreno en cuanto a marketing.
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YouTube también considerada como una red social por cumplir con las caracteristicas de
comentar, compartir, subir informacién, poder interactuar con otros canales y una de sus ultimas
actualizaciones subir historias a los usuarios que tengan un nimero determinado de seguidores. Lopez
(2018) denomina asi a YouTube “la videoteca abierta mas grande del mundo la cual permite que los
usuarios puedan producir y compartir videos con otras personas rompiendo las limitaciones del tiempo

y el espacio” (p.3).

3.3. Objetivos de la intervencion

Generar contenido crossmedia sobre la vida de Luz Victoria Ribera de Mora como personaje

emblematico de la Provincia de El Oro.

3.4. Planes de intervencion

Guion crossmedia

Titulo: Luz Victoria

Lema: “Luz de Oro, Luz Orense, Luz Victoria”

Storyline

“Luz Victoria” es un proyecto crossmedia que busca involucrar a jovenes estudiantes a ser
participes de sentir la historia de Luz Victoria Ribera de Mora, quien dedicd y entreg6 su luz de saber a

quienes pasaron por las aulas de clase del Colegio 9 de Octubre de la ciudad de Machala.

Sinopsis narrativa

Es un proyecto dedicado a fortalecer la identidad cultural de los jovenes mediante productos
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comunicacionales que seran publicados por los diferentes medios y plataformas digitales debido al
desconocimiento de figuras representativas como Luz Victoria Ribera de Mora, paulatinamente las
generaciones han ido perdiendo el sentido de pertenencia con los personajes de su ciudad y provincia,
el nombre del proyecto es “Luz Victoria” ya que asi se la hace resaltar para poder contar su historia,
teniendo en cuenta las estrategias de marketing y publicidad, para que el nombre del proyecto quede en
la mente de quienes sean participes de interactuar con los productos, debe ser corto y memorable, para
sintetizar aquellas ideas que se compartieron de las personas que la conocieron se dedujo Luz de Oro,
Luz Orense, Luz Victoria como lema destacando que fue luminiscencia en diferentes campos

destacando en la docencia, como lider y como poetisa.

La historia se desarrolla en base a la vida de Luz Victoria Ribera de Mora como Unico mundo
narrativo donde se cuenta con entrevistas de personas que conocieron al personaje, fotografias reales,
una oratoria y poemas cada uno de estos productos publicados en las distintas plataformas, donde el
espectador recorrera por los diferentes medios de publicacion para descubrir todo el mundo narrativo

del proyecto, generando pistas en cada publicacion.

Mundo narrativo

Cuenta la historia del personaje desde sus inicios en la docencia y en los otros 4mbitos en los que se
desarrolld, como poetisa y lider politica, haciendo mayor énfasis en el &mbito de la educacioén debido al
interés de los jovenes al conocer mas sobre estos logros.

Identificacion de partes de la historia
Docencia: Enfocado a sus inicios en la docencia y los logros que alcanzo en este dmbito debido a

su dedicacion por la ensefianza.
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Poetisa: Su pasion por las letras y el arte de la oratoria, la llevd a realizar varias publicaciones de

poemas en diarios conocidos de la ciudad.

Lideresa: Conocer el otro lado y sentido de amor por su ciudad y su gente, ocupando cargos publicos
en su ciudad natal y defender los derechos de las mujeres.
Biografia del personaje
Protagonista

Luz Victoria Ribera de Mora: Personaje emblematico de El Oro, nace en Machala el 7 de diciembre
de 1914 vy fallece el 10 de septiembre de 2011. Destacada docente, reconocida por sus logros en el
ambito de la educacion, considerada por quienes tuvieron la dicha de conocerla como una mujer

brillante y con “temple”.

Audiencia primaria

Estudiantes de décimo curso del colegio 9 de octubre de la ciudad de Machala

Parte geografica: Ciudad de Machala
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Consumo de plataformas digitales de la audiencia primaria:

Plataforma de video: 1 (Youtube)
Plataformas sociales: 3 (Facebook, instagram, TikTok)
Plataforma de musica: 1 (Spotify)
Fuente: figura 13
Acceso a la tecnologia

En la ciudad de Machala el acceso a la tecnologia e internet mantienen una buena cobertura,
contando con empresas privadas que ofrecen a las familias el servicio en casa y la Municipalidad
cuenta con una red abierta en ciertos establecimientos publicos como plazas y parques de la ciudad. sin
embargo en la actualidad debido a la emergencia sanitaria los establecimientos educativos se
trasladaron a las plataformas digitales haciendo que los estudiantes hagan mayor uso del internet,

contando con estudiantes que no tienen facilidad de internet ni dispositivos tecnoldgicos por lo que las
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instituciones les facilitan una ficha semanal para cumplir con las tareas y actividades.

Identidad visual

Grafico 1: Identidad crossmedia

Fuente: Autoria propia

Luz Victoria
Luz de Oro, Luz Orense, Luz Victoria

El nombre del proyecto es el mismo del personaje al que se estd representando en primera
persona, debido a que la idea central es dar a conocer a Luz Victoria Ribera de Mora
escogiendo sus nombres para personificar el proyecto.

La eleccion del lema corresponde a los tres elementos que cuentan la historia, Luz de Oro
por ser una destacada docente y haber sido la luz del saber para muchos machalefios, Luz
Orense representa la vida como lider no solo en Machala sino en la provincia, luchando por los
derechos de las mujeres, estudiantes, profesores, artistas representado ser orense, Luz Victoria
hacer referencia a su vida como poetisa porque en sus poemas se identifica con su nombre.

Los entrevistados fueron quienes brindaron la informacién para darle cuerpo a los tres
elementos que se eligieron, por haber destacado en estos ambitos en los que se desenvolvid el

personaje y asi determinar el lema.
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Tabla 4

Caracteristicas del logo

ELEMENTOS SIGNIFICADO

Colores Degradado rojo y fucsia: Al trabajar con rostros dentro de la marca
Orotopia el color que maneja es rojo, sin embargo, al vincular el
proyecto Luz Victoria el cual encierra la feminidad a la cual
representa el personaje Luz Victoria Ribera de Mora, el fucsia es ese

color que representa dicha caracteristica.
Azul: asimismo este color es utilizado en la marca Orotopia como

fondo principal

Fondo El fondo lleva una luz resplandeciente detras de las letras lo cual hace

referencia indirectamente del nombre del personaje.

Matriz: Autoria propia.

Plataformas utilizada

Tabla 5

Corto Documental

PLATAFORMA Corto documental

DIGITAL/ANALOGIC  Digital
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ON/OFFLINE

HISTORIA

EXPERIENCIA

Online

Con los datos adquiridos e informacion otorgada mediante
las entrevistas, se obtiene la compilacién para contar la

historia de Luz Victoria Ribera de Mora

Los espectadores tendran una vision mas amplia de quién
fue el personaje mediante la informacion proporcionada en

las entrevistas de las personas que la conocieron.

Matriz: Autoria propia.
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Grafico 2. Corto documental transmitido en Youtube

Luz Victoria Ribera de Mora

148 visunkizacanes + Z7 nov 2021 w52 Ml &4 comparTIR
6 -
jvive ia hisloriat #L1e0e rLudrense ALuzviclar

Fuente: Autoria propia.

Grafico 3: Corto documental publicado en Facebook

= Orotopia ha compartido un/a Vider 27 de noviembre de 2020 1812

L&

Luz Victoria Ribera de Mora
Posted by Orotopia
497 Views

Wive la historia Luz Victoria Ribera de Mora #LuzDeOro #LuzOrense #LuzVictoria
Conoce toda la trayectoria de este personaje emblematico de la Povincia de El
Oro.

Fuente: Autoria propia.
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Tabla 6

Fotografias

PLATAFORMA Fotografias

DIGITAL/ANALOGIC  Digita

A

ON/OFFLINE Online

HISTORIA Las imagenes son la representacion viva del personaje, y
dota de veracidad a la historia

EXPERIENCIA Los espectadores podran ser testigos de piezas reales que

cuentan la historia del personaje.

Matriz: Autoria propia

Grafico 4. Imagenes publicadas en redes sociales

= swotopia ha compartido un/a Imagen - 27 de noviembre de 2020 15:33

El Centro Cultural de Machala lleva el nombre de Luz Victoria Ribera de Mora en
su henor v honra al trabajo fortuito que con valentia yacia la defensa vy fortaleza a
la cultura de Machala

#luzdeoro fluzorense #luzvictoria #machala #eloro #ecuador
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Tabla 7
Fotografia en 360°

Fuente: Autoria propia.

PLATAFORMA Fotografia en 360°

DIGITAL/ANALOGIC  Digital

A

ON/OFFLINE Online

HISTORIA Estas fotografias son una forma mas interactiva de ver una
imagen, mediante la plataforma Facebook se puede hacer
uso de esta herramienta.

EXPERIENCIA Los espectadores podran manipular la fotografia y manejar

los espacios que deseen

Matriz: Autoria propia.
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Grifico S. 360° publicadas en Facebook

= Urotopiz ha compartido un/a Imagen - 18 de noviembre de 20201 722

Conoce una de las primeras casas de la ciudad de Machals, alli Luz Victoria
Ribera de Mora vivid hasta sus 76 afios de edad, tiempo en el gue vendid fa
propiedad, ¥LuzVictoria

Acompaiianos en este recorrido por su historia, para ver mas contenido y conocar
mas de ella visita nuasira pagina de Instagram:

https//fwww inetagram com/oratapia/

Fuente: Autoria propia.

Griéfico 6. 360° publicado en Instagram

= orotopia ha compartide un/a Carousel - 18 de noviembre de 2020 18:59

Una de las primeras casas de |z ciudad de Machala, alli Luz Victoria Ribera de
Mora vivio hasta sus 76 anos de edad, tiempo en el que tuvo que vender la
propiedad #LuzVictoria Acompafianos en este recorrido por su historia, para mas
contenido visita nuestra pagina oficial en Spotify y SoundCioud, el enlace en la bio
te llevara a descubrir el otro mundo de este personaje orense n

Fuente: Autoria propia.

Tabla 8

Microcapsulas

PLATAFORMA Micro capsulas audiovisuales

DIGITAL/ANALOGIC  Digital

A
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ON/OFFLINE Online

HISTORIA Se pretende contar su trayectoria en la docencia, en poco
tiempo y asi el espectador pueda viajar por las diferentes

plataformas

EXPERIENCIA Generar expectativa e interés por la historia de Luz

Victoria Ribera de Mora

Matriz: Autoria propia

Grafico 7. Microcapsula Luz Orense, publicadas en Facebook

Luz Orense
Posted by Orotopia
55 Views

Cira Fernandez, Doctora en filosofia, cuenta |a trayectoria del personaje
emblematico Luz Victoria Ribera de Mora como lider orense, el dia 27 de
noviembre se estrenara el corto documental en nuestra cuenta oficial de Youtube,
Orotopia. #luzOrense

Recorre la historia de Luz Victoria Ribera de Mora y vive esta experiencia junte a
nosotros

Fuente: Autoria propia.
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Grafico 8. Micro Luz de Oro, publicada en Facebook

Luz de Oro
Posted by Orotopia
13 Views

Alberto Chavez, Escritor. fue estudiante de Luz Victoria Ribera de Moz en el
Colegio 9 de Octubre, nes cuenta la dedicacion y el amor gue tenia hacia la
docencia. #luzDeCro

No o pierdas dol corto documental que sora publicado ol dia viernes 27 do
noviernbre en nuasira cuenta oficial de Youtuba:

https:Mwww youtube com/channel/UCz8gTICOShicjeHIdFRb3xA videns
Luz Mictorla

Recoire el mundo ¢

Fuente: Autoria propia.

Grafico 9. Micro Luz Victoria, publicada en Facebook

Luz Victoria
Posted by Orotopia
189 Views

Voltzire Meding, Historiador orense, destaca los trabajos de Luz Victoria Ribera de
Mora coma poetisa y oradora, El dia 27 de noviembre se estrenara el corto
documental en nuestra cuenta oficial de Youtube, Orotopia, #LuzVictoria

Recorre 2l mundo de Luz Victoria Ribera de Mora y vive esta experiencia junto a

nosotros,

Fuente: Autoria propia.
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Grifico 10. Micro Luz Victoria Ribera de Mora, publicada en Facebook

~e-= [ e o

e e |

Luz Victoria Ribera de Mora
Posted by Orotopia
110 Views

—

Personas que conocieron a Luz Victora Ribera de Mora nos cuentan las
anecdotas y recuerdos gue tuvieron de este personaje emblematico de la
Provincia de El Oro. #LuzDeOro #LuzOrense #luzVictoria

Mafiana estrenaremos el corto documental en nuestra cuenta oficial de
#Facebook y #Youtube,

iNo te lo pierdas!

https://n9.cl/orotopialuzvictoria

Fuente: Autoria propia.

Tabla 9

Podcast

PLATAFORMA Podcast

DIGITAL/ANALOGIC  Digital

A

ON/OFFLINE Online
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HISTORIA Archivos de audio donde se publicard cuentos, poemas del
personaje, contando en diferentes archivos de voz el canto
al Combate Naval Jambeli, Soneto a Machala y Canto a

Machala

EXPERIENCIA Mediante la plataforma Spotify y SoundCloud la audiencia
tendrd la accesibilidad de escuchar fragmentos en
diferentes archivos de audio de uno de sus poemas mas
conocidos, ademas de los cuentos y un discurso del

personaje.

Matriz: Autoria propia.

Grifico 11. Fragmentos, cuentos y poemas en Spotify

{» ) Orotopia

Todos los episodios

Canto a Machala
o

Canto al Combate Naval de Jambell Fragmento 7

Fuente: Autoria propia.
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Grafico 12. Reproducciones de Luz Victoria en la cuenta Orotopia de SoundCloud

o Luz Victaria

a0 0 0 0 A 0,

. 5 Cante al Combata Maval de Jambeli Fragmento 1
B s L rocta
. 7 Luz docents

. & Lanto al Combate Naval de Jambell Fragmente 3

. 9 Liderazgo de Luz Victoria

Fuente: Autoria propia.

Tabla 10
Reels

PLATAFORMA Reels

DIGITAL/ANALOGIC  Digital

A
ON/OFFLINE Online
HISTORIA Se haran publicaciones de una pequefia parte de los

fragmentos de los poemas, involucrando audio y video para

vivir mejor la experiencia de los podcasts
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EXPERIENCIA La audiencia podrd ver y escuchar una dosis de los
fragmentos, invitando a escuchar el material completo en

los podcasts

Matriz: Autoria propia

Grafico 13. Publicaciones en Instagram

‘. I orotopia = Siguiende
Origina! Audic
G orotopia ;Eres amanie de la poesia?
Escuchi 2l p

Combate Naval de Jamb

Sficial de Ore

QY W
‘l % Les gusta a valarezoandrea y

12 personas mds

Fuente: Autoria propia.

Tabla 11

Infografia

PLATAFORMA Infografia

DIGITAL/ANALOGIC  Analdgica/ digital

A
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ON/OFFLINE

HISTORIA

EXPERIENCIA

Offline/Online

Relatar las partes de la historia del personaje en infografias
donde cuentan las partes esenciales de su historia en los

diferentes ambitos en lo que se desarrollo

La audiencia que no cuenta con total accesibilidad a la
tecnologia ni internet podra adquirir infografias donde

podra ser participe de la historia.

Matriz: Autoria propia.

Grifico 14. Infografia

Fuente: Autoria propia
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Tabla 12

Flyer

PLATAFORMA Flyer

DIGITAL/ANALOGIC  Analdgica/ Digital

A

ON/OFFLINE Offline / Online

HISTORIA Contar la esencia de los tres elementos de la narrativa
EXPERIENCIA La audiencia podré disfrutar de los relatos y sumergirse en

lo que acontecio6 en aquella época

Matriz: Autoria propia.
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Grafico 15. Flyer

CONDOCE LA HISTORIA DE LUZ VICTORIA RIBERA DE MORA

LUZ ORENSE

RA MUJER E

Fuente: Autoria propia.

Tabla 13

Prensa escrita

PLATAFORMA Prensa escrita

DIGITAL/ANALOGIC  Analdgica/ digital

A

ON/OFFLINE Offline/ Online
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HISTORIA Se haran publicaciones sobre los acontecimientos en los
que mas ha destacado, colocando fotografias y pies de

pagina

EXPERIENCIA La audiencia se podrd informar de los hechos mas

relevantes del personaje.

Matriz: Autoria propia.

Grafico 16. Reportaje en medio digital

“Luz Victoria” proyecto gue remermora a un personaje
emblematico de la provincia

Suplementos < >

Fuente: Autoria propia.
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Tabla 14

Redes sociales

Grafico 17. Reportaje en medio impreso

m reportaje  w i e s 1 e

“Dona Luchita”, el recuerdo de los machalefnos

|

lemyiticn de Ja provineia

EomimimTIRE

Fuente: Autoria propia.

PLATAFORMA Redes sociales

DIGITAL/ANALOGIC  Digital

A

ON/OFFLINE Online

HISTORIA Se haran publicaciones de los diferentes productos

comunicacionales, en las redes sociales que se han

establecido de Orotopia
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EXPERIENCIA La audiencia podra recorrer por las diferentes redes

sociales para experimentar toda la historia de Luz Victoria

Matriz: Autoria propia

Grafico 18. Cuenta de Orotopia en Facebook

ob Togustaw D) Siguiendo = 4 Comparnr

Comunidad Viar 1000

&, ADenissa Garzon y 227 amigos mis 15
puzta esto

4 dae@

Orotopia

EOrotopia
gl
bnErmacon
Eventos
Faotos
Vigeos
Comunicac

GRpos

Opinionss

) mransparsncia ce la plgina

Fazebiok muesim informacian para oue ent
o [T

I &l cenim de anuncios: rai 13 pagina &1 18 08 Junio ds 2015

Mo el Equpn

Fuente: Autoria propia.
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Grafico 19. Cuenta de Orotopia en Instagram

& -

Enviar mensaje

orotopia

504 publicaciones 597 sequidores 225 sequidos

Orotopia
Patrimonio Cultural Orense

Universidad Tecnica de Machala @
Rostros, Magia y Encanto
Biacebook: @Orotopia
n9.clforotopia

karener_vasquer, karencitha 2207 arielsuares10 y 35 pers

Tributos

Luz Victoria Paisaje Cult... Voces&Req... Pukllay

Fuente: Autoria propia.

Linea de tiempo para las publicaciones

anas mas sigien esta cuen

D& & &

Resultados Encanto

Cada producto comunicacional cuenta con un espacio y lugar de publicacion por ello la linea de

tiempo ayuda a organizar y determinar los lapsos en los que se manejan los productos a difundir

ademas de distribuirlos por las distintas plataformas y medios de comunicacion.

Grafico 20 : Linea de tiempo

P
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Images &n 361 CASA |
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Falor FUTo aq FOIO OGO CASA FRASE VOLTASIE 2 FOTD 12 FOIO3 FOTD 14 FOD 15
VITACION & VER FL
g it FOTO 106D PHEGUNTAS PREGINEAY BHEGUIAS CARETE DM R AL
INTRO CANTO A
Intrn chel poma, mvitar a capachar i MACHALA | SONETO A
poema LARUER Imtro 3,4 INTRO & WIROE INTRO 7 INTRO DISCURSO MACHALA
Vot Corn Do CORTO DOCUMEHTAL |
i [T CANTO A MACHALA |
TRAGMINTO 2 Tragmentn 3, & TRAGMINTO 5 FRAGMENTO & FRAGMENTO 7 DISCURSD SONITO & BACHALS
ENTHEVIS A/ INVITACION

LU DF DR, L7
OREMSL. LUZ VECTORIA

Matriz: Autoria propia
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3.5. Propuesta de evaluacion y control de la intervencion

Para la medicion del impacto de los productos se utiliza herramientas que proporcionan las
mismas plataformas digitales como son las redes sociales, Orotopia al ser una cuenta de
organizacidn, cuenta con el sistema de estadisticas que arroja resultados del alcance, impacto
entre otros métricas que tienen las publicaciones, sin embargo FanpageKarma es un sistema de
analisis donde se aplicard en las plataformas digitales de la cuenta de orotopia, teniendo en
cuenta los tiempos establecidos de las publicaciones en las fechas del 16 hasta el 27 de

noviembre.
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CAPITULO IV. RESULTADOS DE INVESTIGACION

4.1. Descripcion y contrastacion tedrica de los objetos de la intervencion

Luz Victoria un proyecto crossmedia se difundio por diferentes plataformas digitales mediante la
cuenta oficial de Orotopia, incluyendo un medio de comunicacién como fue la pagina oficial de la Casa
de la Cultura Nucleo de El Oro, en el segmento de noticias, donde se realizé una invitacion a seguir las
cuentas que se manejo en la propuesta, ademas de publicar un reportaje en el medio impreso Diario
Correo. la audiencia respondié favorablemente, en las plataformas, obteniendo en los dias de
publicaciones un notable incremento en audiencia, logrando que la unidad de analisis logre visualizar el
contenido ademas de un publico externo que pudieron ser parte de la historia Luz Victoria.

Los post en redes sociales iniciaron desde el 16 de noviembre hasta el 27 de noviembre, culminando
con la publicacion del corto documental en la plataforma Youtube y en Facebook, la medicion de la

plataforma se realiz6 un dia después de hacer la ultima publicacion del proyecto crossmedia.

Grafico 21. Resultado de corto documental en Facebook

Datalles 08 videa

Rendimiento total del video

Interaccsdn con 2 publica. 200

e ——

‘ Grenepia: LUK Victoria Rivers ce Mera
v‘ e i 1 ea AL Dovg AL
prevpt poematice du s P

Este video se usa en 1 publicacion

Reproduccianes de video totales de 3 segundos en Facebock: 548
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Fuente: Facebook

Grafico 22. Rendimiento total del video en Facebook

Detalles del video

Rendimiento total del video

% Lugar principal = El Oro Province
arz Porcentaje de minutes rep
dbruist rproducidos
O
-
| R
Poncn . ([l =

Reproducciones de video totales de 3 segundos en Facebook: 52 |/

Fuente: Facebook

La publicacion del corto documental en Facebook donde se recopil6 toda la informacion para contar la
historia, tuvo una gran acogida, obteniendo 1,985 personas alcanzadas, 385 interacciones, 184 total de
reacciones y 49 en contenido compartido, ademas de llegar al publico orense con un 74% de personas

de la provincia de El Oro que reprodujeron el corto documental.
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Grafico 23. Analisis de visualizaciones del Corto documental en YouTube

Este video ha recibido 158 visualizaciones desde que se
publicé

158 @ 530 +

Fuente: YouTube

El corto documental de la plataforma de YouTube alcanza en 13 dias de publicacion un total de 158

vistas que supera lo habitual a otros videos publicados en la cuenta de Orotopia, representando un total

de 5,3 de horas reproducidas, también se obtuvo un total de 4 personas suscritas al canal.

Grafico 24. Post de imagenes en Facebook

Fuente: FanpageKarma
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Grafico 25. Imagen con mejor rendimiento

Detalles de la publicacion

Rendimiento de tu publicacion

Orotopia

418 pesonas
fubre, Luz
o5 Jigueros de 135
eros docentes de ague i a =
entonces. i,
e By
Visita nue!
personaje. on
5 1 4
Q ] 0
4 - s
4

COMENTARIOS NFGATAVOS
V] Lar pl [
0 Fepodar coma spa Ya no

WF Obtén mis Mo gusia, oy idd

Si promoecionas esta publicacion se mostiard 3 més personas

418 19
&)k 7 veces comparfido

oY Megusta [J Comentar 2> Compartic &~

Fuente: Facebook

Los post de fotografias se visualizan de color azul ante los videos que se representan de color lila
(grafico 24) sin embargo no ha tenido la misma respuesta ni acogida que las microcapsulas, en tal caso
la fotografia con mejor respuesta por el publico es la imagen del salon de actos del Colegio 9 de
Octubre donde Luz Victoria interperta el tema Los Jilgueros (grafico 25) obteniendo 418 personas

alcanzadas, 15 reacciones entre ellas 6 me gusta, 5 me encanta y 4 veces compartida.
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Grafico 26. Analisis de imagenes en Instagram

OROTOPIA
Publicaciones

r

Ver estadisticas

Qv

%ﬂf\ Les gusta a marthita_2510 vy 22 mas

arotopia Desfile de bodas de brillantes, organizado por los
docentes del colegio 9 de Octubre, entre ellos Walter Plaza,
Rosa Delia Echeverria de Chalén, Floresmilo Rodriguez, Luz
Victoria Ribera de Mora, Bolivar Madero Vargas, Cleopatra
Fernandez de Castille, Rémulo Ambrosi, Zoraida Mora, Jorge
Vega, Isabel Cajamarca y Carlos Ochoca.

Promocionar

Visita nuestras paginas oficiales de Orotopla en Instagram,
Spotify v Youtube jvive la historia Luz Victoria Ribera de Mora!
g Dttpsifwww.facebook.com/Orotopiaf

#luzvictoria #luzorense #luzdeoro #machala #ecuador #eloro

#luzvictoriariberademaora
A Q ® © ©

1
Estadisticas de publicaciones
L ] v n
23 0 12 0
4 154
Visitas rfil Alcance
Interacciones (O
4
At ! das desd publicaci
Visitas al perfil 4
Descubrimiento (&)
Seguimientos No disponible
Alcance 154
Impresiones

174

Fuente: Instagram

Antes de poner la entradilla nuestra estrategia fue captar la atenciéon de la audiencia y que se

preguntaran, ;por qué Orotopia esta publicando a Luz Victoria? Esto causa curiosidad y atencion, asi

logramos obtener 23 me gusta y 12 comparticiones, 4 visitas al perfil con un 5% de alcance que

representan a 154 personas.
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Grafico 27. Imagen del logo en Instagram

< Publicaciones

F |

Estadisticas de publicaciones

v a v R
19 o a8 0
Interacciones (I
Visitas al perfil 10
Descubrimiento (D
Ver estadisticas Promocionar 160
EJ.“ Les gusta a dongavoo y 18 mas Seguimientos Ma disponible
orotopia Desde hoy narraremos |3 historia de un ser
imaginal®e v preciso que ha dejado en los corazones de los P 1
machalefios que 1a conocieron, Luz de Oro, Luz Orense, Lz Alcance 160
Victoria Ribera de Mora. jEmpecemos este recarrido juntos!
Impresiones 184

#luzvictona #uzorense #luzdeoro

A a ® ©® @

Fuente: Instagram

La entradilla de las publicaciones fue el nombre de Luz Victoria Ribera de Mora, con un estilo rosado y
morado, Se alcanz6 un total de 19 interacciones y el logro de 8 comparticiones, contando con un buen
alcance de 160 favoreciendo a que la plataforma obtenga 184 impresiones de la audiencia por esta

publicacion.
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Grafico 28. Resultado de imagen en 360° en Facebook

Detalles de 18 publicacion
Rendimiento de tu publicacion

91 -
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] e a
o o o
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COMENTARES BEGATVOS
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Promaocionar patslicackin

Fuente: Facebook

La imagen en 360° tuvo un alcance de 91 personas y 4 interacciones, en comparacion con las imagenes
estaticas no obtuvo un alto de indice de interactividad, sin embargo la misma fotografia en Instagram
en un formato de carrusel tuvo una mejor aceptacion logrando una cantidad de 26 me gusta con 8

comparticiones, se obtuvo un alcance de 212 personas que vienen a ser un 12%.
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Grafico 29. Carrusel de Fotografias en Instagram

r 1
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Fuente: Instagram

La siguiente publicacion se realizé para el reconocimiento de una de las primeras casas de la ciudad
que fue la de Luz Victoria Ribera de Mora, se logré una cantidad de 26 me gusta con 8 comparticiones,
se obtuvo un alcance de 212 personas que vienen a ser un 12%, asi mismo en facebook esta misma

publicacion se realizé en una tematica 360° que tuvo un alcance de 91 personas y 4 interacciones.
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Grafico 30. Resultados Microcapsulas

153 334

Minutos reproducidos Reproducciones de video
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Fuente: Facebook

Griéfico 31. Microcapsula con mejor rendimiento

Detalles dei video

Rendimiento total del video
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Fuente: Facebook
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Entre las microcépsulas que mas reacciones tuvo fue Luz Victoria, donde Voltaire Medina cuenta parte
de la historia de Luz Victoria como poeta, la cual obtuvo un total de 587 personas alcanzadas, 23
reacciones y 12 en contenido compartido; en un analisis general de todas las microcépsulas que fueron
publicadas, obtuvieron 153 minutos de reproduccion representado un 200% en comparacion a la

semana anterior a las publicaciones.

Grafico 32. Reproducciones de podcast en SoundCloud
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Fuente: SoundCloud

La actividad en la cuenta de Orotopia en SoundCloud se prolong6 en diferentes momentos, obteniendo
mas reproducciones el fragmento 7 del poema al Canto Naval de Jambeli, con un total de 25

reproducciones de los productos lanzados en el tiempo establecido y 7 me encanta.
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Grafico 33. Analisis de Spotify

PODCAST

Orotopia

291 85 145 4

Fuente: Podcasters

La plataforma de Spotify ha sido observada como se esperaba puesto que su audiencia fue participe y
se amplio en audiencia durante la semana de publicacion un total de 4 seguidores nuevos. Esto favorece

a que la historia de Luz victoria sea escuchada por mas personas.

Grafico 34. Analisis de reproducciones en spotify
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Fuente: Podcasters
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La siguiente imagen con resultados de la media de podcast que han obtenido reproducciones, en un
total de 21 starts, 1 streams y 8 listeners. Transformando de Orotopia en Spotify, un honor favorable

para conocer mas del personaje del que se habla.

Grifico 35. Reels de fragmentos
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Fuente: Instagram

Como el Canto al Combate Naval de Jambeli escrito por Luz Victoria Ribera de Mora, se guarddé voz

en off lo primero que se pens6é como estrategia, realizar divisiones entre el poema y luego grabarlo para
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poder publicarlo en Instagram como Reels, invitando a la audiencia a escuchar los poemas en la
plataforma de Spotify. Cada Reels contenia un fragmento del canto y este tenia una duracion de 15
segundos. En la descripcion esta el niimero de fragmento y el link para que la audiencia de Instagram

pueda ingresar a cuenta de spotify.

Grafico 36. Socializacion infografias

Lic. Anita Cisneros Viverrectora

Busnaa taces
estudianies les
comparta infermacian
de una gran
Machalena, van a

S orotopia

Informacion

Fuente: Capturas de Whatsapp

85



Se obtuvo una respuesta por parte de los estudiantes en cuanto al material que se les impartio, donde
ademas ingresaron mediante los links que contenian las infografias a los productos difundidos por redes

sociales.

Grafico 37. Socializacion de los flyers con los estudiantes y padres de familia

DECIMO B EGBS (58
y Belinda, Belinda H..

tadora-del colegio de seficrtas
seciolia-en af magistens, la
rgia on £938. L Fuela pnimers
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Fuente: Capturas de Whatsapp

Mediante los Flyer se pudo contar pequefios fragmentos de la historia en los tres elementos que la
componen, ademds de adjuntar los links para que puedan acceder a los demas productos, los flyers
también fueron difundidos en el grupo de Whatsapp de los padres de Familia de los estudiantes de

décimo curso del Colegio 9 de Octubre.

Grafico 38. Reportaje en Diario Correo

EEH reportaie o g

“Luz Victoria™ proyecto que rememara a un perscnaje emblematica de la provincia

Fuente: Diario Correo

El reportaje fue publicado el dia 20 de noviembre en formato impreso y digital del Diario Correo.
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Grifico 39. Evolucion de seguidores en Facebook

Fuente: FanpageKarma

Se evidencié un notable crecimiento de seguidores en las dos semanas de publicaciones, alcanzando un
total de 2,074 seguidores, habiendo aumentando en 201 seguidores nuevos a la pagina en las semanas

de publicacion, obteniendo actualmente un total de 1,996 me gustas en la cuenta oficial Orotopia.

Grafico 40. Indicadores de contenidos en Instagram

& Ootopia

PERIDDOS & TIPOS  HISTORIAL
7 Al ST

INDICADORES

o >
@ 1

Fuente: FanpageKarma

El perfil de Instagram fue una demostracion de audiencia inactiva, en el que al momento de empezar
las publicaciones de apertura sobre Luz Victoria Ribera de Mora, se divis6 el compromiso y

entusiasmo por ver nuevas fotos en la pagina de Orotopia. En esta imagen tenemos un crecimiento de
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13 seguidores es decir 2.2%, con un alcance de 596, siendo positivo porque las publicaciones emitidas
eran en un 0,8 por dia, llegando a 2,6% interacciones con las mismas publicaciones, que estos podrian

ser imagenes, carretes, historias y Reels.

Grifico 41. Contenido con mas relevancia en Instagram

Fuente: Fanpage Karma

En la siguiente imagen se puede divisar el contenido total de acciones, comentarios y compartidos, por
lo que desde el primer dia de publicacion un 17 de noviembre hasta el 27 del mismo mes, el
seguimiento fue dio el resultado de que si hubo interacciones desde la primera publicacion, a medida
que va a avanzando existe una caida de interaccién con el publico pero este puede que se deba a los
Reels muy seguidos, sin embargo las preguntas que se realizaron, junto con la invitacion dieron

resultados porque a}la audiencia compartio la historia en sus perfiles.
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Grafico 42. Analisis de resultados de Hashtags, palabras y filtros de Instagram.

@ Orotopia

PERIODOS & TIPOS HISTORLA|

TOP HASHTAGS TOP PALABRAS TOP FILTROS

Fuente: Fanpage Karma

En esta imagen estan los resultados de las veces en que fueron escritos los hashtag utilizados para este
perfil y que fueron emitidos en las diferentes publicaciones, #LuzVictoria alcanza el punto mas alto con
11 veces escritas, luego #LuzDeOro y #LuzOrense con 10 veces escritas, siguiendo con la localizacién
territorial donde se utilizaron los hashtag #Machala, #ElOro, #Ecuador con 9 repeticiones de
publicacion y #LuzVictoriaRiberaDeMora que también alcanzd por las publicaciones realizadas con

frases del mismo personaje 4 veces emitida.

Grafico 43. Analisis de historias

Encuesta 1
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B8 24 depcliembre 11712 4,1

Fuente: Instagram
La siguiente imagen es una historia con encuesta de Instagram que se realizdé para comprobar si la

audiencia interactia respondiendo las preguntas, tal sefiala que un 33% conocia la labor de Alcaldesa
que tuvo Luz Victoria Ribera de Mora.

Grafico 44. Encuesta 2

Fuente: Instagram

Con la segunda historia se comprobd que en un 29% ya tenian conocimiento de que en honor a Luz
Victoria pusieron su nombre al Centro de Arte.
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Grafico 45. Historia de Preguntas

estamos en todas las
redes sociales como

-

historia la recuerdes, nl
te olvides que estamos
en todas las redes
sociales. Te invitamos a
ver el corto documenta
que ya estd en YouTub
y Facebook! jVive ld
historia! .

Fuente: Instagram

Las siguientes imagenes, fueron historias de instagram, publicadas con el fin de comprobar si la

audiencia estaba recibiendo la informacion a través de las publicaciones y los reels.
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Grafico 46. Analisis de videos en el canal de YouTube

Crologia
- Luz Victoria Ribera de Meora @ COMPARAR CON

Desde la publicacién

Videa Fuente de trafico Mas =

e ones &

158 53 2:00 B3 325%

Fuente: YouTube

En la siguiente imagen se puede percibir que el Corto documental de Luz Victoria esta en la punta de
reproducciones con una duracion media de 2 minutos y 83 impresiones, se define también que existe un

total de 32,5 porcentajes de clics de las impresiones.

Grafico 47. Invitacion en la pagina de Casa de la Cultura Nucleo de El Oro

BB 44 B LA CULTURAMUCLEG BILEL 5RO

Fuente: Facebook
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Se llevo a cabo en el segmento noticiero de la Casa de la Cultura Nucleo de El Oro, una entrevista
donde contamos la experiencia en el desarrollo del tema de investigacion, se aprovechd también el
espacio para hacer una invitacion a la Casa de la Cultura y al publico en general a seguir las cuentas de

Orotopia y a que sean participes de la historia de Luz Victoria.

Resultado de encuestas a estudiantes

Género
35 respuestas

@ Femenino
@ Masculing

Figura 2. Género de los estudiantes encuestados.

Se considera desde el siguiente grafico cierto rango de diferencia de géneros entre los encuestados,

quedando claro que la mayoria son mujeres, con una diferencia aproximada de 10%.

Ediad

35 respuestas

2157 %)

2(8T%)
1 lfl.IQ %) 142.5 %) =T 1(2.0 %)
| |
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Figura 3. Edades de los estudiantes encuestados

Los calculos de las edades de estos alumnos nos dan indicaciones para evaluar que estan entre un rango
de 13 y 14 afios de edad sin clasificar el género. Ya son adolescentes que manipulan constantemente las

redes sociales y todos los medios de comunicacion.

(Quien fue Luz Victoria Rivera de Mora?
35 respuestas

@ Distinguida docente

@ Fundadora del Centro
Municipal de Arte y Cultura Luz
Wictoria Rivera de Mora

@ Artista

@ Ninguna

Figura 4. Reconocimiento del personaje

Para la mayoria de los estudiantes , Luz Victoria Ribera de Mora fue una distinguida docente en su
transcurso de vida por como la conocieron o han escuchado hablar de ella, mientras que
consecutivamente para otro grupo de estudiantes fue fundadora del Centro Municipal de Arte y Cultura

Luz Victoria Ribera de Mora.

iConoce alguna parte de la historia de Luz Victoria de Mora?
35 respuestas

@si
® Mo
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Figura 5. Reconocimiento de la historia del personaje

Es variado los conocimientos sobre Luz Victoria Ribera de Mora, por lo que segun los estudiantes en
las estadisticas resaltan que mas de la mitad no tienen un conocimiento especifico respecto a la

identidad de la misma, mientras que el porcentaje restante si tienen conocimiento pero no a fondo.

:De donde es?
35 respuestas

@ Pasaje

@ Huaguillas
@ Machala
@ Santa Rosa
® Otro

Figura 6. Pertenencia del personaje

Tal parece en las estadisticas, que Luz Victoria fue una distinguida profesora machalefia y entrego6 cada
triunfo de su vida a esta ciudad. Sin embargo, son pocos los que comentaron que era de Santa Rosa

entre otros.

;Le interesaria conocer obras de personajes emblematicos de la Provincia de El
Oro?
35 respuestas

@ si
® No
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Figura 7. Interés de los estudiantes

Es muy grato saber que a los estudiantes del colegio en el que Luz Victoria fue directora les interese
saber de ella y de las obras que este personaje realizé en vida contando con un 82,9% de aceptacion y

con el restante que quiza por alguna razon o cultura no tengan cierto interés.

¢ Sabia gue Luz Victoria escribio el canto al combate naval de Jambeli?
35 regpuestas

@si
@ No

Figura 8. Reconocimiento del personaje y su labor

Siendo una mujer poeta de la provincia de El Oro, Luz Victoria no ha resaltado en la historia como tal,

pues el 77,1% de los estudiantes encuestados no conocian esa maravillosa faceta de escritora.
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Actividades relevantes

;Qué actividades de este personaje conoce?

35 respuestas

26 T4.3%]
14040 %)
Lider politica

Primera mujerencarpada dala 1 s

alcaldia .. BRE7A)

12 (34,3 %)

Vicapresidenia de la casadela
culturs

Minguno E—1 (29 %)

Figura 9. Actividades del personaje

Las actividades que los encuestados mas conocen o recuerdan es la docencia, por lo que Luz
Victoria fue profesora del colegio donde esta encuesta ha sido realizada. También estd la

alternativa de Poetiza y la primera mujer encargada de la alcaldia de la ciudad de Machala.

i Con qué actividades se siente mas identificado?
35 respuestas

@ FPoeta

@ Lider poliico(a)

@ Profesor(a)

@ Defesensor{a) de los derechos
de las mujeres

@ Ninguna

Figura 10. Actividades identificadas

Existe una gran variedad de actividades que realiz6 Luz Victoria, entre ellos los encuestados resaltaron
conocerla més por ser profesora, secundando por ser defensora de los derechos de las mujeres y

algunos por poeta, resaltando que ninguno tiene razon sobre su labor como lider politica.
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(Por qué el Centro Municipal de Arte Luz Victoria Ribera de Mora lleva su nombre?

4 Por queé el Centra Municipal de Arte Luz Victorla Rivera de Mora lleva su nombre? iPor qué e Cantro Municipal de Arte Luz Victoria Rivera de Mora lleva su nombre?
35 respusatas 35 raspuastag
Se hizo merecedora de esta distincien por su exitosa labor durante mucho tiempo a Poique ela lo fundé i
Enhomanaje 3 aya Ligva su nommbre en henar que ha sido destacada en la cullura y magisteno
cama un recanocimiento o toda sulabor ¢ impetso del desarallo de la provincan ¥ pais. En henor o 'su dedicacion a la docencia
Es una obra que desde manana engalanasa el centro de ko cludad ¥ sera ignaurada con un espectaculo COME U reconocimients a tode su labor & impulso del desarmollo o8 1a provinca y pais

Log scabadas de |U2 Victora RIVErs Be mors son oe primera calitad

Pom era Lna mujer que le gustaba & cultura
BUEND CFE Y0 porgue £2 Wia mujer gue s luchado mucho para llegar donde esté y 8 logrado demasisdo
BT i MOSPED  pOkts 16 30k s S TR £Ra0g IOE RS Lm (R fef i Brsible T SU grAN gran personaje par su cancoimiento y sus bases de ensefisnza que tenia en s tertua
ecugioriing
Porgue ella fue importarts

Pomue fue defensom de loa derechos de (8 mijer
Come reconocimients 3 teda su labor @ impulss del desarrollo de la provincia y pais.

g sl
En Honor a 5u excelente frabajo

- Es el homenage hacia ln sefiom Luz Victona, fue una mujer lichacora que lastimosamente sala la muerie v

1 Por qué el Centro Municipsl de Arte Luz Victorla Rivera de Mora lleva su nomibre? iPor qué el Centro Muricipal de Arte'Luz Vietoria Rivers de Mara lleva su nambre?

45 respysstis 15 respursins

Noge
Porg tue la fundadors

. Le pusiern ese nombre pora hacerle un hemenage a una mujer luchadora
Porgue fug una posesdons de una oratona balante y caulivadors, y Une Wayecions come educadara
mucha mas exitosa
Ia verdad no tergo conosimiento. pefa oo por que hiso Bigo Impartante

Porque ells fue una fundadora de ese lugar de fa cuttura y 2l arte a5

por homenaje a ells
iz 3 Porque fue Lna dacente muy distinguida
Par ella la funde :
Porque elia fue fundadora

Por una muper Emprentedars ¥ al punto de destacar Ia balleza de nuastra provincia
i ¥ e porgue alla fundd al centro municipal de arte y cultura.

Crea que por que fue una reconceida maestra y Luvo el hanor de ses recordada por media centro menicipal

iz arte Puez-yn que ella misma fue fa que ganaba premins por coda uno oe los logros

En s honor Se hizo mereceders de esta distinclon por g exitesa labor durante mixcha tempa )

Figura 11. Seguimiento histdrico.

Fueron varias las razones comentadas por los alumnos que algunas entre ella resaltan como lo
es “Lo hicieron en homenaje por ser una mujer luchadora” o “Porque fue una mujer muy
distinguida”, también “Por impulsar el desarrollo de la ciudad y de la provincia”, algunos
incluso, sefialan que ella fundé el centro de arte y cultura, entre otros comentarios como, “que

fue merecedora de esta distincion, por su labor durante mucho tiempo”.
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¢Que tipo de contenido consume mas en las plataformas digitales?
35 respuestas

@ Maternial educacional
@ Material Cultural

® Humer

@ Motvacional

® Actualidad

Figura 12. Medios digitales mas usados

El contenido més consumido en las plataformas digitales durante este segundo periodo 2020 es el
material educacional debido a que las clases por pandemia son virtuales, seguido a que el material de
actualidad. Sin embargo, no se queda muy atras el material cultural, humoristico y motivacional con un

porcentaje muy bajo entre lo més consumido.

:Qué plataformas digitales utiliza sobre temas culturales?
35 respuesias

® Facebook
@ Instagram
& Youtube
@ Twitter

@ Spotify

@ TikTok

Figura 13. Razén de uso de las plataformas digitales

Las plataformas digitales que mas utilizan y encuentran contenidos culturales segiin las encuestas

realizadas indican que YouTube es donde mas se percibe, también en facebook secundando, mientras
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que otras redes como twitter, Instagram, spotify y tiktok, ocupan los porcentajes mas bajos en

contenidos culturales.

;Que estilo le llama mas la atencion en una publicacion?
35respuestas

@ Moderno

® Casual

@ Infantil

@ Juvenil

@ Humoristico

Figura 14. Estilos de publicaciones agradables para estudiantes

El estilo de una presentacion de identidad lleva mucho a que a la audiencia le resulte interesante a
primera vista, el estilo juvenil ha resultado ser favorito entre los demas, sin quedarse atras el estilo

casual. Entre humoristico y casual estan los ultimos porcentajes.

iQué rol profesional de Luz Victoria le gustaria conocer mediante un producto
audiovisual?
35 respuestas

@ Docente

® Poetista

@ Lider politica

@ Primera mujer encargada de la
alcaldia de Machala

@ Participe de la fundacion de la
Casa de la Cultura Nucleo de
El Oro

@ \icepresidenta de la Casa de
la Cultura Nicleo de El Oro

Figura 15. Roles que mas agrada conocer a los estudiantes

El rol por el que mas resulta de interés social sobre el personaje es el de Docente, esto indica

también que es por la misma razdén que es mas conocida entre varios. Secundando el rol de
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poetisa y de primera mujer encargada de la alcaldia de Machala. Estas caracteristicas son las

que hacen posible a que este proyecto respalda la identidad de Luz Victoria.

5i le gustaria conocer otro rol profesional de Luz Vietoria Rivera de Mora, mencione cual

35 respuestas

4

4 (114 %) 4(1!1%}

2(7%)

TEIZAZOVACIE I 2V RV 0N I3 202 2V2002 T2 VE T 22202020200
| | | |

0
Alzzldesa de Machala Lider politica Maestra Poetista como llego a ze lider. .
Docenle Lider politica Mo Su ol farmiliar si

Figura 16. Rol profesional con mas atractivo del personaje.

Las siguientes respuestas consideran que una gran parte de los estudiantes conocen a Luz Victoria
Ribera de Mora como una docente y poetisa, mientras que existen pocos que conocieron sus cargos

como lider politica en representacion a la ciudad de Machala.

i Le gustaria interactuar con material cultural en las plataformas digitales?
35 respuastas

@si
@ No

Figura 17. Interaccién con material cultural
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En la actualidad con solo dar un clic se puede compartir algin programa que estemos viendo,
es por esa razén que a los encuestados si les gustaria interactuar con material cultural en las

plataformas que utilizan, asi mismo entrelazar la misma informacidn con otras plataformas.

:Con qué productos le gustaria interactuar?
345 respuesias

@ Folografias reales
@ Infografias

@ Imagenes en 360°
® \ideos

@ Podeast

Figura 18. Tipo de producto

A la audiencia en las diferentes plataformas les resulta interesante interactuar con fotografias reales,
algo que les demuestre y los haga sentir en el momento capturado de esa imagen, por esta razon
secundando el interés social, los videos son también parte la interaccion de una audiencia especifica
dependiendo los gustos, también se considera que fueron pocos los interesados en las imagenes en 360’

y los podcast.

;Queé identifica como parte de su identidad cultural?
35 respuestas

@ Expresiones orales (cuentos,
leyendas, mitos, poemas, etc)

@ Actos festivos (Fiestas
patronales, fiestas ciwcas)

@ Técnicas artesanales {
vestimenta, instrumentos
musicales, accesorios para f...

® Personajes emblematicos.

@ Patnmonio {monumentos,
obras arguitecténicas, eic)
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Figura 19. Identificacion de identidad.

La identidad cultural es lo que nos clasifica a cada persona y nos hace diferentes a otras, puesto esto es
que a un 40% de los encuestados les interesa las expresiones orales, como lo son los cuentos, leyendas,
mitos, poemas, entre otros que sean narrados. Los actos festivos y las artesanias quedan como un
segundo plano para identificar a un personaje, es decir que las cosas que marcaron en la vida son las
que cuentan mas.

;Qué accesibilidad tienen a la tecnologia?
35 respuestas

@ Interneten casa

@ Dispositivos moviles
0 Ambos

@ otros

Figura 20. Accesibilidad tecnologica.

Actualmente son més las familias que cuentan con internet en casa, sin embargo hay otras familias que
solo cuentan con accesibilidad tecnoldgica por dispositivos moéviles, asi mismo se considera que son

escasas las familias que cuentan con ambos beneficios a la mano y a cualquier hora.

. Se siente identificado con algun personaje emblematico de El Oro? ;Por qué?
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i5e siente identificado con algun persanaje emblematico de Bl Oro? ;Por que? 2 5e slente identificado con algln personaje emblematico de E1 Ora? | Por qua?

35 respuestas 35 mspusstas

NG Me sento ificadn con ningon 1 de €l O, Parque soy del ara

et il Si porgue me gusta el arte y cubura
L& verdat [#mids & pensado B S50 1210 Yo CrE0 (UE N0 POT qUE 10 CORDSE Mucho sobis ks persnnajes

La educacion en valores £ lo mas importante
pera tratard de investigar sobre os perse ko mas me inferesan

E . 5 Mo me idenbifico con ningane
Si, por su anheks de que nuestro pais sea cada vez mejor

lsmael Pérez Pazmifto porque fue muy reconocide
Parque soy del orn

MO
Sl porque me guste el aney oulturs

S1 por ¢ son persdnas g dejaron una huella en nuestras vidas
La educacion en valores es ko mas importante

" Mo sabria decir una respuesta
Mo e identifice con alinguna

S 5 POI 51 valor
Ismael Pérez Pazmifio poraue fue muy reconocida

i 5e slente identificado con algun personaje emblematico de El Oro? | Por qué?

35 ieapusatag

Ko

no

Para aaber mag

Si

o

ln verdad que no me sienta identficedo con ningun personage
Nose

Ko, no conozoco muchos personajes de ef oro

balivar Maders Vargas perque es un gjemplo 8 segulr

Figura 21. Identificacion de personajes

Es asombroso cémo los alumnos, en realidad, no tienen razon alguna sobre los personajes
emblematicos de la provincia en general, puesto que la historia no ha sido plasmada en ellos desde la
raiz de sus estudios, y si en algin momento fue hablado este tema, no hubo ninguna razén de interés.
Esto conlleva a que los productos comunicacionales de este proyecto causen concientizacion e interés a

las personas alcanzadas con cada publicacion.
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;Como le gustaria que le relaten una historia?
35 respuestas

@ Cuentos
@ Microcuentos
@ Cronica

65,7%

Figura 22. Narracion de una historia.

Es agradable saber que a un 65,7% les interesa que le relaten una historia con cuentos, sea este
porque les causa interés al saber datos que no han vivido y al escucharlos imaginen sentir esas
emociones del cuento. Las cronicas y micro cuentos podemos considerarlo en este proyecto

como segundo plano para este tipo de relatos.

(Qué caracteristicas deberia tener la historia para que sea de su agrado?

0w caracteristicas dabaria tener |a historia para que sea de su sgrada’ (Que caracterizticas deberia tener I3 historia para que Sea o BU agrado?
25 renpuastas 3% respussias
fue 5E3 muy Interesante Oue sea centeda en primera persone
Interezante Fantasia
entretenida y muy intrigante Comica
Chistes A md ma gustan |35 historias ¥ fos libros pern me gusta k tenga mmagenes o dibufos por que con esa ma
identifica més

Minguna en especifics
Oue sea divertida y misteriosa
Mo Lase fick
Que sea enfretenide
SUSPENED ¥ drama
OuE 583 flamathm
Que durarte durante y of final de o histora pos den consejos y enseflanzas de vida
Humnar
JUVERIL
k2 Sisoenso 2
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10Que caracteristicas deberls tener la historla pars que sea de su egrada? e caracteristicas deberia tener ka historia para que sen de su agrade?

13 st I mmartas

Que 1208 Un comenido interesanse
Drama

Histririon
Debe ser una buena histona con caractensticas coma: un poce de humar & resin, puede ser de eleccian
papular

Que sea Hamatva

i Noge
tene que ser muy especifica

Por gu numilcad tod se & caracterisedo muy bien
Muy Inferesante

Mg hume
g kenga mucha de gua hatlar

Cuentas con graficos
Mas expacifics

e dijera |2 verdan ¥ MOmEn DOSSE GUE NUNCE P3EINTN DY UEST U NOTEE d Una parsona recanncidas y
Drami UE £51e EDUESI0 A MVEStgAr pera Tener prushas 1 cerca de o que hable
Debe ser una buena higtorla con caracterslicas como. un poce de bumor el rests, pusde ser de electibn
topular ¥

Foetica

Figura 23. Caracteristicas de una narracion

“Que durante y al final de la historia nos den consejos y ensefianzas de vida”, “Que dijera la verdad y

monten cosas que nunca pasaron por usar un nombre de una persona reconocida y que esté dispuesto a

9 ¢

investigar para tener pruebas acerca de lo que habla”, “Que sea interesante”. Es grandioso recibir estos
comentarios, por lo que son varias las caracteristicas que indicaron y solo las que tenian mas relevancia
estan resaltadas. Se pretende que los productos, la informacion y todos los poemas de Luz Victoria
Ribera de Mora sean vistos y reconocidos por estudiantes del colegio seleccionado y por los

machalefios.

¢Que vinculos emocionales se generan en usted al momento de ver una
propuesta cultural?

35 respuestas

@ Admiracion
@ Apreciacian
@ Aburimiento
@ Felicidad

@ interés

@ Trsteza

Figura 24. Vinculos emocionales

Es interesante observar que a los jovenes les llama la atencion las emociones fuertes, como lo son

Admiracion y tristeza que representan el sentido mas consciente de la historia y de como Luz Victoria
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siendo una mujer con historia no ha sido recordada como tal. Luego como segundas emociones que

valoran los encuestados estd la apreciacion y felicidad, claro estd que a nadie le interesa algo sentido

aburrido.

Los personajes emblematicos que mas reconocen los jovenes es a Juan Montalvo, secundando que una

cuarta parte de los encuestados si tienen a Luz Victoria Ribera de Mora como un personaje

:Queé personaje emblematico conoce mejor?

35 respuestas

@ Ismael Perez Pazmifio

@ Ferandez Serrano

@ Madero Vargas

@ Luz Victoria Rivera de Mora
@ Gral. Manuel Serrano Renda
@ Juan Montalvo

@ Diego Minuche

® Otro

@ Ninguno

Figura 25. Personajes reconocidos

emblematico en la provincia de El Oro.

(Cree usted que contar la historia de Luz Victoria Ribera de Mora ayudard a que sea

reconocida? ;Por qué?

iCres usted que conter |z historia de Luz Victaria Rivera de Mora ayudard a que sea reconocida?

iPor que?

No

Fara que ba gente sepn

&

&l y8 que l hizo algo IMpartante seré reeonocida par su histaria

Pregirtazala o alla

Forque a5 5¢ 0onOCE 5uS logros, derratas que pueden evitarse, efv

Hose

S, porque ella Tue ung e las alcales de Machala Lo MUChos CaTos y €2 UN ejamplo & segur

&1, porqua al difundir sunombre, su historia y sus halargos, e personas sakEn quien a8 v & apoyaran y
s

miraran noe sairmhso

Cree wsted cue contar Ia historia de Luz Victora Rivera de Mora ayudard a oue sea reconacida?
Por que?
35 rasprastas

Sioorgue Tue una Mujer que senspre tavo Mmucho logrod y me guataria ser como elle

Sl DOIGUE Mefece sor reconoEila por lodos suE lagiog

8i, por que estamos iratando de persundir a obras personas a conacesla

For qué st histarls es muy famosa en lodo el munda effa fundd ef centro de artes ¥ su Siografis essd en
tod intesnet

S5I parque s persorns sabrian mas acerca de ella y2 que sabienda su nombre investigarian a fondo la
witn de elin y In cosas que le gustaban hacer

i, pomue de egts Maners MUShas Personas que no 13 conacen la concceran
Poigque &8 una historia imeresante

i, ¥2 que cuenin sobre ks vida de la Sefiora
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i ayudam més  conccerla

i parmue su tstara fue muy reevants

S porue fodo persond tendra conacimients de ellle
1610 GUE |6 e @ S87 1econoed

Por oy pueds ayudar & difundr | noticia hablando muy bien de 1a sekara Wetona Ryvam de Mara y
hatidndoles sobre todo [0 g hizo

;Cree usted que conter |z historia de Luz Victorla Rivera de Mara ayudara a que sea reconoclda?
;Por qué?

;Cree usted que contar | bistaris de Luz Victoria Rivera de Mara syudord a que ses recanocida?
;Par que?
15 Tespusti

B, misniras mas personas be cuenten a oiras, se sabvd mos e slly

S porque a3 PRIS0Nas & WECes NO CONOCEn

¥aes un personaje reconocia, per habilar de ef o ejemple @ ba chidadania

sk porque s as persanas & inferepaid su histeria

si por que fue presidenta de la Unidn Macianal de Edecadores (LUNE)

S porque fue una gran mujer

51 porque fue uno mujsr emtlematics que se dic a destacar Coma una gran ider en todas 5us campUs &

Si plensa que una que quisa |n cosas bien hechas v no con meniras y quisiers que st conazzan de

S gyudara més & conocera
ellz poe tener un gemple & ceguit

S porque s fiatona fus muy reievarie

Tdlwez

Figura 26. Reconocimiento historico

Existieron diferentes opiniones, entre ellas se resalta positivas y negativas para observar el grado
equitativos de esta respuesta como: “Si, porque ella fue una de las alcaldes de Machala tuvo muchos

cargos y es un ejemplo a seguir”, “Si, por que estamos tratando de persuadir a otras personas a

b

conocerla”, “Si ,porque fue una mujer emblematica que se dio a destacar como una gran lider en todos
sus campus”, resaltando los comentarios positivos, el objetivo del proyecto fortalecerd y difundira los

contenidos por todos los medios a los que se pueda llegar ya que esto promueve el interés social y

cultural. Entre los comentarios negativos esta que no tienen idea alguna para la pregunta realizada.

(Presentar la misma historia en diferentes formatos ayuda a la transmision de la informacion?

Por que?
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ZPrasantar la misms histeria an diferentes formatos syuda ala transmision de ls mformacan? | Por

qui? iPresentar la misma histaria en diferentes farmatas ayuda ala transmisian de la Infarmaclon? ;Par
35 reapURSiBE qué?
25 reraunstas
Moss "
&l porque asi s& conoce mas dal tems
5
&I, por gue se la puede selatar de una forma interesante
i
Prar qué cualquiera k quiers « &l centm de anes se 1e indecs céma legar y eetd & infarmacion oe |
al, ya-que hay personas que na bes interesan un formato pero talvez les interase otro Wictoria el beléfono y mas
Ng

St poigue no todos entendemas de k3 misma forma
51, ya que la Informacio en diferentes formatos strapan mas espactadones Si porgque |a conocen mas persanas

Mo, pormue ast no 5 waria romo la histora resl Si, parque pueda aprender mas

por que las personas se Informan de Mstintas manaras y por meda de distintos formatos. SI, 80N mas mansran e dar 8 conocer

5 Motodas son igunles

i Presentar b mizma histeria en diferentes formotos ayuda a ka transmision de la Informacion? ; Por ¢ Presentar la misma historia en diferentes formatos ayuds a ks transmision de la informacion? ; Por
que? qué?

3% 1espuestas 3 ragmastas

Porque complementa y lama b alencion al espectacar ~ No 3
g, llegara a todo tipo de publico y gustos St ayudarla bastante para llamar la atencidn de los joveres

na No porque cambin de ideas

SI porgues es mas espaciica 5l

Ho E

Sl ayudaria bastante para llamaf |2 atencian de los jovenas 5l ya q hay personas mucha mds interegadas en este lema

Noporgue camiis de ideas Shporque las personas no 3 tedas recusrdan un elato o historia y repetirla quedaria grabada en sus

TECURIT0S
sl

b= (mE0ine que i Por que Sexia Mas enbretenito & e esante m
al

Par que e vista de diferentes maneras

Figura 27. Aplicacion de formatos

“Si, ya que la informacion en diferentes formatos atrapan mas espectadores”, un excelente comentario
fue resaltado por su calidad y aceptacion. Existen diferentes formatos y esa es la idea principal del por
qué utilizamos la herramienta de crossmedia para que la historia de Luz Victoria Ribera de Mora sea

escuchada, leida o vista en los diferentes medios de comunicacion.
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:Que parte de la historia de Luz Victoria le gustaria que le relaten?
35 respuestas

@ Madre

@ Poetista

@ Docente

@ Mujer

@ Lider Politica

@ Defensora de los derechos de
las mujeres

Figura 28. Interés histérico

Es agradable como los derechos de la mujer son realmente considerados importantes para el publico
encuestado y el sentido poético que mantiene Lux Victoria en su trayectoria, por lo que estas dos
opciones son las que mas relevancia tienen, mientras que su faceta docente y de mujer se considera en

segundo lugar, podria deberse a que ya tienen conocimiento sobre este tema en el personaje.

;Quién le gustaria que le relate la historia?
35 respuestas

® Hombre
® Mujer

Figura 29. Interés narrativo

Es agradable y factible que el relato de una historia de género femenino, sea por la voz de una mujer,

permitiendo que resulte acogedor y rememorativo.
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iComo le gustaria que le relate la historia?
35 respuestas

@ Primera persona (Vozde Luz
Victoria Rivera de Mora)
ejemplo: 'desde muy pequefia
viaje a muchos lugares con...

@ Segunda persona (Involucrar al
espectador en el relato como
protagonista) ejemplo; 'en ese
momento valoraste las pequ...

0 Tercer persona (narrador
externo) ejemplo; 'Carmen muy
asustada corrio a esconders...

Figura 30. Estilo de narrativa

En primera persona es como a un 80% de los encuestados les gusta escuchar que le relaten una historia,

ya que este logra alcanzar mas sentimientos y emociones junto con imaginacion y vivir la historia.

1Qué tono le gustaria que le cuenten?
35 respuestas

® Elegante
@ Dramético
@ Aventurz

Figura 31. Modalidades de narrativa

El tono agradable para los encuestados resulta ser dramatico por lo que impulsa a que las emociones y

cada suceso de la historia se sienta real. Luego aventurero y elegante quedan en segundo lugar.
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Resultado de la encuesta a los profesores del Colegio 9 de Octubre

Asi mismo para efectuar las encuestas y aplicarlas, se desarrollo un banco de preguntas en las que el
publico encuestado son 7 docentes del colegio 9 de Octubre, en donde Luz Victoria Ribera de Mora fue

maestra y pasoé a ser rectora de la misma institucion.

Género
! respuestas

@ Femenino
@ Masculino
@ LGET

Figura 32. Género de los encuestados

Se considera que la mayor parte de docentes encuestados son mujeres, esto conlleva a que la mujer

toma mas pertinencia en esta encuesta.

Edad @

7 respuestas

2

Figura 33. Rango de edades de los encuestados
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Las edades varian entre los docentes de la institucion, esto es favorable porque se conoceran respuestas

de diversas generaciones.

;Quien fue Luz Victoria Rivera de Mora?
7 respueslas

@ Distinguida docente

@ Fundadora del centro de arte "Luz
Victora Rivera de Mora”

@ Artista

@ Ninguna

Figura 34. Identificacion del personaje

Para los maestros de la institucion, Luz Victoria Ribera de Mora fue una distinguida docente de los
planteles educativos en los que estuvo realizando su labor, sin embargo, existen algunos profesores que
conocen la faceta luchadora como la hizo ser en la fundacion del centro de arte “Luz Victoria Ribera de

Mora”.

¢De donde es?

7 respuestas

® Pasaje

@ Huaquilias
@ Machala

® santa Rosa
® Otro

Figura 35. Lugar donde vivio el personaje
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Netamente y sin dudas, los profesores del colegio, indicaron que Luz Victoria Ribera de Mora fue

machaleiia.

¢Como docente dan a conocer a los estudiantes los acontecimientos importantes de Luz Victoria

Rivera de Maora como personaje emblematico de El Oro?
7 respuestas

@ si
® No

Figura 36. Proyeccion de datos a los estudiantes

Los indicadores sefialan que la mayoria si plantean las datos historicos de Luz Victoria Ribera de Mora

a los alumnos.

¢ Sabia que Luz Victoria escribio el canto al combate naval de jambeli?
7 respuestas

@®si
@ ro

Figura 37. Reconocimiento de la faceta poeta.

No todas las personas se interesan por las raices de su historia, en estos casos mucho por la labor de
docentes antiguas, vale recalcar que no fue cualquier docente y que su distincién como poeta fue la mas

acaudalada debido al discurso proclamado.
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iConoce alguna de estas actividades gue desempefio Luz Victoria Rivera de Mora? |D
7 respuesias
5(71,4 %)

Fuostista

Lider politica

Primera mujer encargada da la
alcaidia ..

Figura 38. Actividades desempeniadas por el personaje

Como docente fue mas conocida, debido a su lucha por los derechos a la educacién, y ablaciones por su

faceta poetisa.

;Considera importante que los estudiantes conozean las actividades de Luz Victoria Rivera de

Mora que han ayudado al desarrollo social de la ciudad?
7 respuestas

®si
@ no

Figura 39. Desarrollo social de la ciudad de Machala

Se resuelve que a todos los encuestados les importe la educacion historica para poderla presentar por

medio de actividades para el desarrollo social de la ciudad de Machala.
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£En qué plataforma le gustaria que los estudiante visualicen contenido sobre Luz Victoria Rivera de
Mora?
7 respuestas

@ Facebook
@ Instagram
@ Youtube
@ Twitter

@ spotty
@ TikTok

Figura 40. Plataformas que mds agradan

Como a pesar de la situacion de educacion virtual en la que nos encontramos aun hay algo de
prevencion de las redes sociales para los jovenes estudiantes, los docentes nos indican que la mayoria

deberia ser publicada en Youtube y Facebook.

;Utilizaria productos audiovisuales como herramienta para fortalecer la identidad cultural de los
estudiantes?
T respuestas

@s
@ No

Figura 41. Productos audiovisuales

Claro que es lo mas conveniente, presentar productos audiovisuales en tiempos de pandemia, instruye
mucho a los chicos porque pueden ver y escuchar el producto las veces que ellos quieran para poder

comprenderlo.
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{Conoce alguna parte de la historia de Luz Victoria Rivera de Mora? ;Cual parte?

7 respuesias

Na

Forma parte para la creacion de la Universidad Técnica de Machala
Como docente

Su pasion por la Literatura

Fundadora del Colegio de sefioritas Machala

Destacada docente Machalefia

Figura 42. Historia de Luz Victoria Ribera de Mora

Son pocos los que no conocen de este personaje, sin embargo algunos han conocido facetas de lo que

ella fue, como formar parte para la creacion de la Universidad Técnica de Machala, docente y su pasion

literaria, fundadora del colegio de Seforitas Machala.

:Cémo docente se siente identificada con la historia de Luz Victoria Rivera de Mora?

7 respuestas

®si
@ Ne

Figura 43. Identificacion de docencia

Los docentes actuales si se sienten identificados una parte con la maestra Luz Victoria Ribera de Mora

esto se debe a que han laborado en el mismo colegio, por otro lado algunos no se sienten identificados

por razones ajenas.
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(Cual considera que sea la forma correcta de relatar una historia a los estudiantes?
7 respuestas

@ Primera persona (voz de Luz Victoria
Rivera de Mora)

@ Segunda persona {involucrar al
espectador en el relato comao
pretagonista)

@ Tercera persona {namradaor externa)

Figura 44. Consideraciones de narrativas

Los docentes consideran que en segunda persona seria favorable contar una historia, a pesar que
también existen valoraciones por la primera persona y tercera persona, debido a que no todos piensan

de la misma manera o reciben la informacion como el resto.

(Qué tono iria acorde con los estudiantes?

7 respuestas

@ Humoristico
@ Elegante

@ Dramatice
® fventura

Figura 45. Tonalidad narrativa

La tonalidad con mas atractivo para los docentes es la de aventurero, esto se debe a que ellos desean
que los chicos a la edad que tienen deben explorar més de la historia y poco a poco ellos mismos

investigar.
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iComo guiere que se presenten los contenidos a los estudiantes?

7 respuestas

@ Folografias reales

@ Infografias
Imagenes en 360°

@ Videcs

@ Fodoast

Figura 46. Presentacion de contenidos

Los contenidos deben ser presentados en videos y fotos reales porque con lo ultimo les puede parecer

un cuento real que marca la historia.

Resultados de entrevistas a moradores cerca del Centro de Cultura y Arte “Luz Victoria Ribera

de Mora”

Siguiendo con los datos relevantes de las entrevistas, a continuacion se presenta asimismo el analisis de

las entrevistas a las personas que trabajan y viven a los alrededores del Centro de Cultura y Arte “Luz

Victoria Ribera de Mora”.

Tabla 15

Analisis de respuestas a las entrevistas realizadas a las personas que viven o trabajan a los

alrededores del Centro Municipal de Cultura y Arte Luz Victoria Ribera de Mora.

Categoria / Positivo Negativo Interesante
Unidad
Luz Victoria Para la mayor cantidad No fue nadie y no conocen Una Artista

Ribera de
Mora

de personas, fue una
distinguida docente.

Solo una persona conoce
la  historia de este
personaje. Son pocas las
personas que aceptaron
que pudo ser Machaleia.

de por si la historia de ella.

Creen que fue de otro lado
y no Machalefia.
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Obras
Relevantes

Actividades
Relevantes

Crossmedia

Si les interesa conocer
obras de este personaje.

Entre algunos conocen
que fue una docente y
poetisa ¢ incluso de que
fue la primera mujer
encargada de la alcaldia
de Machala,

actividades de las que se

entre las

siente identificado es de
defensor de los derechos
de las mujeres y de ser
poeta.

Los contenidos que mas
consumen estas

personas, son los
contenidos de actualidad,

algunos por tener hijos

consumen material
educacional y
motivacional. El estilo

moderno es el que mas
llamaria la atencion a los

Asi
gustaria

consumidores.
mismo  les
interactuar con videos y
fotografias reales, por lo
que es curioso ver fotos
de muchos afios atras.

No saben qué Luz Victoria
Ribera de Mora escribio el
canto al combate naval de
Jambeli y tampoco lo

conocen.

La mayoria de personas no
conocen ninguna actividad
de este personaje.

Hay personas que no se
sienten identificadas con
nada de las actividades
que realizé este personaje,
debido a

conocieron.

que no la
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Facebook es
considerada  una
plataforma
beneficiosa  para
consumir
productos
culturales  junto

con la plataforma
de YouTube.

Sin embargo les
interesaria conocer
los poemas que
escribi6 'y su
historia, a través de
productos

audiovisuales.



Caracteristic Algunos ocasionalmente

as de
audiencia

Narrativa

la wvisitan el centro de arte.

Los
comentan que consideran

entrevistados

los actos festivos y las
expresiones orales como
cuentos ¢ historias como
una identificacion

cultural de su ciudad.

A los entrevistados les
gustaria que les relaten
una historia como un
cuento e incluso una

cronica.

Como la mayoria de los
entrevistados ~ sugieren
que deberia haber mas
datos de ella en su rol de
lider politica, poetisa y

mujer.

De esta manera les
gustaria que la historia
fuera narrada por una
mujer y que sea en
primera persona con un
tono aventurero y

dramatico a la vez.

Matriz: Autoria propia

Las personas casi nunca

visitan el Centro
Municipal de Arte vy
Cultura Luz  Victoria
Ribera de Mora.

Las personas no se sienten
identificadas con ningun
personaje emblemadtico de
la provincia debido a que
no saben cuales son.
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Los vinculos que
generan en los
entrevistados al

momento de ver

una propuesta
cultural son
admiracion €

interés, ya que €so
no muchas veces se
suele brindar. La
historia de este
personaje debe ser
informada de
diferentes maneras
para que llegue a
mas personas,
mostrando su
historia de
diferentes formas
porque no todos
entienden de la

misma manera.



Discusion de resultados
Las respuestas de los encuestados denotan claramente la falta de comunicacion historica sobre la

identidad de Luz Victoria Ribera de Mora, por lo tanto la gestion que se aplicara en los productos seran

proyectados en los medios y redes sociales con el fin de ser un atractivo apto para todo publico.

Espinoza, Guaman , & Gomez (2016) Anaden: “La identidad existe para ellos cuando es expresada
lo cual supone mediada por una toma de conciencia que lo permite y que faculta al individuo a declarar
su adhesion al tiempo y espacio que vive.” Debido a esto se considera que la manera que mas frecuente
se utiliza en lo cultural, no brinda la posibilidad para que se fortalezca la identidad de un personaje,
consta que la constante practica y documentos que filtren los datos histéricos de Luz Victoria Ribera de
Mora en los ambitos educacionales favorecen el reconocimiento siendo formativo porque suma las

tradiciones y costumbres como constructores de la historia, para ser recordada en el futuro.

4.2. Conclusiones

En este proyecto es necesario recordar las palabras claves que permitieron que este trabajo se
realizard de manera organizada y con fines culturales, entre ellas esté la identidad cultural, crossmedia,
historia, como el personaje principal de la cual se recopild informacién, desde los expertos de la
comunicacion, hasta los historiadores de la provincia. Se propone el fortalecimiento y apropiacion de la
memoria historica de sucesos pasados, que pueden ser reconstruidos y conocidos por todas las personas
que se sientan identificadas, siendo un indicador claro de la recuperacion y reinvencion de la historia

con productos comunicacionales.

e Se lleg6 a determinar que la narrativa generd expectativa en la audiencia como vivir la

experiencia de la historia que se plasmaba en cada imagen, video, reportaje, podcast y

123



audiovisual publicado en medios tradicionales y no tradicionales, por naturaleza los productos
emitidos son tunicos dentro de la ciudad de Machala. Por otra parte conceptos de cultura
encierran gran variedad de aspectos en los que las personas se desenvuelven a diario porque
aunque no sean conscientes de su identidad y la identidad de su pueblo, estos lo manifiestan en
su desarrollo de conocimientos, tradiciones, forma de vivir la vida e incluso los valores, sin
dejar de lado lo material como lo es parte de la cultura la imagenes y monumentos.

La investigacion confirma la caracterizacion de los productos realizados en base a la historia de
Luz Victoria Ribera de Mora, para esto el proyecto se dividié en tres elementos base que
contaron la historia de este personaje, como lider, poeta y docente para las plataformas en
facebook, instagram, youtube, spotify, soundcloud, radio y prensa. En cada medio, se conto
parte de la historia pero adaptado al sitio a donde se publicaba.

La informacién que se consiguio para la investigacion, disefio, producto y gestion se transformo
en narrativa para la elaboracion y difusion logrando que los contenidos se adapten, permitiendo
mejorar la vinculacién entre diversas plataformas. Cada producto logréo que parte de su
audiencia estuviera inmersa en la historia, y que la plataforma de facebook, instagram y youtube
fueran las principales en participacion por la audiencia, las imagenes fueron reales, los videos
también fueron realizados con imagenes reales.

Cuando se empez06 a valorar la narrativa, fue al momento de hacer las primeras publicaciones en
redes. También la publicacion sobre la historia de Luz victoria Ribera de Mora en la prensa,
favorecid a que los lectores recibieron esta informacion como invitacion para recordar la
historia visitando los diferentes medios en los que se habla del personaje y su identidad cultural

orense, esto se logro cumpliendo los requisitos que requerian los encuestados.
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4.3. Recomendaciones

e La clave aqui es que se debe tomar en cuenta algo primordial cuando se realiza recopilacion de
datos este no sea solo de hombres o solo de mujeres, para este tipo de construcciones historicas
se necesita la observacion y palabra con conocimientos de diferentes géneros, edades y
especialidades. Todos tienen algo que contar y eso sirve para la recreacion de la identidad sea
de un pueblo o en este caso de una mujer que hizo de Machala su mayor tesoro y la inspiracién
para la lucha por la que este gran personaje transcurrié durante toda su vida.

e Se recomienda en base a los resultados que arrojo el andlisis, una de las principales
aportaciones que realizd, es que a la audiencia se debe influir para que sea participe de
identidad cultural de su pueblo, a través de los medios mas utilizados especialmente a los
jovenes que deben crecer con un sentido comun y formado de la identidad de su ciudad.

e Al momento de compartir los productos, fue conveniente dividir cada aspecto de la vida del
personaje, en el caso de Luz Victoria Ribera de Mora, se generaron mas contenidos en base a la
misma historia para distribuir en las diferentes plataformas, de esta manera las publicaciones
deben ser publicadas donde la audiencia tiene mads interaccién, muy aparte también se debe
realizar més incentivo en la audiencia y generar mas productos diarios del mismo personaje y
sus diferentes facetas.

e En el caso de la narrativa, debe ser explicada de una manera detallada y comprensible, con
varias fuentes, con historias reales, tal como los encuestado y entrevistados de este trabajo
pidieron, que sea todo con la verdad y no sea nada inventado, incluyendo hasta las iméagenes

reales.
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Anexo 1: Entrevista a Expertos

Entrevista a Angeles Britos, comunicadora y creadora digital.

Tema

Preguntas

Respuestas

Identidad 1.

Cultural

Narrativa

4.

(La identidad cultural
es considerada
importante para una
mejor comunicacion?

(Qué disenio es el
adecuado en una
pagina web para el
tema de la identidad
cultural?

3. (Qué considera mejor

en una buena Historia
(narrativa)?

(Qué debemos tomar
en cuenta al extender
una historia a varios
soportes 0]
plataformas?

Toda  Comunicaciéon  efectiva  parte  del
conocimiento de la identidad cultural. Tanto los
signos, los simbolos, las palabras, etc. Son y
tienen un significado particular segtin la identidad
cultural dentro de la cual se muestran.

No existe un diseio mas o menos adecuado.
Existen formas de comunicar mensajes de acuerdo
a las diferentes pautas culturales de la identidad
sobre la cual se va a difundir un mensaje. Es decir,
no tiene que ver el disefio del sitio web, sino QUE
vamos a comunicar.

Las buenas historias son aquellas capaces de
contarnos algo relevante, matices, momentos. Son
historias que generan en el lector sentir emociones.
Que provoquen algo en la persona que lee. Somos
seres emocionales. Necesitamos poder leer
sintiendo cosas: aromas, lugares, personas,
sentimientos, etc.

Cuando escribimos para multiplataforma, tenemos
que asegurarnos primero: que nuestro publico
objetivo est¢ en esa plataforma que elegimos.
Segundo: conocer al usuario de dicha plataforma:
como busca, como encuentra, cOmo consume etc.
Y por ultimo adaptar mi texto a las reglas visuales
de cada plataforma en particular. (Por ejemplo. No
es lo mismo escribir en un blog que escribir para
Instagram. Porque tenemos limitaciones de
caracteres, diferentes reglas visuales, y formas de
consumir textos.)
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Plataform
as

Audiencia

Contenid
0s

Personaje
s

5. (Qué aspectos se deben

tomar en cuenta para
que el relato sea
efectivo en la digital?

6.;,Qué tipos de productos

son mas consumidos
por los usuarios en
redes sociales?

7.:Qué tipos de productos

8. ;Qué se debe potenciar

10.

11.

son mas consumidos
por los usuarios en
redes sociales?

en la generacion de
contenidos?

(Qué caracteristicas
debe tener el
contenido presentado
en formato digital?

(Como podemos

lograr que las
audiencias creen
contenidos de la

historia presentada?

(Como recomendaria
ser presentado el
personaje de una
historia: en primera
persona, segunda

En lo digital tanto como en lo "off line" existen
variedad de textos y la efectividad va a depender
del objetivo de cada uno: no es lo mismo si es con
un fin comercial, que si es con un fin solo
narrativos etc

Los productos que tengan que ver con actualidad e
interés social.

El cine y la television son dos productos culturales
con mas terreno ganado en lo digital. Pero esta
situacion mundial ha hecho que el teatro llegué
pisando fuerte a las plataformas digitales, y las
obras de arte. Al menos en Argentina.

Las experiencias, sin duda alguna. Cada cosa que
vendemos debe ser pensada como una experiencia
de marca. Entonces por ejemplo podés ver "cine
ciego" de Argentina que lo que vende es toda una
experiencia de cine en casa, con pochoclos, y
demads que te llegan a casa y, entonces el usuario
es situado en un lugar que le dispara emociones y
genera una experiencia con la marca.

Que sea responsive ( es decir que se adapte a
cualquier dispositivo), que no sea contenido
pesado, de facil acceso y costo moderado. Que no
tenga que tener apps anexas para descargarlos.
Que sea intuitivo.

No puedo asegurarte algo, pero segin mi
experiencia, el contenido debe ser interesante.

Depende del género literario y del objetivo de
nuestra narracion
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persona o en tercera

persona?

Anexo 2: Entrevista a Expertos

Entrevista a Andrea Mons, comunicadora visual y disefiadora web.

Tema Preguntas

Respuestas

Identidad
Cultural

1.;La identidad
cultural es
considerada
importante  para
una mejor
comunicacion?

2. (Cudl seria una
manera de reforzar
la identidad
cultural?

relaciona
diseno
con la

3. (Como
usted el
grafico
cultura?

Crossmedia 4. ;Conoce usted sobre

Crossmedia?
Narrativa 5. [;Qué considera

mejor en  una

buena Historia

(narrativa) ?

Si hablamos de personas de diferentes culturas, que
necesitan comunicarse de manera efectiva, si es
importante  definir una identidad para poder
decodificar el mensaje.

La identidad cultural es un conjunto de valores,
tradiciones y creencias que pueden ser reforzados
mediantes actividades que involucren a la
comunidad, como festivales musicales. A pesar de
que ahora no se puedan celebrar reuniones, la forma
online puede ayudar.

El disefio esta presente desde que se hicieron las
primeras pinturas rupestres en las cuevas. Todo tiene
disefio y todo se disefia, pero el disefio va cambiando
de acuerdo a la cultura de la sociedad, por ejemplo el
colorido de la cultura latina versus un disefio mas
serio y frio como el europeo.

Es un término nuevo para mi, pero entiendo que es
trasladar la cultura a diferentes soportes.

Necesitaria un poco mas de contexto pero una buena
historia tiene que siempre cumplir una estructura
narrativa como espacio, tiempo, personajes y
narrador. Pero ademads las 4 fases de una historia:
planteamiento, desarrollo, conflicto o nudo (dentro de
este el climax) y desenlace.
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Plataformas 7,

(Qué aspectos se
deben tomar en
cuenta para que el
relato sea efectivo
en lo visual?

(Qué tipos de
productos son mas
consumidos por los
usuarios en redes
sociales?

(Como maneja un
comunicador
visual los temas de
interés cultural?

Audiencia 9. ;Cudles son los
contenidos
culturales que
tienen acogida?

Contenidos 10.;,Qué se  debe
potenciar en la
generacion de
contenidos?

11. (Cudl es la
manera correcta de
realizar un
contenido desde la
comunicacion
visual?

12.;Qué caracteristicas

debe tener el
contenido
presentado en

formato grafico?

Un pensamiento critico acompafiado de imagenes,
videos y sonidos que refuercen el mensaje.

Yo no tengo esos datos, pero si hay reportajes que
demuestran que entre los mas vendidos se encuentra
la ropa, calzado y accesorios. Pero eso depende de la
situacion, porque ultimamente los articulos
electronicos como laptops son los mas buscados en
pandemia.

No te puedo dar esa respuesta porque yo soy UX
designer no comunicadora o de marketing.

Tampoco te podria decir pero en Chile es muy
importantes ciertos temas ligados al feminismo y a
las fiestas patrias de septiembre que solo son
relevantes para esas fechas.

En mi caso la gente aprecia mucho hablar desde la
experiencia y ensefiar de manera didactica como
hacer uso de herramientas de disefio o sobre
procesos.

No creo que haya una forma correcta, lo que funciona
en unos no les funciona a otros. Creo que va ligado a
la estrategia y los objetivos.

Un buen copy, imagen atractiva, legibilidad,

jerarquia y contraste.
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13.;Como se logra
contenidos que se
adapten en varias
plataformas?

14. ;Coémo desarrollar
contenidos que se

experimentan  en
conjunto en
diferentes
plataformas?

15. (Cémo podemos
lograr que las
audiencias  creen
contenidos de la
historia
presentada?

Personajes  16.;Qué caracteristicas
debe tener un buen

personaje de una

historia?

17.;Coémo
recomendaria  ser
presentado el
personaje de una
historia?

Anexo 3: Entrevista a Expertos

Por lo general se crea una pieza madre que luego se
adapta a diferentes formatos. Pero los formatos
pueden ser diferentes, lo importante es el mensaje
que se quiere transmitir.

Con metodologias de investigacion previa, todo
depende del mensaje.

A partir de tener un llamado a la accion, generar
didlogo con el usuario para obtener respuestas.
Cuando haces un post dando tu opinion y al final
dejas una pregunta, ;como cuéntame tu experiencia
con X cosa?

Eso depende del gusto, a lo mejor a unos les guste los
héroes, a otros las princesas indefensas y algunos los
villanos. Pero todos deben describirse de forma fisica
e intelectual, ;qué siente? ;qué quiere? sus objetivos.

Primera Persona

Entrevista a German Atocha, comunicador radial - Ecuador

Tema Preguntas

Respuestas
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Identidad
Cultural

Narrativa

1.

(La identidad
cultural es
considerada
importante para
una mejor
comunicacion?

(Cuadl seria una

manera de
reforzar la
1dentidad
cultural?

3. (Qué considera mejor
en una buena Historia fundamental el tema de las costumbres y las
(narrativa) ?

({Qué debemos

tomar en
cuenta al
extender una
historia a

varios soportes
o plataformas?

Claro que es importante, porque es a través de la
cultura de los pueblos pueden identificarse con
sus costumbres, tradiciones, es lo que con el
pasar del tiempo ha permitido que se puede
identificar una comunidad o un determinado
pueblo, Zapotillo es un cantén que sea podido
identificar mucho por su cultura y tradiciones
con la producciéon de chivos y lo que es el
ganado caprino, le ha permitido identificarse a
este canton la tradicion gastrondmica la cultura
de su gente, por ejemplo la amabilidad la forma
en como la gente trata a sus visitantes. La
identidad cultural es muy importante vy
fundamental para que un pueblo sea reconocido.

Hay muchas maneras en las que nosotros
creemos conveniente evidenciar concientizar a
revivir determinadas costumbres y tradiciones
que tienen los pueblos por ejemplo podemos
identificar especialmente en la zona en la
frontera ya que hay tradiciones que hoy en dia no
se las esta valorando es importante poder revivir.
Estamos olvidando la forma de conversar hoy en
dia, el buen vivir en los territorios también es
fundamental.

Aca se han contado muchas historias, creo que es

tradiciones de un pueblo de una comunidad.

Se deberia tener en consideracion el tema de las
tradiciones que debe tener dentro de esa historia
de la que se habla.
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Plataforma
S

(Coémo generar una

conexion

emocional

con los radioescuchas,
mediante los relatos?

(Como

SC

involucrar

radioescucha

relato?

7.

puede
al

con el

(Qué aspectos

se deben tomar

en cuenta para

que el

relato

sea efectivo en

radio?

(Como maneja

un

comunicador
radial los temas

de
cultural?

interés

Siempre que el contenido determinado tema sea
de interés y depende a qué tipo de publico quiero
llegar, hay publico joven que no le interesa lo
mismo que lo que le interesa a un publico adulto,
entonces siempre es fundamental que se revise el
contenido, entonces el contenido debe ser claro
para qué tipo de publico quiere ser dirigido, por
ejemplo si quiero dedicar un tema a gente joven,
estd en la nueva era del modernismo, si es para
adultos hablamos de tradicion de cultural,
entonces hay que saber el tipo de publico al que
se quiere llegar.

Hay muchas maneras de involucrarse siendo
creativo, saber innovar, de acuerdo a la realidad
que se vive, siempre hay que innovar , crear y
actualizarse para de acuerdo a eso poder llegar al
publico

Hay muchos aspectos en el tema de radio para
poder ser mas llamativo, siempre la radio se ha
caracterizado por tener una expresion con la voz
que sea buena y se utilice mas el diafragma, el
tema de los gestos de la misma voz. Los aspectos
de como me expreso llama mucho la atencion de
acuerdo a la creatividad que se tenga van
saliendo maés aspectos fundamentales

Hay muchas maneras de manejar el tema de los
acontecidos yo creo que son fundamentales y
mas que todo el tema de horarios. En mi
experiencia el tema de horarios, espacios,
momentos para las diferentes edades. Saber
manejar buenos contenidos para llamar la
atencion del determinado publico que se tiene.
En una radio manejar bien el tema de Ia
produccion eso da mucho a favor y se debe
considerar el tema de los contenidos y la forma
como hago yo esa produccion y cémo quiero
impactar
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Audiencia

Contenidos

10.

11.

12.

(Los podcast
€s una nueva

forma de
invitar a los
jovenes a
consumir
radio?

(De qué
manera

definiria a la
audiencia en la
actualidad?

(Qué se debe
potenciar en la
generacion de
contenidos?

(Como se
logra
contenidos que
se adapten en
varias
plataformas?

Los podcast recién estamos tratando de
actualizarnos
Una sociedad totalmente globalizada,

individualista, poco solidaria. Yo he podido

evidenciar desde que llevo  haciendo
documentacién
En el tema de contenidos, siempre nos

manejamos el contenido de acuerdo al tipo de
contenido en los cuales los educativos se trabaja
bastante lo que son los conocimientos las
destrezas los valores, eso se trata de inculcar

Siendo un poco mas llamativo en el tema de
cOmMo se expresa una narracion y la importancia
que le demos se da cuenta el oyente
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13. (Como
podemos lograr
que las
audiencias
creen
contenidos
raiz  de
historia

presentada?

a
la

Personajes 14.

4Qué
caracteristicas
debe tener un
buen personaje

de una historia?

15. (Como
recomendaria
ser presentado
el personaje de
una historia: en
primera,
segunda o en
tercera

persona?

Anexo 4: Entrevista a Expertos

Depende el tema, hay contenidos noticiosos no
hostiga a la gente, pero otro tipo de narraciones
puede ser cansado hasta la misma voz del locutor
puede ser cansado para los oyentes, no creo que
un contenido deba publicarse todos los dias, sino
mas bien hacerlo en determinado tiempo y hacer
pausas como descanso para el publico

El desarrollo personal debe recalcarse como su
hoja de vida, e inculcar en la narraciéon los
valores. Son pocas las personas que tienen un
futuro prometedor y eso es lo que se debe
fomentar. Caracteristicas principales.

Personalmente creo que deberia hacerse en
primera persona e incluso ha llamado mas la
atencion este tipo de narracion

Entrevista a Pablo Castillo, comunicador audiovisual — Espafia

Tema Preguntas Respuestas
Identidad 1. (La identidad cultural Si
Cultural es considerada

importante para una
mejor comunicacion?

2. (Cudl seria una manera
de reforzar la
identidad cultural?

Haciendo conocer otras totalmente diferentes y
otras mas parecidas, para entender en qué nos
parecemos/diferenciamos de otras culturas
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Crossmedia  3.;Conoce usted sobre

Crossmedia?

Narrativa 4.;Qué considera mejor
en una buena Historia

(narrativa)?

5. (Qué debemos tomar
en cuenta al extender
una historia a varios
soportes 0
plataformas?

Plataformas 6.;Qué tipos de productos
son mas consumidos
por los usuarios en

redes sociales?

Audiencia 7. ¢(De qué manera
definiria a la
audiencia en la

actualidad?

Contenidos 8. ;Qué se debe potenciar
en la generacion de

contenidos?

Si

El término 'bueno' es muy relativo. Pero en mi
caso, me encanta que las historias tengan un
componente claro de concienciacion sobre
algun problema actual. Me gusta mucho que
hagan reflexionar al espectador.

Elaborar una estrategia transmedia es muy
complejo. Lo primero contar con un equipo de
guionistas que sean capaces de crear dichas
tramas y subtramas. Después, contar con
disefiadores y especialistas en marketing digital
para darle la mejor forma posible, siendo
atractiva y sin salirse de la esencia del proyecto
principal.

Hay mucho podcast, mucha webserie, mucho
monodlogo, aunque yo considero que una
webserie tiene mucho tiron ahora mismo.

Fugaz. Tenemos miles de estimulos, contenidos
y cientos de historias al alcance de la mano.
Que una persona forme parte de tu audiencia
dependera mucho de si la historia genera
suficiente expectacion como para que no le
entre la tentacion de dar click al video de al
lado.

La cercania con la audiencia o target objetivo y
que dichos contenidos sean para crear un
mundo ma4s justo y mejor.
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9. (Cudl es la manera
correcta de realizar
contenidos desde la
comunicacion
audiovisual?

10. ;Qué caracteristicas
debe tener el
contenido presentado
en formato
audiovisual?

11. ;Como se logra
contenidos que se
adapten en varias
plataformas?

12.;,Cémo podemos
lograr que las
audiencias creen
contenidos a raiz de la
historia presentada?

Personajes 13. ;Qué caracteristicas
debe tener un buen
personaje de una
historia?

14. (Como recomendaria
ser presentado el
personaje de una
historia: en primera

persona, segunda
persona o en tercera
persona?

Anexo 5: Entrevista a Expertos

Cualquier contenido puede ser correcto en
cuanto a técnica pero no tiene por qué serlo en
cuanto a fondo. La técnica es muy importante y
el fondo, lo es todo. No es lo mismo crear
videos para ensefiar a 'respetar la naturaleza'
que crearlos para 'incitar el suicidio'.

Atractivo, enfocado a un target definido y
memorable.

Teniendo muy en cuenta el minutaje, las
posibilidades del proyecto y la estrategia
transmedia que puedas realizar del proyecto.

Buena pregunta... ;Dando un premio a cambio?,
ya sea conocer en persona al protagonista de la
serie o acceder al siguiente rodaje.

Que haya un nimero de personas considerable
que, al salir de la pelicula, se sientan
representados por ¢él/ella.

Primero me gusta mas.

Entrevista a Wilson Bacacela, Gestor cultural de la Utmach — Ecuador

Tema Preguntas Respuestas
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Identidad
Cultural

(La identidad cultural
es considerada

importante para una

mejor comunicacion?

(Considera a

la

identidad cultural como

un derecho?

(Cree que la cultura ha

sido afectada
ultimos afnos?

los

La identidad cultural es de un pueblo el sostén de

su existencia, pues en ella estd expresada toda la
historia pasada, actual y lo que puede convertirse
en un futuro para dar ese espacio, para dar esas
particularidades a cada localidad viene desde ahi
pues se encuentran formas de comunicacion que
interesen, se inserten tanto a los interlocutores y a
los que estan propiciando la informacion.

Es un derecho inmanente a los pueblos y a las

personas, en estos momentos la identidad esta
siendo arrebatada por la globalizacion, la
globalizacién no solamente es econdémica sino
también cultural. Ahi estd mucho la razén del
desarraigo, muchos grupos sociales que no
reconocen en su localidad parte de su existencia,
parte de sus raices y eso favorece al desequilibrio
social, a la falta de solidaridad, la falta de
valoracion personal y social.

Si, la cultura de las localidades han sido
completamente afectadas, tanto es asi que a
grupos humanos le han dado la espalda a su propia
realidad, la cultura es un elemento vital para la
coexistencia de la sociedad, por eso se ha creado
lo que yo denomino la contra cultura, es decir la
cultura del consumismo de América latina, en
concreto de los pueblos nuestros del Ecuador,
siempre han sido solidarios, siempre con sus bases
formativas de consolidacion social, se ha
persistido la solidaridad hoy, actualmente se vive
el individualismo y el salvese como pueda y todas
las exclusiones culturales van en eso y sobre todo
van a deshumanizar a las personas a verlas como
un objeto, a quien se puede obligar, entrecomillas,
a consumir tales o cuales elementos y optar por
una forma de libertad.

145



Crossmedia

(Cudl seria una manera
de reforzar la identidad
cultural?

(Cuales son las
ventajas de presentar
propuestas digitales
para fortalecer
identidad?

(Qué considera mejor
en una buena Historia
(narrativa)?

(COomo generar una
conexion emocional
con la audiencia
mediante los relatos?

Reconocer la historia de su pueblo de la misma
forma de hablada, por ejemplo la comunicacion,
es recoger todas las discordias y las
particularidades frente a las generalidades O sea
no se puede decir de que todos participan de lo
mismo, no, nosotros participamos con lo que
somos y eso que estamos planteando, esa es la
diferencia, es el mundo al revés que decia alguna
vez el poeta espaifiol a Machado.

Las propuestas digitales son valederas, responden
a la actualidad innegable, pero tienen que recoger
también las particularidades de las colectividades
a las que van siempre o a las que estan.

Sobre todo, la objetividad y el narrador no tienen
que desconocer su origen social, su ideologia. No
creo yo en la falsa independencia supuestamente
politica o ideolégica, todas las personas de una u
otra manera respondemos a las dos formas que se
imponen en el mundo el ser social o el ser
individualista.

Encontrando en ese relato las particularidades que
yo hablo y que estoy dando, a veces repitiendo lo
mismo, pero son particularidades, si en un relato
encuentras parte tuya como oyente, como lector
de este relato te va a interesar vas a tratar de
encontrar esas particularidades. que pueden ser
recreadas, que pueden ser ambientadas, pero a la
final son esas realidades particulares que
fortalecen los relatos, las que hacen vivo esa
historia de los pueblos, por ejemplo en la literatura
que a veces es facil reconocer y dicen somos un
pueblo macondiano por qué, porque Garcia
Marquez en su Macondo encontrd algunas de esas
particularidades que son inmanente a los pueblos
de Colombia, Ecuador, Venezuela, Peru que son
nuestras y le dedicamos tal vez que cambien un
poco el nombre pero son lo mismo, ese suefio es la
realidad magica.

146



Audiencia

Contenidos

Personajes

(Cree usted beneficioso

que los  productos
culturales sean
difundidos en redes
sociales?

(Cuales son los
contenidos  culturales
que tienen mas
acogida?

A qué tipos de

contenidos se deberia
tomar en cuenta para el
fortalecimiento de Ia
identidad cultural?

({Qué caracteristicas
debe tener un buen
personaje de  una
historia?

(Como recomendaria
ser  presentado el
personaje de  una
historia: en primera
persona, segunda

persona o en tercera
persona?

Claro que si pero que se difunda con contenidos
reales si tergiversar.

Bueno, los contenidos culturales en la actualidad
han tenido mayor aceptacion lo que yo llamo a la
cultura de la consolidacion a la contracultura, la
desvalorizacion de las personas la utilizacion de
los nifios y las nifias como imagenes comerciales
sin respetar su integridad, son grupos vulnerables,
llamémoslo asi, pero esto les permite estas nuevas
formas de Instagram tiktok, Facebook. Hay que
respetar esa integridad, no solamente de los niflos
sino de todas las personas, tenemos que aprender
que las redes sociales no deben convertirse en
canales de mentira y de insultos mucho menos de
desconocimiento a esa particularidad es esencia de
la humanidad.

A los contenidos sociales

antropolégicos.

histéricos y

Un buen personaje es que sea que tenga algo en
comun en su totalidad es decir que encuentre algo
en comun de todos Eso es un buen personaje
alguien que te diga lo que somos lo que debemos
hacer y lo que necesitamos fortalecer para seguir
siendo.

En tercera persona, y un buen relato.
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Anexo 6: Entrevista a Expertos

Entrevista a Voltaire Medina Orellana, Historiador — Ecuador

Tema

Preguntas

Respuestas

Luz
Victoria
Ribera
de Mora

1.;Por qué se la
deberia recordar?

2. ;(Se la deberia
recordar como
un personaje
emblematico
de la Provincia
de El Oro?

A ella se la deberia recordar por el gran papel que jugo en la
vida educativa de Machala y de la provincia, porque fue
profesora del campo, porque luego fue profesora de una
escuela de la ciudad, la escuela catdlica, luego fue profesora
del colegio nacional 9 de octubre, vicerrectora del colegio
nacional 9 de octubre luego fue fundadora y rectora del
colegio nacional de sefioritas Machala

Luego fue funcionaria del instituto ecuatoriano de crédito
educativo, por lo tanto fue una figura importante para
Machala y la provincia ademas de haber sido presidenta de
la Unidon Nacional de Educadores y haber luchado por los
derechos de los maestros, por lo tanto es una figura
gravitante en la vida educativa de la ciudad de Machala

Era un personaje admirable que hicieron bien en llamarle a
ese Centro de Arte por su nombre y exhibir su figura, lo que
es deseable es que ese centro cultural sea mas activo con
mayor dinamismo porque mientras mas hagamos algo en
favor de la cultura en ese local que lleva su nombre en ese
momento estamos respondiendo al pensamiento lucido de
esta distinguida mujer machalefia.

Desde luego, primero ella era una poeta, segundo una lider
del movimiento de las mujeres y luego una brillante oradora,
en la ciudad todavia no surge una mujer que en el campo de
la oratoria la reemplace a ella, los discursos de ella son de
gran valia, de mucha transcendencia, era realmente una
mujer brillante, por lo tanto no hay en el campo de la
oratoria no hay en Machala figura més prominente que ella.
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(Alguna
experiencia
con Luz
Victoria que
hayan
compartido?

Fuimos compaiieros de labores en el colegio nacional 9 de
octubre, yo era profesor y ella vicerrectora, antes de eso ella
fue mi profesora, sus clases de profesora de literatura e
historia eran brillantes,documentadas, firmes con una gran
conviccion de sus ideas y también con una excelente
informacioén sobre el desarrollo de la humanidad, era una
mujer que hablaba de filosofia, de los grandes personajes de
la literatura y de la ciencia, era una maestra que tenia una
cultura general muy elevada el afio de 1941 los machalefios
se vieron obligados abandonar la tierra por la invasion
peruana y viajaron a diferentes partes del pais, porque los
peruanos nos invadieron y se tomaron Machala, cuando
dona Luz Victoria salia en una embarcacion, desde el puerto
de la provincia “Tendales” con un remero saliendo del mar
para tratar de llegar a Guayaquil, se produjo el combate
naval de Jambeli y ella desde su pequefia embarcacion,
observo como el cafionero  “calderon” (la embarcacion)
modesta y vetusta de la fuerza marina ecuatoriana derrotaba
al almirante Villar, de los peruanos, ella contemplo el
combate naval y luego lo traslad6 a un poema que llamo
canto al combate naval jambeli, es un poema de mas de 250
versos y que es un canto épico, el mas importante que se
haya hecho en homenaje a ese combate, a esa victoria de las
fuerzas ecuatorianas, nadie ha hecho un poema de esa
calidad, de esa altura, eso por un lado, luego, siendo ella
rectora encargada del colegio Nacional 9 de Octubre decidi6
agradecerle al colegio Guayaquil porque ese colegio el afo
de 1941 también, abri6 sus aulas para que ahi funcione el
colegio 9 de Octubre, cuando se cumplia 25 afios de haber
recibido ese acto generoso del colegio Guayaquil, las
autoridades del colegio fuimos a agradecer mediante la
colocacion de una placa de marmol y la sefiora Luz Victoria
Ribera de Mora, improvis6 ahi un discurso extenso de mas
de una hora de exposicion brillante, como resultado de ese
gesto de gratitud y como resultado de esa improvisacion
hay un discurso que es un material muy valioso donde se
revela la idea brillante de nuestra distinguida docente.
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4. (Es importante

que en la
actualidad los
jovenes

conozcan los
personajes que
forjaron la
historia de su
ciudad?

Hay necesidad de saber el pasado, el pasado no lo cambia
nadie, el presente se mueve, puede pasar algo, el futuro no
sabemos qué va a ocurrir, puede ocurrir una cosa totalmente
diferente a la que estamos pensando, pero el pasado esta alli
ese no cambia, un tractor puede pasar por encima de la
ciudad pero el recuerdo queda en la mente de las personas de
lo que fue su ciudad, si llega a ocurrir una catastrofe como la
que ha ocurrido recientemente en Beirut u ocurrié Hiroshima
nagasaki y si quedamos sobrevivientes podremos contar la
historia porque ese pasado no lo puede cambiar nadie
entonces si esta alli y no se lo puede cambiar , hay necesidad
de saberlo y conocerlo de establecer de que se trata, tenemos
que preguntarnos permanentemente del pasado y para poder
saber del pasado hay necesidad de ir a las personas y figuras
principales que fueron protagonistas de un hecho que
repercute en la vida de nosotros, si usted quiere saber como
es ese pasado , para saber que hacer mafiana, lo importante
es descubrir qué personajes intervinieron por eso los
personajes no pueden ser olvidados, por eso es que los
patricios machalefios sabian que la jornada de 1la
independencia comandadas por Bolivar permitieron la
expulsion del imperio, de la monarquia , del gobierno
provisio de los espafoles, entonces quienes fueron los
actores de esas jornadas valientes, Bolivar, Sucre, Paez, en
Pichincha, Tarqui, Junin, por eso porque se quiere recordar
esos hechos valiosos es que las calles de Machala llevan
esos nombres porque son fechas historicas y son personajes
importantisimos, la calle Arizaga es en honor al primer
gobernador que tuvo la provincia, la calle Manuel Serrano
en honor al militar y ciudadano mas conspicuo que tuvo
machala, primero al hombre para recordarlo, brindar
homenaje para agradecerle lo que a hecho por nosotros
pueblo. Este pueblo se ha venido construyendo a través de
cientos de afios.
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5. (Los personajes
emblematicos

forman parte de la
identidad cultural?

6. (Con la llegada
del internet 'y
redes sociales, es
bueno que se den

a conocer estos
personajes

mediante las
plataformas  que

ofrece la web?

Desde luego, si no hay una hazafia como la de Manuel
Serrano el 9 de mayo, no hubiera sido tan pronto la
revolucion liberal, sino hubiera Luz Victoria repartido las
becas del estado no se hubieran educado unos cudntos
ciudadanos, sino hubiéramos analizado bien la forma
geografica de Puerto Bolivar, no nos hubiéramos
preocupado de construir muelles y convertirlo en un puerto
importantisimo para la vida nacional, fueron nuestra gente,
los ciudadanos a ver donde hacer puerto Bolivar, toda esa
gente estuvo trabajando para la construccion de nuestra
identidad tanto en el sentido material como en el sentido de
mantener las costumbres tradicionales, el comportamiento,
conducta, el afan de progreso, las vinculaciones con los
grupos étnicos del pasado, todo eso hizo nuestra gente y han
contribuido a elevar nuestra vida y a trabajar por nuestra
identidad.

Totalmente de acuerdo, yo todos los dias paso escribiendo,
retomando la historia y aspiro después de hacer la edicion
poner en las plataformas digitales los textos que yo escribo
para que la gente conozca, para que sepa cuales son los
personajes de Machala, no solamente los grandes, los
famosos, los de nombres rimbombantes, no, todos, los
personajes populares como el que vendia refrescos, la
partera, el panadero, el lechero todo ese material estoy
preparando, luego que edite una coleccion ingresard a una
plataforma digital y lo publicaré porque hace falta que la
gente conozca, los jovenes no tienen la culpa de desconocer,
ustedes si tienen el interés de conocer las cosas bonitas del
pasado, nosotros que no les ofrecemos a ustedes cosas
importantes y valiosas para que conozcan, esa es la
responsabilidad de nosotros.
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7. (Se ha ido
perdiendo la
transmision de los
acontecimientos
importantes a
través de las
generaciones?

A nosotros los machalefnos nos paso algo, nosotros fuimos
dependientes de Guayaquil hasta 1884, hasta que no se crea
la provincia de El Oro dependiamos de Guayaquil, entonces
toda la histori, todo lo que habia escrito antes de 1884, las
tiene Guayaquil todavia, ya haremos algo por recuperarla,
después de 1884 cuando ya tiene autonomia administrativa
se comienza a crear la documentacion, actas de 1 historia de
Machala y comenzamos a tener nuestra propia historia
escrita, vienen los peruanos en 1941 y tratando de imitar lo
que Chile le hizo a Pert en la guerra del pacifico donde le
destruyeron todos los documentos ocuparon Lima y
quemaron la Biblioteca Nacional de Peru, los peruanos
trataron de hacer lo mismo acéd y destruyeron todo lo que
habia, en el parque de la plaza Central quemaron nuestra
historia los invasores peruanos, entonces en estos momentos
estamos haciendo un proceso de recuperacion de la historia
de Machala, no es facil porque lo destruyeron y porque en la
municipalidad tampoco ha habido un espiritu de
conservacion de documentos, algo hay pero es muy poco,
ahi estan las causas de por que nosotros no tenemos una
historia mas nutrida con mayores elementos era un personaje
admirable que hicieron bien en llamarle a ese Centro de Arte
por su nombre y exhibir su figura, lo que es deseable es que
ese centro cultural sea mas activo con mayor dinamismo
porque mientras mas hagamos algo en favor de la cultura en
ese local que lleva su nombre en ese momento estamos
respondiendo al pensamiento licido de esta distinguida
mujer machalefia.

Anexo 7: Entrevista a Expertos

Entrevista a Jorge Procel, Historiador — Ecuador

Tema

Preguntas

Respuestas
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Luz (Como conocid
Victoria Luz Victoria?
Ribera
de Mora

a Mi monografia de colegio fue sobre la poesia de la

provincia de El Oro y previo a ello yo hice un indice de
autores, es decir hice una especie de catalogo de toda la
gente que yo sabia que habia escrito, obviamente con la
referencia de el afio de publicacion de la editorial, que aqui
nunca hubo pero de todas maneras tenian un pie de
imprenta de todos los escritores, poetas y novelistas que
hemos tenido , entonces utilice parte de ese indice que
habia hecho y tenia que leer todo lo que se habia publicado
y hacer un pequefio resumen de las publicaciones entonces
me encontré con un poema mas o menos extenso de Luz
Victoria Ribera que hablaba sobre un canto, el canto al
combate naval de jambeli hay unas cosas muy bonitas,
unas imagenes muy hermosas que nos hablaba sobre una
machala un poco, selvatica en algunas partes imaginense
en aquellos tiempos que entraba el ferrocarril abriéndose
paso entre las ramas y los monos aullando espantados hasta
que llegaba al puerto a desembarcar los racimos de banano,
entonces mas o menos antes de eso sucede lo de la
invasion peruana y me atrajo mucho una imagen que ella
utiliza ahi sobre Machala de esa manera, una ciudad
silenciosa de pronto fue invadida de pronto le cayeron
bombas de pronto fue incendiada y la gente que estaba en
la hora del almuerzo no sabia para donde ir y la gente salia
como loca se agarraban de las manos de sus hijos, esposa y
salian abriéndose paso via la primavera para viajar a pie a
guayaquil y eso ella lo recoge y yo méas o menos ya habia
seguido el rastro de los testimonios de los que vivieron la
invasion del 41 porque aqui los peruanos hicieron cuartel
general en el colegio 9 de Octubre, aqui los peruanos se
tomaron el palacio municipal e incendiaron todos los
archivos y aqui durante algunos meses a lo que ellos
llaman la plaza de armas lo que es el parque central
cantaban el himno nacional e izaban la bandera peruana ,
eso vivio la ciudad de Machala y entonces todo eso ella lo
vio, yo solamente me emociono de haberla leido pero ella
lo vio, ella lo vivid, entonces eso me atrajo muchisimo
cuando yo comenzaba a hacer eso, yo ya era un hombre
adulto entonces los rastros patrimoniales del recuerdo,
entonces la busqué nadie sabia practicamente donde ella
vivia porque originariamente ella vivia aqui en la nueve de
mayo y 9 de octubre ahi ella tenia una casa donde ahora
hay un local de compra y venta de oro, eso era de ella y ahi
habia una libreria no se si seria de ella pero yo recuerdo
que ese era el Unico lugar donde se podian comprar libros
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que no sean libros de colegio de aqui la ciudad. Cuando yo
comienzo a preguntar sobre esto, por ella y casi nadie
sabia porque una vez que vendio su casa la sefiora se retird
y nadie mas supo de ella, me dijeron que se habia hecho
testigo de jehova, adventista, yo lo que supe de ella, la
verdad es que era de izquierda y que habia militado en el
partido socialista entonces siendo de izquierda y que sea
testigo de jehova era una cosa asi como que se arrepentia
toda su vida de ser una mujer rebelde, entonces alguien me
dio un dato y la encontré, no me quiso dar la entrevista,
tuve que rogarle como nunca le habia rogado a una mujer
tuve que estar tres dias insistiendo hasta que al final logro
salir porque se negaba, habia una persona que creo que era
el hijo que supuestamente la iba a llamar y después que no
que estaba enferma que venga mafiana, al dia siguiente que
no quiere dar la entrevista al tercer dia yo la encuentro y
estaba realmente un poquito mal, entonces yo le digo que
es importante que comunique lo que ella ha vivido
entonces ella lo dijo, que se arrepentia de algunas cosas y
por lo tanto no queria que la gente sepa de ella entonces yo
le dije eso es un poco egoista, porque la gente la tiene
como una heroina que es referencial de la ciudad y que
usted se vaya silenciosa no me parece justo, entonces al fin
y al cabo logré convencerla yo fui por la mafiana, y para la
tarde ya la fui a entrevistar y me cont6 algunas cosas que
estdn publicadas en el periddico eso tiene que estar mas o
menos del 1992 al 1994 en ese periodo yo publicaba los
perfiles, que eran los testimonios de la gente sobre su vida,
todos tienen algo que decir, usted puede hacer una obra
maestra de lo que alguien le diga pero no por lo que le dijo
unicamente alguien porque inclusive la persona que vino
aqui a pedir algo si esta bien escrita su vida, esa seria una
historia fantéastica pero si estd mal escrita de nada vale que
esta persona que pudo haber salvado al mundo y que ahora
estd viviendo en esta condiciones lo haya vivido o lo haya
hecho, entonces ese era mi proposito, cuando yo comencé
a escribir los perfiles yo tenia dos cosas , una: convencido
de que todas las personas tienen algo que decir y que las
cosas que yo comunicaba tenia que causar un placer o un
odio entonces mi pelea era entre la verdad y el estilo, por
lo tanto decir la verdad pero con estilo, entonces logré que
la sefiora me hable y ahi me comentaba y ahpo estas cosas
estan publicadas en el periodico, se llamaba los perfiles de
1992 entre 1995 y ahi me dijo ella que ciertamente habia
sido socialista, hubo un tiempo en el que “andaba por los
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techos” en palabras de Luz Victoria entonces yo le
pregunté ;como? a lo que me contesto: lo que pasa es que
en esos tiempos de la dictadura habia un coronel, que era la
autoridad y habia que pelear por los derechos de los
trabajadores y ella como era socialista, lo habia desafiado
porque las cosas no se hacian esperar, las cosas se las
decian en la cara entonces ¢l la habia mandado a perseguir
ella tuvo que realmente esconderse hasta que alguien le
dijo quién era ella diciéndole que ella era una mujer muy
considerada muy valiosa que no podia meterse asi nomas
con ella y que no espere que la gente se quede tranquila
porque si alguien la tocaba a ella la gente iba a brincar,
aqui yo no creo que otra mujer después de ella haya
gozado del prestigio ni del carifio como ella lo fue. A ella
tanto la queria la gente y sus estudiantes que la mencionan
como educadora de juventudes, una especie de ejemplo
para futuras generaciones porque era una mujer valiente,
decidida porque ella no le temblaban las piernas para decir
las cosas en plena dictadura militar que inclusive le toco
vivir
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({Como
caracteriza?

(Por queé se
deberia recordar?

la

la

De alguna manera ella era la educadora de juventudes
porque era un tiempo de dictadura militar donde
desaparecen a la gente, pero aqui la gente la respetaban, la
querian la veian como una especie de autoridad en muchas
cosas de hecho ella tenia la libreria que era una especie de
prometeo para que la gente vea la luz porque era la tinica
libreria que vendia literatura porque las librerias que
teniamos aca solo vendian libros de texto para el colegio y
la escuela entonces yo creo que fue una mujer valiente que
le dijo en aquellos tiempos sus verdades a quien tenia que
decirles como fue al militar que alguna vez intento
avasallarla, intentd6 empujarla y ella tuvo que decirle sus
verdades.

Un homenaje que le hizo el alcalde, el homenaje que le
puede hacer la ciudad es cuando la gente conozca de sus
obras, lo que escribié que buena o mala es importante que
la gente la conozca y e homenaje que le hizo el alcalde esta
mal hecho porque ella que fue una mujer de izquierda, una
mujer luchadora, una mujer liberal ella que luché tanto por
los derechos de la mujer y que se divorcid, el edificio que
supuestamente lleva su nombre, afiadido el apellido del
esposo después de muerta cuando ella ya estaba
divorciada, entonces a que es homenaje, a partir de esto se
debe cuestionar.
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(Es 1mportante que
en la actualidad los
jovenes  conozcan
los personajes que
forjaron la historia
de su ciudad?

Yo creo que si, porque aunque uno puede ser del lugar que
uno quiera de todas maneras la memoria historica, la
memoria patrimonial es la que nos da la caracteristica de
humanos y lo que nos identifica y lo que nos hace
legitimos conforme a nuestra vida porque todo el mundo es
orgulloso de su lugar, por ejemplo James Joyce escribe su
obra mas grande stream of consciousness y a parte Ulises,
y es la historia sobre un pueblo y ese pueblito lo hace
universal, Macondo que es una ficcion y es un pueblo rural
es universal y asi en muchas cosas de la literatura universal
son leyendas de pueblos pequefios y que son la
caracteristicas de las culturas de estos lugare de su
literatura y su arte entonces jorge icaza tiene una obra
huairapamushcas que significa los hijos del viento de los
mestizos que no se sabe si son blancos o son indios y
depende del viento donde los lleve entonces yo no creo que
eso sea legitimo de una persona porque es tan derecho
como tener un nombre o apellido como saber quien es tu
madre o tu padre, saber como fue la gente donde has
nacido o donde estds viviendo entonces eso es lo que le ha
hecho falta aqui porque las autoridades, administradores de
la Provincia creen que la cultura esta en cualquier parte en
algiin museo de Paris en alguna galeria de Nueva York y
no aqui mismo, creen que la naturaleza estd en Natgeo y no
aqui en el Guailla que estd pudriéndose, entonces hay un
deseo de no ver que tienes los pies aqui llenos de barro y
ver la casa del vecino imaginarte que el vecino vive mejor
que tu cuando la tuya puede ser mejor que la de ninguno,
cuando solo tienes que barrer y levantarla un poco.
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(Ha escuchado o
visto alguno de los

El canto naval es un poema largo que fue publicado
originalmente por la misma casa de la cultura creo que es

poemas de Luz el poema mas largo que se ha escrito aqui en la ciudad y su

Victoria?

obra ha sido dispersa, la gente antes publicaba un poemita
y los sacaban al periodico entonces ahi algunos pudieron
recolectar eso y luego la casa de la cultura y cuando se
hicieron miembros de la casa de la cultura se hicieron de
fama las vacas sagradas entonces lograban publicarlo de lo
que conozco son poemas sueltos, pero el que mas me
agrado fue el canto naval de jambeli, ahora esta mujer ya
era de edad y la casa de la cultura estuvo siendo presidida
por Colon Tinoco Pineda, fue presidente por 20 afios en la
casa de la cultura y el pensaba que ya debia morirse ahi y
hubo una gente entre el 87, 85y 84 que se tomo la casa de
la cultura porque querian cambios porque solo se
manejaban entre ellos, publicaban cualquier cosita para la
foto y salian con trajes muy elegantes, terminaba el evento
y no pasaba nada y los libros se quedaban ahi mismo en la
misma casa de la cultura y no se difundi6 entonces ese fue
un movimiento cultural posterior al del frente del rescate
de la cultura y a mi me consta que la sefiora Luz Victoria,
cuando se enterd de eso pese a que ella también era
miembro de la casa de la cultura frente6 a los demas
miembros de la casa de la cultura para reconocerles a los
jovenes sus derechos porque Colon Tinoco con toda la
demas gente querian meterlos presos trajeron a la policia
cuando eran gente que escribian, eran poetas, cuando eran
escritores y que ya tenian reconocimiento nacional pero
vivian aqui y en la casa de la cultura se publicaban entre
ellos lo que en ese tiempo se decia, las vacas sagradas
entonces llegd la policia, yo recuerdo que fui una tarde y
también me quedé ahi porque yo era muchacho todavia
entre el 84 o 85 y me toco ver que esa noche llegaba la
policia y nos iban a desalojar pero los policias trataban de
reprimir a los poetas que estaban ahi reclamando para que
también los publiquen entonce Luz Victoria tuvo una
actitud bien decidida de apoyar a los jovenes, también
tengo entendido que ella apoyd a los que se tomaron el
teatro municipal en ese tiempo el teatro municipal fue
alquilado a otras personas y aqui proyectaban peliculas
pornograficas siendo del municipio, la gente joven de ese
entonces que habia viajado que habia leido, que habia
escrito, que salia en obras de teatro que hacia musica, de
pronto reaccionaron y dijeron eso es propiedad del
municipio que tienen que estarse proyectando ese tipo de
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(En la actualidad es
importante que la
historia ~de  un
pueblo se conozca a
través de
plataformas
digitales ?

cosas, fueron y se lo tomaron y con ello hicieron frente de
rescate de la cultura, entonces la sefiora Luz Victoria
participaba de todas las locuras de los jovenes tratando de
conseguir un espacio.

Claro que si y todo hay que hacerse todavia, aqui en
Machala estamos acostumbrados a decir que todo estd por
hacerse porque por mas que hagamos aun hay mucho mas
por hacer y en realidad todas las cosas que se han hecho, se
han hecho por iniciativa propia ha sido poco lo que hasta
ahora se ha hecho entonces la gente ha hecho muy poco y
solo lo ha hecho con sus propio esfuerzo.

Anexo 8: Entrevista a Margarita Samaniego - Bibliotecaria CCE

Tema

Preguntas

Respuestas

Luz
Victoria
Ribera
de Mora

(JLa gente va a
consultar  escritos
sobre Luz Victoria
Ribera de Mora?

En realidad a veces son personajes que la gente olvida
pero por sacar a la Luz esos personajes como lo fue la
brillante Luz Victoria “luchita” la llamaban carifiosamente
yo también tuve el gusto de conocerla a ella ya cuando
estaba por decirlo asi en sus ultimos afios y como por
ejemplo lleva el centro de arte municipal el nombre de ella
pues la gente iba a revisar qué es lo que habia hecho,
cuando les envias del colegio a investigar de autores de El
Oro pues logicamente también es consultada, cuando en
este caso de la Universidad realizan proyectos que
involucran a los autores orenses, entonces ahi es cuando
salen a relucir estas personas que en realidad han hecho
muchisimo por nuestra provincia y nuestro canton,
entonces es asi, cuando se necesita consultar en este caso
ustedes también necesitan informacién entonces tienen
que recurrir a un centro de informacion, las bibliotecas
porque ahi donde se puede encontrar la informacion,
bibliotecas particulares son muy importante para
desarrollar estos temas como el de ustedes, por eso
también son todos estos proyectos para tener esas
informaciones y personas que les interese la investigacion
mas que todo porque nosotros también poseemos en la
Casa de la Cultura un archivo de Hemeroteca donde
tenemos archivos de periddicos, el mas antiguo que
tenemos es el Nacional a partir de 1974.
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(Cuenta la
biblioteca de la Casa
de la cultura con
archivos de sus
poemas?

(Como
caracterizaria a Luz
Victoria Ribera de
Mora?

(Considera que el
canton deberia
rendirle honor por
su labor?

A parte del Canto a Combate Naval de Jambeli hay un
libro solo con poemas dedicados a Machala y aqui
también hay un poema que ella lo escribe se llama “Canto
a Machala”

Yo la conoci a ella cuando ya no ejercia ningtin puesto, si
iba a la Casa de la Cultura cuando la invitaban a los
eventos pero para ese entonces la acompafiaba uno de sus
hijos que cuidaba de ella mds o menos cuando estaba
Mary Inés de Ugarte de presidenta de la Casa de la Cultura
mas o menos en 1992 que todavia asistia a eventos de la
Casa de la Cultura, mas tarde ya por su estado de salud ya
no podia asistir y se le enviaba las invitaciones pero ella
ya no asistia y si tal vez fue, fueron muy pocas veces.

Ella fue una dama muy luchadora, combativa, honesta y
mas que todo una ejemplar maestra porque las personas
que han pasado por la educacion que ella les ha sabido dar,
como todos los profesores antiguos que son muy valerosos
y han sabido ensefiar, pues antes a los profesores se les
tenian un respeto y se podia saborear un poco como se le
puede decir la educacion porque ahora ya solo es
ensefianza, ya no hay educacion yo creo que eso ya se va
perdiendo en los hogares, antes el profesor iba a su aula 'y
todos los alumnos calldbamos, saludabamos y los
respetamos, ella mas que todo era una ejemplar maestra,
impartiendo muchos conocimientos, valores, lo que puede
ensefar un profesor, fue un ejemplo para todas las
generaciones que la conocieron y estar cerca de ella y
aprender de lo valerosa que fue.

Claro por eso las felicito por que es la inica forma de que
las personas se lleguen a enterar de qué valientes, qué
trayectoria han tenido cada uno de ellos porque alguien
que no la conoce dira, fue maestra y por eso le pusieron el
nombre al centro de arte municipal pero con estos eventos
que ustedes estdn haciendo llegard muchas cosas mas y
que sean ustedes los portadores de que toda la juventud y
sobre todo los orenses sepan quien fue Luz Victoria
Ribera de Mora.
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Anexo 9: Entrevista con Cira Fernandez - Doctora en filosofia

Tema

Preguntas

Respuestas

Luz
Victoria
Ribera
de Mora

(La gente va a
consultar escritos
sobre Luz Victoria
Ribera de Mora?

En realidad a veces son personajes que la gente olvida
pero por sacar a la Luz esos personajes como lo fue la
brillante Luz  Victoria  “luchita” la  llamaban
carinosamente yo también tuve el gusto de conocerla a
ella ya cuando estaba por decirlo asi en sus ultimos afios
y como por ejemplo lleva el centro de arte municipal el
nombre de ella pues la gente iba a revisar que es lo que
habia hecho, cuando les envias del colegio a investigar de
autores de El Oro pues légicamente también es
consultada, cuando en este caso de la Universidad
realizan proyectos que involucran a los autores orenses,
entonces ahi es cuando salen a relucir estas personas que
en realidad han hecho muchisimo por nuestra provincia y
nuestro cantdén, entonces es asi, cuando se necesita
consultar en este caso ustedes también necesitan
informacion entonces tienen que recurrir a un centro de
informacion, las bibliotecas porque ahi donde se puede
encontrar la informacidn, bibliotecas particulares son
muy importante para desarrollar estos temas como el de
ustedes, por eso también son todos estos proyectos para
tener esas informaciones y personas que les interese la
investigacion mas que todo porque nosotros también
poseemos en la Casa de la Cultura un archivo de
Hemeroteca donde tenemos archivos de periodicos, el
mas antiguo que tenemos es el Nacional a partir de 1974.
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(Cuenta la biblioteca
de la Casa de la
cultura con archivos
de sus poemas?

({Como
caracterizaria a Luz
Victoria Ribera de
Mora?

A parte del Canto a Combate Naval de Jambeli hay un
libro solo con poemas dedicados a Machala y aqui
también hay un poema que ella lo escribe se llama “Canto
a Machala”

Yo la conoci a ella cuando ya no ejercia ningin puesto, si
iba a la Casa de la Cultura cuando la invitaban a los
eventos pero para ese entonces la acompafiaba uno de sus
hijos que cuidaba de ella mas o menos cuando estaba
Mary Inés de Ugarte de presidenta de la Casa de la
Cultura mas o menos en 1992 que todavia asistia a
eventos de la Casa de la Cultura, mas tarde ya por su
estado de salud ya no podia asistir y se le enviaba las
invitaciones pero ella ya no asistia y si tal vez fue, fueron
muy pocas veces.

Ella fue una dama muy luchadora, combativa, honesta y
mas que todo una ejemplar maestra porque las personas
que han pasado por la educacién que ella les ha sabido
dar, como todos los profesores antiguos que son muy
valerosos y han sabido ensefiar, pues antes a los
profesores se les tenian un respeto y se podia saborear un
poco como se le puede decir a la educacion porque ahora
ya solo es ensefianza, ya no hay educacion yo creo que
eso ya se va perdiendo en los hogares, antes el profesor
iba a su aula y todos los alumnos callabamos,
saludabamos y los respetamos, ella mas que todo era una
ejemplar maestra, impartiendo muchos conocimientos,
valores, lo que puede ensefar un profesor, fue un ejemplo
para todas las generaciones que la conocieron y estar
cerca de ella y aprender de lo valerosa que era.
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(Considera que el Claro por eso las felicito por que es la tinica forma de que

canton

deberia las personas se lleguen a enterar de qué valientes qué

rendirle honor por su trayectoria han tenido cada uno de ellos porque alguien

labor?

que no la conoce dira, fue maestra y por eso le pusieron el

nombre al centro de arte municipal pero con estos eventos

que ustedes estan haciendo llegard muchas cosas mas y

que sean ustedes los portadores de que toda la juventud y

sobre todo los orenses sepan quien fue Luz Victoria
Ribera de Mora.

Anexo 10: Guion literario de Micro capsulas

Guion de Microcapsula Luz de Oro

y tener los oidos bien atentos
porque cada palabra, cada
exposicion de ella, era
novedoso e  importante
porque no solo nos ayudaba a
formarnos intelectualmente
sino también guias para la
vida. Y con el tiempo
salimos del colegio, ella
siguid trascendiendo, una de
las fundadoras de (UNE),
directora del IECE

Fondo Fondo Musical | Descripcion Descripcion Tiempo

Animacion  Luz | Venga conozca |  -—-— |  ———- 12 seg

Victoria El Oro

Archivos de | Instrumental Entrevista Conoci a Dona Luz Victoria | 12 seg

Ecuador en 1960 Alberto Chavez | Ribera de Mora, porque fue
maestra, en el colegio
Nacional 9 de Octubre

Imagen  antigua | Instrumental Entrevista Colegio Nacional 9 de |4 seg

del Colegio 9 de Alberto Chavez | Octubre, ella a parte de su

Octubre materia e

Archivos de | Instrumental Entrevista Era una mujer realmente que | 50 seg

Ecuador en 1960 Alberto Chavez | habia que mirarla a sus ojos
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Imagen de | Instrumental Entrevista Funcionaba en el edificio |4 seg
personal docente Alberto Chavez | Municipal y donde nosotros,
de la Escuela de los estudiantes que
Sefioritas Machala estabamos en la Universidad,
ella nos daba créditos para
seguir estudiando
Archivos de | Instrumental Entrevista Fue un trabajo | 20 seg
Ecuador en 1960 Alberto Chavez | extraordinario, ayudé a
muchos que ¢éramos de
€SCasos recursos economicos,
pero con ese aporte nosotros
logramos seguir estudiando
Imagen del | Instrumental Entrevista Cuando ella intervenia en los |9 seg
discurso Alberto Chavez | discursos del orden, era
pronunciado  por extraordinario escucharla
Luz Victoria
Ribera de Mora
Imagen de desfile | Instrumental Entrevista Nadie se escuchaba porque |5 seg
por fiestas de Alberto Chavez |era tan interesantes sus
Machala, Luz charlas
Victoria Ribera de
Mora
Imagen de acto | Instrumental Entrevista Que a todo al auditorio que | 4 seg
solemne en el Alberto Chavez | participaba, sacamos mucho
Colegio Ciudad de provecho
Machala
Imagen, Casa de | Instrumental Entrevista Ella trabaj6 mucho por |5 seg
Luz Victoria Alberto Chavez | Machala, quiso mucho a
Ribera de Mora Machala
Imagen,centro de | Instrumental Entrevista Ese amor no solo era por ser | 6 seg
Machala Alberto Chavez | Machala sino que
Imagen  frontal, | Instrumental Entrevista Naci6 en el centro de |4seg
casa de Alberto Chavez | Machala
LuzVictoria
Ribera de Mora
Matriz: Autoria propia
Guion de Microcapsula Luz Orense
Fondo Fondo Musical | Descripcion Descripcion Tiempo
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Animacion  Luz | Venga conozca |  -——-—- [  ——— 12 seg
Victoria El Oro
Archivos de Pan y | Instrumental Entrevista Cira | Luz Victoria Rivera de |18 seg
Paz 1960 (marcha Fernandez Mora entra en un periodo
de mujeres) que estaba en su maxima
expresion de liberalismo, en
el Ecuador, ya habia
conseguido algunos
derechos para las mujeres
Archivos de | Instrumental Entrevista Cira | El ingreso en los planteles | 10 seg
Ecuador en 1960 Fernandez de estudio, el derecho al
divorcio, al matrimonio
civil, han sido importantes
para nuestro pais
Archivos de Pan y | Instrumental Entrevista Cira | Y para nosotras las mujeres | 2 seg
Paz en 1979 Fernandez
Archivos de | Instrumental Entrevista Cira | Cuando luz Ribera de Mora | 3 seg
Ecuador en 1960 Fernandez entra como maestra de
primaria
Archivos de Pan y | Instrumental Entrevista Cira |Se forma la  primer | 6 seg
Paz en 1979 Fernandez asociacion femenina que se
llama en el Ecuador
Archivo de | Instrumental Entrevista Cira | Tenemos a distinguidas |9 seg
Machala antigua Fernandez mujeres que estan
incursionando ya en la
politica y que no quieren
estar subordinadas a la
figura del hombre
Entrevista Instrumental Entrevista Cira | Las mujeres somos las que | 52 seg
Fernandez hemos recibido mayores

inequidades en educacion,
trabajo, economia, entonces
nosotros no hemos tenido
igualdad con los hombres.
Luz Victoria una mujer que
abrazd el socialismo y en
concepcion de esa lucha
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ella entabla todo su en la
provincia, ella también fue
perseguida y sancionada
por sus ideas, a pesar de
que ya teniamos con el
viejo luchador, la libertad
de pensamiento
Archivo de | Instrumental Entrevista Cira | Ella tenia ideas laicistas, | 6 seg
Ecuador en 1960 Fernandez marxistas entonces a ella
tenian que quitarla porque
reclamaba los derechos
Imagen, Instrumental Entrevista Cira | Entonces a ella tenian que | 2 seg
liberalismo Fernandez quitarla porque reclamaba
los derechos
Imagen, desfile en | Instrumental Entrevista Cira | Buscaba equidad 4 seg
el parque los Fernandez
héroes, Luz
Victoria Ribera de
Mora
Imagen, acto [ Instrumental Entrevista Cira | Y eso no convenia a las |5 seg
solemne en el Fernandez personas en ese entonces
Colegio Senoritas
Machala
Archivo de | Instrumental Entrevista Cira | Las mujeres aunque a veces | 10 seg
Ecuador en 1960 Fernandez en el anonimato hemos
tenido que lograr duras
batallas para obtener un
espacio social
Cierre Orotopia |  -=——-—-—- | = —=—— [ e 8 seg
Matriz: Autoria propia
Guion Microcapsula Luz Victoria
Fondo Fondo Musical | Descripcion Descripcion Tiempo
Animacion Venga conozeca | — -—-—-—--- |  —memee- 12 seg
Luz Victoria El Oro
Archivos  de | Instrumental Entrevista Cuando dona Luz Victoria |6 seg
Ecuador en Voltaire Medina |salia en una embarcacion,
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1960

desde el puerto de la provincia
“Tendales”

Archivo  del
conflicto entre

Ecuador y
Pertien 1941

Instrumental

Entrevista
Voltaire Medina

Con un remero saliendo del
mar para tratar de llegar a
Guayaquil, se produjo el
combate naval de Jambeli y
ella desde su pequeia
embarcacion, observd como el
cafionero “calderon” (la
embarcacion) modesta y
vetusta de la fuerza marina
ecuatoriana derrotaba  al
almirante  Villar, de los
peruanos, ella contemplo el
combate naval y luego lo
trasladd a un poema que llamo
canto al combate naval
jambeli, es un poema de mas
de 250 versos y que es un
canto €pico, el mas importante

57 seg

Toma del
folleto Canto
al combate
Naval de
Jambeli

Instrumental

Entrevista
Voltaire Medina

Con un remero saliendo del
mar para tratar de llegar a
Guayaquil, se produjo el
combate naval de Jambeli y
ella desde su pequefia
embarcacion, observd como el
caflonero “calderon” (la
embarcacion) modesta 'y
vetusta de la fuerza marina
ecuatoriana derrotaba  al
almirante  Villar, de los
peruanos, ella contemplo el
combate naval y luego lo
trasladé a un poema que llamo
canto al combate naval
jambeli, es un poema de mas
de 250 versos y que es un
canto épico, el mas importante,
era una poeta y luego una
brillante oradora

19 seg
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Archivos  de | Instrumental Entrevista En la ciudad todavia no surge | 8 seg
Ecuador en Voltaire Medina | una mujer que en el campo de

1960 la oratoria la reemplace a ella

Imagen del | Instrumental Entrevista Los discursos de ella son de | 8 seg
discurso Voltaire Medina | gran valia.

pronunciado

en Guayaquil,

Luz Victoria

Ribera de

Mora

Imagen de | Instrumental Entrevista De mucha transcendencia, era | 4 seg
Inauguracion Voltaire Medina | realmente una mujer brillante

del Centro de

Arte

Municipal,

Luz Victoria

Ribera de

Mora

Cierre | - | e e 8 seg
Orotopia
Matriz: Autoria propia
Guion Microcapsula Luz Victoria Ribera de Mora

Fondo Fondo Musical Descripcion Descripcion Tiempo
Animacion Venga conozca El | - | = oo 9 seg
Luz Victoria | Oro

Animacion efecto maquina de | - |  cemee- 6 seg
maquina  de | escribir

escribir

Entrevista Instrumental | - | e 18 seg
Entrevista Instrumental Comerciante Una mujer muy sencilla, muy

Laura Bustos

correcta, una mujer
honorable, las  palabras
quedan cortas para describir
lo que ella se merece, una
mujer muy muy buena, era
una dama, era una mujer que
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entraba y saludaba con que
cultura con que educacion
Entrevista Instrumental Guardia de | Era una excelente educadora, | 7 seg
seguridad sociable, bien amable con
todas las personas
Antonio
Quevedo
Entrevista Instrumental Bibliotecaria Luchadora, combativa, | 10 seg
honesta y mas que todo una
Margarita ejemplar maestra
Samaniego
Entrevista Instrumental Escritor Ella luch6 mucho por sus |8 seg
hijos, el amor a su familia, a
Alberto Chavez | su ciudad y luego el amor que
le tuvo a lo que hacia
Entrevista Instrumental Técnico en | Dej6 un camino que lo |6 seg
Patrimonio pueden seguir muchas
personas, tratando de
José Maria | asemejarlo
Castro
Matriz: Autoria propia
Anexo 11: Guién literario de corto documental
TITULO PRODUCTORA |FECHA VERSION | PAG
Luz Victoria- Evelyn Cedefo 9 de |1 1
Luz de Oro, Luz noviembre de
Orense, luz Victoria 2020
Numero de Bloque Locacion Dia/ Noche
Exteriores Dia
BLOQ |[TITULO |DESCRIPCION DURACION | TOTAL
1 Entrevista | Historiador 20 seg
Voltaire Medina
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Discurso

Discurso pronunciado por Luz Victoria en
1966

Hacer reminiscencia de la tragedia de 1941, es
abrir nuevamente la honda herida que lleva
sangrante el corazon de la Patria y de cada
ecuatoriano.

13 seg

Voz en off

Luz Victoria Ribera de Mora, mas conocida
como “dona luchita” un personaje
trascendental en la historia de Machala,
considerada como una dama que entregaba
todo por su amada ciudad, sabiendo destacarse
en el &mbito educacional como poetisa y lider,
pero /qué es lo que hace traer a la memoria de
los ciudadanos los recuerdos de su gran
trayectoria?

24 seg

Entrevista

Comerciante

Laura Bustos

1 min 30 seg

Voz en off

Luz Victoria Ribera de Mora, nace un 7 de
diciembre de 1914, en una de las primeras
casas de la ciudad, ubicada en la calle 9 de
mayo y 9 de octubre (actualmente la avenida
25 de junio), donde vivid hasta el afio de 1990
tie mpo en el que tuvo que vender su
propiedad.

21 seg

Entrevista

Escritor

Alberto Chavez

38 seg

Voz en off

El amor que tenia por la poesia y las letras
fueron notables desde muy pequeia, a sus 7
afios de edad ya habia escrito su primer poema
dedicado a la Virgen, pero fue en 1941 cuando
ella fue testigo del gran avasallamiento de los
peruanos en tierras orenses, donde después de
haber visto aquellos acontecimientos escribid
el Canto al Combate Naval de Jambeli, uno de
sus mas significativos poemas

29 seg

170




Entrevista

Historiador

Voltaire Medina

2 min

Voz en off

Sus primeros pasos en la docencia se vieron
forjados después de haber culminado sus
estudios secundarios en el colegio 9 de
octubre, ingres6 al magisterio primario en abril
de 1938, habiendole otorgado el cargo a
misionera de la educacion en las escuelas
fiscales de la ciudad, A causa de aquel
despojamiento, denominado “guerra del 41” el
29 de enero de 1942 por causa de la invasion
peruana, se vio obligada a salir de su ciudad
natal junto con familias enteras, en un discurso
pronunciado el 29 de julio de 1966, agradecio
al colegio que la acogié para seguir sus
funciones como docente y la ciudad de
Guayaquil por el albergue que les ofrecieron a
los orenses

48 seg

10

Fragment
0

Discurso pronunciado en Guayaquil en 1966
por Luz Victoria Ribera de Mora

Centenares de familias orenses de toda
condicion social, buscamos el tibio albergue
que nos ofrecio esta noble ciudad de
Guayaquil donde muchas  personas
continuamos trabajando en las funciones
publicas que desemperiamos en nuestra tierra,
como sucedio con los maestros de todos los
niveles quienes recibimos la orden ministerial
de reiniciar nuestras labores de docentes en
las escuelas y colegios de las ciudades y sitios
aledarios, donde hicimos entrega de nuestras
capacidades con la misma abnegacion y amor
que lo haciamos con los nifios y jovenes
orenses

36 seg

11

Entrevista

Doctora en Filosofia

Cira Fernandez

1 min 33 seg

12

Voz en Off

En 1955 el sefior Carlos Verdaguer, alcalde de
aquel entonces, la nombr6d Inspectora de

20 seg
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Educacion Municipal con aquel designio de
formar estudiantes con gran amor por sus
valores civicos, sin embargo por su fuerte
determinacion laicista se vio obligada a
renunciar durante el régimen derechista. En
1955 el sefor Carlos Verdaguer, alcalde de
aquel entonces, la nombr6é Inspectora de
Educacion Municipal con aquel designio de
formar estudiantes con gran amor por sus
valores civicos, sin embargo por su fuerte
determinacion laicista se vio obligada a
renunciar durante el régimen derechista

13

Entrevista

Técnico en Patrimonio

José Maria Cabrera

21 seg

14

Voz en off

En 1963 Luz Victoria, desempefio Ila
Vicepresidencia de la Casa de la Cultura,
Nucleo de El Oro. Con esta ubicacion estimulo
las letras nacionales, valorando a los hombres,
rindiendo culto a la verdad y perpetuando el
valor espiritual de cada valiente

18 seg

15

Entrevista

Bibliotecaria

Margarita Samaniego

1 min 12 seg

16

Voz en off

Formo6 parte del grupo gestor para la creacion
de la Universidad Técnica de Machala, para
después de un tiempo, durante los afios 1960 a
1969, cumplir con el propdsito de ser docente
de Literatura en el colegio 9 de Octubre,
ocupando el cargo de rectora en reiteradas
ocasiones por ausencia del titular, incansable
en su pasion como educadora, ejercicio la
presidencia de UNE (Unién Nacional de
Educadores) de la provincia de El Oro,
cumpliendo y Iluchando junto a quienes
abrazan la docencia como lo hizo ella, cuando
cumplia en su deber como docente, la
solicitaron por parte del Ministerio de
Educacion en 1969 para que un nuevo colegio
resurja la luz de la ensefianza en Machala y
para Machala, el colegio de sefioritas con el

1 min 08 seg
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nombre de la ciudad, cubierto con la luz
brillante de la inspiracion de una Maestra; con
la virtud de su espiritu selecto que se habia
entregado a la educacion de los hijos de
Machala; con una voz llena de esperanza que
confortaba el alma y con la direccién de una
mano que sabe guiar los primeros pasos de una
juventud sedienta de saber.

17

Entrevista

Historiador

Voltaire Medina

1 min 04 seg

18

Voz en off

Asimismo, durante varios afos, la Sefiora
Ribera de Mora, ha ejercido la Presidencia de
UNE Provincial de El Oro, satisfaciendo los
anhelos y aspiraciones de la clase, con el calor
de su espiritu justiciero y ecuanime, de su
lealtad y carifio a los Maestros. Cuando
cumplia su misién de educadora en el Colegio
"Nueve de Octubre", fue requerida por el
Ministerio de Educacion, para que organice el
nuevo Colegio de Seioritas, que se creaba
durante el afio 1969. Fue también la Sra.
Ribera de Mora, Miembro activo del Grupo
Cultural "Amanecer", que hizo época de
manifestaciones en el espiritu del ambito
orense.

42 seg

19

Entrevista

Guardia de seguridad

21 seg

20

Voz en off

Concurrio6 en union de otras distinguidas
mujeres, al Congreso de Union Nacional de
Mujeres Ecuatorianas, realizado en Guayaquil
en el mes de Julio de 1970, Certamen Nacional
en la que fue elegida Vicepresidenta del
Congreso. Fue la primera concejala de la
ciudad y afios mas tarde, cuando Luis Alberto
Leon asumid la alcaldia por cuatro meses, se
convirtio en la primera Alcaldesa que ha tenido
Machala en su historia. Fue la primera
concejala de la ciudad y afnos mas tarde,
cuando Luis Alberto Le6n asumi¢ la alcaldia
por cuatro meses, ha sido la primera mujer que

52 seg
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ha desempenado, por wvarias ocasiones, la
funcion de Alcalde.

Fue el 10 de septiembre de 2011, que Luz
Victoria Ribera de Mora fallecid6 a
consecuencia de un paro respiratorio, siendo
una de las mujeres mas ilustres que ha nacido
en la tierra machalefia, murid tras meses de
afectaciones en su salud y que recayo
gravemente 10 dias después, cuando el hijo
que la cuidaba falleci6 producto de un paro
cardiaco

La escritora de poemas, educadora, lider
politica y  formadora  de  mujeres
emprendedoras ha dejado marcada, cada logro
y cada fortaleza en la ciudad de Machala.

20 Entrevista | Doctora en Filosofia 10 seg
Cira Ferndndez
21 Voz en off | Machala es Luz Victoria Ribera de Mora. 4 seg

Matriz: Santiago Carpio Valdez.

Anexo 12: Guion para Podcast

y angustia, en esa
avalancha de seres
humanos dispersados
por todas rutas...

Titulo | Canto al Combate Naval | Efecto Descripcion Tiempo
de Jambeli

Fragmento 1 Fondo musical Un silencio de la |3 min 55 seg
muerte aprisiona el
paisaje...

Fragmento 2 Fondo musica Todos la abandonan, |2 min 19 seg
los que ayer se dijeron
hermanos, indolentes
dejan que en ella se
ensanie el  brutal
invasor...

Fragmento 3 Fondo musical Y en ese caos de dolor | 2 min 25 seg
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Fragmento 4

Fondo musical

Cada vez mas cercana
se escucha el golpear
del oleaje reventando
en los bajos, de pronto
extasiados los ojos
contemplan...

2 min 5 seg

Fragmento 5

Fondo musical

Como sombra
fantasmal  que  se
proyecta  sobre el

limpido  azul  del
firmamento,
procedente  del  sur
viene una nave...

2 min 23 seg

Fragmento 6

Fondo musical

El reto del gigante no
tarda en contestar al
barquichuelo, que en
maniobra suicida el
andar acelera...

2 min 20 seg

Fragmento 7

Fondo musical

Invencibles, enhiestos,
firmes como  un
dolmen. MORAN
VALVERDE 'y sus
bizarros hombres,
luchan, contra atacan,
se defienden...

2 min 31 seg

Matriz: Autoria propia

Titulo | Cuentos

Efecto

Descripcion

Tiempo

Luz lider

Fondo musical

Como olvidarlo, era el
mejor de los tiempos,
o quizd el peor para
algunos...

3 min 03 seg

Luz docente

Fondo musica

Naci en visperas de la
navidad de 1914...

2 min 21 seg

Luz Poeta

Fondo musical

Me han  conocido
como doria luchita,

una mujer con
pulcritud  de  sus
sentimientos...

2 min 30 seg
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Matriz: Autoria propia

Titulo | Poemas a Machala Efecto Descripcion Tiempo
Soneto a Machala Fondo musical A la sombra de tus |2 min 06 seg
huertos frutecidas,
custodiada por
graciles palmeras...

Canto a Machala

Fondo musica

Salud, noble ciudad, la
mas  hermosa  con
Jjubilo ...

I min 13 seg

Matriz: Autoria propia

sus alas invisibles
para remontar
infinitos...

Titulo | Discurso Efecto Descripcion Tiempo
El Ecuador y su sacrificio ante | Fondo musical En esta hora solemne |29 min 36
América cuando el espiritu bate | seg

Matriz: Autoria propia

Anexo 13. Memoria fotografica de entrevistas

WILSON BACACELA ALTAMIRANO - GESTOR CULTURAL DE LA UTMACH

LAURA BUSTOS - CONOCIO A LUZ RIBERA DE MORA
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ENTREVISTAS ESCRITAS A LOS MORADORES CERCA DEL CENTRO DE ARTE Y
CULTURA LUZ VICTORIA RIBERA DE MORA

ENTREVISTAS POR ZOOM - MARGARITA SAMANIEGO - BIBLIOTECARIA CCE
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ANDREA MONS - COMUNICADORA VISUAL - CHILE
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PABLO CASTILLO - COMUNICADOR AUDIOVISUAL - ESPANA
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MA

UN CLI

JORGE PROCEL - HISTORIADOR MACHALENO

JOSE CABRERA - TECNICO DE PATRIMONIO CULTURAL DEL GAD MUNICIPAL DE
MACHALA
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VOLTAIRE MEDINA - HISTORIADOR MACHALENO

ALBERTO CHAVEZ - ESCRITOR

;

ANTONIO QUEVEDO - CONOCIO A LUZ RIBERA DE MORA
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LUZ ANGELICA- CONOCIO A LUZ VICTORIA RIBERA DE MORA

M. Conod a la Sefam Lig Victona fivera de Mora, cuando se buscabaas
iy
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reportaje

m

Anexo 12. Reportajes publicados en Diario Correo
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