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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo analizar el proyecto de importacion
desde China hacia el mercado Ecuatoriano de micas liquidas con nano tecnologia para la
ampliacion del portafolio de productos de la empresa Cacecell para poder obtener una ventaja
competitiva en caracteristicas y precio en el mercado local, la metodologia de investigacion
segun el objetivo es cualitativa, por ende el proyecto de importacion demuestra un resultado
factible en la negociacion con China, tanto econdmicamente el cual denota una clara ganancia
siendo vendedores directos o siendo proveedores, es un producto que se puede comercializar
teniendo en cuenta la ventaja competitiva del precio, calidad, distintivos que presenta el
producto, el cual sirve para todo tipo de pantalla de celular, ademas del uso que se le puede
dar a lentes, reloj y visores de cémaras, marcando una clara diferencia a las micas
tradicionales, el su venta serd usando herramientas de E-commerce para su promocion y
negociacion.

Palabras claves: comercio electronico, balanza comercial, negociacion con China, ventaja
competitiva.

Abstract

The objective of the work is to analyze the import project from China to the Ecuadorian
market of liquid micas with nano technology for the expansion of the product portfolio of the
company cacecell in order to obtain a competitive advantage in characteristics and price in
the local market, The research methodology according to the objective is transformative,
longitudinal explanatory and is developed from a quantitative perspective, therefore the
import project shows a feasible result in the negotiation with China both economically which
denotes a clear profit being direct sellers or being suppliers, it is a product that can be
marketed taking into account the competitive advantage of price, quality, distinctive features
that it presents the product, which is used for all types of cell phone screen, in addition to the
use that can be given to lenses, watches and camera viewers, making a clear difference to
traditional lenses, its sale will be using E-commerce tools for its promotion and negotiation.

Keywords: electronic commerce, trade balance, negotiation with China, competitive
advantage.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion se basa en un plan de importacion es por eso que (Gomez
Sanchez & Ramirez Gutierrez, 2017) mencionan que las importaciones juegan un rol
indispensable en la economia de un pais, por un lado puede ser dafiina para el mercado
nacional ya que al aumentar las importaciones el mercado local se siente indefenso, pero en
otro punto de vista forman parte de un papel muy vital para un pais en vias de desarrollo ya
que con ellas se puede obtener un comportamiento importante en el PIB, denotan una forma
de crecimiento a nivel econdmico, las importaciones es el plan de las pequenas y grandes
empresas para competir de forma local con sus precios marcando una diferenciacioén con la
competencia.

Por lo tanto el trabajo de investigacion surge desde la real oportunidad para la empresa
Cacecell, quienes se dedican a la venta y distribucion al menor y mayor de articulos en el
sector telefonico, de ampliar el portafolio de productos, importando micas en presentacion
liquida con nano tecnologia, para poder abarcar un rango mayor de clientes y asi satisfacer la
demanda de celulares con pantallas que carecen de micas especificas.

A partir de la investigacion sobre la importacion de micas liquidas con nano tecnologia para
la empresa Cacecell, el cual comprende el estudio de un plan de importacion, ademas de
analizar las ventaja competitiva en precio y caracteristicas que este producto puede tener al
resto de la competencia, su aceptacion en términos de innovacion para el sector tecnologico
es mas que prometedor, lo cual demuestra una particular preeminencia a las micas
tradicionales, dandole un valor agregado para su comercializacion en la provincia de El Oro.

Ademas, con el pasar de los tiempos y un mundo globalizado que siempre esta en continuos
cambios, el comercio internacional ha evolucionado y adaptado con el tiempo a través del
internet, es aqui donde la empresa Cacecell ve la gran oportunidad en el comercio electrénico
como una oportunidad de expandir y dar a conocer sus productos y servicios, ya que en la red
y pagina que estan al alcance de todos, se pueden hacer compras y ventas, realizando
transacciones de manera mas comoda y rapida, generando mayores facilidades a compradores
y vendedores.

Actualmente, las empresas que venden por internet son aquellas que generan mayores
ganancias, porque pueden llevar sus productos a cualquier parte del mundo. Por tanto
(Pesantez Calva, Romero Correa, & Gonzalez Illescas, 2020) sefialan que la estrategia de las
empresas al utilizar las herramientas del comercio electronico es para reducir ciertos rubros
de la compaiiia, ahorros en movilizacion, lugar fisico en general, mostrando una caracteristica
muy importante que es la rapidez a la hora de realizar una operacion, mejorando
eficientemente las transacciones comerciales.

El objetivo del presente trabajo de investigacion es analizar el proyecto de importacion desde
China hacia el mercado ecuatoriano de micas liquidas con nano tecnologia para la
ampliacion del portafolio de productos de la empresa cacecell para poder obtener una ventaja
competitiva en caracteristicas y precio en el mercado local y establecer si es factible dicho
proyecto.



1. DESARROLLO

1.1 Antecedentes

La nanotecnologia es un método usado en las investigaciones robdticas especialmente, pero
que se ha implementado en muchos productos a lo largo del tiempo, los nanémetros son
particulas de escala microscopicas que se usan para componer, arreglar o mejorar un producto
fisico, gracias a sus cualidades se ha implementado en una gran gama de procesos en la
fabricacion siendo el futuro de la tecnologia.

Segun datos del servicio nacional de aduana del Ecuador el sector telefonico en el ambito de
importacion tiene un gran aumento cada afio en un 49%, desde la eliminacion de algunos
impuestos se han registrados solo en teléfonos celulares un rublo de mas de $41 millones de
dolares cifras del ano 2019, es decir que la demanda para proteccion de sus pantallas marca
un gran mercado.

El mercado ecuatoriano para las importaciones de mica liquidas con nano tecnologia marcan
sin duda alguna una revolucién e innovacion en la forma tradicional de protectores de
celulares, siendo un mercado ideal para la venta y comercializacién de este producto, cada
afio los nuevos modelos de teléfonos ingresan con un precio cada vez mas elevado, por ende
proteger esa inversion se ha convertido una prioridad en la que se puede explotar en términos
de ventas.

La empresa Cacecell, quien se dedica a la venta y distribucion de equipos telefonicos,
tarjetas, recargas, accesorios y micas de vidrio tradicionales, quienes estan en la actualidad
con la real posibilidad de importar desde China, carece de conocimiento en términos y
requisitos internacionales, ademds de no contar con un plan de importacion, en los ultimos
tiempos por falta de micas para todo tipo de celular ha empezado perder cliente, pues bien
cada vez las telefonias lanzan al mercado celulares con diferentes tipos de pantallas, que para
una mica clésica es muy dificil proteger, la empresa en la actualidad presenta bajos niveles de
ventas de micas para satisfacer la demanda de todo tipo de pantalla.

1.2 Comercio electronico

Sin duda alguna la globalizacion ha influido en el mundo de los negocios, las nuevas
tendencias, formas de compras y pagos, forma una revoluciéon para muchas empresas que
tuvieron que adaptarse a los cambios que se presentan a diario, en la actualidad es casi
imposible que una empresa no realice sus operaciones mediante el internet, con las tendencias
de una generacion mas tecnologica que siempre esta conectado, demuestra que el comercio
electronico forma una gran oportunidad de adquisicion de clientes, es que con los motores de
busqueda que presentan las plataformas es muy facil adquirir un bien, facturarlo y entregarlo,
en un mundo cambiante que siempre avanza al progreso las empresas deben estar preparados
para estos grandes cambios y oportunidades que ofrece la tecnologia, el comercio electrénico
ha llegado para revolucionar y quedarse.



(Alvarado Gastiaburo & Vergara Diaz, 2018) explican que una de las ventajas que ofrece el
comercio electrénico es la adquisicion de clientes sin importar la delimitacion geogréfica,
ademas de la basta informacion que se puede obtener y proporcionar, el ahorro del tiempo, la
entrega inmediata, la interaccion con los clientes mediante la plataformas,, el cual permite la
facil compra y venta a todos en cualquier hora del dia, es la facilidad que ofrece el comercio
electronico el intercambio de informacion entre empresa y consumidor utilizando las nuevas
tecnologias.

Mieles Loor, Alban Navarro, & Valdospin De Lucca (2018) afirman que los nuevos
procedimientos a nivel organizacional, como el E-commerce tiene un rol muy significativo en
el redisefio de los métodos de negocio, que es una forma original de calcular métodos entre
distritos de una corporacion, es adecuado para estrategias de mercadeo inmediato, alcanzando
un nivel impredecible, abarcando temas, contables, financieros, legales y gubernamentales,
ya que puede registrarse para cuentas nacionales, como el banco central, ministerio de
hacienda, comercio exterior y aduanas, etc.

Es aqui donde la empresa cacecell analiza la oportunidad de expansion, ya sea en la
adquisicion de clientes y en las ventas, el comercio electrénico fusionando con la redes
sociales claramente impone una ventaja para promocionar los productos, en este caso la
publicidad de las micas y las compras de la misma desde su pagina web, una alternativa en
tiempos de pandemia sin necesidad de asistir al local fisico.

Es asi que, el mundo digital ha logrado grandes avances de la economia, ya que en Ecuador
en 2015, $540 millones se emplearon en comercio electronico. Es clara demostracion que su
aceptacion en el publico es muy buena (Alvarado Gastiaburo & Vergara Diaz, 2018).

1.3 Ventaja del comercio electrénico

Los siguientes autores expresan lo siguiente:

( Mieles Loor, Alban (Pesantez Calva, Romero (Alvarado Gastiaburo &
Navarro, & Valdospin Correa, & Gonzilez Vergara Diaz, 2018)
De Lucca, 2018) Illescas, 2020)

Es una gran oportunidad El comercio en via Expandir las fronteras,
para las nuevas empresas electronica mejora la obtener un facil manejo e

adquirir estas eficiencia con el cliente en interaccion con los

actualizaciones para el el exterior, agiliza los clientes, agilidad en las

ahorro en los costos. tramites de negociacion y compras, vender a quien
mejora la productividad sea, donde sea, cuando
organizacional. sea.

Tabla 1. Referencias



1.4 Relacion comercial Ecuador y China

“Las importaciones constituyen relaciones que se generan entre diferentes paises para
intercambiar bienes y/o servicios que el uno o el otro no poseen en la demanda de las
sociedades para la satisfaccion de sus necesidades locales” ( Delgado Olaya & Yanez
Sarmiento, 2019, pag. 207)

El primordial producto de exportacion en el Ecuador hacia China es el petroleo, cuyo valor
simboliza el 77% del total de las exportaciones realizadas durante el 2010. En cambio entre
los principales productos no petroleros que Ecuador exporta hacia China estdn: madera y
fabricaciones, productos de cobre y desechos, harina de pescado, camarones, desechos de
aluminio, desechos de plastico, banano, frutas, botones de plastico o tagua. ( Delgado Olaya
& Yanez Sarmiento, 2019)

No cabe duda que en los ultimos afos la relacion comercial entre estos paises ha tenido una
acogida y muy creciente demanda, por algo en la actualidad es una de las potencias
mundiales ya sea en lo econdmico inyectando capital a otros paises, sectores estratégicos y
asi mismo de lo industrial con sus productos que se encuentran en perchas de casi todo el
Ecuador, al ser China un pais con altos estandares de calidad y tecnificado lo cual lo hace
digno acreedor de estar posicionado en muchos paises y Ecuador no puede ser la excepcion
quienes ven el mercado de oriental como uno de los principales para realizar compras e
importaciones, como dato importante una de las plataformas mas usadas por miles de
ecuatorianos a la hora de negociar y compra sus productos es Alibaba.

( Durdn Lima & Pellandra, 2017) Mencionan que considerando todos los paises en su
conjunto, el consumo de importaciones de producto manufacturados desde China estuvo de
0,7% en 2005 a 0,5% 2012, importaciones al igual que otros paises de la regiéon durante
2005-2012, los productos chinos a Ecuador han acelerado significativamente, especialmente
en el campo textil, electronico y mecénico, incluida la proporcion de bienes importados de
China en el consumo aparentemente alcanzo el 14,6%, 11,7% y 11,3% respectivamente en
2012.

1.5 Balanza Comercial Ecuador — China

Segun Delgado Olaya & Yéanez Sarmiento (2019, pag. 208) La balanza comercial es el saldo
que surge entre el valor de las exportaciones y las importaciones; es decir, cuando las
importaciones son mayores a las exportaciones, entonces se genera un saldo comercial o una
balanza comercial negativa; por el contrario, si las exportaciones de un pais son mayores a las
importaciones se obtiene un saldo comercial positivo.

En teoria, la balanza comercial estd estrechamente relacionada con la economia, porque al
promover las exportaciones y las importaciones, la balanza comercial contribuye al
crecimiento y desarrollo del PIB, como pais exportador con mayor incidencia, pues al
solicitar un valor de moneda superior al importador, se habla se superavit comercial, para



cumplir con estas condiciones, a priori se debe contar con la capacidad de produccion
internacional correspondiente para cumplir las necesidades del mercado. (Aguilar,
Maldonado, & Solorzano, 2020)

Ecuador ha realizado una gran cantidad de importaciones de productos manufacturados hacia
china, pais que ha desplazado a Colombia, la balanza comercial que maneja Ecuador es
afectada en el tipo de cambio de moneda frente al yuan chino el cual obtiene una gran ventaja
al dolar. ( Duran Lima & Pellandra, 2017)

1.6 Ventaja competitiva

Al hablar de ventaja competitiva es casi inimaginable no mencionar a Porter y su teoria, la
cual es aplicable en el mundo empresarial, pues mediante su disefio las organizaciones se
implementan planes y estrategias que van mas alla del precio o de ganancia a corto plazo, la
idea fundamental es permanecer en el tiempo y obtener una gran adquisicion de clientes por
una variable que pueda mostrar sus productos o servicios con estrategias a largo plazo, el
cual pueda competir y obtener una diferenciacion al resto.

Es por eso que (Culqui Sédnchez & Suarez Mora, 2019) sefialan que Michael Porter propuso
un método que puede estudiar mas a fondo las razones para regresar a ciertos estados de
competencia y por qué ciertas industrias en el estado son mas competitivas que otras, dicho
modelo fue llamado Porter Diamond el cual tiene como su objetivo principal promover y
comprender la ventaja competitiva de la empresa en el entorno de la industria y el pais donde
operan.

La aplicacion del método Porter Diamond puede determinar la causalidad de la ventaja
competitiva de la industria, con base en el curso de las tomas de decisiones que la ayudaran a
mejorar y crecer en el mercado en el que se opera. (Culqui Sdnchez & Suarez Mora, 2019)

Segun Alafia Castillo, Crespo Garcia, & Gonzaga Afiazco (2018) las corporaciones ya no
solo ofrecen una ventaja a través del precio de sus productos y servicios, ni podra obtener
ganancias en el corto plazo, la vision de la nueva organizacion debe estar orientada a la
determinacion de metas a largo plazo, a saber disefar estrategias comerciales que se
conviertan en ventajas competitivas herramientas de gestion basicas.

1.7 Micas Liquidas

Las micas liquidas de la empresa Nano Hi Tech usan la tecnologia de las nano particulas de
un compuesto quimico derivado del didxido de titanio el cual es muy resistente igual que la
fuerza de un diamante, es antialérgico, uso compuesto en forma liquida que remplaza el
cristal de forma fisica, su forma lo hace muy duradero, puesto en prueba, tiene una duracion
de 365 dias, a prueba de agua, anti rayones, anti golpes, la nueva era de una mica que
reemplaza la tradicional mica de cristal, sin grietas y garantizando duracion, es lo nuevo de la
nanotecnologia en el mundo de la telefonia.



Existen una gran variedad de producto que protegen la pantallas de los celulares, el mercado
de celulares es muy amplio, cada vez las personas gastan mucho dinero en la compra de
nuevos celulares o articulos que estan en vanguardia, por ende proteger la inversion es una
prioridad para miles de usuarios, pero cada vez es muy dificil conseguir un protector de
pantalla la medida de cada modelo, los proveedores de accesorios de celulares deben adquirir
grandes cantidades de micas de todo tipo de modelos para poder satisfacer el mercado, pero
hasta hace algunos afios no existia un mismo producto que pueda ser compatible para todo
tipo de pantalla y que ademas le brinde seguridad, garantia y proteccion.

Con la importacién de las micas liquidas con nano tecnologia, la empresa Cacecell espera
crear una ventaja competitiva al resto, ya que al ser un producto liquido ideal para cualquier
tipo de pantalla, podra estar al alcance de todo tipo de pantalla, ademas de su facil utilizacion
y la proteccion que genera la nano tecnologia aplicada en este producto, ademas de eso que es
muy higiénico en termino de alto grado de salubridad, a eso la ventaja de su versatilidad, uso
para todo tipo de pantalla, ya sean lentes, camaras y reloj, esta categoria sin duda marca una
ventaja ante la tradicional mica de cristal para un solo modelo de pantalla.

1.8 Nanotecnologia

Las publicacion sobre genética, las cuales se habla mucho acerca de las innovaciones y el uso
de las nano particulas, asi también en el uso de la inteligencia artificial, protesis de alta
tecnologia, las cuales sin duda establecen una nueva era en la rama de la tecnologia, logros en
los campos econdmico, social y robdtica, la nanotecnologia asienta las bases del futuro, se
puede observar que las nuevas tendencias han llegado para transformar el mundo, gracias a la
ciencia implementada de la nanotecnologia, sin duda unos de los mejores aciertos de todos
los tiempos.

Para (Bravo Acufa & Merino Moina, 2020) el mundo se ha sumergido en una nueva era
tecnologica, las noticias sobre inteligencia artificial, robdtica, realidad virtual, implantes
inteligentes, nanotecnologia con mejoras en la informacion y comunicaciones, progresos
vistos tanto en la salud y en la salubridad que sorprenden al mundo entero, hoy més que
nunca los teléfonos inteligentes sobresalen en el mercado global siendo un rubro muy
significativo en el avance tecnoldgico, tanto asi que en Espafia mas de 54 millones de Smart
fones se han vendido, lo cual ya supera el nimero de habitantes que es de 46,7 millones, esto
claramente denota la importancia de la era en la que vivimos.



2. Caso de Importacion

2.1 Descripcion del producto

Mica liquida e presentacion de 1ml, es vidrio templado en estado liquido, que contiene nano
particulas que lo hacen resistente, ante caidas, golpes, polvo, agua. Rayones, gracias a la
nanotecnologia es muy duradero y resistente, con una duracion de 365 dias.
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Iustracion 1. Mica liquidas

PRODUCTO CANTIDAD VALOR FOB VALOR MERCADO

Micas liquidas

con
nanotecnologia 10.000 $0.20 $5.00

Tabla 3. Descripcion de la importacion

Cero burbujas Facil aplicacion

Repele el agua, polvo Aceites y otros liquidos

Evita los dedos marcados en la antialérgico

pantalla



Libre de rayones Arafiazos en los bolsillos

Larga duracion

Tabla 4. Caracteristicas del producto

2.2 Aranceles

Tabla 5. Cuadro de impuestos

PARTIDA: 8517 SUBPARTIDAS:

8517.70.00.00
Tributos Forma de aplicacion de Criterio de Aplica Valor

tributo variacion de

tributo

AD VALOREM  BASE IMPONIBLE - 5%
ANTIDUMPING  BASE IMPONIBLE - 0%
FONDO INNFA  BASE IMPONIBLE - 0.50%
IVA BASE IMPONIBLE - 12%

Elaborado por: El autor



Segun el servicio Nacional de Aduanas del Ecuador la ley estipula cancelar los tributos a las
transacciones comerciales, dicho impuestos arancelarios se pueden observar en la tabla 5:

AD-VALOREM (arancel cobrado a las mercancias 5%)
FODINFA (fondo de desarrollo para la infancia 0.5%)
IVA (impuestos a la renta 12%)

ICE (a consumos especiales)

2.3 Documentos de importacion

Segun el Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador (SENAE) depende mucho de la
mercancia que se desea introducir a territorio nacional, el cual deberd acompaiiar a la DAI

2.4 Documentos de acompaiiamiento

Son los documentos que se deben emitir aceptar antes del embarque de las mercancias, es
decir una inspeccion anterior.

2.5 Documentos de soporte

La declaraciéon aduanera de importacion, son documentos que pueden ser fisicos o
electrénicos, el cual contiene investigacion del uso de regimenes, ademas de la informacion
del titular de la mercancia o su agente aduanero, conforme lo determina la ley:

Documento Transporte
Factura comercial
Certificado de origen
Y otros necesarios

Una vez culminado este proceso de la declaracién aduanera de importacion se emitira el
refrendo, nimero que valida el proceso y se informara el tipo de aforo.

2.6 Forma de pago
2.6.1 Carta de crédito

Segin Gallegos Zuiiga (2015) conceptualiza a la carta de crédito como “un método de pago
utilizado en transacciones comerciales de productos basicos, también se utiliza para
proporcionar fondos para la prestacion de servicios, incluso afirmando que es el elemento
vital del comercio internacional”



Por su parte Lizardo Guevara (2018) Ciertamente la carta de crédito es usada en
transacciones internacionales, pero no es impedimento para usarse en territorio nacional para
realizar transacciones, es evidente que en este caso el banco corresponsal no es necesario.

Pues bien ahora con el proveedor que se ha conseguido en china la transaccion se llevara a
cabo con carta de crédito irrevocable, el cual el banco emisor del beneficiario sera el que se
comprometa con el acuerdo y brindar la seguridad entre ambas partes en esta negociacion.

2.7 Empaque y embalaje

La presentacion de las micas vienen en una envoltura de carton recubierto de pléstico en cual
contiene descripcion y aplicacion, en el contenedor vienen en 100 micas por carton, con un
peso neto por carton de 2,25 kilos.

Ilustracion 2 Presentacion empaque

Cantidad  Unidad Tipo de embalaje

1 unidades Caja de carton principal

100 unidades cartones

10.000 unidades Cartulina recubierta de plastico

Tabla 6. Empaque.



2.8 Transporte

El tipo de transporte que ofrece el proveedor con su agente aduanero es del servicio de
mensajeria, segun el acuerdo y negociaciones antes realizadas la duracion desde la
cancelacion del producto es de 25-30 dias, desde China hasta el destino en Ecuador, pero es
tiempo sujeto a cambios, el tipo de transporte serd maritimo.

2.9 Incoterms

El incoterms que se aplicara para la importacion de las micas liquidas se llevara a cabo en
FOB, uno de los incoterms mas habituales en el mundo del comercio, ideal para nuestro uso
ya que se aplica al transporte maritimo, en negociacion antes pactada con el vendedor en
China, el cual su responsabilidad y disposicion de la mercancia es hasta al borde del
transporte, siendo el proveedor en China quien se hace responsable de la mercancia hasta que
haya sido puesta en el puerto de destino.

Obligaciones del vendedor con el incoterms Obligaciones del comprador con el

FOB incoterms FOB
Documentos y mercancia entregadas Pago de la mercancia
Empaque y embalaje de forma correcta Flete internacional
Transporte interno Seguro - Gastos de llegada
Despacho aduanas origen Pago aranceles

Gastos Transporte en pais destino

Fuente: (Icontainers, 2020)


https://www.icontainers.com/es/ayuda/flete-maritimo/
https://www.icontainers.com/es/ayuda/despacho-de-aduanas/

3. Liquidacion aduanera

A PAGAR A LA ADUANA (AUTOLIQUIDACION)

AD VALOREM 909
FODINFA 0,5% 15.15
IVA 12% 474.50
TOTAL 1.398,50
GASTOS DE IMPORTACION
VALOR FOB 2000
VALOR FLETE 2000
VALOR DEL SEGURO 30
VALOR NACIONALIZACION 1398,50
BODEGAJE EN PUERTO 180,00
PORTEO DEL CONTENEDOR $ 150,00
AGENTE ADUANERO $ 500,00

TRANSPORTE INTERNO $ 550,00



GASTOS ADMINISTRATIVOS

1.700,00

GASTOS DE AFORO 200,00
INEN 270,00
COMISION DE GIRO 20,00
100,00
77,90
TOTAL 7.611,35
COSTO VALOR UNITARIO (INVERSION) 0.92
UTILIDAD 0.84
IVA 0.24
PRECIO DE VENTA PUBLICO 2.00
(PROVEEDOR)
TOTAL DE GANANCIA PROVEEDOR $8.400,00
VALOR PRECIO MERCADO NACIONAL 5.00
UTILIDAD 2.12
IVA 0.60

TOTAL DE GANANCIA VENTA DIRECTA

$21.200,00

Elaborado por: El autor



4. Conclusiones

La principal observacion que se puede obtener con el trabajo de investigacion es que en
términos financieros es factible la importacion de micas liquidas ya que se obtiene un
gran margen en las ventas ya sea en la venta desde el local con una ganancia de
$21.200,00 o buscando proveedores el cual es de $8.400,00 margen de ganancia muy
significante por el cual es recomendable efectuar la importacion.

El precio del producto ya importado, es muy accesible al bolsillo del consumidor, ademas
entra en una categoria de gama media, pero también es muy competitivo por su bajo
precio y presentacion el cual lo convierte en un producto atractivo a la hora de comprar.

Ademas como producto innovador para ampliar la cartera de presentacion a nivel
nacional es muy bueno por las cualidades antes mencionadas, un producto ideal para todo
tipo de pantalla es sin duda una solucion a los problemas de la mica tradicional ya que es
un sustituto ideal.

El presente proyecto nos proporciona las pautas necesarias las cuales no solo prueban la
viabilidad del proyecto de importacion, sino también nos proporciona posibles pérdidas,
que pueden llegar a evitarse debido a la practica de dichos proyectos, el cual se presenta
en consideracion total de inversores o consultores, para la respectiva toma de decisiones y
sus recomendaciones.

Es muy importante el conocimiento adecuado en la bisqueda de proveedores, ampliar
una lista para obtener el mejor resultado en la propuestas de precios y asi evitar estafas,
en el caso de no contar con una empresa que ofrezca ese servicio de contrato con
empresas en el extranjero.
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7 Anexos

Plataforma Alibaba
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Tlustracion 4 Alibaba

Plataforma Gura Arancelario

Ilustracion 5 Guru Arancelario




Liquidacion aduanera

Ilustracion 6 Liquidacion Aduanera

Proforma de la empresa Guangzhou Ruite Digital Technology Co.Ltd
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Ilustracion 7 Factura Proforma
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