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RESUMEN

En el siguiente proyecto se realizo la investigacion de los roles profesionales
periodisticos, aplicados en los medios de comunicacion impresa de la ciudad de
Machala, en la provincia de El Oro. A causa de la tematica, en este proyecto de
titulacion se ejecuto el respectivo analisis de contenido, escogido en el tiempo de la
semana de cierre de campanas electorales 2019, en donde los candidatos a alcalde
de la ciudad y a prefectos de la provincia, dieron a conocer sus propuestas usando
como estrategia a los diarios; la cual llevo a los periodistas a seguir la agenda de los
mismos, y a redactar el hecho noticioso para informar a la ciudadania.

Al momento del analisis, se tomd6 en cuenta los roles intervencionista, vigilante y leal
facilitador dentro de las notas periodisticas escritas por los profesionales de los 3
diarios locales y asi determinar cuél de estos es el que predomina en la redaccion de
cada medio de comunicacion impresa.

También se realizaron entrevistas a los jefes de redaccion de cada medio para hacer
un pequeiio contraste sobre la manera que redactan los profesionales, y obtener mas

conocimiento del campo laboral de un periodista.

Palabras claves: roles profesionales periodisticos, contenido noticioso, fuentes
periodisticas, campafia electoral.



ABSTRACT

In the following project, the investigation of professional journalistic roles, applied
in the print media of the city of Machala, in the province of El Oro, was carried out. Due
to the theme, the respective analysis was executed in this degree project of content,
chosen at the time of the week of closing of electoral campaigns 2019, where the
candidates for mayor of the city and prefects of the province, made their proposals
known using the newspapers as a strategy; which led journalists to follow their agenda,
and to write the news to inform citizens.

At the time of the analysis, the interventionist, vigilant and loyal facilitator roles were
taken into account in the journalistic notes written by the professionals of the 3 local
newspapers and thus determine which of these is the one that predominates in the
writing of each print media.

Interviews were also conducted with the editorial staff of each media to make a small
contrast on the way professionals write, and obtain more knowledge of a journalist's

labor field.



w N

10.
11.
12.

INDICE

INTRODUCCION: 6
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA: 8
OBJETIVOS: 8

3.1. OBJETIVO GENERAL: 8
3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS: 8
CONTEXTUALIZACION: 8
JUSTIFICACION 9
DESARROLLO CONCEPTUAL 11
6.1. ROLES PERIODISTICOS PROFESIONALES 11
6.2. CONTENIDO NOTICIOSO 14
6.3. FUENTES PERIODISTICAS 14
6.4. AGENDA SETTING 15
6.5. CAMPANAS ELECTORALES 16
6.6. MEDIO DE COMUNICACION IMPRESA (PERIODICOS - DIARIOS) 16
METODOLOGIA 18
7.1. UNIVERSO Y MUESTRA: 18
RESULTADOS: 19
8.1. RESULTADOS DE LA MATRIZ DE ANALISIS DE CONTENIDO 19
8.2. RESULTADOS DE LAS ENTREVISTAS 22
8.2.1. ENTREVISTA A LCDO. HUGO CHUICO, JEFE DE REDACCION DE DIARIO
“CORREQ” 22
8.2.2. ENTREVISTA AL AB. HUGO QUEVEDO, DIRECTOR DE DIARIO
“OPINION” 22
8.2.3. ENTREVISTA A HECTOR CEBALLOS, PERIODISTA EMPIRICO DE DIARIO
“EL NACIONAL” 23
CONCLUSIONES 24
RECOMENDACIONES: 25
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS 26
ANEXOS 28
12.1. MATRIZ DE ANALISIS DE CONTENIDO 28
12.2. ENTREVISTAS: 46
12.3. BANCO DE PREGUNTAS PARA REALIZACION DE ENTREVISTAS 51
12.4. TABULACIONES DE RESULTADOS DE ANALISIS DE CONTENIDO 52

12.5 FOTOS 66



1. INTRODUCCION:

En Ecuador los medios tradicionales juegan un papel importante dentro del proceso de
comunicacion, ya que estos son los que emiten la mayor informacion del pais y tienen un alto
nivel de credibilidad en la ciudadania. De esta forma se conoce la labor periodistica que
consiste en buscar y recolectar datos para asi analizarlos y transformarlos en informacion que

sera dada a conocer al publico.

Segun Pellini (2014) “el periodismo trata de concienciar a la sociedad presentando una
imagen del mundo, mediante, fotos, texto, etc” (parr. 2). Siempre se muestran los hechos y
acontecimientos de lo que esta pasando en nuestro entorno social, laboral, econémico,

politico, informando a los habitantes.

En la provincia de El Oro existen 3 medios de comunicacion impresa, los cuales son Diario

Correo, Diario Opinién y Diario El Nacional.

Los roles que los periodistas perciben como propios influyen directamente en sus acciones
profesionales, dentro del proceso informativo. Son la manera de redactar y estos se aplican
de manera internacional con periodistas del todo el mundo en los diferentes medios de

comunicacion.

Los medios de comunicacion siempre dan a conocer lo que acontece en el pais en

diferentes ambitos, estan presentes en los acontecimientos mas importantes.

Uno de los eventos politicos mas recientes en la ciudad de Machala y en el pais fueron las
elecciones para alcaldes y prefectos que se dieron a nivel nacional en marzo de 2019. Los
candidatos siempre piden un espacio en los medios de comunicacién y no solo me refiero a
espacios publicitarios sino a espacios informativos para tener publicidad. Los candidatos
esperan ser los protagonistas de las noticias que los medios difundirdn cada dia. Esto con la
finalidad de darse a conocer e informar cual son los planes que tienen y de esa forma

conseguir el voto ciudadano.

Las campafias electorales son la manera de competir entre los candidatos de los diferentes
partidos politicos existentes en cualquier region, provincia o ciudad, usan diferentes métodos
0 técnicas para atraer a la poblacion, como anuncios publicitarios, visitas a los barrios y
sectores de la ciudad y de la provincia e incluso recurren a los medios masivos de

comunicacion como una estrategia politica.



La mayoria de candidatos usan las emociones para ganarse al publico o para tener votos
seguros al momento de realizar campafias electorales, es fundamental motivar a la
ciudadania y tener poder de persuasiéon al momento de dar discursos; por ende, consiguen

mas votos que otros candidatos.

En algunos casos, los medios o los periodistas tienen preferencias en sus notas periodisticas
hacia ciertos candidatos, es decir apoyan al personaje politico y se involucran con los mismos
y al momento de escribir una resefia, pueden no ser objetivos y dar una pequefia opinion o
decir lo que piensan que es mas conveniente para el candidato. En este caso es en cuando
intervienen los roles profesionales periodisticos. En el cantdn Machala, el alcalde electo del
afio 2019 fue Dario Macas, a pesar de haber sido un nuevo candidato al poder politico, gané
las lecciones. La mayoria de la poblacién dudaba de él, sin embargo, cumplié su objetivo, que

era llegar al sillon municipal.

Con la finalidad de conocer qué actitud toma el periodista al momento de informar sobre
los candidatos y las campafas electorales, se realizé un andlisis de las notas periodisticas,
se identificé qué rol es el que sobresale en los comunicadores de los tres diferentes diarios

de la ciudad de Machala.



2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:

¢, Cudles son los roles profesionales periodisticos que caracterizaron el contenido noticioso
de los diarios locales de la ciudad de Machala durante la semana de cierre de campafas

electorales 2019 para candidatos a la Alcaldia de Machala y Prefectura de El Oro?
3. OBJETIVOS:
3.1. OBJETIVO GENERAL.:

Identificar los roles profesionales periodisticos que caracterizaron el contenido noticioso
de los diarios locales de la ciudad de Machala en el lapso de la Ultima semana de campafias

electorales del afio 2019 para la eleccion de alcalde y prefecto.

3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Analizar la presencia del rol intervencionista en las noticias publicadas durante la
ultima semana de campaias electorales de 2019 en los tres diarios de Machala.

e Analizar la presencia del rol leal-facilitador en las noticias publicadas durante la
Gltima semana de campafas electorales de 2019 en los tres diarios de Machala.

e Analizar la presencia del rol vigilante en las noticias publicadas durante la dltima

semana de camparias electorales de 2019 en los tres diarios de Machala.

4. CONTEXTUALIZACION:

El proyecto se trata del analisis de roles profesionales periodisticos en los diarios
locales, en el lapso de la ultima semana de las campafas electorales 2019, en donde se
realiza el respectivo analisis con una tabla de comparaciones en los 3 medios de
comunicacion escrito, para determinar cual de estos son los que mas destacan en los diarios

locales de la ciudad de Machala.



5. JUSTIFICACION

Este proyecto se hace con el propésito de dar a conocer los roles profesionales periodisticos
gue existen en los comunicadores sociales de la provincia de EL Oro, hacer un andlisis de los
mismos, y determinar cual o cuales resaltan en cada uno de los medios de comunicacion
impresa existentes en Machala. El tema a desarrollarse no es conocido por lo general en la
poblacion, los lectores conocen las actitudes de los periodistas cuando le ponen preferencia
a cierta persona, pero no se entiende el por qué lo hacen o como se lo llamaria, esto ayudara

a que sea de gran interés y ver desde otro punto de vista las noticias de los diarios locales.

Algunos periodistas pasan por alto lo que es el rol profesional periodistico al momento de
redactar la noticia, pero esto ayuda a ejercer mejor la profesion y a identificar en qué mejor
se destaca.

Los roles profesionales periodisticos son poco conocidos; debido a que cada profesional
aplica diferentes formas de usarlos al momento de redactar, es por esto que se ha elegido los
tres medios de comunicacién impresa locales para analizar las noticias de los mismos y llegar

a identificar cual es el rol que los caracteriza.

Se escogio el lapso de tiempo en las campafas electorales por la atenciéon que tenia en
el momento la noticia y los tres medios de comunicacion impresa de la provincia de El Oro
como lo son “Diario Correo”, “Diario Opinion” y “Diario El Nacional” y por lo que es de
esperarse, estos brindaban informacién acerca de los candidatos y sus planes de trabajo, no
en toda redaccion que haga el periodista se encontrard el 100% de objetividad, este es el

motivo del andlisis respectivo de los roles profesionales periodisticos.

Los medios de comunicacion influyen de cierta manera en la construccion de la idea de
los ciudadanos, es por esto que jugaron un papel importante en el tiempo de campafas

electorales, informaban lo que los candidatos hacian o los planes que proponian.

En la poblacion, se rumoraba que existian medios privados, o0 medios que de alguna forma
tenian alianzas con ciertos partidos politicos y estos hablaban bien sobre los mismos, a través
de sus noticias promocionaban o daban un mayor espacio, también al momento de redactar

la noticia de algun candidato, este recibia mas valor que otros.



Todo candidato queria resaltar, razon por la que hicieron conciertos de artistas conocidos,
se dio a conocer casos de personas a quienes ayudaban; por ello los medios de comunicacion
son una herramienta fuerte para transmitir un hecho o acontecimiento importante; es aqui
donde se los relaciona con las teorias de la comunicacion de ciertos personajes como lo son
“Lazarsfeld descubre que los efectos de los mensajes estan fuertemente condicionados por
el contexto social del individuo. Que los grupos de pertenencia del destinatario inciden en su
manera de valorar los mensajes que recibe por los medios” segun (Ramon & Estrada, 2012,
parr. 1); a esto se lo denoming la teoria de los efectos limitados, es decir que cada persona
decodifica el mensaje que emiten los medios de comunicacién a su propio entendimiento,
todos los humanos piensan diferente, algunos de ellos lo pueden tomar bien o a mal depende
de la percepcion de cada uno, estas teorias de la comunicacion actian por lo que los
mensajes emitidos de los periodistas son a través de estos grandes medios de comunicacion
impresa de la provincia de ElI Oro y de qué manera involucraron los roles profesionales

periodisticos.

Durante las camparias electorales, se realizaron las respectivas notas informativas de los
candidatos a la alcaldia de la ciudad de Machala y Prefecto de la provincia de EI Oro en los
diarios locales, por ello el analisis de los diarios ayudara a determinar qué rol profesional

periodistico tienen los comunicadores sociales de dichos medios de comunicacién impresa.



6. DESARROLLO CONCEPTUAL
6.1. ROLES PERIODISTICOS PROFESIONALES

“Los roles que los periodistas perciben como propios influyen directamente en sus acciones

profesionales, dentro del proceso informativo (Oller et al., 2015, p. 2)”.

Los periodistas redactan la noticia de diferentes maneras, con diferentes caracteristicas,
las cuales identificamos como roles profesionales periodisticos. Entre los principios éticos del
periodismo se plantea, por ejemplo, ser lo mas imparcial posible; sin embargo, en la practica
se conoce que no se puede ser 100% objetivo y que de alguna forma las noticias estan
influenciadas por algun punto de vista, ya sea por parte del periodista, de las fuentes, etc.
Esta es una de las caracteristicas que presentan los roles profesionales periodisticos cuando

se habla del intervencionismo y de ser leal con la fuente.
Segun Viveros y Mellado (2018):

Mellado conceptualiza el performance o puesta en practica de diferentes roles
profesionales en las noticias. Especificamente, Mellado (2015) operacionaliza seis roles
en las noticias, a partir de tres grandes dominios al momento de analizar el contenido
periodistico. El primero de ellos se vincula a la Presencia o ausencia de la voz
periodistica en la historia, De dicho dominio se desprende el rol intervencionista.
Cuando este rol esta presente, el periodista adopta una posicién en la noticia, ya sea
opinando sobre ciertos hechos, incluyendo interpretacion en sus notas, proponiendo o
demandando cambios, usando adjetivos o la primera persona. El segundo dominio es
llamado Relaciones de Poder, de dicho dominio se desprenden dos roles profesionales
independientes: El rol watchdog o vigilante y el rol leal-facilitador. Cuando el rol vigilante
esta presente, el periodista revela hechos ocultos sobre el mal hacer de aquellos que
estan en el poder, a través de diferentes estrategias de reporteo, tales como cuestionar,
criticar o denunciar a instituciones, individuos de la élite politica, econémica, cultural o
a la sociedad civil organizada, entre otros. En tanto, cuando el rol leal-facilitador esta
presente, el periodista tiende a seguir e incluso a promover la agenda del gobierno o de
grupos econdémicos con poder, resaltando los aspectos positivos de la elite, 0 asume
una lealtad con el Estadonacion, alabando las caracteristicas y triunfos del propio pais
(p. 146)



Con la recoleccién de varios pioneros de la comunicacion en la sociedad se pudo entender
lo que son los roles profesionales periodisticos, la clasificacion es diversa pero para este
proyecto analizaremos la presencia de tres roles: el intervencionista, el vigilante y el leal

facilitador.

Sanchez, Campos, & Berrocal (2015) evidenciaron que en el diccionario de Periodismo
se menciona “el mensaje particular y propio que utiliza, la noticia y, en segundo lugar, la

disposicién psicologica de honestidad intelectual en el comunicador que lo ejerce”.

La mejor manera de entenderlo es que cada comunicador se identifica con una cualidad
al momento de redactar una noticia, se sabe que ningun periodista en el mundo va a ser
100% objetivo, por lo que el ser humano en la parte emocional siempre se va a interferir, y se

va a colocar una parte subjetiva en la redaccion.

Oller, Chavero, Carrillo & Cevallos (2015) propusieron que “el Proyecto Cultura
Periodistica de Ecuador (CPE) pretende estudiar a fondo la autopercepcion que los
periodistas ecuatorianos tienen de sus roles profesionales. Este proyecto parte de los
supuestos tedéricos de Hanitzsch (2007), que propone tres dimensiones de analisis
(intervencionismo, distancia del poder y orientaciéon de mercado) para estudiar la idea

del rol profesional de los periodistas (p. 2).

Este proyecto tuvo el objetivo de analizar la percepcién de los comunicadores sociales del
Ecuador y ver cual fue su nivel de capacidad para identificarse con las dimensiones que

propuso Hanitzch (2007), las cuales son:

Dimension de intervencionismo: “Esta dimensiéon describe hasta qué punto el periodista
interviene de forma activa en la informacion que elabora a través de sus ideas y juicios de
valor” (Oller, et, al., 2015, p. 161) se refiere a que el periodista inserte alguna opinién en la

informacién que esta trabajando, de algin punto de vista.

Dimension de distancia del poder: “los periodistas asumian, de igual modo, un rol
profesional basado en la cercania (cercano), entendida como una relacion de amistad, o en
la distancia (distante), interpretada como una relacion profesional alejada de lo intimo”, segun
(Oller, et, al., 2015, p. 162) en un trabajo realizado por ellos anteriormente, es decir tienen
algiin minimo nivel de amistad con los politicos o personas de un cargo importante sobre el

gue estan recolectando los datos.



Dimension de orientacién de mercado: “los periodistas se posicionan en un extremo u otro,
dependiendo de que tengan la idea de su publico como consumidores o ciudadanos” (Oller,

et, al., 2015, p. 162), es decir conocen al publico al que se van a dirigir.

Los autores sefialaron que la finalidad de proyecto es “averiguar qué motivos determinan
la autopercepciéon de los roles profesionales de los periodistas de Ecuador; identificar los
factores contextuales que influyen en la autopercepcién de los roles profesionales de los

periodistas de Ecuador” segun lo hicieron (Oller, et, al., 2015, p. 157).

Oller, Chavero, Carrillo & Cevallos (2015) indican que: “el respecto a la funcion de los
periodistas como vigilantes del poder, los resultados revelan que no existe consenso entre
los entrevistados; de hecho, se han obtenido respuestas divergentes dependiendo de los
medios de comunicacion donde desempefan su actividad profesional”, lo que demuestra que
tienen una relacion cercana pero profesional, sin interferencia por parte de ellos hacia su

publico.

En lo que concierne a dimension de orientacién a mercado “los periodistas entrevistados
constan de un alto porcentaje de responsabilidad y consideran al publico mas como
ciudadanos que como audiencia, esto es muy importante al momento de realizar su trabajo”.
Oller, Chavero, Carrillo & Cevallos (2015).

Segun Mellado, Marquez, Oller, Jackes & Amado (2017), “los estudios sobre los roles
profesionales en el periodismo tradicionalmente se han enfocado en la concepcién o

percepcidn que los periodistas tienen de sus funciones en la sociedad”.(p. 64)
Para Viveros y Mellado (2018):

Elrol leal-facilitador ha estado poco presente en los diarios ecuatorianos de referencia,
antes y después de la aplicaciéon de la Ley. Sin embargo, los datos revelaron que,
después de la puesta en marcha de la Ley, los periodistas tendieron a ser menos leales
con el sector empresarial y las élites econdmicas y mas facilitadores con la informacion
proporcionada por el gobierno, ya sea promoviendo o aceptando lo que el poder del
Estado dice o hace (p. 165)



6.2. CONTENIDO NOTICIOSO

Los hechos que acontecen en el dia a dia de la poblacién, ya sea ciudad, region o pais
son de gran importancia para sus habitantes, siempre y cuando involucren las circunstancias

actuales dentro del contexto social y muestren la realidad por la que estan viviendo.

Las personas siempre buscaran las noticias que lleguen de manera inmediata es por esto
que “La sociedad cuenta con aparatos ideolégicos, entre ellos se encuentran los medios de
comunicacion, ya que ellos son los principales proveedores de hechos histéricos y los
responsables de construir la realidad de las personas a través de lo que informan” (Canova,
2015, p.9).

La objetividad es una de las tacticas que los comunicadores sociales deben usar al
momento de informar sobre un contenido noticioso, asi como lo afirman Humanes, Mellado &
Marquez (2017) “La investigacidon se ha orientado mas a medir la importancia que los

periodistas otorgan a la objetividad frente a otras formas de mostrar la realidad” (p. 171)

El periodista siempre debe informar con la verdad, y usar las debidas estrategias para
captar el hecho noticioso que se produce en los diferentes ambitos sociales, y valerse de la

objetividad para asi llegar a sus lectores y obtener credibilidad.
6.3. FUENTES PERIODISTICAS

Las Fuentes proveen datos importantes en la investigacion periodistica, cada periodista
debe consultar las fuentes que sean necesarias para dar a conocer los hechos y sucesos que

acontecen en la poblacion.

“Las fuentes que utiliza el periodista para elaborar las informaciones de sucesos son muy
variadas: policiales, judiciales, sanitarias, gubernamentales, vecinales, testigos directos,

confidentes, autores, victimas, familiares, etcétera” (Rodriguez, 2016).

Las fuentes que un periodista busca depende mucho de la noticia que indaga, se tiene
claro que existen muchas teméticas de las cuales se debe informar y en algunos casos hasta
peligrosas para el comunicador, es importante tener en claro qué fuentes son las que se

deben obtener para la investigacion.



Las fuentes no siempre pueden ser confiables, el periodista siempre debe buscar sus
propias fuentes, y cerciorarse de que estas no tergiversen la informacion (en caso de que
sean testimoniales) de esto depende que el trabajo del comunicador tenga credibilidad y un

gran interés por parte del publico.
Segun Morales (2016):

(...) tanto las fuentes oficiales como las no oficiales deben ser claramente identificadas
por el reportero de television en el guidén de la nota informativa que elabore y, por ende,
deben ser totalmente reconocibles para la audiencia, es decir, tienen que ser atribuidas
a su origen. Si bien existen formas de atribucion en las cuales el periodista se reserva la
identificacion de las fuentes, lo ideal para el periodismo audiovisual es que se informe
correctamente al televidente de quién proviene cierta informacién respecto a un hecho
(p. 152)

Es de suma importancia conseguir el mayor nimero de fuentes para poder contrastar la

informacién y asi mismo informar a sus usuarios.
6.4. AGENDA SETTING

Las teorias de la comunicacién participan mucho en los medios al momento de transmitir

la noticia, la teoria de la agenda setting es una de ellas. A criterio de Abején (2013):

(...) la teoria de la Agenda Setting, segun la cual los medios influyen sobre el publico al
fijar los temas de debate publico mediante la seleccion de las noticias. Pero hay que tener
en cuenta que los medios de comunicacion son la forma de informarse de realidades o
acontecimientos que de otro modo el individuo no podria conocer. Son la fuente principal
para que los individuos se nutran de nociones politicas, acontecimientos o cuestiones de

interés publico, de ahi la importancia de la opinién que vierten (p. 95)

Los medios de comunicacion siempre dan a conocer temas de la sociedad de gran
importancia para que el publico analice y converse sobre los mismos, la mayoria de veces los
acontecimientos que se conoce a través de los medios tradicionales son los que dan mas de
qué hablar de las personas en la realidad del entorno social. “Los medios de comunicacion
social determinan cuales son los temas mas relevantes para el publico y hacerlos visibles,
logrando que la opinidn publica hable y opine de esos temas y se forme una imagen de la
realidad social” (Acosta, 2015, p. 172).



6.5. CAMPANAS ELECTORALES

Son estrategias que aplican los candidatos y las cumplen en un lapso de tiempo, en las
elecciones deben respetar el reglamento que se da por el CNE (Consejo Nacional Electoral),
también deben cuidar su imagen y formar estratégicamente el mensaje que van a dar a

conocer ya que la mayoria lo transmite en los medios de comunicacion.

El tiempo estipulado para las campaias es un corto periodo, en el caso de las campafias
electorales para alcaldes y prefecto tuvo una duracién de dos meses. Sin embargo, La
inscripcién de los candidatos se realiza (que tiempo antes). Hay algunos candidatos que
inclusive comienzan su campafia mucho antes de lo establecido y otros aprovechan los
Ultimos dias para saturar de informacién a los ciudadanos, los medios tradicionales juegan

un papel importante en este aspecto.
6.6. MEDIO DE COMUNICACION IMPRESA (PERIODICOS - DIARIOS)

Los diarios son medios de comunicacion impresa, como su nombre lo explica, aparecen
diariamente con informacion (noticias) de algin tema relevante a nivel nacional o local,

también se encuentran opiniones, articulos y entrevistas dentro del mismo.

Los periodicos son publicaciones editadas normalmente con una periodicidad diaria o
semanal, cuya principal funcidén consiste en presentar noticias. Los periddicos también
contienen comentarios sobre éstas, defienden diferentes posturas publicas, proporcionan
informaciones y consejos a sus lectores y a veces incluye tiras cOmicas, chistes y articulos
literarios. En casi todos los casos y en diferente medida, sus ingresos econémicos se basan

en la insercién de publicidad (Los medios de comunicacion impresa, 2015).

Los periodicos se diferencian por el espacio de tiempo en el que circulan, puede ser todos
los dias, cada semana, cada mes, cada seis meses, etc dependiendo de qué tanto quieran

gue salga el periddico.

El primer periédico estadounidense de tirada continua fue Boston News-Letter, fundado en
1704 por John Campbell. Este perioddico, censurado por el gobernador de la Colonia de la
Bahia de Massachusetts, contenia noticias financieras y del extranjero y recogia nacimientos,
defunciones y sucesos de caracter social. En 1721 James Franklin fundé New England
Courant en Boston; en su redaccion figuraba su hermano pequefio Benjamin Franklin, que en
1723 march6 a Filadelfia, donde méas tarde publicaria Pennsylvania Gazette y General

Magazine. (Los medios de comunicacion impresa, 2015)



“La especializacion de los medios impresos no se limita al tipo de lector, también se
especializan segun el alcance geogréfico. Divulgan informacion de interés para una

municipalidad, una regién o un pais completo” (Fernandes, 2018, parr 13).

En Ecuador algunos diarios se especializan en temas de economia y politica como El
Universo y EI Comercio y otros son sensacionalistas y amarillistas, como Extra, son los

ejemplares méas vendidos a nivel nacional.

Debido a los cambios tecnoldgicos que se han ido dando a través de los afios, se han
creado muchas paginas web en donde se encuentra facilmente la informacion, por ende
Molina (2018) considera que “se impone una modificacién en los entornos laborales de
nuestros medios de prensa toda vez que los publicos han ido cambiando y evolucionando
COMO usuarios, mas que receptores, en un escenario nacional también altamente afectado

por las tecnologias digitales” (p. 128)



7. METODOLOGIA

El proyecto realizado se escogi6 la metodologia de forma cualitativa en donde se verifica la
presencia de los tres roles profesionales periodisticos escogidos como lo son Intervencionista,
Vigilante y Leal Facilitador en las notas periodisticas, también se analiza a las fuentes y esto
se basa en las matrices hechas por las autoras Diana Viveros y Claudia Mellado. Se realiz6
otro tipo de matriz para poder comparar los tres diarios locales en el lapso de tiempo que se
establecio, se incluyeron entrevistas a los directores de los tres medios de comunicacion
impresos para hacer un contraste de los resultados de la matriz versus la opinién de los
mismos, también se hace una entrevista a los periodistas que escribieron las redacciones que

se analizaran.

7.1. UNIVERSO Y MUESTRA:

El universo constituye las publicaciones de los medios locales de comunicacién escrita
durante el lapso de la Ultima semana de campafas electorales 2019, y se ha tomado como
muestra al lapso de tiempo de la dltima semana de campafias para Alcalde del cantén
Machala y Prefecto de Provincia de El Oro, durante este periodo, del 15 al 21 de marzo de
2019, los tres medios de comunicacién dieron a conocer los mismos hechos noticiosos, esto

se aprovechara para hacer el analisis de los roles profesionales periodisticos.

La unidad de analisis son las secciones en donde se publican las noticias politicas, en el
caso de diario Correo la seccion se denomina: tema del dia, en diario Opinion se llama:

politica y en diario El Nacional: local, miscelanea, y entrevista.

Se excluye del andlisis las noticias de otra indole que pertenecen a secciones como:
nacional, opinién, entretenimiento, provincial, cantonal, deportes, intercultural,

acontecimientos, ciencia y tecnologia, avisos, clasificados, publicidad, internacionales, etc..



RESULTADOS:
RESULTADOS DE LA MATRIZ DE ANALISIS DE CONTENIDO

» De todas las noticias publicadas por los tres medios de comunicacién en Machala:
“Correo”, “El Nacional” y Opinion” durante la ultima semana de campafias
electorales, se constatd que solo hubo 51 noticias relacionadas con la
participacion de los candidatos a alcalde de Machala y Prefectos de El Oro. De
los cuales, 21 noticias fueron de “Correo”, 14 de “Opinién” y 16 de “El Nacional”.

» Diario Correo publicO mas noticias sobre los candidatos a alcalde para Machala
y Prefecto de El Oro, mientras que “El Nacional” y “Opiniéon” publicaron mas
noticias de candidatos para alcaldes de otros cantones, esas noticias no fueron
consideradas, es por ello que el nUmero de noticias analizadas es inferior.

» Con respecto al Rol Intervencionista, en el caso de diario “Correo”, el 40% de las
notas tuvieron opiniones del periodista, se encontr6 el 38% de interpretacién por
parte del periodista en la noticia; un 30% usé adjetivos, un 5% de las noticias
tuvieron alguna propuesta/demanda del reportero, y ninguna de las notas fue
escrita en primera persona.

» En los diarios “Opinién” y “El Nacional” se encontré el 0% del rol intervencionista
en las redacciones publicadas en la Gltima semana de las campafias electorales
2019.

» En el diario “Correo” aparece el rol vigilante con los siguientes indicadores: critica
del periodista en un 5%, en esta noticia el periodista hizo una critica a Clemente
Bravo sobre su gestibn como ex alcalde de Santa Rosa por malas obras. Otro
indicador presente fue critica por parte de las fuentes, esta obtuvo un 9% en
contra de Clemente Bravo y un 5% en contra de José Rosado, en el caso de José
Rosado fue porque abandoné el debate politico que se dio entre todos los
candidatos. En el caso de periodismo de investigacién, obtuvo el 5% y la noticia
fue referente a los millones de délares gastados en las carreteras de la provincia.

» En el caso de “El Nacional” y “Opiniéon” el indicador que estuvo mas presente en
las notas periodisticas fue critica de las fuentes, en “El Nacional” con el 6% en
contra de Clemente Bravo y en Opinién con el 14% en contra de Falquez Aguilar.
En el caso de Clemente Bravo las criticas fueron por el marmol egipcio de mala
calidad puesto en las calles del cantén Santa Rosa, y Carlos Falquez Batallas

sobre sus muchas dignidades politicas, las cuales abandona para entrar a otra.



» En diario Correo se encontr6 que uno de los roles que sobresale también es el
leal facilitador en donde los indicadores que predominan son defensa o apoyo por
parte de las fuentes con un 67%, de este porcentaje el 33% de las fuentes apoyo
a Carlos Falquez Batallas, el 29% a Falquez Aguilar y el 5% a Favian Aguilar. El
segundo indicador que mas sobresale en cuanto al rol leal facilitador es la imagen
positiva por parte de las fuentes en un 62%. Es decir, las fuentes que usa el
periodista para la elaboracion de su noticia hablaron bien o trataron de dar una
buena imagen sobre los candidatos: Carlos Falquez Batallas (29%), Carlos
Falquez Aguilar (28%) y Favian Aguilar (5%). Los dos indicadores restantes que
son apoyo por parte del periodista e imagen positiva por parte del periodista
estuvieron presentes en un 33%, asi mismo para los candidatos Falquez Aguilar
(19%) y Falquez Batallas (14%).

» En diario “Opinion” se encontré que el rol leal facilitador destacé en dos
indicadores. El primero es defensa o apoyo por parte de las fuentes con el 81%,
generalmente las fuentes usadas aqui fueron los propios candidatos quienes
hablaban sobre sus propuestas de campafias, quienes tuvieron participacion
fueron: Carlos Falquez Batallas (19%), Dario Macas (19%), Esteban Quirola
(13%), Carlos Falguez Aguilar (12%), Roque Orellana (12%) y Favian Aguilar
(6%). El segundo indicador fu imagen positiva por parte de las fuentes con un
69%, los candidatos que mas se destacaron aqui fueron: Falquez Batallas (19%),
Esteban Quirola (13%), Dario Macas (13%), FalqueZ Aguilar (12%), Roque
Orellana (6%) y Favian Aguilar (6%).

» En diario “El Nacional” también se destacaron los mismos indicadores que en
“Opinion”, estos son defensa por parte de las fuentes en un 78% e imagen positiva
por parte de las fuentes con un 86%, en este caso solo hubo una noticia en la
cual participé la mayoria de candidatos hablando positivamente de ellos y esta
consistié en el debate politico que se dio en el salon auditérium de la Universidad
Técnica de Machala. En las notas analizada hubo un espacio equitativo entre
todos los candidatos. Sin embargo, Falquez Aguilar y Falquez Batallas tuvieron
mas participacion en otras notas periodisticas.

» En diario “Correo” de 21 noticias analizadas Carlos Falquez tuvo mayor
participacion como fuente en 5 noticias, seguida de los partidarios del mismo en
5 noticias, Falquez Batallas resalto en 4 noticias como fuente y sus partidarios en

3 noticias.



» En diario “El Nacional” sobresale Fernando Quezada, Roque Orellana y Carlos
Falguez Batallas como fuente en 3 de las 16 noticias analizadas, cada quien, en
una noticia, donde dieron a conocer sus propuestas a este medio de
comunicacion.

» En diario “Opinién” las fuentes que sobresalen es el candidato Montgomery
Sanchez con 2 noticias, Carlos Falquez Aguilar en 2 noticias y Carlos Falquez
Batallas en 2 noticias, de las 14 notas periodisticas, dieron entrevistas e
informaron acerca de su propuesta de campafa. Los candidatos hombrados

fueron de los que mas se habld en el medio de comunicacién.



8.2. RESULTADOS DE LAS ENTREVISTAS

8.2.1. ENTREVISTA A LCDO. HUGO CHUICO, JEFE DE REDACCION DE DIARIO
“CORREO”

El Director y jefe de redaccion de diario “Correo” Hugo Chuico, manifesté que al momento
de que inician las campanfias electorales, el medio de comunicacion se pone en contacto con
los jefes de prensa de las comunidades politicas, los cuales brindan fotografias de recorridos,
planes de trabajo, propuestas para informar y tratar de dar el mismo espacio a todos los

candidatos posibles.

Dado el nimero de inscritos que hubo en el presente afio, era imposible publicar a todos,
el cual ocasion6 comentarios de darle preferencia a ciertos candidatos politicos, pero se gana
el espacio aquel candidato en donde el jefe de prensa que lo representaba envia boletines al

medio y asi publicar el contenido.

Los medios de comunicacién se ponen en contacto con los directores politicos y estos los
llaman a recorridos, en donde se recolectan criterios ciudadanos, al momento de realizar la

cobertura politica.

8.2.2. ENTREVISTA AL AB. HUGO QUEVEDO, DIRECTOR DE DIARIO “OPINION”

El abogado Hugo Quevedo dijo que los relacionistas publicos, indican cuando van a visitar
el medio para dar a conocer su propuesta de campafia, la ley del codigo de la democracia
permite a los comunicadores informar para que la ciudadania conozca la propuesta de
campafa de cada uno de los candidatos, por lo tanto, al no hacer publicidad, se realiza una
agenda y a cada candidato se le da un espacio. En el presente afio, como eran demasiados
candidatos que participaron, literalmente es imposible darles el espacio a todos, esta es la

razon por lo que el candidato busca el medio.

Dependerd mucho del relacionista publico, debido a que siempre esta presente enviando
la agenda del candidato; que envia ideas, que pide publicar, es normal que va a ocupar mas

espacio.

No se acostumbra a dar opinibn sobre alglin candidato, si debe como medio de

comunicacion dar opinidn, se lo realiza en el editorial, en donde todos los dias, observando



el contexto nacional y provincial. Las fuentes son directamente los candidatos, no se puede
considerar opiniones de ciudadanos porque se esta creando una tendencia al politico; si
publica todos los dias a una persona diferente que diga que va a votar por el mismo candidato,
se establece una tendencia; siempre han sido los candidatos que debian informar cual era su

plan de trabajo.

8.2.3. ENTREVISTA A HECTOR CEBALLOS, PERIODISTA EMPIRICO DE DIARIO “EL
NACIONAL”

Segun Héctor Ceballos, mencionaba que convocan al diario para ir a cubrir la noticia, o
cuando visitaban el medio, se redacta la informacién. No se le da prioridad a nadie, solo se
da el espacio al que cree decir la verdad o dice la verdad. La opinién se la escribe en editorial,
la opinién del periodista basado en el sentido humano, pero sin apego ni adulo a ninguin

candidato.

Las investigaciones se manejan con la realidad, una vez que ya se haya publicado la
investigacion se ha sintetizado el criterio periodistico, pero no el de juzgar ni el de

salvaguardar la dignidad, ni el buen o mal comportamiento politico.



9.

CONCLUSIONES

Segun el analisis de contenido que se realizo, el rol intervencionista se presenta
de manera mayoritaria en diario “Correo”, al momento de redactar las noticias
periodisticas sobre las campafias electorales 2019, se not6 favoritismo hacia los
candidatos Carlos Falquez Batallas y Carlos Falquez Aguilar, el cual fue negado
por el jefe de redaccién del mismo diario, quién afirmé en la entrevista que se le
realizé, se les da el mismo espacio a todos los candidatos.

El analisis que se realizé de las noticias que se publicaron en diario “El Nacional”
y diario “Opinién”, se encontré que el rol intervencionista no existe.

El rol leal facilitador esta presente en las noticias redactadas por los periodistas
de diario “Correo”, dando un enfoque hacia los candidatos Carlos Falquez Aguilar
y Carlos Falquez Batallas, en diario “El Nacional” el rol leal facilitador resaltaba en
Carlos Falquez Aguilar, Carlos Falquez Batallas, Roque Orellana, Esteban Quirola
y Dario Macas siendo los mismos candidatos la fuente quienes hablaban bien de
los mismaos, los periodistas no vertieron opinion sobre los hechos, trabajaron sin
ejercer este rol en las noticias asi como lo afirmé el entrevistado que ejerce su
labor en el diario.

En diario “Opinion”, el rol leal facilitador se presenta de la misma forma en donde
se hablaba bien de los candidatos gracias a las fuentes, que eran los mismos
candidatos, el jefe de redaccién del medio Ab. Hugo Quevedo dijo que “al
momento que un periodista toma de fuentes a personas que todos los dias hablen
bien del mismo candidato se crea una tendencia, y se debe ser responsable al
momento de informar a la comunidad para que elijan bien a su futuro
representante”, no se ejerce el rol leal facilitador en el diario, debido a que el
periodista fue quien redacto lo que las fuentes notificaban.

En los tres diarios locales, el rol vigilante se presenta de manera minima al
momento de redactar la noticia, de manera que las fuentes criticaron las obras en
mal estado de ciertos candidatos que se habian postulado a la reeleccion, los dos
diarios dieron a conocer la verdad sobre dichos acontecimientos como ocurrieron,
pero en diario “Correo” de acuerdo con el analisis, si hubo cierta critica por parte
del periodista, y critica por parte de las fuentes.

Los roles profesionales periodisticos que sobresalen en diario “Correo” son el
intervencionista y el leal facilitador. El rol vigilante casi no esta presente en los 3
diarios. Asi mismo el rol intervencionista y leal facilitador no se encuentra en diario

“Opinion” y “El Nacional”



10.

RECOMENDACIONES:

®
0’0

El conocimiento de los roles intervencionista, leal facilitador y vigilante son poco
conocidos en nuestra provincia, a mi criterio, seria importante realizar una
capacitacion a periodistas y editores de los medios de comunicacién de la ciudad
de Machala. Esto ayudara mucho a mejorar la forma de redactar la noticia.

A los estudiantes de comunicacion social, se les debe ensefiar méas
conocimientos acerca de los roles profesionales periodisticos y ensefarles a
identificarlos en las redacciones de las noticias.

En todas las universidades a nivel nacional, en la carrera de comunicacion social

se deben dar conferencias de los roles profesionales periodisticos.
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12. ANEXOS
12.1. MATRIZ DE ANALISIS DE CONTENIDO
CODIFICACION O RECOLECCION DE DATOS:

(ALCALDES DE LA CIUDAD DE MACHALA Y PREFECTOS DE LA PROVINCIA DE EL
ORO)

REFERENCIA MATRIZ

Autoras: Diana Viveros & Claudia Mellado (2018). Esta matriz tiene su origen de una
propuesta realizada por Mellado (2015) y posteriormente validada por Mellado y Lagos
(2014) y Mellado y Van Dalen (2016)

Periédico:

Fecha:

Titular de la noticia:

ROL INTERVENCIONISTA

OPINION DEL PERIODISTA INTERPRETACION
Sl NO SI NO
PROPUESTA/ DEMANDA USO DE ADJETIVOS
Sl NO SI NO

PRIMERA PERSONA

Si NO




ROL VIGILANTE




INFORMACION SOBRE PROCESOS
JUDICIALES

NO

ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas

Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado

Si, a Roque Orellana

Si, a Verdnica Arreaga
Si, a Diego Yanez

Si, a Saul Rubio

Si, a Félix Lépez

Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS

Si, a Clemente Bravo

Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano

Si, a Carlos Falquéz Batallas

Si, a Cecilia Serrano

CRITICA DEL PERIODISTA

NO

ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas

Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado

Si, a Roque Orellana
Si, a Verdnica Arreaga
Si, a Diego Yanez

Si, a Saul Rubio

Si, a Félix Lépez

Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS

Si, a Clemente Bravo

Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano

Si, a Carlos Falquéz Batallas

Si, a Cecilia Serrano




Si, a Marlon Reyes Si, a Marlon Reyes
Si, a Telmo Concha Si, a Telmo Concha
Si, a Montgomery Sanchez Si, a Montgomery Sanchez

Si, a Esteban Quirola Si, a Esteban Quirola




CRITICA DE LAS FUENTES

NO

ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas

Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado

Si, a Roque Orellana

Si, a Verdnica Arreaga
Si, a Diego Yanez

Si, a Saul Rubio

Si, a Félix Lépez

Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS

Si, a Clemente Bravo

Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano

Si, a Carlos Falquéz Batallas

Si, a Cecilia Serrano

DENUNCIA DEL PERIODISTA

NO

ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas

Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado

Si, a Roque Orellana
Si, a Verbnica Arreaga
Si, a Diego Yanez

Si, a Saul Rubio

Si, a Félix Lépez

Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS

Si, a Clemente Bravo

Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano

Si, a Carlos Falquéz Batallas

Si, a Cecilia Serrano




Si, a Marlon Reyes Si, a Marlon Reyes
Si, a Telmo Concha Si, a Telmo Concha
Si, a Montgomery Sanchez Si, a Montgomery Sanchez

Si, a Esteban Quirola Si, a Esteban Quirola




DENUNCIA DE LAS FUENTES

NO

ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas

Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado

Si, a Roque Orellana

Si, a Verdnica Arreaga
Si, a Diego Yanez

Si, a Saul Rubio

Si, a Félix Lépez

Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS

Si, a Clemente Bravo

Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano

Si, a Carlos Falquéz Batallas

Si, a Cecilia Serrano

CONFLICTO

NO

ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas

Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado

Si, a Roque Orellana
Si, a Verbnica Arreaga
Si, a Diego Yanez

Si, a Saul Rubio

Si, a Félix Lépez

Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS

Si, a Clemente Bravo

Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano

Si, a Carlos Falquéz Batallas

Si, a Cecilia Serrano




Si, a Marlon Reyes Si, a Marlon Reyes
Si, a Telmo Concha Si, a Telmo Concha
Si, a Montgomery Sanchez Si, a Montgomery Sanchez

Si, a Esteban Quirola Si, a Esteban Quirola




PERIODISMO DE INVESTIGACION

NO

ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas

Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado

Si, a Roque Orellana

Si, a Verdnica Arreaga
Si, a Diego Yanez

Si, a Saul Rubio

Si, a Félix Lépez

Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS
Si, a Clemente Bravo
Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano




Si, a Carlos Falquéz Batallas
Si, a Cecilia Serrano

Si, a Marlon Reyes

Si, a Telmo Concha

Si, a Montgomery Sanchez

Si, a Esteban Quirola




ROL LEAL - FACILITADOR




DEFENSA O APOYO POR PARTE
DEL PERIODISTA

NO
ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas
Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado
Si, a Roque Orellana
Si, a Verdnica Arreaga
Si, a Diego Yanez
Si, a Saul Rubio
Si, a Félix Lépez
Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS

Si, a Clemente Bravo

Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano

Si, a Carlos Falquéz Batallas

Si, a Cecilia Serrano

DEFENSA O APOYO POR PARTE DE
LAS FUENTES

NO
ALCALDES

Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas
Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar

Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado
Si, a Roque Orellana
Si, a Verdnica Arreaga
Si, a Diego Yanez
Si, a Saul Rubio
Si, a Félix Lépez
Si, a Ronny Aguilar

Si, a Wilmer Cueva

PREFECTOS

Si, a Clemente Bravo

Si, a Harry Alvarez

Si, a Eduardo Zambrano

Si, a Carlos Falquéz Batallas

Si, a Cecilia Serrano




Si, a Marlon Reyes Si, a Marlon Reyes
Si, a Telmo Concha Si, a Telmo Concha
Si, a Montgomery Sanchez Si, a Montgomery Sanchez

Si, a Esteban Quirola Si, a Esteban Quirola




IMAGEN POSITIVA POR PARTE DEL IMAGEN POSITIVA POR PARTE DE
PERIODISTA LAS FUENTES
NO NO
ALCALDES ALCALDES
Si, a Carlos Falquez Aguilar Si, a Carlos Falquez Aguilar
Si, a Dario Macas Si, a Dario Macas
Si, a Fernando Quezada Si, a Fernando Quezada
Si, a Favian Aguilar Si, a Favian Aguilar
Si, a Ricardo Veintimilla Si, a Ricardo Veintimilla
Si, a José Rosado Si, a José Rosado
Si, a Roque Orellana Si, a Roque Orellana
Si, a Verdnica Arreaga Si, a Verbnica Arreaga
Si, a Diego Yénez Si, a Diego Yénez
Si, a Saul Rubio Si, a Saul Rubio
Si, a Félix Lépez Si, a Félix Lépez
Si, a Ronny Aguilar Si, a Ronny Aguilar
Si, a Wilmer Cueva Si, a Wilmer Cueva
PREFECTOS PREFECTOS
Si, a Clemente Bravo Si, a Clemente Bravo
Si, a Harry Alvarez Si, a Harry Alvarez
Si, a Eduardo Zambrano Si, a Eduardo Zambrano
Si, a Carlos Falquéz Batallas Si, a Carlos Falquéz Batallas
Si, a Cecilia Serrano Si, a Cecilia Serrano




Si, a Marlon Reyes Si, a Marlon Reyes
Si, a Telmo Concha Si, a Telmo Concha
Si, a Montgomery Sanchez Si, a Montgomery Sanchez

Si, a Esteban Quirola Si, a Esteban Quirola




FUENTES

NUMERO DE FUENTES

TIPO DE FUENTES

NO APLICA

OTROS

CANDIDATO CARLOS FALQUEZ

CANDIDATO DARIO MACAS

CANDIDATO FERNANDO QUEZADA

CANDIDATO FAVIAN AGUILAR

CANDIDATO RICARDO VEINTIMILLA

CANDIDATO JOSE ROSADO

CANDIDATO ROQUE ORELLANA

CANDIDATO VERONICA ARREAGA

CANDIDATO DIEGO YANEZ

CANDIDATO SAUL RUBIO

CANDIDATO FELIX LOPEZ

CANDIDATO RONNY AGUILAR

CANDIDATO WILMER CUEVA




PARTIDARIOS DE CARLOS FALQUEZ
PARTIDARIOS DE DARIO MACAS
PARTIDARIOS DE FERNANDO QUEZADA
PARTIDARIOS DE FAVIAN AGUILAR
PARTIDARIOS DE RICARDO VEINTIMILLA
PARTIDARIOS DE JOSE ROSADO
PARTIDARIOS DE ROQUE ORELLANA
PARTIDARIOS VERONICA ARREAGA
PARTIDARIOS DE DIEGO YANEZ
PARTIDARIOS DE SAUL RUBIO
PARTIDARIOS DE FELIX LOPEZ
PARTIDARIOS DE RONNY AGUILAR
PARTIDARIOS DE WILMER CUEVA
PREFECTOS

CANDIDATO CLEMENTE BRAVO
CANDIDATO HARRY ALVAREZ
CANDIDATO EDUARDO ZAMBRANO
CANDIDATO CARLOS FALQUEZ BATALLAS
CANDIDATO CECILIA SERRANO
CANDIDATO MARLON REYES
CANDIDATO TELMO CONCHA
CANDIDATO MONTGOMERY SANCHEZ

CANDIDATO ESTEBAN QUIROLA




PARTIDARIOS DE CLEMENTE BRAVO
PARTIDARIOS DE HARRY ALVAREZ
PARTIDARIOS DE EDUARDO ZAMBRANO
PARTIDARIOS DE CARLOS FALQUEZ BATALLAS
PARTIDARIOS DE CECILIA SERRANO
PARTIDARIOS DE MARLON REYES
PARTIDARIOS DE TELMO CONCHA
PARTIDARIOS DE MONTGOMERY SANCHEZ

PARTIDARIOS DE ESTEBAN QUIROLA




12.2. ENTREVISTAS:
Entrevista a Hugo Chuico, director y jefe de redaccion de diario “Correo”
Leal Facilitador

» ¢Usted seguia la agenda de alguno de los candidatos?

Al momento de preparar los contenidos de cada uno de los candidatos, se tomaba en
cuenta determinados aspectos, era imposible que el diario les dé cobertura a todos los
candidatos, el diario tomé contacto con los jefes de presa de las organizaciones politicas; el
objetivo era que nos hagan llegar fotografias de los recorridos, planes de trabajo, propuestas,
para informar. En el cierre de campafia hubo una fecha limite para las campafias, y algunos
decidieron cerrar las campafas el jueves 21 de marzo del presente afio y la informacién no

se publicé al dia siguiente porque estaba prohibido con la ley.
» ¢A qué candidato le daba prioridad y por qué?

Hubo comentarios de que se le da preferencia a otros candidatos, periodisticamente
hablando se trata siempre de publicar por igual a todos los candidatos, el mismo espacio y la
misma cantidad de caracteres, pueden estar hablando dos horas, pero se debe extraer lo

mas importante para todas las dignidades.

» ¢Ustedes consideran que fueron leales a Carlos Falquez Aguilar y Carlos

Falquez Batallas en cuanto a redacciéon de noticias?

Se toma contacto con los equipos de presa dependiendo del candidato; por ejemplo, el
actual Alcalde de la ciudad de Machala generaba un boletin por semana, los otros candidatos
se dedicaron a otras estrategias que no estan permitidas por la ley, por decirlo Clemente
Bravo hacia bingos y eso esta prohibido, de seguro no querian visibilizar mucho en los medios
guizas porque no les favoreceria, los equipos de prensa nos alimentaban todos los dias de

los planes a ejecutar.



Rol Intervencionista

» ¢Cumplieron con lalineaque debe cumplir un periodista, o vertié su opinién
sobre la campafa?

Periodisticamente hablando se trata siempre de publicar por igual a todos los candidatos,
el mismo espacio y la misma cantidad de caracteres, 2 horas pueden estar hablando pero se

debe extraer lo mas importante, para todas las dignidades.
Rol Vigilante
» ¢Usted realizé alguna investigaciéon en contra de algun candidato?

Hay un hecho de coyuntura que se dio en la época de campafa, fue un informe de
contraloria y hablaba del marmol egipcio, y no solo se publicé en diario Correo, si no que se
publicé en Teleamazonas, nosotros nos basamos en lo que publico ese medio porque tuvo
acceso al informe el cual establecia sobrepeso y mala calidad del marmol egipcio, fue por
esto que enviamos a los corresponsales y los ciudadanos dieron su opinion, y para mala
suerte aparecié en dias finales de campafia, visibilizar lo molesta que se encontraba la

ciudadania.
Fuentes
» ¢Cudles fueron sus principales fuentes de interaccion durante la campafia?

Se iba a CNE a ponerse en contacto con todos los directores politicos y los candidatos
nos llamaron a los recorridos y tratamos de tener criterios ciudadanos de quienes estaban

alli, esas son variables al momento de manejar la cobertura politica.



Entrevista al Ab. Hugo Quevedo, director y jefe de redaccién de diario “Opinién”
Leal Facilitador
» ¢Usted seguiala agenda de alguno de los candidatos?

Por lo general cada candidato tiene su relacionista publico, y estos nos indican que quieren
venir para dar a conocer su propuesta de campafia, la ley del cédigo de la democracia nos
permite a nosotros que la ciudadania conozca la propuesta de campafia de cada uno de los
candidatos, por lo tanto al no hacer publicidad, se realiza una agenda y a cada candidato se
le da un espacio; como eran demasiados candidatos que patrticiparon, literalmente es

imposible darles el espacio a todos, esta es la razén por lo que el candidato busca el medio.
» (A qué candidato le daba prioridad y por qué?

Dependera mucho del relacionista publico, debido a que siempre esta presente enviando
la agenda del candidato; que me envia ideas, que me pide que salga, es normal que va a

ocupar mas espacio.
Rol Intervencionista

» ¢Cumplieron con la linea que debe seguir un periodista, o vertié su opinién

sobre la campafia?

No se acostumbra a hacerlo, si tengo como medio de comunicacion que dar opinion, lo
hago en el editorial que lo escribo todos los dias, porque es la opinién del medio y se lo hacer

observando el contexto nacional y provincial.
Rol Vigilante
» ¢Usted realizé una investigacion en contra de algun candidato?

Si, yo me puse a revisar porque yo estoy de acuerdo que las personas que son candidatos,
deben tener una vida honorable, tienen que estar preparados para ir a gobernar; por decirlo,
un candidato que tenga 200 juicios, no estaria preparado para ir a gobernar y el acceso a la
via publica es parte de eso. El periodista tiene que ir a buscar para informar a la ciudadania,
gue Fulano de tal tiene esta cantidad de problemas, si ta avisas estas haciendo un dafio a la

comunidad, entones efectivamente, uno revisa y lo publica con el debido sustento.



Fuentes
» ¢Cudles fueron sus principales fuentes de interaccién durante la campafa?

La fuente son directamente los candidatos, no se puede recoger opiniones de ciudadanos
porque estas creando una tendencia al politico; si saco todos los dias a una persona diferente
que diga que va a votar por el mismo candidato, creo una tendencia; siempre han sido los

candidatos que debian informar que era su plan de trabajo.



Entrevista a Héctor Cevallos, periodista empirico de diario “El Nacional”
Rol leal facilitador
» ¢Usted seguila agenda de algun candidato?

Donde nos convocaban debiamos ir, 0 cuando visitaban el diario, se escribe tal y como

ellos lo decian.
» (A qué candidato le daban prioridad y por qué?

A ninguno, en mi vida periodistica no he dado prioridad a nadie, solo se da el espacio al

gue cree decir la verdad o dice la verdad.
Rol Intervencionista

» ¢Cumplieron con la linea de que debe seguir un periodista, o vertiéo su

opinion sobre la campafia?

La cuestion de opinion se la pone en editorial, la opinion del periodista basado en el sentido

humano, pero sin apego ni adulo a ningln candidato.
Rol Vigilante
» ¢Usted realiz6 una investigacion en contra de un candidato?

Se maneja con la realidad, yo cuando hago investigaciones, lo hago a titulo personal y
puntualizando por qué amerita una actitud de un personaje, sea politico o no, amerita una
investigacion, una vez que ya se haya publicado la investigacion se ha sintetizado el criterio
periodistico, pero no el de juzgar ni el de salvaguardar la dignidad, ni el buen o mal

comportamiento politico.
Fuentes
» ¢Cuales fueron sus principales fuentes de interaccion durante la campafia?

A mi me envian a cumplir el trabajo, entonces donde me envian, recolecto la informacion,

grafico al personaje o la fuente y transmito lo que dice el protagonista de la noticia.



12.3. BANCO DE PREGUNTAS PARA REALIZACION DE ENTREVISTAS
Leal Facilitador

» ¢Usted seguiala agenda de alguno de los candidatos?

» (A qué candidato le daba prioridad y por qué?

Rol Intervencionista

» ¢Cumplieron con la linea que debe seguir un periodista, o vertié su opinién

sobre la campana?

» ¢Usted realizé una investigacion en contra de algun candidato?

Rol Vigilante

» ¢Usted realizé una investigacion en contra de algun candidato?

Fuentes

» ¢Cuales fueron sus principales fuentes de interaccion durante la campafia?



12.4. TABULACIONES DE RESULTADOS DE ANALISIS DE CONTENIDO

Debido al niumero de candidatos que hubo, las tabulaciones se las realizd solamente con
los que aparecieron en las noticias.

ROL INTERVENCIONISTA - DIARIO CORREO

Opinidn del periodista 9 12
Interpretacion 8 13
Propuesta/Demanda @1 20
Uso de adjetivos 5 16

DIARIO CORREO - ROL INTERVENCIONISTA

0%
BO%
T0%
B0%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Opinian del periodi=za Irter pretacion Fropuesta/Demanda U=o de adjetivos
H5l mNO

NOTA: En los diarios Opinion y El Nacional no hubo noticias con ninguno de los

indicadores del rol intervencionista.



ROL VIGILANTE

DIARIO CORREO

No 20
Esteban Quirola 0
José Rosado 0
Clemente Bravo 1

Critica del Periodista

m Mo
m Esteban Quirola
m José Rosado

m Clemente Bravo

y




No

Esteban Quirola

José Rosado

Clemente Bravo

18

Critica de las fuentes




No 20

Esteban Quirola 1
José Rosado 0
Clemente Bravo 0

Periodismo de investigacion

= No ‘
m Esteban Quirola |
m José Rosado

u Clemente Bravo

i

NOTA: En diario Correo, los indicadores de informacién sobre procesos judiciales, conflicto,

denuncia del periodista y de las fuentes dieron en el 0% en las noticias de la ultima semana
de cierre de campanas 2019.



DIARIO EL NACIONAL

No 15

Clemente Bravo 1

Critica de las fuentes

= No
m Clemente Bravo
]

e

NOTA: De las noticias analizadas en la ultima semana de cierre de campafias electorales

2019, en diario El Nacional solamente se encontr6 el indicador de critica de las fuentes,
debido a que los otros indicadores como lo son: informacién sobre procesos judiciales,
critica del periodista, denuncia del periodista y de las fuentes, conflicto y periodismo de
investigacion resultaron en el 0%.



DIARIO OPINION

No 12
Rosado 0
Falquez 2

{ Critica de las fuentes ]

NOTA: Asi mismo, como en los otros casos en diario Opinion, el rol vigilante solo se
presento en el indicador de critica de las fuentes, y en los otros indicadores no existe.



ROL LEAL FACILITADOR

DIARIO CORREO

No 14
Carlos Falquez Aguilar 4
Carlos Falquez Batallas 3

F

Defensa o apoyo por parte del periodista j

m No
i Carlos Falquez Aguilar
m Carlos Falquez Batallas




No 7

Carlos Falquez Aguilar 6
Carlos Falquez Batallas 7
Favian Aguilar 1

Defensa o apoyo por parte de la fuente

m Favian Aguilar




No 14

Carlos Falquez Aguilar 4

Carlos Falquez Batallas 3

Imagen positiva por parte del periodista

m No
B Carlos Falquez Aguilar
w Carlos Falquez Batallas




No 8
Carlos Falquez Aguilar 6
Carlos Falquez Batallas 6
Favian Aguilar 1

r Imagen postiva por parte de la fuente 1

= No
w Carlos Falquez Aguilar

NOTA: En diario Correo, se pudo notar que estd muy presente el rol leal facilitador, con
respecto al andlisis de contenido de la semana de cierre de campafias 2019.



DIARIO EL NACIONAL

No 3

Carlos Falquez Aguilar 2
Carlos Falquez Batallas 3
Montgomery Sanchez 1
Estean Quirola 1
Telmo Concha 1
Harry Alvarez 1
Félix Lopez 1

José Rosado 1

Defensa o apoyo por parte de la fuente

= No

m Carlos Falquez Aguilar |
m Carlos Falquez Batallas ‘
= Montgomery Sanchez
W Estean Qurola

m Telmo Concha
W Harry Avarez
m Féiix Lopez

M José Rosado




No 2

Carlos Falquez Aguilar 3
Carlos Falquez Batallas 3
Montgomery Sanchez 1
Esteban Quirola 1
Telmo Concha 1
Harry Alvarez 1
Felix Lopez 1

José Rosado 1

Imagen Positiva por parte de las fuentes

= No

m Carlos Falquez Aguilar
m Carlos Falquez Batallas
= Montgomery Sanchez
B Esteban Quirola

m Teimo Concha

W Harry Avarez

m Felix Lopez

M José Rosado

NOTA: En diario El Nacional, solamente sobresalen los indicadores: defensa o apoyo por

parte de las fuentes e imagen positiva por parte de las fuentes, los indicadores como lo son



defensa o apoyo por parte del periodista e imagen positiva por parte del periodista

resultaron en 0%.

DIARIO OPINION

No 3

Carlos Falquez Aguilar 2
Carlos Falquez Batallas 3
Favian Aguilar 1
Roque Orellana 2
Esteban Quirola 2
Dario Macas 3

Defensa o apoyo por parte de la fuente

m No

w Carlos Falquez Aguiiar
m Carlos Falquez Batallas
W Favian Aguilar

m Roque Orellana

W Esteban Quiroia

m Dario Macas




No

Carlos Falquez Aguilar

Carlos Falquez Batallas

Favian Aguilar

Roque Orellana

Esteban Quirola

Dario Macas

Imagen positiva por parte de la fuente

m No

m Carlos Falquez Aguiiar
m Carlos Falquez Batallas
" Favian Aguilar

m Roque Orellana

M Esteban Quirola

m Dario Macas

NOTA: De la misma manera en diario Opinion resaltan los indicadores defensa o apoyo por

parte de las fuentes e imagen positiva por parte de las fuentes, y en los otros indicadores

como lo son defensa o apoyo por parte del periodista e imagen positiva por parte del

periodista no existe en las noticias publicadas en la semana de cierre de campafas 2019.



12.5 FOTOS
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