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RESUMEN

El siguiente proyecto de titulacion se ejecuto en la ciudad de Machala de la provincia de
El Oro, en la cual se evidencid el desenvolvimiento y la participacion de mujeres en el
periodismo deportivo. Debido a esta tematica, en este trabajo de titulacion se procedio
al anélisis del rol de la mujer en los programas o espacios deportivos dentro de los
medios de comunicacién con mayor acogida en la ciudad de Machala como periodista
deportiva. Este estudio inicia con encuestas elaboradas en google drive para los
Directores que manejan los espacios deportivos de los distintos medios de
comunicacion, con el fin de conocer su opinion basado en el papel fundamental que
cumple la mujer en este tipo de actividades, conociendo las caracteristicas que la
definen en este &mbito.

Asimismo, se entrevistd a mujeres periodistas de la ciudad Machala, para tener un
conocimiento mas a profundidad respecto al trabajo que realizan y revelar las
situaciones a las que se enfrenta en el periodismo deportivo.

Con las estrategias empleadas en este plan de investigacion se permite conocer su rol y

perfil, cada particularidad y percepcién que rodea su contexto en este ambito laboral.

Palabras Claves: periodismo deportivo, rol, perfil, particularidad, percepcién



ABSTRACT

The following titling project was carried out in the city of Machala in the province of El
Oro, which has seen the development and participation of women in sports journalism.
Due to this topic, in this titling work, the role of women in sports programs or spaces
within the media with greater reception in the city of Machala as a sports journalist was
analyzed; This action begins with surveys prepared in google drive for the Directors
who manage the sports spaces of the different media, in order to know their opinion
based on the fundamental role that women play in this type of activities, knowing the
characteristics what is accomplished in this area. Likewise, women journalists from the
city of Machala were interviewed, to have a more in-depth knowledge of the work they
do and to reveal what they are facing in sports journalism.

With the strategies used in this research plan, it allows us to know its role and profile in
sports journalism, each characteristic and theme that surrounds its context in this work

environment.

Keywords: sports journalism, role, profile, particularity, perception.
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INTRODUCCION

1.1.- Antecedentes

Desde hace muchos afios el periodismo deportivo en nuestro pais lo han ejercido, en su
mayoria, hombres. Una tendencia que en los Gltimos afios ha disminuido para dar paso a
la presencia femenina en programas de opinion, transmisiones deportivas y coberturas
en diferentes escenarios; incluso ahora hacen trabajo al borde del campo de juego. El
Telégrafo, (2018) www.eltelegrafo.com.ec.

Hoy en dia se destaca la importancia que desempefia una mujer al momento de ejecutar
este trabajo, es que con el pasar del tiempo se involucré dentro de los medios de
comunicacion el rol emergente que puede cubrir una mujer al momento de realizar el
periodismo deportivo. Para la sociedad es atractivo escuchar u observar como maneja el
género femenino este tema laboral, cbmo desarrolla su pensamiento critico y el analisis
de un evento deportivo en lo que respecta a cada estrategia, técnica, planteamiento
tactico y desempefio de los deportistas en cada disciplina, ya que el punto de vista de
ellas les hace ser méas interesante, transmitiendo sus conocimientos y la experiencia que
gana dia a dia le permite ser esa clave principal en esta profesion denominada

periodismo deportivo.

Desde que la mujer se ha ganado el espacio en el mundo deportivo como periodista ha
permitido que se convierta en el complemento ideal para fusionar esta ardua profesion,
gue no solo con su belleza puede atraer a miles de aficionados del deporte en los
medios, sino que también por la interpretacion que le da al trabajo, el cédmo saber
manejar cada espacio, opinién e informacion en el mundo de los deportes hace que se

vuelva mas interesante.


http://www.eltelegrafo.com.ec/

1.2.- TEMA

e Rol de la mujer y su perfil en el periodismo deportivo de los medios mas
representativos de Machala.

1.3.- PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la provincia de EI Oro y especialmente en la ciudad de Machala, se ha podido
observar que el trabajo del periodismo deportivo dentro de los programas que existen en
los medios de comunicacién, en su mayoria, lo ejercen los hombres, pero asimismo se
destaca la presencia femenina como periodista deportiva desde esta perspectiva
tomamos como planteamiento del problema el siguiente:

¢ Cudl es rol de la mujer y su perfil en el periodismo deportivo de la ciudad de Machala?

1.4- OBJETIVOS

General

e Analizar el rol de la mujer en el periodismo deportivo actual en los programas
deportivos de los medios de comunicacion mas representativos de la ciudad de
Machala.

Especificos.

e Describir la participacion laboral que tiene la mujer en el periodismo deportivo
de la ciudad de Machala.
° Identificar el perfil y las caracteristicas de la mujer dentro del periodismo
deportivo de la ciudad de Machala.
1.5.- CONTEXTUALIZACION
Este trabajo se desarrollara en la ciudad de Machala, donde se analizara el rol de la
mujer en el periodismo deportivo mediante encuestas a cada director que maneje su

espacio o programa deportivo dentro de los medios de comunicacién con mayor



audiencia, asimismo con entrevistas a mujeres de la ciudad de Machala que se

desempefien en el periodismo deportivo.

1.6.- JUSTIFICACION

Teniendo este enfoque y definicion queremos resaltar la participacion y el rol
emergente de la mujer en el periodismo deportivo de la ciudad de Machala, ya que tras
pasar 16 afios de participacion en uno de los deportes profesionales méas apasionantes
como es el campeonato de fltbol, la provincia de EI Oro y en especial la ciudad de
Machala logra adquirir nuevamente el papel de los periodistas deportivos, donde los
medios pudieron ejecutar sus labores en este &mbito, para este tiempo ya no solo lo
manejaban los hombres como periodistas y principales actores de su trabajo, sino que
también se empez06 a resaltar la presencia femenina desde los diferentes medios que
tienen espacios deportivos como Tv, radio, prensa y medios online. En lo que respecta
la participacién de la mujer orense como periodista de deportes es fundamental porque
permite que los programas tengan mayor interés, aceptacion y sea mas atractivo para la
audiencia; tomando como ejemplo la experiencia obtenida en este campo se desea
destacar el rol y perfil que tiene una mujer en este rama laboral, conociendo cada una de

sus facetas y habilidades.

Para todo esto podriamos plantearnos un sin nimero de preguntas que reflejen los
factores principales y el por qué es importante la presencia femenina en el periodismo
deportivo de la ciudad Machala, y asi de esta manera podriamos obtener las ventajas y
desventajas de ejercer estd profesion, analizando el rol que puede desempefiar, ya sea
como presentadora, analista, comentarista, entre otras y conocer el perfil adecuado para

este tipo de actividad laboral.

2.- DESARROLLO CONCEPTUAL

2.1.- Medios de comunicacion y roles del periodismo deportivo

Definiendo el rol que desempefian los medios de comunicacién Angulo (2016: 116)

manifiesta que:



(...) son empresas periodisticas que ejercen la funcion de informar, la misma que
ha sido aceptada por el publico, caracterizado por la variedad de tareas que se
desempefian para que el contenido deportivo llegue masivamente a la audiencia.
Quienes conforman el amplio mundo de la prensa que abarca la radio, prensa
escrita, television, internet y telefonia mdvil son los narradores, comentaristas,
reporteros, productores y directivos responsables de elegir noticias que causa

sensacion y generen impacto en la audiencia.

Este medio ha sido terreno exclusivo de hombres desde tiempos en donde la
comunicacion del deporte daba sus primeros pasos en la década de 1930. Asi mismo, la
forma de comunicar también ha dado sus transformaciones conforme la tecnologia ha

ido generando cambios y en el que el rol de la mujer adquiere mayor presencia.
Para autores como Sainz de Baranda (2014: 1226-1227):

(...) el estudio realizado en Espafia cuyo objetivo fue analizar a la mujer en el
periodismo deportivo, mostrar el panorama general de la prensa deportiva desde
la perspectiva de género en donde se presenta el rol que desempefian las mujeres
en el contexto actual, el estudio se fundamentaba en la observacion de la
evolucion o ausentismo de los contenidos deportivos y de la imagen que las

mujeres proyectan en la prensa deportiva desde 1979 a 2010.

El entorno social se interrelaciona con el papel que desempefian hombre vy
mujeres, ambos son parte integral de un sistema. De esta manera, Ssus
participaciones en los medios de comunicacion los convierten en transmisores de

valores e iconos a imitar del contexto social actual.

Es asi que la mujer adquiere presencia en los medios de comunicacion deportivos
desarrollando tareas que exalta mas sus rasgos fisicos que su profesionalismo. En el
caso de Espafa en la actualidad las mujeres siguen manteniendo una representacién
minima en las paginas de los principales diarios deportivos mas demandados. (Sainz De
Baranda, 2014: 1232) indica que:

(...) de acuerdo a los datos de Global Media Monitoring Project (GMMP) de 2010
para Espafia pone de manifiesto que se ha producido un retroceso en las
informaciones protagonizadas por mujeres en los cuatro diarios deportivos

espanoles durante el periodo de 1979 a 2010.



Este fendbmeno que se asemeja a la realidad que se da en Ecuador y que tanto
medios como sociedad aun se resisten a brindar atencion a los espacios

informativos generados por mujeres periodistas del deporte.

2.2.- Desarrollo de la Mujer en el &mbito del Periodismo Deportivo

La mujer vinculada al periodismo deportivo no solo desarrolla una marca personal a
través de las jornadas y diversidad de actividades que emprende en su vida laboral, la
genera también a partir de su interrelacién con los deportistas nedfitos que estan
abriéndose camino al mundo del deporte. Como lo manifiesta Palumbo (2015), citado
por Peschiera (2016: 189) tanto hombres como mujeres deben tener el conocimiento y
estar bien informado sobre el mundo deportivo, lo que avala una mejor posicion en la
carrera profesional, en donde las mujeres se han destacado no s6lo en el entorno
periodistico, también estdn las productoras y comentaristas deportivas. Hay que
considerar que el periodismo deportivo no involucra Unicamente a quienes aparecen en
pantalla, sino que hay todo un equipo detrds que trabaja con la informacién. Hay
editores de contenido, editores de video, productores de campo, productores de

transmisiones, directores, reporteros... muchos de ellos son mujeres.

2.3.- El machismo para mujeres periodistas en el &mbito deportivo

En el contexto periodistico deportivo la mujer se ha encontrado con uno de los mayores
obstaculos “el machismo” en donde se vislumbra la relacion de desigualdad. Aunque la
discriminacion machista ha disminuido aun sigue latente en la sociedad ecuatoriana, sin
embargo, hay que considerar que en el pais se ha conseguido dar grandes pasos en este
aspecto con la ayuda de movimientos de mujeres y de acciones colectivas. Para Tufifio
y Clavijo (2016: 64): Las emisiones deportivas estan lideradas por los hombres quienes
son los portavoces autorizados y los principales generadores de opinién en cuanto al
tema deportivo. Mientras tanto las mujeres tienen minima representacion, donde
dependiendo del tipo de medio de comunicacion las mujeres se ven mas expuestas

fisicamente y con mayores exigencias con respecto a la radio, periddico.

Como lo menciona Ubidia (2014), citado en Tufifio y Clavijo (2016: 69): en momentos

de sus inicios en el periodismo deportivo fue dificil y complicado porque el espacio era



exclusivo de hombres y no habia espacio para las mujeres, un &rea manejado
tradicionalmente por hombres y en el que el deportista predominante era el género

masculino.

Lo cual sigue siendo el mismo escenario en la actualidad, en donde la mujer obtiene
muchas de las veces un espacio porque procede de personas vinculadas al deporte como
padres o familiares deportistas, esposo ligado al deporte, etc.

El estudio realizado en Espafia por Ortega (2014: 121) sobre los temas deportivos era
conducido por hombres, en donde las mujeres tienen minima intervenciéon lo que
equivale al 1,4% dando por hecho que las “mujeres no entienden de deportes. De
acuerdo a las versiones expuestas por Sainz de Baranda (2014), en estudios previos
realizados por Angulo (2007: 118), demostraba que s6lo 8,61% de las informaciones
eran protagonizadas por mujeres en el ambito deportivo frente al 91,39% de las
informaciones presentadas por el género masculino, las imagenes presentadas de la
mujer y los roles de género en los informativos deportivos de television la mujer
deportista aparece un 44%, la mujer no deportista un 32%, la mujer periodista un 20% y
como dirigente deportiva un 4%. En otros canales la mujer no deportista tenia mayor

presencia con 92,7% mientras que las periodistas aparecen con 7,3%.

Ademaés, las entrevistas realizadas para conocer las diferentes opiniones populares
revela que el 7% correspondia s6lo a mujeres deportistas, mujeres periodistas 0
dirigentes deportistas. Ademas, el éxito deportivo que consiga la mujer no le asegura
visibilidad en el medio de comunicacion, es probable que capte atencion en otras areas
diferentes al &ambito deportivo. Lo que genera una escasa presencia de voces femeninas
en las informaciones comunicativas, demostrando que la mujer debe seguir luchando en
un entorno que restringe su participacion para ser personaje, ser fuente y generadora de

noticia.
Segun Calvo y Gutiérrez (2016: 1237):

(...) en otro estudio realizado en Espafia determinan que 91% de los
presentadores de noticias son hombres frente al 9% de la presencia femenina. En
el caso de los reporteros 53,4% son hombres, 33% del género femenino y 13,6%
aparecen ambos individuos. Finalmente, en el caos de la voz en offmasculina
representa 79,95%, el género femenino 13,28% y el de ambos en un 6,76%. Esto

pone en evidencia de que el dominio del &mbito periodistico deportivo es de los



hombres, en donde queda marcado las diferencia sexuales son reconocidas no

solo en el deporte sino en la practica informativa.

El tratamiento que recibe la figura femenina en los medios de comunicacion es
impropia, no refleja la realidad de la gran mayoria de mujeres que debe enfrentar.
Diversos factores se configuran para neutralizar en la sociedad la debilidad del género
femenino. A criterio de Gomez y Pino (2016: 470), en pleno siglo XXI existe
estereotipos sexistas que responden a esquemas adquiridos en el transcurso de la
historia. Esto contribuye a generar una imagen erronea del rol de la mujer en el
momento actual y en las generaciones futuras que “no encuentran en la prensa modelos

femeninos de prestigio, sabiduria o poder”.

2.4.- Percepcion de la mujer como imagen

Para autores como Mayoral y Mera (2017: 200), cabe indicar que el ambiente
periodistico contribuye a generar una opinion sobre la presencia del género femenino en
el espacio deportivo. Es asi que de acuerdo a los titulares que se analizaron en varios
diarios esparfioles, estos crean un impacto positivo o negativo contra ellas, es de darse
cuenta la reaccién de los aficionados en los comentarios que se exponen en cada nota
publicada, muchos de ellos de actitud machista. Tanto esto como la exposicion en las
portadas de los diarios y television dejan claro “que la mujer aparece como un elemento

ornamental, pasivo, un ser que no hace nada pero ha de ser bello.

Generalmente la participacion de la mujer deportista cuando aparece en las portadas se
muestra a una mujer pasiva que casi siempre muestra su belleza o su desnudez
convirtiéndose en un objeto decorativo o de reclamo sexual para llamar la atencion de
un determinado publico de lectores. En el estudio realizado por Romero (2014: 243),
las hipoétesis planteadas son confirmadas al determinarse que a pesar de que el nimero
de mujeres en el periodismo radial deportivo de la produccidn, redaccion y locucién se
ha incrementado, sin embargo, la presencia femenina en la emision y desarrollo del
megaci deportivo es inferior a la participacion del hombre, considerando incluso la
preparacion profesional que actualmente sostiene la mujer en la comunicacion
deportiva. En algunos casos la mujer periodista es presentada en ciertos medios con
contenidos extra deportivos tales como la publicidad, etc. Con respecto a la opinion y

analisis de profesionales estos estan fuertemente liderados por los hombres, y en el caos

10



de los segmentos radiofonicos como las entrevistas, tertulias o el debate sencillamente

se vislumbran la ausencia del género femenino.

3.- METODOLOGIA

En este proyecto de investigacion se realizd una metodologia cuantitativa basada en
encuestas para los directores de los medios de comunicacion con programas 0 espacios
deportivos de mayor sintonia en la ciudad de Machala, aplicando una regla de tres
simple tomando en cuenta que existe como universo un nimero total de 57 personas que
se dedican al periodismo deportivo, dentro de esto se calculd el 13% a los programas
con mayor sintonia que dio un resultado de elaborar 7 entrevistas a los directores de los
medios con mayor sintonia de programas deportivos, los cuales se detallan a
continuacion:

Radio:

Radio Fiesta — Fiesta Deportiva — Francisco Calvopifia

Radio Guabo — Futbol Time — José Suarez

Prensa:

Diario Opinion — Luis Suérez

Diario Correo — Hugo Chuico

Television:

Tv Oro — En la cancha - Carlos Aguirre Galan

Medios Online

Facebook — Salseros en el deporte — Robert Masache

Facebook — Locura Stereo - Jeiro Condoy

Asimismo, se ejecutd el método cualitativo a través de entrevistas donde se selecciono
a tres mujeres de los programas con mayor audiencia que incursionan en el periodismo
deportivo, con el fin de conocer su experiencia en este trabajo y deducir los factores que
influyen en su rol y perfil como periodistas deportivas.

Entrevista:

Yadira Sosoranga — Salseros en el deporte — Online

Natasha Maldonado — Futbol Time programa radial

Gaby Pérez — Tv Oro — En la Cancha

11



4.- RESULTADOS

4.1.- Encuestas

Dentro de los programas con mayor audiencia el 57.1% refleja que si cuenta con
la presencia de una mujer en su espacio deportivo; es decir que de los 7
programas solo hay 4 mujeres que pertenecen a radio fiesta, radio Guabo, Tv
Oro y Salseros en el Deporte, mientras que los tres restantes como diario
opinidn, correo y el medio online Locura Stereo no cuenta con la presencia de
una mujer en su programa.

El desempefio de la mujer da a conocer que el 42.9% lo califica como bueno, es
decir porque sabe manejar su espacio en los comentarios y presentacion,
mientras que el 28.6% existe una igualdad que se divide entre los sobresaliente y
regular por la falta de profesionalismo, esto se debe a que unas estudian esta
carrera y otras simplemente lo hacen por distraccion o hobby.

La presencia de la mujer en lo que respecta a los programas televisivos el 57.1%
manifiesta que desempefia sus funciones por tv porque ella tiene conocimiento
sobre los temas deportivos, pero asimismo el 42.9% indica que es para obtener
mas audiencia en la programacion deportiva.

En esta conclusion nos permitié romper el esquema acerca del machismo sobre
la mujer en el &mbito del periodismo deportivo, ya que el 100% llegé a la misma
respuesta donde creen que tanto el hombre como la mujer poseen el mismo nivel
de cualidades para tratar temas deportivos.

Basados en la experiencia de los Directores de los espacios deportivos el 85.7%
piensa que el interés de la mujer para ser parte del periodismo deportivo es tener
seguridad y confianza en si misma.

Pese a que la presencia de la mujer en la ciudad de Machala ha sido mas notario
que en tiempo anteriores, no existe en su totalidad que todos los medios cuenten

con una mujer dentro de sus programas deportivos, para ello se llegd a la
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conclusién que un 57.1% es por la poca importancia acerca del periodismo
deportivo, mientras que otros factores con el 14.3% indica que es por la falta de
preparacion profesional, ausencia de competencias deportivas que generen
noticias en nuestra ciudad y también por la emigracion a otras ciudades con
mejores ofertas de trabajo en este espacio profesional.

El rol de la mujer en esta rama puede ser variado, ya sea presentadora,
comentarista, productora, editora, entre otras, dando como ejemplo que a las tres
mujeres que entrevistamos, Gaby es presentadora del programa deportivo,
Natasha desempefia funciones como comentarista, mientras que Yadira realiza
funciones como comentarista, productora y editora de salseros en el deporte.

La mujer en el mundo del periodismo del deporte puede obtener la informacion

de una manera mas accesible.

Como resultados generales de las encuestas a los directores de los espacios 0 programas

deportivos de los medios de comunicacion con mayor acogida de audiencia se

adquirieron los siguientes:

4.2.-

El papel de la mujer en el periodismo deportivo es fundamental porque la
mayoria de programas cuenta con la participacion femenina.

El desempefio que ejecuta la mujer como periodista deportiva en los programas
0 espacios deportivos es eficaz.
En comparacién a los otros medios de comunicacion en lo que respecta a la tv se
destaca su presencia por conocer sobre temas deportivos.

La mujer posee las mismas cualidades de un hombre para tratar y ejercer el
periodismo deportivo.
Para emplear este papel en el mundo del periodismo deportivo la mujer debe
interesarse por obtener confianza y seguridad en si misma, es decir creer en sus
capacidades.
La poca importancia sobre el periodismo deportivo no permite que mas mujeres
se involucren en el periodismo deportivo.

El perfil de la mujer debe ser por vocacién y pasion, obtener buena
remuneracion por su trabajo.

Entrevistas

Se aplicaron a mujeres que desempefian su papel como periodistas deportivas, pues nos

dan a conocer su opinion basado en la experiencia que han obtenido sobre las diferentes
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temaéticas esenciales que se manejan en el periodismo deportivo en el cual se destaca su

rol y perfil, el resultado es el siguiente:

El rol que cumple una mujer aparte de informar en el periodismo deportivo
puede ser de diversas formas, dependiendo de tus capacidades, ya sea como
presentadora, productora, directora, comentarista, entre otras.

Rodearte con gente de experiencia en este campo ayuda a enriquecer tus
conocimientos y virtudes.

Esta expuesta a un sin nimero de criticas y en ocasiones al poco machismo que
aun existe, es decir, si te equivocas en brindar una informacién de manera
inmediata se generan burlas.

Aunque el trabajo es arduo en cuestion de la remuneracion el pago no es
reconocido como deberia ser para una periodista deportiva pero si en ocasiones
existen medios donde tus pagos son las publicidades sin compartir el porcentaje
con el medio.

En lo que respecta a la imagen es mucho mas atractivo para un programa o
espacio deportivo contar con la presencia de una mujer, ya que gana mas

consumidores de sus medios, pero esta influye méas para los medios televisivos

5.- CONCLUSIONES:

Las primeras mujeres en el Oro que hicieron periodismo deportivo, se
encontraron en un contexto machista donde los programas deportivos eran
dominados por el sexo masculino.

La presencia femenina en el periodismo deportivo le permite tener mas acceso a
la informacion o facilita las entrevistas con los deportistas.

Las mujeres que ejercen el periodismo deportivo en su mayoria no son
profesionales.

El periodismo deportivo permite valorizar la imagen de la mujer en cuanto ella
se desenvuelve en su contexto, manteniendo su postura, educacion y valores.

En la actualidad el comentario u opinion de la mujer en el periodismo deportivo
ya tiene mayor importancia y se necesita mejorar el lenguaje técnico que este
requiere.

Hoy en dia la mujer puede desempefar diferentes cargos en el periodismo
deportivo, ya sea como comentarista, productora, directora, editora, entre otros.
El periodismo deportivo en la ciudad de Machala los medios donde mas se
encuentran mujeres es en las radios, tv y medios online; mientras que en los
diarios la presencia femenina es nula.
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6.-RECOMENDACIONES
e Pocos son los estudios que se han realizado sobre la participacion de las mujeres
en el periodismo deportivo, tanto en la provincia como en el pais. Por ello,
considero importante, a nivel académico, que en futuras investigaciones se
amplie la muestra de analisis sobre el perfil de las mujeres que laboran en el

periodismo deportivo.
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ANEXO |

Resultados de las encuestas. -

LA MUJER EN EL PERIODISMO DEPORTIVO

Esta encuesta es especialmente para los Directores u participantes de los medios de Comunicacién que tengan
programas Deportivos de la ciudad de Machala.

¢Su programa deportivo cuenta con la participacion de una mujer?
7 respuestas

®Si
® No




¢Como califica usted el desempeno de una mujer en los programas de
periodismo deportivo en la ciudad de Machala?

7 respuestas

@ Pésimo

@ Malo

@ Regular

@ Bueno

@ Sobresaliente

¢Por qué cree usted que existe poca presencia femenina en el
periodismo deportivo de la ciudad de Machala?

7 respuestas

@ Existe poca importancia sobre el
periodismo deportivo

@ Falta de preparacion profesional
© Falta de interés

@ Emigracion a otra ciudad con mejor
oferta de trabajo en esta profesion

@ Falta de Competencias deportivas
que generen noticia en nuestra
ciudad
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:Qué opina sobre la presencia de la mujer en los programas de deportes
televisivos?

7 respuestas

@ Esta por suimagen
@ Tiene conocimiento sobre el tema

@ ganan mas audiencia con la
presencia de una mujer

;Cree Usted qué la mujer tiene el mismo nivel de cualidades que un
hombre para hablar de temas deportivos?

7 respuestas

® s
® No

ANEXO II

Banco de preguntas para la entrevista:

1.- ¢ Qué rol cumple como periodista deportiva ?
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2.- ¢ Cuéles son sus ventajas en el periodismo deportivo?

3.- ¢Nos puede mencionar sus desventajas como periodista deportiva?

4.-¢En su trayectoria ha estado expuesta al machismo o discriminacion por ejercer esta

profesion?

5.-;Qué opina sobre la remuneracion en este campo, es sustentable, poco estable o

depende del medio en el que te desenvuelvas?

6.-¢Qué piensa sobre la percepcion de imagen que tiene una mujer en el mundo del

periodismo deportivo ?

Tabla 1.1.- La siguiente matriz de valoracion de las entrevistas empleadas mediante la

técnica de y ejemplo planteado por el autor Edward Bono.

Temas Entrevista 1 Entrevista 2 Entrevista 3
Rol que se define por | No es reconocida y no | Puede ser: productora 'y
cumplen las | su capacidad | se tiene un horario directora de programas
mujeres en el |y habilidades [ definido para ejercer | deportivos, editora de prensa
periodismo este trabajo. en secciones deportiva,
deportivo comentarista, presentadora,
entre otras.
Ventajas Ser Los que no son del Perder credibilidad facilmente
profesional medio piensan que ante un dato erréneo
obtienes toda la
informacion
Desventajas | En ocasiones | No ser profesional La mujer recibe criticas de
solo se fijan manera inmediata
en lo fisico
Discriminacioén | Se ha Aln se observa méas Mujeres poseen mismas
o machismo | eliminado un | presencia masculina cualidades que los hombres
poco en la que femenina en los para manejar temas deportivos.
actualidad programas deportivos
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Remuneracion

Conseguir
publicidades
sin compartir
porcentajes

con el medio

No poseer sueldo fijo

Depende del medio en el que te

desenvuelvas

Percepcioén de

imagen

Permite ganar
mas
audiencia a

los medios

Acoso por deportistas
u otras autoridades del

medio

Se debe ser profesional con
caracter formado y le dan
mayor interés a los programas

televisivos
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