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Resumen 

Este trabajo de investigación consiste en analizar el discurso visual del spot “Encontrarnos 

en la vida” de la campaña política de Guillermo Lasso 2020.Como metodología se ejecutó el 

enfoque cualitativo, con el fin de tener bases sólidas de autores para analizar el discurso 

visual teniendo como punto de partida los elementos del lenguaje audiovisual y para la 

recolección de datos se empleó como instrumento la ficha de observación, procedimiento que 

se fundamenta en el llenado de la ficha en base al estudio desarrollado a los medios que 

forman parte del presente análisis, logrando de esta manera una información sólida. Esta 

investigación tiene conceptos que va a fortalecer y enriquecer en un mayor grado de 

conocimiento en el tema audiovisual. Con los resultados de este trabajo, El discurso visual 

presente en el spot “Encontrarnos en la vida” se presentan de una manera productiva, 

logrando reforzar y enriquecer el mensaje. La importancia del manejo del lenguaje audiovisual 

radica en la utilización adecuada de los elementos del aspecto morfológico y sintáctico, los 

cuales brindan soporte al relato logrando captar la atención y despertar el interés en el 

espectador además el buen desempeño de los aspectos sintácticos influyendo en su 

significado final logrando hacer llegar el mensaje de manera dinámica 

Palabras clave: Discurso visual, aspectos morfológicos, aspectos sintácticos, lenguaje 

audiovisual, spot. 
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Abstract 

This research work consists of analyzing the visual discourse of the spot "Finding ourselves 

in life" of Guillermo Lasso's 2020 political campaign. As a methodology, the qualitative 

approach was implemented, in order to have solid bases of authors to analyze the visual 

discourse having As a starting point the elements of audiovisual language and for data 

collection, the observation sheet was used as an instrument, a procedure that is based on 

filling in the file based on the study developed to the media that are part of this analysis, 

achieving in this way solid information. This research has concepts that will strengthen and 

enrich in a greater degree of knowledge in the audiovisual subject. With the results of this 

work, The visual discourse present in the spot “Finding ourselves in life” is presented in a 

productive way, managing to reinforce and enrich the message. The importance of managing 

audiovisual language lies in the adequate use of the elements of the morphological and 

syntactic aspect, which provide support to the story, managing to capture the attention and 

arouse the interest in the viewer, as well as the good performance of the syntactic aspects 

influencing its meaning final managing to get the message in a dynamic way. 

Keywords: Visual discourse, morphological aspects, syntactic aspects, audiovisual language, 

spot. 
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1. Introducción 

En la actualidad, debido al desarrollo tecnológico en los diferentes campos de la 

comunicación, el entorno audiovisual está saturado de productos audiovisuales que cada vez 

más cumplen y satisfacen las expectativas de las personas por ser creativos e innovadores. 

Es por esto que las técnicas audiovisuales son actualmente artefactos eficaces de 

comunicación bastante relevantes al momento de producir contenidos, generando estilos 

propios. En esta realidad, es evidente que monumentales productoras, marcas e incluso 

expertos en lo audiovisual han podido destacar con la ejecución de excelentes productos 

audiovisuales, los cuales se visualizan tanto en el medio tradicional como lo es la televisión 

como en diversas plataformas digitales destacando, redes sociales, servicios de streming, 

entre otras; pudiendo cautivar y despertar  sensaciones de conexión con los espectadores e 

inclusive generando sociedades de admiradores según sea el tipo de producto audiovisual. 

En la primera parte de esta investigación comprende el problema, el cual tendrá como puntos 

la problematización, justificación e importancia del problema; así como los objetivos generales 

y específicos. 

En la segunda parte se enfocó en el marco teórico. Los puntos en cuenta fueron los 

antecedentes de estudios relacionados a la investigación y los fundamentos teóricos en los 

que predomina el lenguaje audiovisual y sus elementos, la semiótica y el spot 

En la tercera parte se planteó el marco metodológico: el tipo de investigación, el abordaje 

metodológico, escenarios, sujetos, técnicas, instrumentos y procedimientos de recolección de 

datos. Por último, se analizará e interpretará los resultados con los que se realizará la 

respectiva conclusión del trabajo investigado. 

1.1 Justificación 

En la actualidad se vive en una sociedad en donde se promueven los valores estéticos 

y se da mucha trascendencia a lo visual. Esta tendencia se ha extendido desde la aparición 

de los primeros medios visuales donde el contenido audiovisual se ha posicionado cada vez 
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más como un instrumento indispensable de comunicación, de esta forma el presente trabajo 

de investigación se enfocará en analizar los elementos del lenguaje audiovisual relacionados 

con el discurso visual con el fin de ampliar el conocimiento y uso correcto de estos elementos 

en los comunicadores para que puedan desarrollar nuevas y mejores investigaciones sobre 

productos audiovisuales en un futuro. 

2. Planteamiento del problema 

Esta investigación estaría resumida en la siguiente interrogante: ¿Cómo se presenta 

el discurso visual del spot “Encontrarnos en la vida” de la campaña política de Guillermo Lasso 

2020? 

        3. Objetivos 

3.1 Objetivo General 

 Analizar el discurso visual del spot “Encontrarnos en la vida” de la campaña política 

de Guillermo Lasso 2020. 

3.2 Objetivos específicos 

 Analizar los aspectos sintácticos del spot “Encontrarnos en la vida” de la campaña 

política de Guillermo Lasso 2020. 

 Analizar los aspectos morfológicos del spot “Encontrarnos en la vida” de la campaña 

política de Guillermo Lasso 2020. 
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4. Desarrollo Conceptual 

4.1 Discurso visual y Semiótica 

El lenguaje es la herramienta comunicacional que emplea el hombre para transmitir 

todas sus ideas, paralelamente se puede promover en la promoción de cada uno de los 

pensamientos la utilización de signos, señales e íconos que son empleados por cada 

individuo y bastante particular esos a los que el arte de comunicarse es de esencial 

trascendencia. 

La investigación se basa en la teoría de la Semiótica para Ferdinand Saussure plantea 

(Saussure,1945, citado en Cornejo, 2017, p.14) “Un sistema de signos, expresan una idea”, 

por lo que el sentido que le proveemos a la lingüística audiovisual y como esta es interpretado 

por la sociedad. O sea, una imagen, palabra u objeto poseen un sentido asignado y es 

compartido socialmente. 

 La semiótica según santana (2020) “se define tradicionalmente como el estudio de los 

signos, su estructura y la relación entre el significante y el concepto de significado” (s.p).Los 

alcances de la semiótica, de la misma forma que su interacción con otras ciencias y ramas 

del entendimiento, son en extremo amplios. 

Caivano (2005) define a la semiótica, como una disciplina que estudia se ocupa de 

“los procesos mediante los cuales algo se utiliza como representación de otra cosa, 

sustituyendo a esa cosa en algún sentido, provee un sólido instrumental teórico para el 

abordaje de estas cuestiones.” (p.114). 

Por otro lado, karam (2011), define a la semiótica estudia el signo icónico y los 

procesos de sentido-significación a partir de la imagen. (p.2). Esto nos plantea que esta 

disciplina posibilita al lector o interprete por medio de los procesos interrelacionados de la 

semiótica llevar al entorno a una interpretación personal del mismo. 

Santana (2020) menciona que el símbolo es una señal que en el lapso de la historia 

ha tomado diversos significados dependiendo a partir de la perspectiva filosófico que este fue 
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examinado. Los estoicos lo consideraban una señal verbal que se utiliza para interpretar algo. 

Mientras tanto que la lógica clásica lo define como la proposición precedente en una hipótesis 

más grande hipotética válida que sirve para revelar la consecuente. Morris es otro creador 

que define el símbolo estableciendo colaboraciones de 3 tipos a) con otros signos (sintaxis), 

b) con fines asignados por el símbolo (semántica) y c) con el individuo que lo usa 

(pragmática). 

También santana (2020) enfatiza que el signo es convencionalmente determinado 

como eso que representa algo distinto de sí mismo. No obstante, Pierce expresa que un signo 

tiene relación con su objeto en ventaja de alguna convención implantada en cambio la señal 

es principalmente determinada como marca o nota que se pone o hay en las cosas para 

darlas a conocer y diferenciarlas de otras. Es un tipo de símbolo que tiene por finalidad 

modificar u originar una acción y actúa de forma directa y rápida sobre el receptor del 

mensaje. 

En 2011 karam mencionó que: 

El objeto de la semiótica son los sistemas semióticos (imágenes, gestos, 

objetos) que, en ocasiones, como el caso del discurso de los medios masivos, 

se mezclan con el lenguaje verbal; de esta forma, la semiología se puede 

definir como una trans-lingüística que atraviesa hasta el lenguaje interior, es 

decir una especie de código que se pueden encontrar en todos los sistemas 

expresivos, sean lingüístico o no (p.2). 

4.2 Comunicación Visual 

 Según Yandún (2019), vivimos rodeados de comunicación visual, a partir de chicos 

estamos en contacto con todo lo cual nos circunda, y es por esto, que una vez que un infante 

presta atención y observa va alimentando a su mente que es como una esponja que absorbe 

toda la información que más puede. La comunicación visual podría ser protagonizada por el 
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individuo de muchas modalidades diferentes, por tal fundamento es fundamental conservar 

claro el mensaje que se desea transmitir. 

 Como todo proceso de comunicación debería existir un emisor y un destinatario como 

elementos básicos del proceso, para lograr terminar los recursos “se requiere de un mensaje 

de un código y la retroalimentación que genera algún tipo de respuesta sea positiva o 

negativa” (Yandún, 2019, p.22), es por esta razón, que el individuo que emite debería conocer 

las claves del código lingüístico que se está usando para llevar cualquier mensaje. 

 El mensaje visual es dependiente de 2 componentes que lo conforman: la información 

o el mensaje que tiene lo desea mencionar y el soporte donde se configura la composición 

compositiva, maneras, colores, texturas, del mensaje gráfico, conforme a los públicos a los 

que se dirige y a las metas de comunicación planteados. (Buenaño, Racines & Tello, 2018). 

 Por esta razón, la comunicación visual es más que palabras, es preciso conocer 

realmente al público objetivo que se emitirá el mensaje para que logre persuadir en su toma 

de elecciones, por esa razón los íconos, las maneras y figuras tienen la posibilidad de 

reproducir por medio del sentido de la vista una más grande percepción dentro del mensaje; 

toma más grande costo la comunicación visual pues a través de su capacidad innovadora se 

puede transmitir información que no se puede receptar de otra forma, representando ideas 

mediante imágenes o símbolos, a diferencia de la comunicación oral o redactada la 

comunicación visual no tiene ningún tipo de barreras, debido a que las imágenes tienen la 

posibilidad de ser comprendidas por toda la gente de cualquier grado social y cultural. 

 Buenaño, Racines & Tello (2018) plantean “un concepto comunicacional se estructura 

en un mensaje visual donde el receptor construye una imagen mental clara y precisa del 

emisor” (p. 266). La comunicación visual emplea una secuencia de recursos propagandísticos 

que les posibilita exponer información con nutrido contenido, dichos recursos son utilizados 

primordialmente para conservar un orden específico en la generación de spots, con fin de 
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posicionar un producto, una marca, o una persona, después, se expondrán las de más grande 

vanguardia en la industria publicitaria (Yandún,2019). 

 Estos argumentos invitan a abordar a la comunicación visual no solo como “prácticas 

orientadas a la construcción de mensajes visuales que favorezcan al conocimiento, las 

actitudes, comportamientos y las relaciones de los diferentes stakeholders con las empresas” 

(Buenaño, Racines & Tello, 2018, p.266). 

4.3 Lenguaje Audiovisual 

 El lenguaje audiovisual está compuesto por la imagen, el sonido y reglas de técnico 

retóricas combinadas simultánea e interdependiente la una de la otra. Lo que caracteriza a lo 

audiovisual, es que se desarrolla en torno a dos sentidos simultáneamente: la vista y la 

audición. Esto lo diferencia de otros lenguajes (Castillo, 2016). 

 En 2013 Rodríguez menciona: 

El lenguaje audiovisual son los modos artificiales de organización de la imagen 

y el sonido que se usa para transmitir ideas o sensaciones ajustándose a las 

capacidades del hombre para percibirlas y comprenderlas.  el lenguaje visual 

tiene una serie de elementos morfológicos y sintácticos (p.15). 

 Ramos (2019) supone que a diferencia de dichos signos visuales y sonoros que son 

denotativos, hay otros recursos que otorgan una importancia fundamental al lenguaje 

audiovisual y son recursos connotativos que son usados para transmitir mensajes. Por lo 

tanto, los recursos connotativos son los que hacen que el lenguaje audiovisual movilice el 

subconsciente, pudiendo que un cúmulo de condicionantes afectivos incidan decisivamente 

en la contestación cognitiva. 

 Para que todo signo sea entendido, es necesario que este tenga “una interpretación, 

es decir que para que un signo sea entendido como tal debe poseer un significado en el 

espacio, si este carecería de significado también lo haría de existencia y utilidad” (Cornejo, 

2017, p.13). La imagen denota una acción por si misma por eso: 
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connota un significado usando los recursos que amplíen un significado mayor 

al denotado, en el lenguaje audiovisual, la imagen denota una acción por 

ejemplo una persona caminando con una música de suspenso denota solo la 

acción de caminar, pero la connotación se entendería en un contexto mayor 

usando la música de fondo de suspenso denotaría que algo está por suceder 

o el miedo que puede estar sintiendo el personaje (Cornejo, 2017, p.13). 

 Cornejo (2017) A diferencia de estos signos visuales y sonoros que son denotativos, 

hay otros recursos que dan una trascendencia importante al lenguaje audiovisual y son 

recursos connotativos que son utilizados para transmitir mensajes. Por consiguiente, los 

recursos connotativos son los que hacen que el lenguaje audiovisual movilice el 

subconsciente, logrando que un cúmulo de condicionantes afectivos incidan decisivamente 

en la respuesta cognitiva. 

4.3.1 Aspectos Sintácticos 

Los aspectos sintácticos que se consideran relevantes para el desarrollo la 

investigación, son: el plano, los ángulos, los movimientos de cámara y los encuadres. El plano 

es considerado la unidad básica del relato audiovisual, según Fernández un plano debe 

permanecer en pantalla el tiempo necesario y suficiente para que el espectador relacione sus 

elementos significativos. El plano puede ser definido en dos dimensiones, una temporal en la 

que vemos el mismo como todo lo que captura la cámara desde que comienza a grabar hasta 

que termina, y en el ámbito espacial en que vemos que un plano es todo lo que encuadra la 

cámara para ser captúralo en cinta. “Fernández (como se citó en Vizuete, 2016). 

“El plano constituye una unidad técnica de toma de vistas y de montajes…comprende 

las imágenes y los sonidos que fueron captados entre el desencadenamiento y la detención 

de la acción y su filmación” (Gardies, 2014, pág. 27). 

También Bedoya y León (2003) mencionan los tipos de planos, clasificándolos en 

plano general, es el que engloba más espacio en todos los planos, muestra una parte 
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pequeña de un lugar que si bien es cierto detalla el sitio de forma precisa y genera 

expectativas, además conocido como plano panorámico; plano americano, Debe su nombre 

a que era el más usado en las cintas western, hace un corte a partir de las rodillas hasta la 

cabeza; primer plano, El primer plano explora la intimidad del personaje o del actor, por medio 

de miradas y gestos. 

Además, los autores Bedoya y León citados en Fernández (2017) plantean tanto los 

planos como los ángulos son una guía que permiten localizar la cámara de manera correcta 

o tener una buena postura para capturar al individuo u objeto en imagen. Otorgan espacio a 

la creatividad y enfocan lo cual desean transmitir o capturar en la toma, en algunas ocasiones 

resaltando solo lo cual anhelan vender. 

Otros autores señalan ciertos criterios sobre los ángulos: 

El ángulo normal en este caso es según como al observar el contenido se 

encuentre en el mismo nivel de la acción, en la angulación en picado esta 

reduce su tamaño y protagonismo en el interior de la acción del sujeto y por 

último la angulación contrapicado es de otorgarle un carácter de superioridad 

a los personajes y dando a la cámara la acción desde un punto de vista más 

bajo que el objeto. (Fernández, 2017, p.18) 

 Por otro lado, los mismos autores Bedoya y León citados en Fernández (2017) 

comentan sobre el movimiento otro elemento importante que se clasifica en panorámica; una 

vista extensiva del escenario, la cámara gira horizontal o vertical sobre su propio eje, el 

trávelin la cámara realiza un desplazamiento en el espacio, se acerca, se aleja. También se 

añade el Tilt (up o down), como el movimiento que va de arriba hacia abajo. 

 En un producto audiovisual, los movimientos de cámara se utilizan para dirigirnos 

como una mirada del personaje principal al dirigirse a otro o situación, también cuando da 

ingreso a un nuevo personaje. Por otro lado, hay que destacar al encuadre. Enzian (2015) 

menciona que: 
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A la selección de la realidad que realiza el fotógrafo o el operador de cámara. 

Según la situación en que se coloque la cámara, distancia o ángulo de mira, 

la selección realizada, es decir, el encuadre, puede variar sustancialmente la 

visión de la realidad (p.2). 

El mismo autor Enzian (2015) los clasifica en: encuadre horizontal, el más común y 

empleado por todos, suele utilizarse para paisajes, retratos de publicidad o conjunto sugerido 

para transmitir quietud y paz; encuadre vertical; resulta además ser una buena elección, 

empleada mucho en revistas, proponiendo fuerza y firmeza correcta y conveniente para los 

retratos; y el encuadre inclinado, que se emplea en escenas donde existe más grande 

desplazamiento, transmiten dinamismo y fuerza. 

4.3.2 Aspectos Morfológicos 

 Para abordar este tema se debe conocer principalmente que es la morfología por ello 

Chirito (2018) deduce que “la morfología estudia la estructura interna de las palabras, su 

proceso de formación y la relación con los demás componentes que la integran y le dan 

sentido” (14). 

 Además “El lenguaje verbal utiliza estructuras para poder construir mensajes y sean 

entendibles, así también el lenguaje audiovisual se vale de ciertos componentes para 

estructurar su propio mensaje” (Chirito, 2018, p.14). Rodríguez (2013), menciona que:  

De la misma manera que cuando se elabora mensajes con los lenguajes 

verbales, se utilizan nombres, verbos, adjetivos y otros elementos 

morfológicos; los mensajes audiovisuales se construyen por medio de los 

siguientes elementos morfológicos: los elementos visuales y los elementos 

sonoros. (p.16). 

Según Betancur y Rivera citados en Urrutia (2020) indican: 

Que las principales características de los elementos visuales son: Abstractos, 

son una expresión de la mente que se caracterizan por no formar parte de la 
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realidad; figurativas, que tratan de emular lo más cercano a la realidad 

exactamente como es, tal como una fotografía; y simbólicas, que poseen 

algunas similitudes con la realidad, tal como un ícono que indica que no se 

puede fumar. Mediante los elementos visuales se puede distinguir las formas, 

colores, relacionados a la composición audiovisual (p.11). 

El cine tuvo una gran evolución con la integración de recursos sonoros, la voz, el ruido, 

la música y el silencio brindaron un matiz a la industria cinematográfica. 

 Además, Rodríguez citado en Urrutia (2020) explica que: 

La relevancia de los elementos sonoros, tales como: La música, efectos de 

sonido, la voz y el silencio, los que son incursionados para generar 

sensaciones y sentimientos adicionales al momento de escuchar el audio de 

las escenas (p.11). 

4.4 Spot 

4.4.1 Definición de Spot 

 El término “spot” es una referencia al significado de “película publicitaria de corta 

duración”, cuyo objetivo es enviar un mensaje persuasivo que permita a los usuarios comprar 

o identificar una marca.  

 Piero (2020), hace referencia a que “El objetivo de un anuncio es conseguir persuadir 

al público para que este compre ese producto, o bien se posicione a favor de la marca” (s.p). 

De igual manera, Muriel (2018), lo define como “uno de los recursos más eficaces para dar a 

conocer una marca o producto concreto y para convencer y estimular el deseo de la audiencia 

al que va dirigido hacia un determinado objetivo” (s.p). 

 El spot publicitario “es el arte de la reducción absoluta, el recurso de utilizar el mínimo 

de elementos para la máxima efectividad narrativa” (Suero, 2014, p.2). A partir de un 

fragmento de historia o una situación esbozada, el espectador del spot construye un contexto 
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y una historia, pero, sobre todo, se queda con la conclusión: el producto, la conducta o la 

opinión que se promueve a través del spot.  

  Además, Suero (2014) afirma que: 

El spot es breve y tiene una vida corta. Sin embargo, en apenas unos pocos 

segundos un spot es capaz de resumir historias, observar la conducta de 

personajes, dar lecciones, captar la atención, crear empatía, construir 

metáforas y alegorías y probablemente divertir. Y, según su naturaleza, 

promover una idea, un estilo de vida y/o vender un producto. Para la semiótica, 

el spot como discurso audiovisual es un texto sumamente rico, sin embargo, 

también se presta para detectar rasgos culturales y situaciones universales 

(p.2). 

4.4.2 Historia del Spot 

 La publicidad en la presente etapa forma parte del hombre, cumple un papel de emisor 

en la sociedad. Rápidamente la publicidad se ha ido transformando, dando paso a novedosas 

maneras de transmitir emociones, mensajes, cuya consecuencia es el spot. La vía más usual 

para hacer uso de esta clase de comerciales es la televisión, aunque con el desarrollo de las 

nuevas tecnologías han tomado diversos caminos para su difusión siendo el modo digital la 

más usada. 

 Si la imprenta fue revolucionaria, la televisión también supuso un gran impacto en la 

vida cotidiana de la época. Por primera vez, miles de personas podrían ver un acontecimiento 

al mismo tiempo. En el estudio de Sarmiento (2021) menciona que las primeras 

retransmisiones experimentales se originaron en EEUU en 1928 desde la estación 

experimental W3KX, aunque no sería hasta 1929 cuando la BBC (British Broadcasting 

Corporation) aseguró un servicio regular de transmisiones de imágenes. Además, menciona 

que en 1932 ya se habían vendido cerca de 10.000 televisores y la cifra iba creciendo y los 

anuncios también sufrieron una auténtica revolución: surgen más anunciantes, más agencias 
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de publicidad y la necesidad de adaptarse a un medio que era capaz de modificar los hábitos 

de los espectadores. 

La evolución de los primeros spots publicitarios cambió drásticamente con el paso del 

tiempo, anteriormente estos eran anuncios simples, solo imágenes y una sola voz en off: 

Los primeros spots de televisión consistieron en copiar la forma en que se 

hacían los anuncios de radio: un busto parlante que le hablaba a la cámara.  

El tiempo pronto vino a demostrar que este «corta y pega» no era nada 

adecuado y que se tenía que inventar un nuevo lenguaje publicitario para este 

medio inédito (Argueta, 2014, p.4). 

 La evolución de la publicidad en la televisión seguiría un poco a la de la radio y se 

plantearía en un primer instante como patrocinios de los programas, sin embargo, lo que de 

verdad ganó fue el spot: era más económico, los anunciantes no imponían sus criterios como 

patrocinadores del programa y además los pequeños mensajes daban más productividad, el 

boom había empezado: la inversión en publicidad televisiva crecía ante la mirada melancólica 

de otros medios como la radio, revistas o el cine que veían bajar sus presupuestos. 

(Sarmiento, 2021). 

 De esta manera desde esa época hasta en la actualidad los anuncios cambian su 

estética: los mensajes son más conceptuales, apelan más a las emociones y reflejan 

diferentes estilos de vida. Puede que parezca que los anuncios no hayan cambiado mucho, 

pero la verdad es que las redes sociales han tomado una trascendencia determinante en el 

momento de arrojar un nuevo contenido. Según Sarmiento (2021) sostiene que: 

Ya no se hacen spots para televisión, su destino principal muchas veces es 

YouTube o las redes sociales y cuando ven que funciona o tiene una especial 

relevancia dan el salto televisivo. El spot ya no es televisivo. El mundo off-line 

y on-line están empezando a romper sus fronteras. No pensamos en el canal 

sino en un formato (s.p). 
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4.4.3 Spot político 

Para poder entender el spot político es necesario explicar a qué hace referencia: 

Un spot político es un mensaje audiovisual que contiene fragmentos de 

comunicación sensorial, oral y aura, mediante el cual un candidato político o 

movimiento adquiere tiempo en los medios de comunicación para lograr incidir 

en el criterio o actuar de los electores (Castañeda & Coutiño, 2016, s.p). 

 Además, Rodríguez (2017) sostiene que: 

El spot político es un repositorio discursivo audiovisual de muy corta duración 

-30 segundos en promedio y máximo 1 minuto-, altamente repetitivo, 

controlado y de bajo escrutinio público. Lo que permite comprender por qué el 

spot en campaña es una de las formas de mensaje preferida por los candidatos 

y partidos y por qué año con año grandes sumas de dinero se invierten para 

su elaboración, difusión y control (p.71). 

 A partir de estos conceptos nace la idea de la comunicación política ya que, al ser una 

acción social, la actividad política no puede pensarse sin el ejercicio de la comunicación; por 

ello al hablar de comunicación política se refiere “al medio que se utiliza para transmitir 

mensajes dirigidos a ciudadanos – electores con la finalidad de informarlos, orientarlos y 

persuadirlos sobre temas políticos” (Rodríguez & Barroso, 2018, p.34). 

4.5 Guillermo Lasso Historia y carrera política 

 Plua (2017) Bajo la dirección de Guillermo Lasso en el año 2018, el banco de 

Guayaquil hizo un plan de bancarización exitosa denominado BANCO DEL BARRIO, el cual 

habilitó a microempresarios no bancarios de barrios urbanos y poblados rurales para que 

provean ciertos servicios bancarios. El plan fue dado a conocer por medio de una exhaustiva 

campaña mediante comunicación masiva, permitiendo que su imagen sea famosa a lo largo 

del territorio debido a que en sus comerciales Guillermo Lasso repetía su nombre y decía el 

eslogan "transformado de manera positiva la vida de los ecuatorianos". 
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 Con este proyecto Lasso da inicio a su precampaña, amparado por el banco de 

Guayaquil, recorriendo el Ecuador, marcando su imagen y creando la expectativa en los 

ecuatorianos de que hay una posible nueva imagen política.  

El 27 de septiembre del 2011 Guillermo Lasso realiza un lanzamiento nacional de su 

libro "Cartas a mis hijos", vivencias, aprendizajes y experiencias, en el cual, a más de 

mencionar aspectos de su vida, sus valores, su aporte al sector público y privado a través de 

sus recorridos por todo el Ecuador visitando los Bancos del Barrio, utilizando este evento para 

lanzar una candidatura presidencial no oficial en la que dio a conocer sus propuestas de 

cambio (Plua, 2017, p.7). 

A partir del año 2011, Lasso tomó una postura política pública, con aspiraciones 

presidenciales para las elecciones presidenciales de Ecuador 2013, estableciendo el 

movimiento CREO, movimiento de centro derecha conformado por ex integrantes del 

movimiento UNO, Izquierda Democrática, Movimiento Concertación e integrantes del sector 

privado nacional (Movimiento CREO, 2020).  

Estableció la alianza Unidos por el Ecuador para las elecciones presidenciales que 

incluyó al movimiento CREO, PSC, Izquierda Democrática y al PLRE, obteniendo según datos 

del CNE un 22.68% de los votos, perdiendo contra Rafael Correa. Guillermo Lasso se vuelve 

a candidatizar para presidente en los comicios electorales del 2017-2022, teniendo como 

slogan “Vamos por el cambio” y como propuesta principal generar “Un Millón de empleos”, 

enfocada a combatir la pobreza en el Ecuador, Su discurso siempre estuvo relacionado a la 

esperanza, el cambio, la libertad y el trabajo, para de esta manera mejorar las condiciones 

de vida de los ecuatorianos y presentarse como un salvador de los más necesitados. (Consejo 

nacional electoral,2017). 

También en esta campaña sus mensajes se centraron en contar su vida a los 

electores, mostrándose a través de la técnica del storytelling sus inicios desde muy temprana 

edad en el campo laboral y sus esfuerzos realizados para trabajar y estudiar al mismo tiempo, 
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logró convertirse en el presidente del Banco de Guayaquil, del cual es fundador. En su 

campaña se enfatizó el valor de la familia ya que siempre se vio la participación de su esposa 

María de Lourdes Alcívar, sus hijos y demostrando su rol de hermano e hijo de una familia 

numerosa. Además, planteó como propuesta principal generar un millón de empleos dentro 

de sus cuatro años de gobierno y eliminar 14 impuestos, estrategias como estas lograron que 

consiguiera una exitosa campaña en donde obtuvo un 28.18% de votos, lo cual lo llevaría a 

una segunda vuelta electoral junto a Lenin Moreno quien obtuvo el 39.33% de votos a quien 

no le alcanzó para poder ganar.  

Para el año 2020 anuncia su tercera candidatura a la presidencia, junto con Alfredo 

Borrero como candidato a vicepresidente por el movimiento Creo manteniendo algunas de 

sus propuestas anteriores, aunque también implementado propuestas nuevas con su slogan 

“encontrémonos” con la elaboración de múltiples spots, siendo el más importante el spot 

“encontrarnos en la vida” como su principal tema de campaña, además intensificando sus 

mensajes hacia las redes sociales para atraer a los jóvenes. 

5. Metodología 

El desarrollo de la presente investigación, se ha decidido aplicar el enfoque cualitativo, 

teniendo como base la recolección de datos mediante la técnica de observación para realizar 

la investigación de los puntos y recursos que conforman al objeto de estudio siendo la 

investigación de nivel descriptivo. 

Según Sánchez, Reyes y Mejia, (2018) el enfoque cualitativo es la recolección de 

datos de forma minuciosa para obtener información de fuentes confiables en la cual se pueda 

comprender, describir y explorar situaciones sociales y llegar a interpretar inductivamente la 

realidad del contexto. Durante este proceso se realizan comparaciones, diferenciaciones, 

clasificaciones, categorizaciones y descripciones de datos con el propósito de comprenderlos 

e interpretarlos. 
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En el presente trabajo de investigación la técnica de estudio utilizada es la observación 

y como instrumento de recolección de datos se usó la ficha de observación (la ficha de 

observación se puede visualizar en la sección de los anexos), procedimiento que se 

fundamenta en el llenado de la ficha en base al estudio desarrollado a los medios que forman 

parte del presente análisis, logrando de esta manera una información sólida. 

Como objeto de estudio se obtiene al spot “Encontrarnos en la vida” perteneciente a 

la campaña electoral del candidato a la presidencia Guillermo Lasso en el año 2020. Para 

desarrollar esta investigación se toma como base temática el lenguaje audiovisual abordando 

el grupo incluido por imágenes y sonidos además de los aspectos morfológicos y sintácticos 

utilizados para transmitir mensajes y significados, de esta forma se permitirá describir el punto 

principal como lo es el discurso visual. 

Las categorías que se emplearon guardan relación con el ámbito temático propuesto. 

Según Rodríguez (2013) el lenguaje audiovisual se puede considerar en los aspectos 

sintácticos y los aspectos morfológicos. Por otro lado, estas se dividen en subcategorías, la 

primera comprende planos, ángulos, movimientos de cámara y encuadre, mientras que la 

segunda se divide en elementos visuales y elementos sonoros. 

Teniendo en cuenta estas categorías se consideraron a los elementos visuales; 

abstractos, figurativas, simbólicas. El ángulo; normal, picado, contrapicado, nadir, cenital. Los 

movimientos de cámara; travelling, panorámica y zoom. El encuadre; horizontal, vertical e 

inclinado. Mientras que al plano comprendido por: plano general, americano, medio, primer 

plano y plano detalle Y por último los elementos sonoros; la voz, música, silencio y efectos 

sonoros. 
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6. Resultados 

Para lograr cumplir los objetivos de la presente investigación, se usaron diez fichas de 

observación. Mediante el análisis de cada una de las escenas del spot “Encontrarnos en la 

vida” se ha podido mirar el valor de ciertos puntos seleccionados en las fichas de observación, 

teniendo en cuenta los aspectos morfológicos como los aspectos sintácticos. 

Se presentaron cinco planos descritos en la ficha de observación: Plano general, plano medio, 

plano detalle y primer plano. Dentro de los planos analizados en las 68 escenas que 

conforman el spot “encontrarnos en la vida” se evidenciaron un total de 25 planos generales, 

20 planos medios, 14 primeros planos y 9 planos detalles.  

Los planos más destacados fueron el plano general y el plano medio utilizados para 

describir la acción que se ejecuta en su entorno, dando como resultado un efecto espectacular 

enfocando a si la atención, y sentir esa emoción e intimidad que expresan los personajes 

mostrados en el spot mediante sus gestos y movimientos. 

En el uso de los ángulos los que más destacan son el Angulo normal en 42 escenas 

mientras que el contrapicado en 20 escenas., siendo el ángulo normal uno de los más 

utilizados en el universo audiovisual por que representa la naturalidad y expresa la realidad. 

De esta manera se obtiene una posición fija para entender las acciones de los personajes 

durante el spot. 

En cuanto a los movimientos de cámara que se evidencian en el spot, destaca el 

travelling en 26 escenas. Este tipo de movimiento es utilizado para aportar un efecto 

dramático entre los personajes, invitandote a moverte con los personajes despertando el 

interés por cada escena. 

Para la elaboración del spot se usó el encuadre horizontal ya que es el más usado 

para la realización de piezas audiovisuales porque resulta cómodo componer la imagen 

destacando al objeto central dando una situación de estabilidad ya que permite observar 

todos los elementos visuales como los escenarios, los personajes y su interacción. 
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Entre los elementos visuales se evidencio lo simbólico en 6 escenas utilizadas para 

destacar la parte emotiva del espectador, mostrando elementos como una fotografía familiar, 

instrumentos musicales y banderas de distintos colores para sentirte parte del spot. 

Otro punto importante a destacar son los elementos sonoros destacando 

principalmente a un jingle que acompaña al desarrollo magnificando las acciones de los 

personajes causando dinamismo y expectación agregando fuerza a la narración visual. El 

jingle utilizado fue “Encontrarnos en la vida” compuesto por la cantante Luz Pinos para la 

campaña electoral del candidato Guillermo Lasso.  

Por medio de la ficha de observación se pudo evidenciar que el spot “Encontrarnos 

en la vida” está lleno de elementos que enriquecen su discurso visual porque refuerzan el 

mensaje principal por medio de sensaciones y apelando a la emotividad. 

7. Conclusiones 

Desde los resultados logrados por medio de la observación del objeto de análisis se 

ha podido concluir lo siguiente: 

El discurso visual presente en el spot “Encontrarnos en la vida” se presentan de una 

manera productiva, logrando reforzar y enriquecer el mensaje. La importancia del manejo del 

lenguaje audiovisual radica en la utilización adecuada de los elementos del aspecto 

morfológico y sintáctico, los cuales brindan soporte al relato logrando captar la atención y 

despertar el interés en el espectador, generando sentimientos o emociones, ya que, 

dependiendo de la posición en la que sea armada la imagen, el espectador interpretara de la 

mejor manera lo que se quiere transmitir.  

De acuerdo con el aspecto morfológico por medio de la complementación de los 

recursos visuales y sonoros que son piezas fundamentales en la estructuración del spot 

“encontrarnos en la vida” porque conservan su relación coherente en la narrativa y en las 

escenas previamente analizadas permitiendo despertar el interés sobre todo a generar y 
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reforzar los sentimientos o emociones del espectador brindando realismo y sentido a lo que 

se está visualizando. 

Finalmente, el buen desempeño de los aspectos sintácticos como lo son: planos, 

ángulos, movimientos de cámara y el encuadre, permitieron crear un contenido innovador y 

atractivo ya que las utilización de los mismos permitieron visualizar el mensaje sin necesidad 

de diálogos extensos o conversaciones solo mediante gestos y movimientos corporales y 

vestuario logrando contar y contextualizar toda la historia hacia el espectador que facilitando 

el enriquecimiento del discurso visual influyendo en su significado final logrando hacer llegar 

el mensaje de manera dinámica. 

8. Recomendaciones 

Se recomienda en investigaciones a futuro puedan analizar el lenguaje audiovisual, 

debido a la diversidad de elementos que se encuentra en ella siendo la pieza fundamental 

para que el mensaje llegue de la manera correcta al espectador. 

Se recomienda a los investigadores adentrarse todavía más en el universo audiovisual 

y actualizarse continuamente, profundizar el estudio de estos elementos, debido a que 

constantemente actualizan los instrumentos y maneras de generar productos audiovisuales. 
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11. Anexos 

Ficha De Observación 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

Fuente  
Escena - 

Tiempo 
 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripcion 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 

Planos 

General    

Americano    

Medio    

Primer Plano    

Detalle    

Ángulos 

Normal    

Picado    

Contrapicado    

Nadir    

Cenital    

Movimientos De 

Cámara 

Travelling    

Panorámica    

Zoom    

Encuadre 

Horizontal    

Vertical    

Inclinado    

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos    

Figurativos    
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Simbólicos    

Elementos 

Sonoros 

Voz    

Música    

Silencio    

Efectos Sonoros    
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Anexo 1 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 1 al 7 

(00:00:00 – 00:00:28) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escena 1 (campo 

abierto con 

cultivos) 

Americano  X 
 

Medio X  

Utilizado para 

visualizar las 

acciones del 

personaje. 
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Escenas 

3,5,6,7(personajes 

cantando, haciendo 

lenguaje d eseñas) 

Primer Plano X  

Utilizado para 

centrar la atención 

al personaje y la 

acción que está 

realizando, 

creando un efecto 

más íntimo. 

Se destaca los 

gestos y la mirada 

del personaje 

Escena 2 (miranda 

profunda) 

Detalle X  

Utilizado para 

mostrar un detalle 

sustancial en la 

secuencia 

reforzando el 

interés y crear 

cierta tensión sobre 

el personaje.  

Escena 4 

(enfocando la 

fotografía) 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado X  

Utilizado para 

transmitir una 

situación de control 

y seguridad. 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling X  

Utilizado para 

aportar un efecto 

dramático a la 

escena 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre Horizontal X  
Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 
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imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical  X 
 

Inclinado  X 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos   
 

Simbólicos X  

La fotografía 

mostrada en la 

escena 4 

representando la 

unión familiar 

Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
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Anexo 2 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 8 al 14 

(00:00:28 – 00:00:50) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escenas 11 y 14 

Americano  X 
 

Medio X  

Utilizado para 

visualizar las 

acciones del 

personaje. 

Escenas 8 y 13 

Primer Plano X  

Utilizado para 

centrar la atención 

al personaje y la 

acción que está 
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realizando, 

creando un efecto 

más íntimo. 

Se destaca los 

gestos y la mirada 

del personaje. 

Escenas 9,y 11. 

Detalle X  

Utilizado para 

mostrar un detalle 

sustancial en la 

secuencia 

reforzando el 

interés y crear 

cierta tensión sobre 

el personaje. 

Escena 11 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado X  

Utilizado para 

transmitir una 

situación de control 

y seguridad. 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling X  

Utilizado para 

aportar un efecto 

dramático a la 

escena 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre 

Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical  X 
 

Inclinado  X 
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Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos  X 
 

Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



39 
 

Anexo 3 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 15 al 21 

(00:00:50 – 00:00:59) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

 

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escenas 18 y 21 

Americano  X 
 

Medio X  

Utilizado para 

visualizar las 

acciones del 

personaje. 

Escenas 

15,16,17,19 

Primer Plano X  Utilizado para 

centrar la atención 
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al personaje y la 

acción que está 

realizando, 

creando un efecto 

más íntimo. 

Se destaca los 

gestos y la mirada 

del personaje. 

Escena 20 

Detalle  X 
 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado  X 
 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling X  

Utilizado para 

aportar un efecto 

dramático a la 

escena 

 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre 

Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical  X 
 

Inclinado  X 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos  X 
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Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
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Anexo 4 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 22 al 27 

(00:00:59 – 00:01:08) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escenas 

22,23,26,27 

 

Americano  X 
 

Medio  X 
 

Primer Plano X  

Utilizado para 

centrar la atención 

al personaje y la 

acción que está 

realizando, 

creando un efecto 

más íntimo. 

Escenas24 y25 

Se destaca los 

gestos y la mirada 

del personaje 
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Detalle  X 
 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado  X 
 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling  X 
 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre 

Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical  X 
 

Inclinado  X 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos  X 
 

Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 
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encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
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Anexo 5 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 28 al 34 

(00:01:08 – 00:01:23) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escenas 28 y 29 

Americano  X 
 

Medio  X 
 

Primer Plano X  

Utilizado para 

centrar la atención 

al personaje y la 

acción que está 

realizando, 

creando un efecto 

más íntimo. 
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Se destaca los 

gestos y la mirada 

del personaje. 

Escenas 30,31 y 

32 

Detalle X  

Utilizado para 

mostrar un detalle 

sustancial en la 

secuencia 

reforzando el 

interés y crear 

cierta tensión sobre 

el personaje 

Escenas33 

(enfocando la 

atención en el 

apretón de 

manos)y 34 

(intensificando un 

momento 

dramático con la 

lagrima)  

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado X  

Utilizado para 

transmitir una 

situación de control 

y seguridad. 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling X  

Utilizado para 

aportar un efecto 

dramático a la 

escena 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 
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Vertical  X 
 

Inclinado  X 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos X  

La lagrima como 

símbolo de 

esperanza. 

El apretón de 

manos como 

símbolo de unión y 

fuerza. 

Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
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Anexo 6 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 35 al 41 

(00:01:23 – 00:01:46) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General  X 
 

Americano  X 
 

Medio X  

Utilizado para 

visualizar las 

acciones del 

personaje.  

Escenas 35, 40 y 

41 

Primer Plano X  

Utilizado para 

centrar la atención 

al personaje y la 

acción que está 

realizando, 

creando un efecto 

más íntimo. 

Se destaca los 

gestos y la mirada 

del personaje. 
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Escenas 36, 37 y 

38 

Detalle X  

Utilizado para 

mostrar un detalle 

sustancial en la 

secuencia 

reforzando el 

interés y crear 

cierta tensión sobre 

el personaje. 

Escena 39 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado X  

Utilizado para 

transmitir una 

situación de control 

y seguridad. 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling X  

Utilizado para 

aportar un efecto 

dramático a la 

escena 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre 

Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical  X 
 

Inclinado  X 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos  X 
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Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
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Anexo 7 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 42 al 48 

(00:01:46 – 00:02:07) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escenas 42,46, 47 

y 48 

Americano  X 
 

Medio X  

Utilizado para 

visualizar las 

acciones del 

personaje. 

Escena 43   

Primer Plano X  
Utilizado para 

centrar la atención 

al personaje y la 



52 
 

acción que está 

realizando, 

creando un efecto 

más íntimo. 

Se destaca los 

gestos y la mirada 

del personaje. 

Escena 44 

Detalle X  

Utilizado para 

mostrar un detalle 

sustancial en la 

secuencia 

reforzando el 

interés y crear 

cierta tensión sobre 

el personaje. 

Escena 45 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado X  

Utilizado para 

transmitir una 

situación de control 

y seguridad. 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling X  

Utilizado para 

aportar un efecto 

dramático a la 

escena 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre 

Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical  X 
 

Inclinado  X 
 



53 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos X  

Banderas de 

diferentes colores 

representado al 

diversidad y los 

instrumentos como 

símbolo de cultura. 

Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



54 
 

Anexo 8 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 49 al 55 

(00:02:07 – 00:02:19) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escenas49,50 y 55 

Americano  X 
 

Medio X  

Utilizado para 

visualizar las 

acciones del 

personaje. 

Escenas  51, 52, 

53 y 54 

Primer Plano  X 
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Detalle  X 
 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado X  

Utilizado para 

transmitir una 

situación de control 

y seguridad. 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling X  

Utilizado para 

aportar un efecto 

dramático a la 

escena 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre 

Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical   
 

Inclinado  X 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos X  

Banderas de 

diferentes colores 

representado al 

diversidad y los 

instrumentos como 

símbolo de cultura. 

Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  
Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 
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las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
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Anexo 9 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 56 al 62 

(00:02:19 – 00:02:32) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escenas 56, 57y 

62 

Americano  X 
 

Medio X  

Utilizado para 

visualizar las 

acciones del 

personaje   

Escenas 59 y 61 

Primer Plano  X 
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Detalle X  

Utilizado para 

mostrar un detalle 

sustancial en la 

secuencia 

reforzando el 

interés y crear 

cierta tensión sobre 

el personaje. 

Escenas 58 y 60 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado X  

Utilizado para 

transmitir una 

situación de control 

y seguridad. 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling X  

Utilizado para 

aportar un efecto 

dramático a la 

escena 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre 

Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical  X 
 

Inclinado  X 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos X  

Banderas de 

diferentes colores 

representado al 

diversidad y los 
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instrumentos como 

símbolo de cultura. 

Elementos 

Sonoros 

Voz  X 
 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
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Anexo 10 

Ficha De Observación Del Spot "Encontrarnos En La Vida " De Guillermo Lasso 

 

Fuente 
Encontrarnos en la vida | 

Guillermo Lasso 2021 

Escena - 

Tiempo 

Escenas del 63 al 68 

(00:02:32 – 00:02:19) 

Variable Categorías Sub Categorías Indicadores Si No Descripción 

Lenguaje 

Audiovisual 

Aspectos 

Sintácticos 
Planos 

General X  

Utilizado para 

describir la acción 

que se ejecuta en 

su entorno, la 

cantidad  

de detalles que 

engloba da como 

resultado un efecto 

espectacular. 

Escena 63,64, 65 

66 

Americano  X 
 

Medio  X 
 

Primer Plano X  

Utilizado para 

centrar la atención 

al personaje y la 

acción que está 

realizando, 

creando un efecto 

más íntimo. 

Se destaca los 

gestos y la mirada 

del personaje 

Escena 68 
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Detalle X  

Utilizado para 

mostrar un detalle 

sustancial en la 

secuencia 

reforzando el 

interés y crear 

cierta tensión sobre 

el personaje. 

Escena 67 

Ángulos 

Normal X  

Se utiliza este 

Angulo porque es 

muy natural y 

expresa la realidad 

Picado  X 
 

Contrapicado X  

Utilizado para 

transmitir una 

situación de control 

y seguridad. 

Nadir  X 
 

Cenital  X 
 

Movimientos De 

Cámara 

Travelling  X 
 

Panorámica  X 
 

Zoom  X 
 

Encuadre 

Horizontal X  

Utilizado porque 

resulta cómodo 

componer la 

imagen destacando 

al objeto central 

dando una 

situación de 

estabilidad 

Vertical  X 
 

Inclinado  X 
 

Aspectos 

Morfológicos 

Elementos 

Visuales 

Abstractos  X 
 

Figurativos  X 
 

Simbólicos X  

Banderas de 

diferentes colores 

representado al 

diversidad y los 

instrumentos como 

símbolo de cultura 



62 
 

Elementos 

Sonoros 

Voz X  

En la escena 68 se 

refuerza la 

narrativa del video 

con una frase 

“encontrémonos 

para lograrlo” de 

esta manera se 

refuerza las 

imágenes ya 

mostradas. 

Música X  

Sirve como 

complemento para 

dar más realce a 

las imágenes 

además de que 

pertenece a la 

propia narración 

adquiriendo una 

fuerza dramática. 

(Se destaca la 

canción 

encontrarnos en la 

vida compuesto por 

la cantante Luz 

pinos 

Silencio  X 
 

Efectos Sonoros  X 
 

 

 

 

 

 

 

 

 


