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LA RADIO COMO MEDIO PARA CULTURALES EN LA CIUDAD DE MACHALA 

RESUMEN 

Es de suma importancia que los ciudadanos de una nación conozcan y valoren la historia y la                 

cultura de su lugar de nacimiento, de aquellos hechos y momentos históricos que han              

conllevado hitos en la construcción política, social, cultural y económica de la localidad y el               

país. En esto puede contribuir la radio como medio de comunicación, donde se desarrollen              

espacios comunicacionales con uso de las nuevas tecnologías de la información y la             

comunicación. Se presenta una propuesta de programa online “Culturízate con Salvador”,           

cuyo objetivo es llevar el mensaje a jóvenes sobre la riqueza cultural de Machala. La               

metodología que se utilizó en la elaboración de la propuesta fue un análisis descriptivo de los                

actores y personajes culturales a través de entrevistas y la revisión bibliográfica; se concluyó              

que la propuesta es factible de implementar dado que sigue los lineamientos de la Casa de la                 

Cultura Núcleo de El Oro, donde se aspira que se realice el programa.  

  

Palabras claves: ​Radio, Cultura, Machala   

 

 

 

 

 



 

 

 Abstract 

It is of the utmost importance that the citizens of a nation know and value the history and                  

culture of their place of birth, of those historical events and moments that have led to                

milestones in the political, social, cultural and economic construction of the town and the              

country. . Radio can contribute to this as a means of communication, where communication              

spaces are developed with the use of new information and communication technologies. A             

proposal for an online program "Culturize yourself with Salvador" is presented, the objective             

of which is to bring the message to young people about the cultural richness of Machala. A                 

bibliographic review and interviews were carried out with professionals related to the cultural             

history of Machala, concluding that the proposal is feasible given that it follows the              

guidelines of the House of Culture Núcleo de El Oro, where the segment is scheduled to be                 

scheduled. 

  

Keywords: ​Radio, Culture, Machala 

  

  

  

 

 

  



 

 

INTRODUCCIÓN 

Los productos comunicaciones son de suma importancia para que un ciudadano conozca la             

historia y riqueza cultural de su lugar de nacimiento, en este caso de la Ciudad de Machala ya                  

que estos constituyen la identidad de cada ser humano. Es importante destacar que las              

campañas culturales deben de estar en sintonía con los productos comunicacionales, en este             

caso particular con las radios ya que refleja el compromiso que deben de tener todos los                

actores para satisfacer las necesidades del radioescucha convirtiéndose en un imán que atrae             

nuevos oyentes y genera fidelidad de aquellos que escuchan el programa. 

En la actualidad los jóvenes han sido influenciados por la modernidad de la tecnología y las                

diferentes tendencias en cuanto se refiere el tema urbano y lo que ha traído la “globalización”                

dejando de lado a temas culturales y de la identidad que esta otorga a los ciudadanos, es así                  

que es importante rescatar aquella información relevante de la Ciudad de Machala mediante             

una plataforma en línea y con temas que sean de agrado para los jóvenes adaptándose a la                 

realidad  y su entorno.  

Las preguntas de investigación que se establecieron para este trabajo fueron ¿Por qué es              

importante la radiodifusión de programas culturales? ¿Qué características debe tener un           

producto comunicacional radial? ¿Cuál es la realidad de los programas radiales destinados a             

la difusión de la identidad cultural del Cantón Machala por parte de la Casa de la Cultura El                  

Oro (CCO) ? “Se deberá plantear una comunicacional radial online sobre la historia cultural              

de Machala”, “las transmisiones en vivo serán el medio eficaz para llegar a los jóvenes” . 

“La falta de programas culturales en las radios de la Ciudad de Machala no han permitido que                 

los jóvenes trascienden en su identidad cultural” partiendo de esta problemática se plantearon             

los siguientes objetivos; el objetivo general que se planteó fue “Desarrollar un programa             

radial online sobre la historia cultural de Machala para fortalecer la identidad de los jóvenes”               



 

a través de la radio pública de la Casa de la Cultura de El Oro para lograr una atención de los                     

radioescuchas o una breve revisión de artículos científicos, normas internacionales,          

reglamentos y/o documentos jurídicos que sirvieron de sustentación de la estrategia de la             

radial; además se entrevistó a representantes de la Casa de la Cultura de El Oro, y                

personalidades que conocen de la historia de Machala; que servirá como fundamento del             

programa radial y así tener un contenido fresco para los jóvenes. Como objetivos específicos              

se plantearon: 1) Recabar información sobre la historia de Machala mediante entrevistas a             

personas relacionadas al tema para el desarrollo del producto radial, 2) Realizar un guión              

radial con contenido cultural para la formación de los jóvenes machaleños.  

Para dar respuesta a las interrogantes y a los objetivos planteados se realizó una investigación               

cualitativa, la cual se sustentó en la técnica de entrevistas a personalidades relacionadas a la               

Casa de la Cultura de El Oro y periodistas conocedores de la historia de la ciudad de                 

Machala; además se procedió a realizar una revisión bibliográfica y observación de los             

programas radiales de la ciudad, y así poder conocer de cerca la realidad en la que se                 

desarrollan los programas radiales y la importante que le dan a las temáticas de la cultura e                 

historia de Machala. Este trabajo será una referencia y pauta para la puesta en marcha de una                 

de un programa comunicacional radial sobre la historia cultural de Machala a través de la               

radio pública de la Casa de la Cultura de El Oro para lograr la atención de los ciudadanos, y                   

además  incentivar en los jóvenes el valor de su identidad e historia. 

 

 

 

 



 

 

DESARROLLO 

1.​      ​Productos comunicacionales 

Los productos comunicacionales son los elementos importantes que se deben de tener en             

cuenta dentro de una institución, sea pública, privada o sin fines de lucro; son planteamientos               

y usos estratégicos de procesos comunicativos. Será el medio por el cual se difundirá una               

propuesta y que logre captar la atención del cliente/usuario. Son el resultado discursivo de un               

proceso socio-semiótico que dan paso a la creación de un producto comunicacional; estos se              

logran diferenciar entre las estrategias discursivas y las características tecno-comunicativas,          

estas se podrían afirmar que cada medio determinará el plano de la expresión del discurso,               

mientras que las estrategias discursivas se sitúan en el plano del contenido (Gavilondo, 2016). 

Para Perozo (2016) La comunicación debe de tener un emisor (radio) y un receptor              

(audiencia) que deben de compartir una comprensión común de palabras, símbolos, cuadros y             

otros que se utilizan para transmitir una información; es así que la comunicación debe de ser                

bien estructurada en cuanto a su información y todos los aspectos o productos comunicativos              

que se quieran transmitir  (p. 6). 

La no implementación de un producto comunicacional vuelve vulnerable a cualquier           

emprendimiento o negocio, quedándose en un plano de vulnerabilidad e incertidumbre en            

cuanto los clientes no recibirán la información necesaria para adquirir un producto o servicio,              

dando espacio a que la competencia desarrolle estas estrategias y se consolide en el mercado               

(Guerra, 2019). 

1.1. Características de productos radiales 



 

La programación radial como medio de comunicación tiene la capacidad de generar imágenes             

mentales en los oyentes, siendo esta la principal especificidad; aunque también se le atribuye              

las propiedades de su rapidez al emitir una información, la heterogeneidad de su audiencia, su               

accesibilidad y la credibilidad de sus mensajes. Además, en comparación con otros medios de              

comunicación, es barata y técnicamente sencilla, no se necesita de infraestructura sofisticada,            

ni trasladar cámaras o equipos para poner en marcha un programa (Sosa, 2017).  

Los productos radiales se han convertido en un espacio tradicional para las generaciones             

antiguas donde se mantiene el sentimiento de pertenencia y se puede escuchar            

programaciones que han sido parte de la infancia de esa generación, en la actualidad se han                

tenido que ir adaptando a la nueva era digital donde el internet es la plataforma para que                 

cualquier persona pudiera realizar transmisiones en vivo y por ende generar un espacio de              

radio y televisión al mismo tiempo. 

Para Zambrano (2018) los contenidos de los programas de radio no son tan profundos y sus                

temas son recurrentes, lo que crea una espiral de silencio, dado a que la información se repite                 

recurrentemente en un mismo horario, donde el objetivo de ahora es el de entretener mas no                

el de informar (p. 128). Es por ello que se necesita que en las programaciones radiales se                 

implementen contenidos comunicacionales relacionados a la cultura de la localidad con un            

discurso alternativo, buscando un propia originalidad e innovación, que se adapte a las             

nuevas generaciones abriendo paso a la creatividad donde los jóvenes se sientan atraídos por              

estos espacios pudiendo recibir el mismo sentimiento de pertenencia con la que sus padres              

recibían las noticias o programas radiales. 

En la actualidad los productos radiales se han tenido que adaptar al desarrollo de formatos               

multimedia dando paso a la creación de nuevos modelos de presentación para las             

producciones radiofónicas; el servicio de streaming en internet ha brindado a las radios a              



 

expandir sus programaciones más allá del espectro radioeléctrico y de la imagen acústica;             

obteniendo una cobertura mundial (Mullo, 2017). 

1.2.  Impacto de la radio en espacios culturales 

La radio permite conocer la evolución histórica de un entorno, ofrece informaciones sobre los              

acontecimientos, los actores sociales, instituciones y todo lo que genere una información de             

relevancia para la sociedad; así también, es un importante canal de socialización, de los              

sistemas de valores y de las normas sociales, del aprendizaje y de la adaptación de las                

actitudes (Sosa, 2017). Este medio de comunicación ha servido como plataforma para los             

eventos culturales que comúnmente se realizan en los barrios, de ahí que facilita el acceso a                

la formación de opiniones de los hombres y mujeres de una localidad; es por ello, que la radio                  

genera un cúmulo de sentimientos y enseñanza que permite un desarrollo cultural que a su               

vez se convierte en una fuente de consulta, de educación y formación permanente de la               

ciudadanía. 

Para Álvarez, (2018) “La radio juega un papel muy importante en la construcción de una               

nación: une las voces regionales, estimula la imaginación, permite que un país se escuche así               

mismo y que reconozca en sus diferencias, además se encarga de difundir las diversas              

culturas, transmite los acontecimientos políticos, divulga los movimientos sociales, y puede           

crear diálogos nacionales acerca de los principales problemas y avances de un país” (p.74). 

El medio se debe de involucrar en el contexto social y cultural para así transmitir la realidad                 

de la localidad, valorizando lo propio. La participación de la ciudadanía en la radio debe de                

ser significativa dado que es parte de la identidad de la sociedad, de la cultura como                

herramienta política y de cambio, para lograr así la fomentación de la educación colaborativa              

y de base, abriéndose paso a un mundo cada vez más conectado (Ramos, 2018). Es decir “la                 



 

radio debe de ser la respuesta puntual a las necesidades sociales y culturales de la sociedad”                

(García, 2016). 

 

1.3.  Historia cultural de la Ciudad de Machala 

La cultura en los actuales momentos es un asunto prioritario para los organismos             

internacionales y los gobiernos nacionales, que es concebida como un instrumento para el             

desarrollo amparado en un modelo teórico sostenible, esta nueva concepción ha incentivado a             

que se desarrollen políticas y programas públicos y privados dirigidos a la búsqueda,             

construcción y fortalecimiento de la identidad cultural de la sociedad (UNESCO, 2017). 

En el cuadro 1, se evidencia que los jóvenes machaleños muestran un estado de desconexión               

y un reducido conocimiento sobre la realidad cultural de su ciudad, esto debido a la poca                

información que se comparte entre los medios digitales que interactúan.  

Cuadro 1. Estudio sobre la percepción social de la Cultura de Machala 

Estudio sobre la percepción social de la Cultura en el Cantón Machala  

Preguntas  Muestra Público Resultados  

27  230 Docentes 
Universitarios 
Profesionales 
Estudiantes 
Gestores y creadores 
culturales 

​La percepción sobre    

la valoración actual   

de la cultura en    

Machala es negativa. 

· ​Los jóvenes   

demuestran un  

estado de  



 

desconexión y  

un reducido  

conocimiento 

sobre la realidad   

cultural. 

· ​Se constata una    

amplia visión de   

malestar y de   

crisis en la   

percepción sobre  

la cultura de   

Machala. 

· ​Existe una   

desconexión 

informativa entre  

la ciudadanía y   

la gestión  

cultural. 

· ​Se determinó   

que la cultura en    

Machala no  

fomenta el juicio   

crítico y que   

existen espacios  



 

para disentir ni   

discrepar. 

· ​Se constató un    

pensamiento 

generalizado en  

el sector de alta    

cualificación que  

sostiene que la   

cultura en  

Machala es de   

carácter 

localista, 

mientras que los   

estudiantes 

universitarios 

desestiman esa  

consideración. 

· ​Se constató un    

bajo nivel de   

identificación 

simbólica en la   

población objeto  

de estudio, que   

se caracterizó  



 

Fuente: Castellano & Alcívar (2015) 

Elaborado: Autor  

En otro estudio realizado por Castellano, (2015) cuyo tema fue Política, gestión y recurso              

culturales institucionales en Machala – Ecuador; cuyo propósito fue analizar el estado y la              

situación cultural de la ciudad, a través de mesas redondas con la participación de sesenta               

profesionales locales que se encontraban vinculados al mundo de la cultura desde diversas             

temáticas y disciplinas; alguna de las conclusiones de este trabajo fueron (p. 145): 

· ​La situación cultural de la ciudad de Machala presenta una serie de graves deficiencias               

que no se validan con el desarrollo económico que mantiene. 

· La utilización y gestión de los recursos culturales no forman parte de la política cultural                 

de las instituciones machaleñas; careciendo de políticas públicas de protección,          

por su alta   

cualificación y  

formación. 

· ​El banano en sus     

diversas 

manifestaciones 

se lo consideró   

como el  

referente 

ineludible de  

Machala. 



 

preservación y conservación del Patrimonio Cultural (material e inmaterial)         

encontrándose en un estado extremadamente crítico. 

· ​La escasa política cultural en general presenta una excesiva centralización y no ofrece              

soporte ni apoyo a los colectivos y creadores culturales. 

En entrevista con Ana Lilia Ludeña P, licenciada en comunicación social con más de 18 años                

de experiencia en la comunicación social y servidora pública de la CCO, se manifiesta que es                

importante que los comunicadores sociales deben de ser verdaderos gestores de la cultura y              

las artes son la base fundamental para el desarrollo de toda sociedad.En cuanto a los               

productos comunicacionales en el ámbito cultural, no hay muchos espacios en la actualidad             

que se difunda sobre la historia cultural de Machala; en fechas importantes es cuando los               

comunicadores sociales acuden hasta la biblioteca de la Casa de la Cultura en búsqueda de               

dicha información, pero son solo en fechas cívicas; como CCO existe un espacio de radio               

donde se menciona algunos temas de la historia de Machala, además de las carteleras donde               

se exponen los diferentes personajes relevantes de Machala y de las fechas cívicas; en cuanto               

al impacto que puede generar la radio en los oyentes debería ser permanente donde se den las                 

espacios netamente sobre cultura machaleña. Los programas en la actualidad se llevan de             

manera virtual donde se realizó un encuentro de poetas y escritores donde se expusieron los               

diferentes criterios que se mantienen en estos tiempos de pandemia, es por ello que la               

digitalización de la radio en línea tuvo mucho más relevancia a que un espacio físico y es ahí                  

donde se debe de fortalecer en los actuales momentos. 

1.4.  ​Propuesta  

Programa  comunicacional radial sobre la historia cultural de Machala 

Programa Radial Online  “Culturizate con Salvador” 



 

Se propone a la Casa de la Cultura de El Oro, la creación de un espacio radial online dentro                   

de la programación de la Radio Pública Cultural Machala, que fomente la recuperación de la               

memoria histórica de la Ciudad de Machala especialmente en los jóvenes de 15 a 30 años de                 

edad, que carecen de espacios interactivos educativos sobre lo que representa Machala en la              

historia local y nacional. 

El programa radial online “Culturizate con Salvador” se propone en darle una dirección a los               

jóvenes y ciudadanía en general que desconocen de la memoria histórica de Machala,             

brindándoles un espacio interactivo-informativo mediante entrevistas, reportajes, música y         

con las nuevas tendencias que los jóvenes hoy en día aceptan (memes, youtubers y otros) . 

Objetivos 

Objetivo General 

Diseñar un programa radial online en la Radio Pública Cultural Machala para la recuperación              

de la memoria histórica de la Ciudad de Machala. 

Objetivos específicos 

1. Revisar contenido bibliográfico referente a la temática 

2. Estructurar el programa, sus partes, contenido y uso de plataformas digitales. 

3. Socializar la propuesta en la casa de la Cultura Núcleo de El Oro para su               

incorporación en la parrilla de la radio institucional. 

Estructura 

“Culturizate con Salvador”​, será un espacio dentro de la programación radial de la Radio              

Pública cultural Machala, de noticias e información destacada sobre la memoria histórica de             

la Ciudad de Machala y su relevancia en los actuales momentos, con diferentes enfoques y               



 

noticias actualizadas en la red, buscando así crear un espacio de información, educación y              

entretenimiento de sus oyentes; para servir en el desarrollo intelectual de las familias             

machaleñas y del Ecuador. 

Ubicación 

El programa radial online se realizará en las instalaciones de la Casa de la Cultura               

Ecuatoriana Benjamín Carrión Núcleo de El Oro, que se encuentra ubicado en la Ciudad de               

Machala en las calles Bolívar entre 9 de Mayo y Juan Montalvo; el espacio será una de las                  

oficinas del edificio donde se harán las transmisiones en vivo a través de Facebook y               

YouTube. 

 CONCEPTO 

“Culturizate con Salvador” será un soporte para la programación que mantiene la Radio de la               

Casa de la Cultura en donde se desarrollaran temáticas y actividades en línea sobre las               

reseñas e identidad de la historia de la Ciudad de Machala y de la importancia que tiene en la                   

identidad de las actuales generaciones. 

DURACIÓN Y HORARIO 

“Culturizate con Salvador” será un espacio de 60 minutos, los días lunes, de 10 a 11 am.  

PÚBLICO OBJETIVO 

Un programa apto para todo público, esperando captar la atención especialmente de los             

jóvenes de 15 a 30 años. 

SECCIONES 



 

El programa piloto contará con cuatro bloques, el primero será un segmento de participación:              

“Un día en la historia de Machala” donde se tratarán temas históricos que pasaron en ese día                 

o la semana y que fue de relevancia en la construcción social, cultural, política o económica                

de Machala.  

Segundo bloque se dará paso a entrevistas con actores y gestores culturales que han              

participado en eventos históricos o que realizan trabajos relacionados al tema. 

En el tercer tema a modo de reportajes o entrevista en vivo se invita a personalidades de la                  

ciudad que por su edad nos relatan reseñas históricas y sus vivencias acerca de la época                

antigua de Machala.  

Y el cuarto bloque será sobre un segmento de educación, cultura y variedades donde se podrá                

exponer las diferentes manifestaciones culturales de los jóvenes en los actuales momentos. 

LOCUTOR: El programa estará conducido por Jaime Leonardo Salvador Cabaña 

SOCIALIZACIÓN 

Se realizó una socialización de la propuesta del programa radial online “Culturizate con             

Salvador” al Dr. Luis Serrano García Director de la Casa de la Cultura de El Oro (Ver Anexo                  

3), quien manifestó que se han preocupado por la historia de la Provincia de El Oro y que han                   

emprendido un trabajo para la realización de las historias de cada uno de los cantones, hasta                

el momento existen seis cantones que cuentan con una historia documentada (El Guabo,             

Zaruma, Portovelo, Huaquillas, Atahualpa y Marcabelí), en el caso de Machala; el Soc.             

Clodoveo Astudillo y el Prof. Voltaire Medina se encuentran terminando la historia de este              

cantón y que de esta manera los machaleños se puedan identificar por su historia verdadera y                

que aquellos hitos históricos, que sirvan para la juventud actual dichos documentos estén             

disponibles para la educación de las nuevas generaciones. 



 

Para el Dr. Luis Serrano, es de vital importancia articular la propuesta “Culturizate con              

Salvador” ya que es lo que estaban aspirando realizar e ir difundiendo el trabajo que han                

venido realizando por más de 10 años y que no solamente sea de Machala, sino de toda la                  

provincia; es por ello que apoyará a que esta propuesta pueda llevarse a cabo y que todos los                  

segmentos que se han plasmado en esta propuesta serán tomados en cuenta para poder              

constituir el programa radial. 

La juventud es la que será beneficiada al implementarse este programa radial online y se               

pueda transmitir la información que se dispone en los archivos históricos de la biblioteca de               

la Casa de la Cultura de El Oro, y de esta manera culturizar a la sociedad 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

CONCLUSIONES 

Se elaboró el programa “Culturizate con Salvador” que se tentativamente será realizado en la              

Casa de la Cultura núcleo del Oro sobre la historia cultural de Machala que es de suma                 

importancia para la identidad de sus ciudadanos, especialmente de los jóvenes que            

actualmente se encuentran en un sistema globalizado y con tendencias urbanísticas que los             

desconecta de su cultura ancestral y los buenos valores.  

La información recabada mediante las entrevistas a las personalidades que han sido parte             

esencial de la construcción de espacios culturales ayudó en la fundamentación del programa             

radial online, estas personas que han sido parte de la historia y que aún puede ser actores                 

vivientes en el programa radial ya que la tecnología permite generar los espacios sin la               

necesidad de movilización o equipos sofisticados para que los actores puedan transmitir sus             

vivencias e historias a los jóvenes. 

Las temáticas planteadas en el guión del programa radial fueron elaboradas bajo las             

tendencias tecnológicas que en la actualidad los jóvenes interactúan, cada uno de los bloques              

ha sido planeado en la diversidad del contenido y su calidad, con actores que conocen la                

realidad y la riqueza cultural de la Ciudad de Machala.  

 

RECOMENDACIONES  



 

Es de suma importancia que la propuesta realizada en este trabajo pueda servir como punto               

de partida y que se incentive a los medios de comunicación a la realización de programas con                 

contenido cultural sobre la riqueza histórica de sus ciudades, enfocándose especialmente en el             

público joven que carece de identidad propia.  
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 Anexo 1. Técnica utilizada: Entrevista 

Fecha: 

Nombre: 

Cargo/Función: 

  

1. ​¿Cuál es su opinión sobre la comunicación radial como medio de difusión de la               

cultura? 

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________ 

  

2. ​¿Qué productos de comunicación radial se encuentran en la actualidad           

realizando en la casa de cultura? 

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________ 

3. ​¿Qué programas piensan o están desarrollando en torno a la historia y cultura              

de Machala? 

 



 

  

Anexo 2.  GUIÓN DE LA PROPUESTA 

Nombre: “Culturizate con Salvador” 

Medio: Radio Pública cultural Machala 

Fecha: 25 Noviembre del 2020 

Horario: 10:00 a 11:00 am 

Duración: 60 minutos 

Locutor: Jaime Leonardo Salvador Cabaña 

 CONTROL: PRESENTACIÓN DEL PROGRAMA (INTRO DJ) 

CONTROL: “HIMNO INSTRUMENTAL DEL CANTÓN MACHALA” 

LOCUTOR: SALUDO Y BIENVENIDA 

CONTROL: PREGRABADO DEL SEGMENTO DE PARTICIPACIÓN: “UN DÍA EN LA          

HISTORIA DE MACHALA” 

LOCUTOR: 

La cultura de una nación reside en el corazón y en el alma de su pueblo, con una frase de                    

Mahatma Gandhi, damos inicio al programa “Culturizate con Salvador” con 60 minutos de lo              

mejor de la memoria histórica de la Ciudad de Machala. 

CONTROL: 

Reproducción del video de la plataforma de YouTube “Machala Antiguo”          

https://youtu.be/7i6a6TOnGsU​ tomado del Canal de la Alcaldía de Machala (4:36). 

LOCUTOR: 

https://youtu.be/7i6a6TOnGsU
https://youtu.be/7i6a6TOnGsU


 

Reflexión del video e interacción con los usuarios conectados en la transmisión en vivo              

(Facebook y YouTube). 

CONTROL: ESPACIO PUBLICITARIO 

CONTROL: PREGRABADO DEL SEGMENTO DE PARTICIPACIÓN: “ENTREVISTA       

CON ACTORES Y GESTORES CULTURALES” 

LOCUTOR: 

Damos la bienvenida al Dr. Luis Serrano García, director de la Casa de la Cultura El Oro,                 

donde dialogaremos sobre los eventos culturales que se han realizado en Machala y cuales se               

han programado para recuperar la identidad histórica de Machala. 

CONTROL: 

Conexión mediante Zoom con el Dr. Luis Serrano García 

LOCUTOR: 

Interacción con los seguidores de la transmisión y finalización del segundo segmento, con un              

agradecimiento al invitado y una reflexión 

CONTROL: 

Tema musical “Pueblo mío” José Feliciano (3:32) 

CONTROL: PREGRABADO DEL SEGMENTO DE PARTICIPACIÓN: “RESEÑAS        

HISTÓRICAS DE LA CIUDAD” 

CONTROL: 



 

Pregrabado de un reportaje realizado al Sr. Antonio Acosta, periodista-historiador de la Casa             

de la Cultura. 

LOCUTOR: 

Interacción con los conectados a la transmisión y reflexión del reportaje realizado. 

CONTROL: ESPACIO PUBLICITARIO 

CONTROL: PREGRABADO DEL SEGMENTO DE PARTICIPACIÓN: “EDUCACIÓN,       

CULTURA Y VARIEDADES” 

CONTROL: 

Pregrabado de una entrevista/reportaje realizado con jóvenes presentes en el Parque Zoila            

Ugarte de Machala, con preguntas relacionadas al arte que están desarrollando. 

LOCUTOR: 

Reflexión de la actuación de los jóvenes e interacción con los conectados a la transmisión. 

CONTROL: PREGRABADO DE DESPEDIDA DEL PROGRAMA. 

 

  

  

  

  

  

  



 

  

  

  

 Anexo 3.  Entrevista a la Lcda. Ana Lilia Ludeña P 

  

  

  

  



 

  

  

  

Anexo 4. Socialización del proyecto radial 
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