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RESUMEN

El presente trabajo pretende conocer la dimension generada entre la cantidad y el precio
de un producto, existiendo una relacién inversa, mientras mayor sea el volumen de
unidades vendidas, el precio unitario se reduce. La referencia entre precio de venta y
produccion (unidades producidas) es el punto de inflexiébn, generando un ingreso
méaximo percibido, por ende, al relacionar dicha cuspide de crecimiento en venta
potencial, el beneficio econdmico es rentable y el gasto es el adecuado. La metodologia
empleada es cuantitativa, donde se plantea realizar funciones tanto de ingreso y gasto,
frente a las unidades de cajas producidas semanalmente, con el fin de obtener
diferentes escenarios, que permitan realizar la mejor toma de decisiones. La correcta
aplicacién de las funciones lineales y cuadraticas, seran indispensables para afirmar si
el ingreso maximo y el gasto de consumo por las unidades producidas son éptimas en
la empresa BRIBOX.

Palabras claves: Gasto, costo, ingreso, precio, cantidad.



ABSTRACT

The present work tries to know the dimension generated between the quantity and the
price of a product, existing an inverse relationship, the greater the volume of units sold,
the unit price is reduced. The reference between sales price and production (units
produced) is the inflection point, generating a maximum income received, therefore, by
relating said growth peak to potential sales, the economic benefit is profitable and the
expense is adequate. The methodology used is quantitative, where it is proposed to
perform both income and expense functions, compared to the units of boxes produced
weekly, in order to obtain different scenarios that allow better decision-making. The
correct application of the linear and quadratic functions will be essential to affirm if the
maximum income and consumption expenditure for the units produced are optimal in the

BRIBOX company.

Keywords: Expense, cost, income, price, quantity.
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INTRODUCCION

En contexto global, la economia es importante debido a que permite satisfacer las
necesidades de los seres humanos entre ellos la alimentacién, vestimenta, salud,
seguridad, vivienda, y entre otras necesidades basicas, asimismo facilita administrar los
recursos que posee, también ayuda al desarrollo de los paises y de las comunidades
posibilitando a mejores condiciones de vida. Por lo tanto, la economia es fundamental

para la vida de los seres vivos.

Por otra parte, la globalizaciobn econdmica representa el intercambio de bienes y
servicios entre diversas naciones. En Ecuador puede tener incidencia en lo econémico,
cultural, politico, social, tecnoldgico e incluso en lo bioldgico (Coppelli, 2018), es de esta
manera que se presentan dos impactos, el positivo que ha permitido que se incorporen
nuevas tecnologias, posibilitando el desarrollo de nuevos alcances para la produccién
industrial; mientras que el impacto negativo esta en la importacién en gran medida de

productos terminados.

En la ciudad de Machala existen un gran nimero de empresas que generan miles de
fuentes de empleo, de esta manera la economia de la ciudad esta
incrementado, convirtiéndose en un referente nacional, por su alto protagonismo en la

balanza comercial (Solorzano, Rojas, & Mariduefia, 2017).

Un problema evidente que se da en la economia de una empresa es cuando no se
determinan de manera correcta los ingresos maximos y el gasto de consumo, siendo
esto una afectacion para la empresa ya que se puede llegar a realizar producciones de
mas o de menos, en cualquiera de las dos opciones generaria pérdida para el negocio

0 empresa.

Por lo cual, en esta investigaciéon se tiene como objetivo identificar el ingreso maximo y
el mayor gasto de consumo a obtener por tantas cantidades de cajas de carton vendidas

semanalmente en la empresa BRIBOX.

La metodologia utilizada para la elaboracion del proyecto investigativo es cuantitativa,
debido a que se plantea la solucién del caso practico, mediante funciones lineales y
cuadréticas, tanto de ingreso y gasto, frente a las unidades de cajas producidas

semanalmente, con la finalidad de poder realizar la mejor toma de decisiones.
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DESARROLLO
PRIMICIAS TEORICAS
Economia.

La economia es un tema fundamental para el desarrollo de un pais, su administracion
determinard el crecimiento y el nivel de la prosperidad. Esto se debe a que los recursos
para poder satisfacer las necesidades de las personas tienen una existencia limitada,
entre las que se pueden mencionar el dinero, alimentos o los recursos naturales. Al
contrario, de las necesidades béasicas que son ilimitadas tales como la vestimenta,

alimentacién, vivienda y salud.

En una economia dolarizada como es el caso de Ecuador se llegard a generar
restricciones en la balanza de pagos lo cual contraera una economia de liquidez, ya que
la tasa de crecimiento podra ajustarse a la tasa de equilibrio correspondiente a la

balanza de pagos (Reyes A., 2017).

De esta manera, la economia se llega a encargar de distribuir los recursos para que se
puedan dar las coberturas sobre las necesidades humanas, cuando éstas se realizan
de manera incorrecta se genera un desequilibrio, el mismo que se da por problemas
econOmicos tanto para la nacion como para los ciudadanos. Por lo cual, nuevos
pensamientos econémicos investigan estrategias para poder solucionar las distintas

crisis (Vargas, Truijillo, & Torres, 2017).

Por lo tanto, la economia de un pais llega a ser referencia en el sistema de circulacion,
debido a que se mueven los recursos y determina cémo los ciudadanos pueden abordar
las necesidades propias. Dependiendo de las decisiones que se tomen por medio de los
encargados del pais, asi como los administradores que gestionan los recursos de la
nacion, se llega a esperar que se dé un crecimiento econémico, la crisis econémica la

cual disminuye el poder adquisitivo de cada ciudadano.

La economia se llega a basar en la produccion de los servicios y los bienes con el Gnico
fin de poder satisfacer las necesidades que tienen los ciudadanos y de esta manera
poder generar el flujo del dinero por medio del comercio, es asi que la economia se
fundamenta por medio de la relacién que exista en los demandantes, asi como también
en la capacidad productiva que tiene el pais. El crecimiento econdmico se da por medio

de la funcién del capital, recursos, trabajo, ingresos petroleros y crecimiento econémico
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gue se da en el pais como la principal fuente en el aumento del PIB (Cepeda, Zurita, &
Ayaviri, 2016).

Globalizacion.

El proceso de la globalizacién donde se encuentra la mayoria de paises, permite que
los mercados se encuentren afectados por los movimientos que se dan en la economia
internacional (Cardona, Gaitan , & Velasquez, 2017). La globalizacién econémica
considerada como un proceso historico, el progreso tecnoldgico y el resultado de la
innovacion. Se llega a referir al crecimiento de la integracion que se dan en la economia

de todo el mundo, de manera especial por medio del comercio y de los flujos financieros.

Para algunos casos el término se refiere al desplazamiento de las personas y la
tecnologia por medio de fronteras internacionales. De esta manera la globalizacion llega
abarcar aspectos politicos, culturales y ambientales los cuales son més amplios, estos
aspectos han cambiado el mundo, asi como la manera de que el cliente juzgue el valor

del producto (Reyes, Altamirano, & Aldas, 2017).

Se la llega a considerar como el proceso de mucho beneficio, conocido también como
la clave para el desarrollo de la economia del mundo futuro, de la misma manera es
irreversible e inevitable. Otros lo llegan a ver como una hostilidad, temor, desigualdad
gue se da en el pais, la amenaza que se da en el empleo y las condiciones de la vida y

por ultimo obstaculiza al progreso social.

La globalizacion llega a ofrecer muchas oportunidades en poder alcanzar el desarrollo,
pero que él mismo no se encuentra avanzado de una forma uniforme, varios paises se
estan integrando a la economia mundial con una gran rapidez, aquellos paises que han

logrado integrarse al crecimiento econémico, la pobreza tiende a reducir (Flores, 2016).
Inflacion.

La inflacion conocida por el aumento generalizado que se da en los precios tanto de
servicios como de bienes de una economia en un tiempo determinado. Cuando se habla
de inflacion, significa que los precios llegan a subir o se han inflado, es por eso que toma

el nombre de inflacion (Sanchez, Cruz, & Rodriguez, 2019).

Llega a existir inflacién cuando se aumenta de manera sostenida los valores o precios
de los bienes y servicios de la economia, esto quiere decir cuando los bienes y servicios

de un determinado pais empiezan a subir, al subir los precios se produce una pérdida
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en el poder adquisitivo en los ciudadanos, de una manera mas entendible, con la misma

cantidad de dinero se compran menos articulos que antes.
Ventajas de la inflacion.

Algunas personas al referirse a la inflacion manifiestan que esto es bueno, ya que, si
sube los precios, los salarios también deberian subir esto acorde a la subida de los
precios. De esta manera, al final el poder adquisitivo que tienen los ciudadanos se
encuentra estable. La inflacién puede ser buena si esta se mantiene firme y no se eleve

por los siguientes aspectos:

e Incrementar los precios permite reducir los valores de las deudas, esto se
da en las empresas, hogares y el gobierno, si existe inflacién en la economia,
los salarios subiran al mismo ritmo, pero se debe dejar claro que la deuda sigue

siendo la misma.

e Establecer que se subiran los precios provoca que las personas consuman
ahora y no después, esto se da ya que en un tiempo los precios seran mas
caros, siendo esto importante para que el dinero circule y se logre la transmision

de los bienes en la economia (Sevilla, 2019).
Desventajas de la inflacion.
Al producirse la inflacion se presentan las siguientes desventajas:

e Pérdida de poder adquisitivo: al incrementar los sueldos deben ser iguales a
la subida que se da en los precios, de esta manera el poder adquisitivo sera
menor, al incrementar el sueldo en un 10% al afio, pero si la inflacion
incrementa un 20%, lo que se podria comprar con ese salario es un 10%

menos.

e Disminuye los ahorros: La inflacion llega a provocar que el dinero pierda su
valor, esto motivara a gastar y consumir el dinero, en vez de que se lo ahorre,
a esto se refiere que si el dinero va a valer menos en el futuro, los inversores y

ciudadanos preferiran gastarlo ahora (Sevilla, 2019).

El INEC Instituto de Estadistica y Censos, pudo informar que la inflacion durante el afio
2019 se cerr6 en -0,07%. Se debe mencionar, que en el afio 2017 también se cerr6 con

una inflacién negativa la cual alcanzé un -0,02%. Durante el 2019 algunos organismos
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proyectaron que la economia del pais tendria una contraccién en el futuro estimandose
gue la misma sea de -0.05% de la reduccion del PIB (EI Comercio, 2020).

llustracion 1 Inflacién Ecuador
VARIACION DE LA INFLACION MENSUALI

Delano 2018 En porcentsjes

0,52%

047%

Los productos que Los productos que
mas subieron de precio maés bajaron de precio
L0 M oy visriaciAn avaund {a iRGambes ol 2019
Mandarina Alcjarmionto on hotales
20,25% 7,835
Entrada a estachios doportivos Maton
16,345 7.75%
Paguato do vacaoones Paopaitio
14,43% -7.28%

Fuente: El Comercio

Precio.

El precio es considerado como un instrumento de mercadeo el mismo que proporciona
ingresos y por lo cual sefiala el valor agregado del producto, la estrategia que se da para
la fijacion de los precios llegan a constituir un desafio ya que no existe una formula que

pueda garantizar el éxito (Csoban, 2019).

El precio es la cantidad que se necesita para poder obtener un bien o servicio, en otras
palabras, en una cantidad monetaria, para poder llegar a una transaccion, el precio tiene
gue aceptarse tanto por el comprador como para el vendedor, es asi que se determina
al precio como un indicador que se da en el equilibrio entre los ahorradores y los

consumidores, cuando se vende o se compra el bien o servicio.

Se argumenta que el precio de los bienes puede subir 0 bajar, el precio es la expresion
monetaria de un valor que se le da a las mercaderias, de la misma manera es una forma
la cual se expresa por medio de la funcion del dinero como una medida del valor, esto
sin embargo, permite que la forma del precio encierra la posibilidad de que se diferencie

el precio de cierta mercaderia de la magnitud del valor ( Ureta & Fernandez, 2019).

Se han creado teorias econdmicas, las mismas que sirven para poder representar al
equilibrio que se da entre el vendedor y el comprador, llamandose ley de oferta y

demanda, la intervencién que se da por medio de los mercados monetarios llega a
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fomentar la inflacién y de esta manera esto puede incrementar los tipos de interés, de
la misma manera incrementan los costos de financiacion de las empresas, por lo tanto,

se incrementa la tasa de paro de economia.
Estrategias de precio.

Para poder fijar los precios se debe tener en cuenta las ventas, politicas y normas de
operacion, la evaluacion de los articulos ya terminados, los articulos que se encuentran
en proceso, determinar los costos de la produccion de lo que ya fue vendido es decir se
deben tener en cuenta algunos factores para determinar el precio (Torres & Gonzalez,
2017).

Las estrategias de precio que son mas comunes se suelen basar en poder fijar los
precios que son menores, iguales o0 mayores de los precios que se encuentran en el
mercado, esto dependiendo de la intencion de las empresas. Es de esta manera que las

estrategias que se eligen en términos de los precios son las siguientes:

e Penetracion: esto se da con precios que se encuentren debajo de los valores
del mercado, con el Unico objetivo de poder crear atraccion y se pueda estimular
a los clientes a que se elija los productos, esto es recurrente en los productos

gue se lanzaran al mercado.

e Alineamiento: esta es la manera mas sencilla ya que el servicio y el bien que
ingresa en los mercados se lo hace con un precio similar al que tienen los

competidores y dentro de un valor que se da por los clientes.

e Seleccién: En este punto se ofrecen los productos con un precio que es mayor
al del mercado y que los consumidores tienen valores otorgados superiores. Se
puede mencionar, como ejemplo, a los articulos de lujo o aquellos que son
exclusivos a estos se los promociona por medio de este tipo de practica de

marketing.
Ingreso.

Se entiende por ingresos a las ganancias que se dan en la suma de un conjunto total
de los presupuestos de la entidad, siendo esta privada o publica, grupal o individual, de
manera general los ingresos son elementos monetarios y no monetarios que se

acumulan, lo cual genera como una consecuencia al circulo de consumo - ganancia.
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Las ganancias se declaran como una parte de gran importancia para la informacion
financiera, la misma que se considera de acuerdo al proceso de la toma de decisiones,
es de esta manera que los analistas financieros llegan a tomar las ganancias que son

reportadas como un factor de importancia en el andlisis (Mehdi, 2015).

Por otra parte, el Plan General de Contabilidad llega a definir los ingresos como los
incrementos de los patrimonios que tiene la empresa durante su ejercicio, sean estos
en manera de entrada o aumento que se da en el valor de los activos o en la disminucién
de los pasivos, esto se dard siempre y cuando no tengan el origen de los socios,

propietarios, aportaciones monetarias.
Cantidad.

Se considera como cantidad a todo lo que se puede medir y se encuentre apto para
expresarse de manera numerica, ya que es capaz de poder disminuir o aumentar. Las
cantidades positivas son aquellas que se agregan unas a otras, mientras que las

negativas llegan a disminuir el valor de cantidades positivas.
Costo.

Los costos son los gastos econdmicos, que se representan por la fabricacion de los
productos en la prestacion de los servicios, al momento de determinar los costos de la
produccion se llega a establecer los precios de la venta al publico. De esta manera, el
costo del producto se encuentra determinado por el precio que se da en materia prima,
precio de mano de obra directa la cual se emplea en la produccién, mano de obra

indirecta, costos de amortizacion (Rios, 2017).

Se debe mencionar que los componentes de los costos son las segmentaciones que se
dan en los egresos que se realizan en los procesos de la fabricacién y que estos se
encuentran acumulados por medio de la categoria de los inventarios de los productos

gue se encuentran en proceso (Rincon, Sanchez, & Cardona, 2019).

El analisis que se realizan en los costos empresariales permiten que se conozca qué,
donde, cuando, como y porqué sucedid, asi como la posibilidad de tener una mejor
administracion en el futuro, dicho en otras palabras, el costo es el esfuerzo econémico,
gue permite conocer cudl es el objetivo operativo a esto se refieren los pagos de sueldos,
compras de los materiales, obtencion de fondos de financiacién, cuando no se llega

alcanzar los objetivos deseados la empresa genera pérdidas.
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La importancia de controlar los elementos que se dan en el costo llega a radicar en la
incidencia de la determinacién de las utilidades esperadas, donde los socios han llegado
a invertir el capital, analizar los costos puede determinar cuales son los problemas que

se encuentran en la empresa para que estos se incrementen (Sanchez & Soto, 2017).
Gastos.

Un gasto es el egreso es decir la salida del dinero de una empresa o persona las mismas
gue pagan por la compra de algun producto, servicio o bien, de esta manera, se llega a
convertir en una inversion sea esta tangible o intangible, se los llega a definir también
como un decremento que se da en el patrimonio neto de las empresas ya sea esto en
manera de disminuciones o salidas en los valores de los activos, aumentos del pasivo,
esto siempre y cuando no tenga la consideraciones, las distribuciones, socios o

propietarios.
Tipo de gastos dentro de una empresa.
Los tipos de gastos que se encuentran dentro de una empresa son:

e Gastos operacionales, los mismo que se realizan en beneficio de la empresa
para poder generar los ingresos, entre ello se pueden mencionar a los
administrativos que corresponden a los gastos que se dan por el personal,

papeleria, honorarios, capacitaciones.

e Gastos no operacionales, no garantizan ingresos, pero llegan hacer necesarios
para la empresa tales como los financieros entre ellos el pago de intereses y el

pago al banco.
Clasificacion de los gastos.

Los gastos se pueden clasificar: en gastos fijos que se refiere aquellos gastos que
siempre se van a encontrar mensualmente y que a largo plazo no van a cambiar, gastos
variables aquellos que varian en distintos tiempos y gastos inesperados aquellos que

se definen en el presupuesto como un gasto eventual.

20



Desarrollo Caso Practico

FUNCIONES: GASTO
Asuma que x = -180v + 7000 unidades de cajas de cartdon se venden cada semana
cuando el precio de mercado es v délares por unidad. El gasto generado por el consumo

semanal total, G, es la cantidad de dinero usada en el proceso de produccién cada

semana.

Realice lo siguiente:

Exprese el gasto total semanal, G, como una funcién del precio unitario v.
e Dibuje la gréfica de G(v).

e Analice el significado economico de las intersecciones con el eje v de la funcion
G(v).

e Con base en la grafica anterior, determine el precio que genera el mayor gasto

de consumo semanal.
Respuestas y solucion del caso
X= unidades por semana
v=valor por unidad de caja

G(v)= gasto en produccién
x=-180v + 7000

180v=-x + 7000
v=-x/180 + 7000/180
v=-x/180 + 350/9
y=mx+b

Donde: b = 350/9 — 38.89 COSTO FIJO
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Tabla 1 G(V)

X \% PRECIO UNITARIO
0 38,89 0

1000 33,33 0,0333

2000 27,78 0,0139

3000 22,22 0,0074

4000 16,67 0.0042

5000 11,11 0,0022

6000 5,56 0,0009

7000 0 0

FUENTE: Autoria propia.

DESCRIPCION: En la columna X se encuentran las cajas de produccién semanal, en la
columna V se detalla el precio de dichas cajas producidas y en la ultima columna se

expresa el precio unitario de cada caja en produccion.

llustracion 2 G (V)

G(V)
50
40
30
20

10

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000

G(V)

FUENTE: Autoria propia.

DESCRIPCION: En el eje horizontal se encuentra la cantidad que se produce por
semana y en el eje vertical esta el precio semanal por cajas de produccion. Es decir,
gue si en una semana no se produce nada se tendra un costo semanal de 38,89 debido
a que existe un costo fijo de dicha cantidad, por lo contrario, en una produccién de 7000
cajas su precio seria 0 porque se llegaria alcanzar la maxima produccién, por lo tanto,
a mayor cantidad el precio por caja es menor. El precio que genera el mayor gasto de
consumo semanal es cuando no se produce ninguna caja y se obtiene como un costo

fijo semanal de 38,89.
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INGRESO= PRECIO X CANTIDAD

Tabla 2 INGRESOS

X V TOTAL INGRESO
0 38,89 0

1000 33,33 33.330

2000 27,78 55.560

3000 22,22 66.660

4000 16,67 66.680

5000 11,11 55.550

6000 5,56 33.360

7000 0 0

FUENTE: Autoria propia.

DESCRIPCION: En la columna X se detalla las cantidades de cajas que se producen
semanalmente, en la siguiente columna V se registra los precios de cajas producidas y

en la ultima columna el ingreso total es igual a la cantidad (X) multiplicado por el precio
(V).

llustracion 3 INGRESOS

INGRESOS

$80.000,00
$60.000,00
$40.000,00
$20.000,00

S-
0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000

=@=|NGRESOS

FUENTE: Autoria propia.

DESCRIPCION: En la grafica se muestra una parabola cuadratica donde se detallan las

cantidades y el ingreso total que se adquiere segun el precio de las cajas de carton.

INGRESO = PRECIO X CANTIDAD

I'=v)(x)

23



I= (v) (-180v + 7000)
I=-180v? + 7000v
_ —b +Vb? —4ac
2a
[ = —7000 + /70002 — 4(180)(0)
2(—180)
_ =7000 £ 7000
—360

I

V1= 0

V>=38.89

Tabla 3 INGRESOS

X \% TOTAL INGRESO
0 38,89 -71.778

1000 | 33,33 33.349,99

2000 | 27,78 55.548,88

3000 | 22,22 66.668,88

4000 | 16,67 66.669,99

5000 | 11,11 55.552,22

6000 | 5,56 33.355,55

7000 0 0

FUENTE: Autoria propia.

DESCRIPCION: En la columna X se detalla las cantidades de cajas que se producen
semanalmente, en la siguiente columna V se registra los precios de cajas producidas y

en la ultima columna, el ingreso total que es adquirido al reemplazar el precio en la

ecuacion.
llustraciéon 4 INGRESOS
INGRESOS

$80.000,00
$60.000,00
$40.000,00
$20.000,00

S_
§(20.000,00) 0 5,56 11,11 16,67 22,22 27,78 33,33 38389

==@==|NGRESOS
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FUENTE: Autoria propia.

DESCRIPCION: En la grafica se puede evidenciar que existe un crecimiento y
decrecimiento del ingreso segun el precio por cajas vendidas, cuando se tiene un precio
de 38,89 por cero cajas vendidas se obtiene un saldo negativo de 7.778. El ingreso
maximo a alcanzar es cuando se vende 3500 cajas semanales con un precio de 19,44
obteniendo un ingreso de 68.055,55. El ingreso llega a descender porque a mayor
cantidad el precio es menor por lo tanto a las 7000 unidades el precio de cajaes 0y no

se obtiene ningun ingreso.
INGRESO MAXIMO
I=-180v? + 7000v
I=-360v + 7000

-360v + 7000 =0

-360v = -7000

—-7000
-360

v=19,44

Tabla 4 INGRESO MAXIMO

\% I
19,42 68.055,45
19,44 68.055,55
19,46 68.055,51

FUENTE: Autoria propia.

DESCRIPCION: En la tabla se demuestra el ingreso mas alto que se puede obtener
segun el precio por cajas de carton, en la columna V tenemos el precio por cajas de
cartdn y en la columna | el ingreso que se obtiene segun el precio, constando asi que el

mayor ingreso es de 68.055,55 a un precio de 19,44.
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llustracion 5 INGRESO MAXIMO

INGRESO MAXIMO
68.055,60
68.055,55
68.055,50
68.055,45

68.055,40
19,42 19,44 19,46

=@=—NGRESO MAXIMO

FUENTE: Autoria propia.

DESCRIPCION: Se demuestra en la gréfica el ingreso maximo que se puede obtener a
un precio de 14,44 obteniendo un ingreso de 68.055,55, por otro lado, se puede observar
que a un precio menor que es 14,42 da un ingreso de 68.055,45 y a un precio mayor

gue es 19,46 también se obtiene un ingreso menor de 68.055,51.
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CONCLUSIONES.

Una vez que se desarrolla el reactivo practico se pueden llegar a las siguientes

conclusiones:

La globalizacién es el proceso principal en la economia, el mismo que tiene que ver con
la integracion de las diferentes economias nacionales y convertirla en la Gnica economia
mundial. Esto se refiere a la globalizaciéon en la manera que los mercados de los distintos
paises pueden interactuar y de esta manera se pueden acercar los productos a las

empresas.

Una de las funciones del precio es: permitir que los consumidores indiquen la cantidad
de productos que desean comprar en funcién de los precios del mercado y permitir que
los empresarios determinen la cantidad de productos que desean vender a cada precio.
El precio asegura la asignacion efectiva de recursos para lograr el equilibrio del
mercado, por lo que los recursos se pueden asignar de manera efectiva. Sin embargo,

el mas comun son los aumentos de precios, lo que lleva a la denominada inflacion.

Los costos y gastos también son términos que son importantes para poder determinar
los precios de los productos, el primer término indicara cual es la inversion que se
necesita para poder producir los productos, mientras que los gastos son los

desembolsos de dinero cada actividad requerida para la produccion.

Como resultado de la resolucién del ejercicio, se puede mencionar, que en la empresa
BRIBOX después de haber aplicado las funciones lineales y cuadraticas con su
respectivo analisis, se evidencia un costo fijo de $38.89 y se refleja en las ilustraciones
gue a mayor volumen de produccién el precio por caja es menor, asimismo, el ingreso
maximo se obtiene al producir 3500 cantidades de cajas de cartén a un precio de 19,44
que le permite a la empresa obtener un ingreso de 68.055,55 y estas serian las

cantidades Optimas a producir.
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