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Tema: La narrativa audiovisual como herramienta de fortalecimiento de identidad cultural

en la provincia de El Oro, estudio de caso: Orotopia
RESUMEN

El hecho que en la actualidad la ciudadania orense esta aislando su identidad cultural debido
a las nuevas tendencias y modas alrededor del mundo ha surgido la estrategia de crear
contenidos audiovisuales para ayudar a fortalecer la identidad cultural, siempre y cuando
basandose en las caracteristicas que conlleva un buen contenido audiovisual cultural, es asi
que da paso a que sea utilizada como una herramienta de investigacion en la actualidad, es
ahi donde surge la siguiente investigacidon que tienen por objetivo general determinar el
impacto de los productos audiovisuales generados por el Proyecto de Vinculacion de
Orotopia en el fortalecimiento de la identidad cultural orense, la metodologia que se aplica es
el enfoque cualitativo a través de las siguientes técnicas, se aplicaron entrevistas a el director
de la casa de la cultura y al gestor del proyecto Orotopia para llegar a determinar el impacto
de productos audiovisuales ademas de contrastar la informacidén con una encuesta realizada a
los estudiantes de la carrera de comunicacion social de Universidad Técnica de Machala, asi
también se aplica las entrevistas a expertos con el objetivo de establecer la importancia de
producir contenidos audiovisuales para fortalecer la cultura, ademas se realizé un anélisis de
contenido audiovisual donde se identifico los audiovisuales producidos por Orotopia con
contenido fortalecimiento a la identidad cultural. A manera de conclusion el proyecto de
vinculacién con la sociedad Orotopia por medio de la generacion de contenidos audiovisuales

genera contenido audiovisual con narrativa cultural, ayudando al fortalecimiento.

Palabras clave: Narrativa Audiovisual, Produccion Audiovisual, Identidad Cultural



ABSTRACT

The fact that at present the citizens of Oruro are isolating their cultural identity due to the
new trends and fashions around the world has given rise to the strategy of creating
audiovisual content to help strengthen the cultural identity, provided that based on the
characteristics that a good audiovisual cultural content entails, this gives way to its use as a
research tool at present. This is where the following research arises, which has the general
objective of determining the impact of the audiovisual products generated by the Orotopia
Linkage Project on the strengthening of Oruro's cultural identity, the methodology applied is
the qualitative approach through the following techniques, interviews were applied to the
director of the house of culture and the manager of the project Orotopia to get to determine
the impact of audiovisual products in addition to contrasting the information with a survey of
students in the career of social communication at the Technical University of Machala, also
applies the interviews with experts in order to establish the importance of producing
audiovisual content to strengthen culture, also conducted an analysis of audiovisual content
which identified the audiovisuals produced by Orotopia with content strengthening cultural
identity. In conclusion, the project of linking with Orotopia society through the generation of
audiovisual content generates audiovisual content with cultural narrative, helping to

strengthen.

Keywords: Audiovisual Narrative, Audiovisual Production, Cultural Identity.
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1. INTRODUCCION

La identidad cultural es la que identifica a un pueblo ante la sociedad, gracias a las nuevas
tecnologias, a la evolucion del internet y a las diferentes modas que surgen, se ha ido
olvidando de a poco la cultural, en este caso la presente investigacion, tiene como fin realizar
un andlisis de contenido, con el propodsito de determinar el impacto de los productos

audiovisuales generados por el Proyecto de Vinculacion de Orotopia.

1.1 ANTECEDENTES

La comunicacién se ha transformado en un instrumento esencial en el crecimiento de las
comunidades al posibilitar la preservacion del patrimonio, de la cultura. En este sentido, una
comunicacion para el progreso debe estar de la mano con la creacion de valores, la
concientizacion y la educacion. Las comunicacion con las nuevas tecnologias han accedido a
que la subsistencia y conservacion del patrimonio pueden ser base fundamental como
crecimiento economico de la poblacion si se la fortalece a través de contenido audiovisual

cultura.

En la época de las actuales tecnologias, en la adaptacion de veloces cambios de transmitir el
mensaje, la cultura es considerada como parte de estudio de las identidades esencial de los
pueblos y de cada uno de sus individuos. Y es que persiste en la época poseyendo una riqueza
patrimonial, aun asi ha sido limitada en el proceso de formacion de la identidad cultural, en la
actualidad se manifiestan aspectos que la poblacion ha concebido desarrollar para formar a
sus hijos para la subsistencia mediante la evolucion de un mundo cada dia mas avanzado,
desconociendo la multiculturalidad, la tradicion y costumbres, ya que se innova de

generacion en generacion influyendo tanto en su identidad. Collins (2018) afirma:



Debido a que los parametros de demarcacién patrimonial adoptados por la
UNESCO distinguen claramente entre la naturaleza, la cultura, los
monumentos y la creacion del folclore, durante la mayor parte de la segunda
mitad del siglo XX, esta organizacion dividid sus registros en referencia a la

patrimonializacion entre patrimonio "cultural" y cultural. "Natural". (p. 26)

La presente investigacion forma parte del trabajo complexivo de la Carrera de Comunicacion,
se encuentra dirigido al andlisis de los productos audiovisuales que se han ayudado al
fortalecimiento de la identidad cultural de la provincia de El Oro debido a que las nuevas
generaciones desconocen temas de su cultura que hace mencion a sus raices de origen. La
comunicacion en este aspecto desarrolla un rol primordial en la recoleccion de informacion y
difusion de la misma en sus diferentes campos de transmitir el mensaje llevando a conocer

parte fundamental de la cultural, Napoles, Cordova, & Martinez (2016) afirma:

En la actualidad la cultura popular tradicional y su fundamentacién pedagogica ha sido muy
poco tratada en el desarrollo de la identidad cultural en el proceso de formacion. Las escasas
investigaciones existentes en el &mbito internacional y nacional no rebasan los limites de un
acercamiento tangencial. En el contexto extranjero se constatd la existencia de una tesis

doctoral dirigida a esta tematica con intencionalidad pedagdgica. (p.6)

Pues comunicar no es solo hablar de un tema actual, si no de informar lo que muchas
personas pueden estar ignorando, y necesitan conocer, las tradiciones culturales que se han
visto notablemente minimizadas en estos tiempos en los que la ciudadania ha optado por

tradiciones fordneas, adoptando culturas y costumbres de otros paises.

1.2 JUSTIFICACION

Determinar el impacto de la narrativa audiovisual en la identidad cultural orense, esta
informacion aporta a saber de qué manera se estd incorporando nuevos temas y contenidos
patrimoniales a la ciudadania, ademas de analizar los elementos que debe contener un
audiovisual cultural para saber las caracteristicas de un contenido que ayude al
fortalecimiento de la identidad cultural, creando asi recomendaciones en el ambito local de

produccion audiovisual.



1.3 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la actualidad los audiovisuales han evolucionado de forma notoria gracias a las nuevas
tecnologias que han dado un giro sorprendente en una era digital en la cual el ptiblico puede
consumir contenido audiovisual y decidir qué observar, es por eso que existen en la
actualidad la generacion de contenidos audiovisuales culturales que tratan de ayudar de una u
otra forma al fortalecimiento de la identidad cultural, ya que la cultura es historia

fundamental de un pueblo.

“La cultura es una parte esencial de los pueblos y sus individuos” (Rabadan, Bruzén, &
Montafio, 2015, pag. 45) por lo tanto en la provincia de El Oro el proyecto de vinculacion con
la sociedad Orotopia han generado diferentes audiovisuales con narrativa cultural, fortalecer

o campo en el territorio cultural dentro de la provincia.

1.3.1 PREGUNTAS DEL PROBLEMA

[ldentificar los audiovisuales que ha realizado Orotopia para fortalecer la identidad cultural

orense?

(Cual es la finalidad de los contenidos audiovisuales de Orotopia?

(Qué se logro alcanzar con los audiovisuales culturales?

(Qué tipo de géneros de video han utilizados en sus contenido audiovisual?

(Cuadles son las plataformas digitales que utilizan para fortalecer la identidad cultura?

1.4 OBJETIVOS
General

e Determinar el impacto de los productos audiovisuales generados por el Proyecto de

Vinculacion de Orotopia en el fortalecimiento de la identidad cultural orense.



Especificos

e (Caracterizar el producto audiovisual cultural para el fortalecimiento del patrimonio.

e Identificar los audiovisuales producidos con tematica de patrimonio cultural que
buscan el fortalecimiento de la identidad cultural orense en las redes sociales de
Orotopia.

e [Establecer la importancia de producir contenido audiovisual cultural para el

fortalecimiento del patrimonio de la provincia de El Oro.

2. DESARROLLO CONCEPTUAL

2.1 IDENTIDAD CULTURAL

La identidad cultural es una sucesion de costumbres, valores y tradiciones, que ayudan a
identificar los inicios o las épocas pasadas de una localidad o un conjunto de semejantes en
especifico, la cual les ayuda a crear su sentido de pertenencia de generacion en generacion,
que es elemental para conservar la particularidad de cada patria, ademas de saber su identidad

cultural, ayuda a las personas de extender la capacidad de reconocer al otro.

De acuerdo Robles, Cérdova & Martinez (2016) citado en Cordova (2008) “El patrimonio es
la huella que deja la identidad cultural en el devenir del proceso historico, en forma de bienes
materiales y espirituales que trascienden su época. Ellos son a la vez la manifestacion real de
la propia identidad”. Un aspecto de significativa importancia para el trabajo pedagogico en el
proceso de formacion de la educacién preuniversitaria es precisar los componentes

estructurales de la cultura popular tradicional. (p.36)

2.1.1 COMUNICACION AUDIOVISUAL

Est4 basado en el intercambio de mensajes que integran sentidos visual y auditivo ayudando
asi a la transmision de comunicacion en la ciudadania, dependiendo del producto y su
objetivo especifico el mensaje puede variar para el receptor. Las nuevas tecnologias han

influenciado mucho para el crecimiento y desarrollo de la comunicacién audiovisual que en



ciertas ocasiones han influenciado en el ambito cultural tratando de confortar y recuperar la

identidad cultural en la ciudadania.

La comunicacion se ha convertido en una herramienta bésica en el desarrollo de las
sociedades al facilitar la creacion/preservacion del patrimonio, de una cultura de participacion
y la construccion democratica de ciudadania. En este sentido, una comunicacion para el
desarrollo debe estar intimamente ligada con la creacion de valores, la sensibilizacion y la

educacion. (Rabadéan, Bruzén, & Montafio, 2015)

Cada material transmite significados de la experiencia y posiblemente requiere unas
aptitudes no suscitadas por los sistemas de otros medios educativos, como la combinacion de
los receptores visual y auditivo en la recepcion del mensaje, tal vez con la limitante de la
imposibilidad de volver atrds en la informacion. (Farrill, 2017, pags. 4,5). Es por eso que este
tipo de comunicacion audiovisual ayuda para favorecer no en un ambiente educativo sino

también cultural en la ciudadania local.

2.2 PRODUCCION AUDIOVISUAL

Durante este periodo sobre el tema de audiovisuales privamos de un significado
importante en los conocimientos mas utilizados, posteriormente ciertos 1éxicos pertenecen al
argot técnico mientras que por otro de la manera indeterminada. De esta forma, produccion es
un vocablo que se puede utilizar en varios semblantes, esto indica que representa el

transcurso habitual de creacion de algiin producto audiovisual.

Segin Nuiez (2018) “El turismo cinematografico se ha estudiado durante décadas como un
fenémeno que puede resultar beneficioso para un destino turistico cuando es elegido como

locacion para el rodaje de una produccion audiovisual”. (pag. 83)

El mundo audiovisual ha crecido de manera increible sin embargo tiempo atras no era facil el
llegar a mostrar sus diferentes productos en las plataformas digitales, esto significa que, el
registro muestra ese anhelo por describir y proyectar “lo real” y evidenciar “el estar alli” de
situaciones, olores, colores, temperaturas y sentires captados por el cuerpo del etndgrafo.

(Henriquez Mendoza, 2017, pag. 93)



En la actualidad las producciones audiovisuales causan mucho impacto gracias a sus
diferentes estrategias y narrativas audiovisuales que se manifiestan con contenidos
innovadores, sobre todo con nuevas tecnologias para asi llegar més directo al consumidor,
con el propésito de comunicar, teniendo claro el Storytelling, planos y tipos de movimiento

que se plantean antes de producir un audiovisual.

2.3 CONTENIDO AUDIOVISUAL CULTURAL

Los contenidos audiovisuales en la coeternidad son potentes instrumentos que nos permiten
observar y comprender, el desarrollo de la educacion, la conciencia social, el estudio de la
diversidad, precisamente como preservar la historia y patrimonio. Por esto impulsar la
creacion audiovisual desde los territorios y por productores locales es una manera de

consolidar una cultura y los centros tradicionales de difusion del patrimonio.

Contenido cultural manifiesta simbolos, iméagenes, narrativas, ideas y valores que toda
comunidad humana posee pero necesitan ser transmitidas, es por eso que los contenidos
graficos y audiovisuales, entre otras expresiones creativas, ayudan al fortalecimiento de la
identidad cultural, con contenido cultural apoyado en modo de costumbres, creencias
consideracidon, conocimiento y actitudes que identifican a la ciudadania y a poblaciones

enteras.

Pero para la creacion de un contenido audiovisual cultural se debe tener algunas fuentes
necesarias para que el contenido transmita, fortalezca y cumpla con su objetivo visual, es
porque en el transcurso, evolucion, y creacion de los audiovisuales medio se han desarrollado
diferentes fuentes para que el contenido cumpla con las caracterizaciones necesarias dando un

toque especifico pero para esto segun Abarca & Eduardo

se debe destacar fuentes o bases creativas de los productores culturales locales, tema
que incluye las influencias y referentes teoricos, artisticos y estilisticos locales,

nacionales e internacionales de los entrevistados, asi como el conocimiento de las



tradiciones y costumbres que constituyen las bases de su cultura, y los inter- cambios
que esta mantiene con otras; b) criterios axioldgicos de la produccion cultural, esto es,

qué tipos de valores (estéticos, morales, patrioticos, etc.). (2018, p 9)

2.4 Patrimonio cultural

El patrimonio es la historia del ayer, el anclaje de la memoria, Rabadan, Bruzon, & Montafo,
afirman (2015) “se considera que el patrimonio constituye la identidad de un pais, de un
grupo, de un individuo y, por lo tanto, se considera que su pérdida es irreparable para ellos y

para la humanidad en general” (p 47)

Es por eso que en la actualidad, en vez de hablar de patrimonio, es mas recomendable
utilizar el criterio de patrimonio cultural y natural, ya que se estima que da un nuevo espacio
en el que se puede incentivar a valorar y a comprender la identidad de una poblacién, el
patrimonio cultural ayuda a desarrollar el movimiento local y la evolucion de las sociedades
ademas de sus diferentes bienes naturales (suelo, subsuelo, montafias, rios, lagos, mares,
paisaje, vias de acceso).

las creaciones que el propio hombre ha construido en su detrimento como especie,
sustentadas en ideologias egoistas, enajenizantes, no pueden ser desconocidas por la
humanidad y forman parte de la cultura en su imbricacion universal, pero pasaria a
formar parte de un subsistema de menor nivel jerarquico: las guerras, la desigual
distribucion de la riqueza, el uso indiscriminado de los recursos naturales y todo
aquello que sea fruto de las bajas pasiones humanas serian sus componentes
estructurales. En el primer subsistema se ubican la defensa de la identidad, la
soberania, y la formacion integral de las presentes y futuras generaciones. (Robles,

Cérdova, Martinez, 2016, p3)

También es necesario relacionar a la comunidad y su potencial provechoso al momento de
fortalecer la identidad cultural de un territorio, ya que se ayudan de forma fundamental en lo

economico a través de actividades culturales, eventos, actividades turisticas, la artesania



local, también asi la gastronomia, de esta forma se muestra a la sociedad un poco de historia
patrimonial, de esa forma encuentran una fuente de ingreso a los ciudadanos de la

comunidad.

3. METODOLOGIA

Para la realizacion del presente estudio orientada a la narrativa audiovisual como herramienta

de fortalecimiento de identidad cultural en la provincia de El Oro, estudio de caso: Orotopia

Se aplica el enfoque cualitativo a través de las siguientes técnicas.

Revision bibliografica: para obtener esta informacion se recolectaron articulos cientificos de
buscadores como: Revista comunicar, Scielo, Research, Revista Chasqui y palabra entre
otras; se realizo el estado de la cuestion para definir identificadores como: Nombre del
articulo, autor, afio de publicacion, objetivos, preguntas de investigacion, porque a partir de
estudios de articulos cientificos se pudo caracterizar los productos audiovisuales para

determinar los puntos de realizar un contenido audiovisual cultural.

Entrevistas: a expertos con el objetivo de establecer la importancia de producir contenidos
audiovisuales para fortalecer la cultura, se aplicaron entrevistas a el director de la casa de la
cultura y a uno de los gestor del proyecto Orotopia para llegar a determinar el impacto de
productos audiovisuales, informacidn que se contrastd con la aplicacion de una encuesta a los
estudiantes de la carrera de comunicacion social de la Universidad Técnica de Machala para
corroborar el nivel de impacto que obtuvieron los productos en los estudiantes, y como ultima

técnica se aplico.

Analisis de contenido audiovisual: Mediante esta técnica se analiza los audiovisuales
producidos por Orotopia que permitira verificar cuantos contenidos audiovisuales ha

generado en la plataforma de facebook y también identificar Tipos de productos Producidos,



ademds de analizar el alcance (reacciones, comentarios, compartidas y visualizaciones) de

algunos videos seleccionados para analizar el tipo de trafico que gener6 en Facebook.

Productores locales

e Kelvin Chiquito - Octava Films

Realizacion de servicios de produccidon y postproduccion, Fotografia, Comerciales
para tv, Video Clip's, Documentales, Efectos Visuales.

oEfrén Romero - Apad Academy

Director en APAD - Academia de Produccién y Artes Digitales, realizacion de Cursos

- Talleres - Workshop

o(Cristhian Rivera - Ultra Producciones

Ofrecer contenidos fotograficos y audiovisuales de alta competitividad para el
posicionamiento de marcas, servicios o productos.

e Angel Suarez - Angel Suarez Producciones

Licenciado en comunicacion social, de la UTMACH, desde el 2003 empez6 como
camarédgrafo en OK TV donde permaneci6 7 afios, 1 afio en TV ORO, Produccion
Audiovisual en la prefectura de El Oro 4 anos. Produccion de Reina mundial del
Banano (Ecuador e Internacional). Actualmente cuenta con su productora donde
realiza documentales, turismo a empresas privadas y publicas, contando con méas de

15 afios de experiencia en produccion audiovisual.

Productores Nacionales

e Santiago Pérez

Santiago Pérez de 38 afios de edad, realiza produccion audiovisual desde el 2005,
periodista desde el 2002 realizado programas de TV, cortometrajes, documental,
publicidad, comerciales, productos nacionales e internacionales, capacitaciones sobre
el area de audiovisual, cuenta con su propia empresa de produccioén audiovisual,

promocion de eventos, importacion al por mayor de equipos audiovisuales.


https://www.facebook.com/pages/Director/129469867097597?ref=br_rs&eid=ARCkmdNz67K0rJw5fzhIg0HbRbCmoNQECAfZOXhiYa1UrmQycU-Mb5PU9ceFfVSJrsfwvCV9h6YC4zBR
https://www.facebook.com/apad.academia/?ref=br_rs&eid=ARBT3zPqJmTXmirf7x30DKji5otnd3Vs-2KLiS8NDhWdSADSTDCsHcdkOC6AxJ5ev4jx3t6iIkz7xy9L
https://www.facebook.com/apad.academia/?ref=br_rs&eid=ARBT3zPqJmTXmirf7x30DKji5otnd3Vs-2KLiS8NDhWdSADSTDCsHcdkOC6AxJ5ev4jx3t6iIkz7xy9L

e(Carlos Enriquez

Carlos Enriquez, ecuatoriano de 41 afos, Licenciado en Comunicacion Social,
Universidad Central del Ecuador. Desde el 2006 hasta la fecha trabaja como
Productor independiente en Cine, television y publicidad. Fue jefe de prensa en el
Largometraje “Cuando me toque a mi” del director ecuatoriano, Victor Arregui, 2006.
Trabajo en la creacion del departamento de comunicacion para el Festival de Cine de
Quito, Cero Latitud, 2006. Fue productor de campo para el largometraje “Se que
vienen a matarme” del director Yugoslavo, Carl West, para Ecuavisa Tv, 2006/2007.
Fue jefe de produccion y jefe de locaciones para seis capitulos de “Presos en el
extranjero” de la productora internacional National Geographic y Urbano Films
2007/2011. Trabajo como Productor de campo en el largometraje “Las Zuquillo
express” del director yugoslavo Carl West, 2007/2008. Fue jefe de produccion en la
comedia “Autotuercas e hijos” para el canal publico. Fue director de produccion del
largometraje “A tus espaldas” del director ecuatoriano, Tito Jara, 2009. Fue productor
de campo del largometraje “Criaturas abandonadas” del director ecuatoriano,
Francisco Cevallos, 2009. En 2009 viajé a San Antonio de los Bafios, Cuba, para
cursar el taller de Produccion Ejecutiva en la Escuela Internacional de Cine y

Television.

4 Resultados

4.1 Resultados obtenidos en la entrevista a expertos en produccion audiovisual (locales)

e Han influenciado mucho, hace unos 10 afios atrds solo las grandes empresas realizaban
productos audiovisuales no habia acceso a los negocios pequeios, las grandes productoras
tenian los equipos, ahora cualquier persona o negocio puede realizar videos caseros, o
pequefios productores ya con trabajo y plan, entonces el internet ha ayudado mucho, se
muestra la realidad inmediata, porque hasta las fotografias han quedado rezagadas porque la

gente quiere ver videos

e El video en la actualidad llega mas directo a las personas, es asi que hay marcas grandes
que dia a dia trabajan con videos y son influencias gigantescas, entonces se debe emplear

videos en las ramas artisticas para comunicar eventos que se puedan transmitir y eso viene



despuntando con material accesible a muy buen precio, porque antes se hacian producciones
con instrumentos muy costosos, ahora el mercado de la produccién ha crecido tanto que con
un celular se puede crear muchos contenidos, de esta manera nacen pequeias empresas

audiovisuales para compartir su trabajo audiovisual.

eLa produccion audiovisual ha evolucionado de ser un simple opcion para transmitir un
mensaje, a convertirse en el principal medio para crear contenido de distintos tipos en un
mundo cada vez mas digital pero para esto hay que educarse, ir mas alld de la teoria e indagar
sobre el trabajo de distintos productores. A veces para crear un estilo, es bueno aprender del

de otros y aunque existen distintos tipos de contenidos el mensaje siempre serd transmitir.

e El contenido comercial, tiene como meta dejar la sensacion de se necesita un producto o un
servicio para que el espectador quiera adquirirlo por medio de ese contenido, a diferencia del
cultural, el objetivo es informar, crear sentido de pertenencia y generar interés por conocer

alglin tema ya sea de (cultura, gastronomia, tradiciones, vestimenta. costumbres).

e El contenido que se vaya a realizar tiene que ser claro, preciso con un objetivo definido
teniendo en cuenta el propodsito de lo que se va a comunica en el audiovisual, saber si es
directo o indirecto, que tenga base narrativa literaria, tener claro el Storytelling, conocer
planos que genera, tipos de movimiento, estudiar y tener claro la cinematografia,
composicion, color psicologia. Ademas de los principios basicos ordenados, que la pieza
narrativa ayude a la superacion de algln tipo de conflicto, dar esa orientacion de haber

cumplido con el objetivo del producto.

4.2 Resultados obtenidos en la entrevista a expertos en produccion audiovisual

(nacionales)

e Los contenidos audiovisuales han evolucionado a partir de las nuevas tecnologias que han
colaborado al desarrollo de la produccion audiovisuales como puede ser en publicidad,
medios tradicionales y principalmente las redes sociales siendo este ultimo el que llega con
mas usuarios y a través de eso se genera bastante mercado para productores, en la cual esta en
su apogeo mas grande ya que nunca se habia visto tantos contenidos audiovisuales

reproduciendo en todos los medios anteriormente mencionados



e Santiago Pérez supo manifestar que la evolucion es tremenda ya que en pocos tiempo ha
tenido una gran evolucion en los ultimos 20 afios, en la cual no solo ha evolucionado en el
sentido tecnologico sino también en el aporte del mercado de los productores ya que los
equipos audiovisuales cada vez estdn mas a la mano y generan muy buena calidad para el

consumidor

e Carlos Enriquez, la diferencia en crear un contenido comercial a un contenido cultural es
que lo comercial o publicitaria se basa en comerciales de tv en lo cual te incita a consumir,
también la propagandas que en ciertas ocasiones tienen intencion politicas, al contrario los
audiovisuales culturales o sociales invitan a la reflexion, concientizaciéon o sentido de
pertenencia y aunque en la docuficcion que a pesar de que tenga un porcentaje alto de una
narrativa friccionada también te cuenta realidades sociales que son las que giran en torno a
nuestro contextos (costumbres tradiciones, identidad, interculturalidad ayudando estos

contenidos a que fortalezcan la la identidad cultural.

e Carlos Enriquez, para realizar un guion sobre una buena narrativas audiovisuales se
necesita estudiar, entender, comprender (narrativa, dramas, punto de giros, redaccion
estructura creacion de personajes coOmo se compone una historia, la comedia) la narrativa es
la parte mas importante de los audiovisuales creando un guion so6lido para lograr éxito, la

narrativa hay que saber comprenderla ya que es el alma del contenido audiovisual.

e Santiago Pérez, hay que tener un estilo propio pero hay que conocer a fondo qué es lo que
se quiere lograr con el mensaje a los usuarios y crear una armonia con el audio y el video,
saber combinar de manera entendible para que el mensaje sea innovador para que tenga la
fuerza que se quiere lograr ademads del entendimiento de las personas que lo van a observar,
también conocer las reglas para ser (encuadres, composicion, musicalizacion, sonorizacion )

ya que hay muchos productos que rompen las reglas basicas del audiovisual.

e Los videos culturales tienen una riqueza increible pero hay que identificar los subgéneros

del audiovisual, hay videos cortos que son de 60 segundos que dejan un mensaje claro



utilizando la semidtica la semantica y conceptos de la fuerza de la imagen, creando
conciencia en miles de personas pero hay que manejar bien el lenguaje audiovisual para

poder tener fuerza el contenido.

(Ver anexo 1)

4.3 ALCANCE DE LOS VIDEOS SELECCIONADOS

Basado en el cuadro de andlisis de Yolanda Cabrera Garcia esta tabla se observa el nimero de
reaccion de algunos audiovisuales de la red social (Facebook) de Orotopia ya que cuenta con
una cantidad total de 58 audiovisuales, repartidos en (Entrevistas ,Programa concursos (voces
y requintos y Pukllay) Micro cépsulas, Audio cuentos Reportajes, Documentales) también se
tuvo en cuenta las Reacciones, Comentarios, Compartidas, Visualizaciones para asi obtener
informacion detallada y precisa del trafico que generd en Facebook a través de los

audiovisuales en Facebook.

(Ver anexo 2)

4.4 ANALISIS DE VIDEOS

En esta ficha basada en Tusa & Quezada se aplica (técnica, observacion y analisis), con
puntos importantes como titulo, afio de publicacion, género, duracion del video, director,
produccion, caracteristicas del ambiente en el que se realiz6 el rodaje, mensaje implicito que
trata de involucrar a la sociedad en el video, que influencia caus6 en la sociedad, Mensaje
implicito y Valores a los que contribuye, para asi llegar a identificar qué mensaje genera en la

sociedad.

Los contenidos audiovisuales producidos por Orotopia cuentan un tiempo de entre dos y
treinta y seis minutos, dependiendo del tipo de formato que utilice (Reportajes, Audio
cuentos, Micro capsulas, Documentales, programa concurso). Cuenta con caracteristicas del
ambiente que ayudan a fortalecer la naturalidad del audiovisual, se enfoca mucho en las
arquitecturas la cual da realce al contenido, generando una influencia social en el publico a

través del audiovisual, como sentido de pertenencia, cambio de actitud, conocimientos



culturales, pensamientos o conductas positivas dentro y fuera de la localidad, ya que la

informacion detallada que transmite hace que se quiera conocer y aprender mas.

(Ver anexos 3)

5. Encuestas

5.1 Realizadas a estudiantes de Comunicacion Social UTMACH

Este método de investigacion es utilizado para la siguiente recopilacion de datos que ayuda
para obtener informacion detallada de los estudiantes de la carrera de comunicacion social de
la UTMACH con una muestra de 125 estudiantes realizada a 4 cursos que se realiz6 que

ayudan a la respectiva investigacion.

Se puede apreciar que los adolescentes universitarios a través de las redes sociales ven poco
contenido cultural audiovisual, pero si siguen paginas basadas en produccion audiovisual y
que Facebook e Instagram son las redes preferidas para ver este tipo de contenido aunque la
mayoria lo revisa semanalmente, y llegando a la conclusion que los contenidos audiovisuales

si ayudan a fortalecer mucho en el aspecto de identidad cultural.

(Ver anexos 4)

6. Analisis

Orotopia fue creada el 18 junio 2015, hasta la fecha de esta investigacion cuenta con un total
de 1.755 me gustas y 1.824 seguidores. La finalidad de los contenidos audiovisuales de
Orotopia ayudan para fortalecer e incorporar nuevos temas y contenidos patrimoniales dentro
de desarrollo local, cada una de las piezas audiovisuales tiene como base una previa
investigacion de patrimonios reales antes de proceder a la realizacion de sus productos. Los
lugares en los que se ha presentado los productos han sido a través de las redes sociales,
narrativa transmedia, Casa de la Cultura nucleo El Oro, en el fanpage de MP Noticias la cual
es una de los medios digitales mas reconocido de la provincia donde se logré proyectar los
audiovisuales y un canal de television (Pasaje Tv), donde se han transmitido todas las

temporadas. Todos los productos se desarrollaron con el nivel de calidad que se necesita,



investigacion, caracteristicas de la audiencia ademas relacionandolo con los tipos de géneros
de video que han utilizados en sus audiovisuales como son: Programa concurso,

documentales y elementos transmedia.

Todo lo generado logr6 alcanzar el reconocimiento del patrimonio, ademas que la ciudadania
de la provincia comente, escuche, se sienta identificada con los contenidos ofrecidos a la
comunidad, teniendo en cuenta que la carrera de comunicacion social de la Universidad
Técnica de Machala fue la propulsora de temas de desarrollo de patrimonio dentro de la
provincia de el Oro, tanto asi que sus estudiantes puedan hablar desarrollar productos

audiovisuales desde la perspectiva de patrimonio.

7. CONCLUSIONES

Ol- Mediante la investigacion Basado en dos de las técnicas que se aplico en esta
investigacion se pudo determinar que por un lado en la sociedad machalefia ha contribuido de
manera notoria generando una muestra muy importante al crear nuevos espacios para conocer
mas sobre identidad cultural, sobre ciertos lugares que tienen su riqueza cultural pero que no
son muy conocidos ante la sociedad orense entonces por medio de Orotopia y su previa
investigacion ademds de su colaboracidon con la casa de la cultura e importantes medios
digitales de la provincia ayud6 a que fortalecer a través de diferentes contenidos
audiovisuales con narrativa cultural sirviendo este para proyectarlo ante todo publico,
logrando asi el objetivo del proyecto de vinculacién Orotopia incorporar nuevos temas y
contenidos patrimoniales dentro de desarrollo local, llegando a alcanzar un reconocimiento

del ministerio del patrimonio.

02. Basado en el articulo Abarca & Eduardo 2018 se logré determinar que las caracteristicas
de un buen producto Audiovisual cultural se debe saber de temas como son: tema que incluye
las influencias, referentes tedricos, artisticos y estilisticos locales, nacionales e
internacionales de los entrevistados, conocimiento sobre las tradiciones y costumbres que
constituyen las bases de su cultura, los intercambios que esta mantiene con otras; identificar

valores predominantes en la sociedad, (estéticos, morales, patrioticos, etc.).



03. Se identific6 que Orotopia en su pagina cuenta con 58 videos en la cuales estan
clasificados en documentales, Reportajes, Audio cuentos, Tertulias Orenses, Micro capsulas,

entrevistas y programas grabados en vivo.

Dos programas enteros que son producidos en vivo que cuenta caracteristicas como por
ejemplo: Programa Pukllay cuenta con una duracion de 30 minutos divididos en tres bloques:
Rostros (personajes importantes de El Oro), Magia (Historias y Leyendas dentro de diferentes

Cantones) y Encanto (Lugares turisticos, patrimoniales y platos tipicos de cantones Orenses).

04. Basado a los expertos se considera que es muy importante producir narrativa audiovisual
cultural ya que ayuda al fortalecimiento, desarrollo, concientizacion y sentido de pertenencia,
entre otros puntos muy favorables para el reconocimiento de la sociedad, pero manifestaron
que en la actualidad la evolucion de las nuevas tecnologias han ayudado al desarrollo de
producciones audiovisuales es por eso que para generar este tipo de contenido primero se
debe capacitar, aprender conocer las reglas para producir un buen contenido audiovisual
(encuadres, composicioén, musicalizacidén, sonorizacioén ) ya que hay muchos productos que
rompen las reglas basicas del audiovisual, entonces luego de saber los puntos necesarios se
puede generar narrativa cultural para fortalecer la identidad cultural ya que si cumple las

fuentes este audiovisual logra transmitir una riqueza increible en el video cultural.

8. RECOMENDACIONES

-Motivar a las pequenas productoras audiovisuales a generar, colaborar con este tipo de
proyectos como Orotopia para potenciar en sus contenidos el fortalecimiento de identidad

cultural, y asi mejorar el conocimiento cultural en la sociedad.

-Trabajar en mejorar el fortalecimiento de narrativa audiovisual dentro de las entidades
publicas locales, generando cursos de fotografia o video en la cual se aprenda y fomente de

manera indirecta en la sociedad la identidad cultural.



-A las instituciones publicas y privadas se aconseja incentivar y crear narrativa cultural en los
estudiantes de comunicacion audiovisual, contando asi como proyectos de produccion o

practicas, ayudando a fortalecer sus conocimientos para un futuro profesional.

Se recomienda a las entidades publicas que deberian generar tipos de narrativa cultural a

través de sus audiovisuales, ya que son las principales fuentes de informacion local y cultural.

Se deberia trabajar de la mano con los departamentos de comunicacion para que se puedan
desarrollar actividades, ya que desconocen lo importante que es el patrimonio para el

desarrollo de la sociedad local.
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ANEXOS

ANEXOS 1 Entrevista por medio de mensaje de voz a productores Locales y

Nacionales.

Condensado de Entrevistas

Entrevistas a Periodistas Locales

Categorias Ideas Principales Observacion




Ambito

Profesional

- Facebook se ha
convertido en un
medio principal de
comunicacion, por la
forma en que se
transmite el
mensaje, es claro y

accesible para todos,

con ventaja para

difundir

informacion.
Ademas  transmite
informacion de

manera dinamica y

muy interactiva.

- Facil conectividad
con otras

plataformas.

- A nivel local su
aplicacion aun esta
en un nivel basico,
provocado

posiblemente por la
poca  competencia
local para el
posicionamiento de
marcas productos o

servicios..

Gracias a la evolucion de la tecnologia los
contenidos audiovisuales han ido
evolucionando en la provincia y con ello el
mercado audiovisual, aunque en la provincia
no hay un alto indice competitivo si ha
crecido para aquellos tiempos atrds, es por
ello que el nuevo mercado joven y con
propuestas innovadoras ha decidido que el se
realice un contenido interactivo, directo y
llamativo al momento de llegar a las personas,
ya que en la actualidad trabajar con
contenidos audiovisuales tiene un proposito

de informar o transmitir lo que se quiere llegar

a decir.




- A partir de las
nuevas tecnologias
ha  crecido los
audiovisuales que se
tiene que ir
acoplando a los
recursos narrativos
artisticos que

sugiere la sociedad.

- Entre la Tv, el
cine, redes sociales
y el Internet en
general vive un auge
por la necesidad de
mas empresas,
entidades o figuras
publicas de
sobresalir con
mensajes mas cada

vez mas creativos.

- Ahora cualquier
persona o negocio
puede realizar
videos semi
profesionales gracias
a la tecnologia y al

internet.




- El video llega mas
directo a las
personas, tanto que
con un celular se
puede crear muchos
contenidos, que
permite conocer y
analizar todo tipo de
realidades

dependiendo del
material que  se

consuma.

- Lo comercial tiene
como objetivo
vender, en lo
cultural, a un tipo de
convencimiento

ideoldgico para
informar 'y dar
sentido de
pertenencia, se hace
un brief  muy
diferente al

comercial.

Con base narrativa y
literaria, que tenga
los principios
basicos ordenados y

que haya la




superacion de algin

tipo de conflicto.

Las micro capsulas
atrae mas
interactividad a la
gente en las redes

sociales.

El  objetivo es
informar y generar
interés por conocer

algun tema.

Producir sobre la
diversidad en todo el
pais y que el mundo
conozca nuestra

historia.

Consejos y

recomendaciones

Antes de crear
tener en cuenta el
proposito de qué
forma se lo va a
comunicar Si €S
directo o indirecto,
tener claro el
proposito,a  quién
va dirigido para
difundirlo, ver cual

es el proposito, y




como se proyecta

ante la gente

Tener claro el
Storytelling,
conocer planos que
genera, tipos de

movimiento.

Involucrar a varios
sectores sociales
para fomentar el

interés.

Desde las entidades
publicas se fomente
contenidos

audiovisuales y no

tanto comercial.

Conocer  primero
los productores que
significa

patrimonio cultural
para expandir las
posibilidades de

hacer conocer la

historias las
personas los
lugares,

gastronomia.




La produccion audiovisual ha evolucionado de ser un simple opcion para transmitir un
mensaje, a convertirse en el principal medio para crear contenido de distintos tipos en un
mundo cada vez mas digital pero para esto hay que educarse, ir mas alla de la teoria e indagar

sobre el trabajo de distintos productores.

Anexo 2 ALCANCE DE LOS VIDEOS

Tema Paisajes La Magia | Periodismo | Sinfonica Machal La
Culturales | del en la| UTMAC a hasta | magi
Ferrocarril | provincia H la raiz a de
de El Oro Santa
Rosa
Reacciones 187 30 13 36 32 10
Comentarios | 66 1 1 1 1 1
Compartidas | 82 12 13 22 42 4
Vistas 1.400 358 558 1300 656 112

Basado en el cuadro de anélisis de Yolanda Cabrera Garcia esta tabla se observa el nimero
de reaccion de algunos audiovisuales de la red social (Facebook) de Orotopia ya que cuenta
con una cantidad total de 58 audiovisuales, repartidos en (Entrevistas ,Programa concursos

(voces y requintos y Pukllay) Micro capsulas, Audio cuentos Reportajes, Documentales).

Anexos 3 Analisis de videos de Orotopia



Titulo Paisajes | La Magia del Ferrocarril | Periodismo en [ Sinfonica
Culturales la provincia de | UTMACH
El Oro
Afio 2019 2019 2019 2019
Género Video | Video Documental Video Video
Documental Documental Documental
Duracion 23:17 12:27 17:28 11.10
Idioma Espaftiol Espafiol Espafiol Espaiiol
Pais Ecuador Ecuador Ecuador Ecuador
Director Darwin | Cristhian E. Rivera Maria Romero, | Andrea
Stalin Mishell Jaramillo
Palacios Valarezo, Xavier
Abad Barreto
Produccion Darwin | Maria Fernanda Mullo Julio Mauricio
Stalin Sandoya, Kevin Granda, | Chamaidan, Severino
Palacios Vega Rozi, Cheve Karen | Rubén Romero,
Abad Stefany Rubio, Alfredo | Belén Moreno,

Benitez Cabrera

Carmen

Villamar.



https://www.facebook.com/karenstefany.rubio?eid=ARD8mHA6Yksvud5W-Ggz44023c5JAfBuYbt6P9MIzV0rWzr3xYGebFo6NB7nvOErFFVy-QQuYmLchPGn
https://www.facebook.com/karenstefany.rubio?eid=ARD8mHA6Yksvud5W-Ggz44023c5JAfBuYbt6P9MIzV0rWzr3xYGebFo6NB7nvOErFFVy-QQuYmLchPGn
https://www.facebook.com/karenstefany.rubio?eid=ARD8mHA6Yksvud5W-Ggz44023c5JAfBuYbt6P9MIzV0rWzr3xYGebFo6NB7nvOErFFVy-QQuYmLchPGn

Paisajes | La Magia del | Periodismo Sinfonica
Culturales Ferrocarril en la| UTMACH
provincia de
El Oro
Personajes paisajes | Entrevistados Entrevistados | Sinfonia
Principales culturales
Personajes Entrevistas Imégenes Imégenes Entrevistados

secundarios




Caracteristica

s del ambiente

Las diferentes
tomas son

realizadas en

locaciones
propias  del
lugar que

fortalece la
naturalidad
del
audiovisual,
se enfoca
mucho en las
arquitecturas

la cual da

realce al
contenido,
hay tomas
que

fortalecen lo
que en las
entrevistas se
manifiesta,

sin que esta

lo manifieste.

Las tomas son
realizadas en
locaciones

agradables, con un
ambiente de
aprendizaje

historico.

Involucra las
caracteristicas
del lugar
ayudan a
complementar
la informacion
transmitida.
Incluye las
caracteristicas
realizadas con
edificaciones y
elementos de

acuerdo al

audiovisual.

Propias del
ambiente donde
se maneja la

sinfénica.




Costumbres y | Paisajes Epoca Contemporane
modos de | Precolombino contemporanea. | o
época , existen
costumbres
como la
peregrinacion
de la virgen
de la chilla
afo tras ano
reine miles
de personas,
Paisajes Culturales La Magia | Periodismo | Sinféonica
del en la| UTMACH
Ferrocarril | provincia
de El Oro




Influencia
social que

ejerce

Genera un  cambio
producido a través del
audiovisual, como
sentido de pertenencia,
cambio de actitud,
conocimientos

culturales, pensamientos
o conductas positivas
dentro y fuera de la
localidad, ya que la
informacion  detallada
que transmite hace que
se quiera conocer Yy

aprender mas.

Transmite
simpatia que
ayuda a
recordar en la
gente y
actitudes de

orgullo.

Adquiere
una
influencia de
conocimiento
general  de
transmitir
informacion

importante.

Motivacion,
agradecimiento,
inspiracion en la

sociedad.




Mensaje Es una informacion | Trata de | Transmite un Informacion
implicito destinada a la sociedad, | jerarquizar mensaje detallada a las
analiza su informacion [ un recuerdo | donde actividades
en reflejo de los [ historico en | fomenta  a | artisticas,
estudios de la época. | la provincia, | conocer, incitacion a
Hay referencias | se recalca lo | indagar escuchar musica
significantes, como la | vivido en el | visitar, nacional.
forma de vestir, comida, | pasado como | primero  tu
vivencias que se | historia con | localidad ya
transmite  por cada |un contraste | que  puede
imagen proyectada en el | turistico estar llena de
contenido audiovisual. | cultural. diversas
La jerga utilizada es tipo profesiones.
coloquial.
Se encuentran aspectos
biologicos: mitos,
creencias, ritos,
comportamientos
sociales.
El audiovisual forma
parte de la comunica
representacion social.
Valores a |Gozo de  armonia, Integracion, Armonia, | Integridad,
los que | tolerancia, hermandad, integridad, gratitud,
contribuye | autorrealizacion, respeto. estética, perseverancia,
integridad, estética, gratitud, motivacion.
respeto, responsabilidad. honestidad.




Los contenidos audiovisuales producidos por Orotopia cuentan un tiempo de entre dos y
treinta y seis minutos, dependiendo del tipo de formato que utilice (Reportajes, Audio
cuentos, Micro capsulas, Documentales, programa concurso). Cuenta con caracteristicas del

ambiente que ayudan a fortalecer la naturalidad del audiovisual,

ANEXOS 4 Tipos de Productos audiovisuales producido por Orotopia

Tipos de productos Producidos | Cantidad | Duracion
Documentales 6 15 entre 20 minutos
Reportajes 7 5 entre 10 minutos
Audio cuentos 3 5 entre 7 minutos
Voces y requintos 2 16 entre 36 minutos
Tertulias Orenses 2 15 entre 34 minutos
Microcépsulas 5 5 entre 8§ minutos
Programa infantil Pukllay 2 30 entre 37 minutos
Entrevistas 3 2 entre 5 minutos

Se enfoca mucho en las arquitecturas la cual da realce al contenido, generando una influencia
social en el publico a través del audiovisual, como sentido de pertenencia, cambio de actitud,
conocimientos culturales, pensamientos o conductas positivas dentro y fuera de la localidad,

ya que la informacion detallada que transmite hace que se quiera conocer y aprender mas.



Anexo Encuestas

Realizadas a estudiantes de Comunicacion Social UTMACH

¢.Con que normalidad observa en

Nada
0,8%
Mucho
43,2%
Poco
56,0%

¢ En sus redes sociales sigue usted

no
21,6%

si
78,4%

¢ Qué tipos de audiovisuales

a.Paisajes
52,8%




;Suele visitar paginas

No lo hago
24.0%

¢ En cual de estas redes

twitter
3,2%
instagram
40,0%

Facebook

A reaccion de observar un

No
10,4%

Si
89,6%




¢ Cree usted que un producto

Bastante
64.0%

¢.Cual cree usted que de las

a. fortalece
39.2%

G
31,2%

b. ayuda a
28,0%
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