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RESUMEN

La investigacion tiene el fin de presentar los estereotipos de género contra la mujer que surgen
en los medios impresos: El Nacional, Correo y Opinidn, en las notas periodisticas publicadas del
16 al 30 de noviembre del afio 2017, escogidos por su mayor circulacion en la provincia de El
Oro.

El rol de la mujer y su participacion con igualdad a través del tiempo hasta la actualidad, de
acuerdo los estereotipos de género en los que estd ligada ante la sociedad y el medio impreso, (el
periodico). Con la utilizacion de la metodologia cuali cuantitativa, en la que se elaboro
entrevistas a jefes de redaccion de los tres medios analizados, para llevar a cabo respuestas a las
incognitas de los sucesos transmitidos en las notas periodisticas y mediante el método
cuantitativo, con el uso de fichas extraidas de un estudio elaborado por la autora, Génesis Garcés
Ortiz, para contabilizar la frecuencia de notas periodisticas en que la mujer es o no protagonista.
Y asi contrastar la frecuencia de la participacion de la mujer en las diferentes secciones, definir
el medio con mas uso de estereotipos de género en los escritos y el positivismo que estos le dan.
Concluyendo que los medios en general, tienen el poder de difundir contenidos que reflejen
valores de igualdad, mismo trato y respeto en mujeres y hombres.

Palabras clave: Estereotipo, mujer, medio impreso, participacion



ABSTRACT

The research aims to present the gender stereotypes against women that arise in the print media:
El Nacional, Correo and Opinion, in the newspaper articles published from November 16 to 30,
2017, chosen for their greater circulation in the province of El Oro.

The role of women and their participation with equality through time to date, in accordance with
the gender stereotypes in which they have been linked to society and the printed media (the
newspaper). With the use of qualitative quantitative methodology, in which interviews were
made to chief editors of the three analyzed media, to carry out answers to the unknowns of the
events transmitted in the journalistic notes and by means of the quantitative method, with the use
of cards taken from a study prepared by the author, Genesis Garcés Ortiz, to count the frequency
of journalistic notes in which the woman is or not the protagonist.

And thus, contrast the frequency of women's participation in the different sections, define the
medium with the most use of gender stereotypes in the writings and the positivism that these
give.

Concluding that the media in general, have the power to disseminate content that reflects values
of equality, same treatment and respect in women and men.

Keywords: Stereotype, woman, print media, participation.
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1. INTRODUCCION
El rol de la mujer a través de la historia ha evolucionado, debido a que siempre ha estado bajo la
tutela del hombre absteniéndose a dar sus puntos de vista de cualquier tema a desarrollar tan solo
por el hecho de ser mujer; a lo largo del tiempo, su participacion en la sociedad ha cambiado al
lograr un desenvolvimiento participativo frecuente ante la sociedad.
En El Oro prevalece un indice preocupante de crimenes contra la mujer, segun
datos de la Fiscalia General de Estado de Machala, en noviembre del afio 2017
existid una variedad de denuncias de violencia hacia el género femenino, en el
que 12 casos eran de acoso sexual, 12 de actos de odio, 4 casos eran de
discriminaciéon y un pequefio porcentaje con 2 casos de intimidacion. A
comparacion del mes de diciembre en el que presuntamente el porcentaje de estos
casos aumentd con un 2% mas de los casos al anterior mes.
En esta serie de casos, la Fiscalia recalca que este hecho se debe a la falta de respeto de derechos
hacia la mujer, y al poco interés que la ciudadania tiene hacia el despliegue de los estereotipos
que se tiene de que la mujer debe ser sujeta al hombre, que debe permanecer en casa y sobre
todo que su conducta debe ser delicada ante el hombre y demds personas.

En la actualidad ya es comtn observar que la mujer es independiente ante el hombre, porque
esta era sujeta a su padre desde el nacimiento, hasta que €l entregue su mano a un hombre en
matrimonio.

(...) Desde mediados del siglo xx, la mujer ya no es definida por la mirada del
hombre y no fue mas que lo que el hombre queria que fuese. Ahora, la mujer se
advierte como posibilidad abierta y aun indefinida de lo que ella desea ser. Pierde
fuerza la idea de la mujer entendida como mujer de su casa y se abre paso la idea
de la legitimidad del derecho al sufragio, al descasamiento, a la libertad sexual, al
control sobre la procreacion. La mujer puede ahora elegir lo que desea ser; tiene el
poder de inventarse a si misma. Esto no supone la desaparicion de las
desigualdades entre los sexos, sobre todo en relacion a organizar la vida familiar.

(Daros, 2014, pag. 111).

Los estereotipos de género contra la mujer son adoptados por el ser humano desde el hogar, no

obstante, la ensefianza en la escuela inicial también es parte de este hecho, debido al aprendizaje



e interaccion social que empieza a tener en la infancia. Al estar rodeado de diferentes nifios y
con el docente instruyendolos, crean una diversidad de ideas del contexto que los rodea, en ello
al absorber los diferentes pensamientos de cada nifio y cada nifia estos empiezan diferenciarse
estereotipadamente con colores rosados y celestes.
Como lo establece (Carmen, 2014) “la familia como la educacion formal desde la
educacion infantil, ejercen una importante influencia en el modelamiento de
actitudes, valores y pautas de comportamiento que reproducen -consciente o
inconscientemente, implicita o explicitamente- los esquemas tradicionales

estereotipados de género”.

Es comin que la prensa escrita elija temas de indole llamativos para mantener a sus lectores
activos ante sus noticias, pero el proceso de estos temas puede ocasionar a que los lectores
tengan un criterio limitante.
Con esta nueva era en que la mujer ya es participativa, la prensa no descarta en realizar noticias
con temas que relatan actividades o casos femeninos, como en un diario impreso de la provincia
con el tema “Miss Suddfrica, la nueva Miss Universo, en el que se habla exclusivamente de la
mujer y su participacion de un evento de belleza a nivel nacional, ocupando una pagina completa
del periodico, creando una gran importancia del tema hacia el lector.

Segtin (Gomez Maria, 2015), “el tratamiento periodistico que los medios dan al

tema, permite al lector (consciente o intuitivamente) saber la importancia que el

medio le otorga al tema tratado desde el espacio, al titular o al lugar ocupado”.



ESTEREOTIPOS QUE INCIDEN A LA VIOLENCIA DE GENERO CONTRA LA MUJER:
ANALISIS EN DIARIOS IMPRESOS DE EL ORO.

1.1. Objetivos

Objetivo General

e Analizar el contenido de los medios impresos, El Nacional, Correo y Opinién, en temas
que definen la construccion de estereotipos que inciden en la violencia de género en la

provincia de El Oro, del 16 al 30 de noviembre del afio 2017.

Objetivos Especificos

e Identificar los estereotipos en los que esta representada la mujer en los medios escritos.
e Contrastar la cantidad de notas publicadas donde la mujer tiene el papel protagdnico y no
protagonico de los tres medios impresos.

e Definir el medio en el que mas se encuentran los estereotipos de género.



2. DESARROLLO CONCEPTUAL

2.1. Roles de 1a mujer en Ecuador

A lo largo de la historia ha existido una diversidad de cambios en costumbres, creencias, formas
de educacion y formas de vivir, es por esto que en este estudio de analisis se hace referencia a
los grandes roles que han surgido en el mundo femenino.

Durante este tiempo ha sido una lucha constante para que la mujer pueda llegar a un espacio a
nivel internacional, y Ecuador no es la excepcion, la mujer ecuatoriana ha marcado grandes
cambios, como llegar a tener el derecho del estudio, trabajo, al voto y mas derechos otorgados a

nivel de historia.

(...) entre las resoluciones de la Conferencia Mundial de Derechos Humanos
se hace hincapié en la importancia de que las mujeres gocen del mas alto nivel
de salud fisica y mental durante toda su vida, en vista de lo cual se reconoce su
derecho a una atencion de salud accesible y adecuada, a la méas amplia gama de
servicios de planificacion familiar, al acceso a todos los niveles de la
educacion en condiciones de igualdad y a tener una vida libre de violencia

(Rico, 1996).

En el rol de la mujer, actualmente es mas significativa por su constante participacion en
actividades del pais, y trabajos forzosos, con igualdad junto a los hombres, de llegar a ser
futbolista, alcaldesa y a muchos puestos mas que en la antigiiedad no era posible. Por ello, hoy
en dia en la misma prensa escrita podemos leer varios articulos escritos por mujeres, contenidos

que hablan de las mujeres, en si, esto ya no es una novedad.

2.2. La prensa escrita impresa y la participacion de la mujer en las notas
periodisticas.

Los medios impresos son una guia para la ciudadania y su responsabilidad al publicar una nota

periodistica es contante, poder expresarse en la redaccion y, saber que el tema que el periodista

esta realizando, el publico lector desarrollara su opinidn ante el hecho emitido.



(...) un buen profesional del periodismo debe entender que el estilo periodistico
se pule con mucho trabajo y con un conocimiento profundo del lenguaje: de la
gramatica, de la ortografia, de la sintaxis, del Iéxico. Otro aspecto a tener en
cuenta es el hecho de profundizar en la investigacion de un tema que se conoce
poco o nada para poder referirse con profesionalidad al respecto. De este modo
se podrda ejercer un periodismo socialmente responsable (Odalys Marrero

Sanchez, 2016, pag. 4).

Es importante entender que, por medio de los contenidos de los perioddicos, la ciudadania
también empieza a crear su perspectiva ante la realidad en la que vivimos, los espacios que se le
dan al género femenino en estos medios, y lo que se refleja sobre ella, para que se empieza a
desvanecer estos estereotipos contra mujer.
(...) No podemos cambiar la historia, pero sobre ella debemos construir el
futuro. El periodismo podria ser parte de esta construccion. los periodistas
pueden aportar algo mas, hacer la diferencia. No se trata de que haya mas
mujeres en los medios, en las fotos. Se trata de que cada profesional de la
comunicacion incorpore una perspectiva de género. Visibilizar el aporte
innegable de la participacion de las mujeres en todos los ambitos de la sociedad,
promueve una construccion social equitativa y revolucionaria. (Amelia, 2016,

pag. 203)

2.3. Estereotipos de Género
Para llevar a cabo el desarrollo de la investigacion vale recalcar la definicion de lo que es el
estereotipo de género, Segiin, Moya (2003), “por estereotipos de género se entiende el conjunto
estructurado de creencias compartidas dentro de una cultura o grupo acerca de los atributos o

caracteristicas que posee cada género”.

(...) Los estereotipos de género conllevan importantes consecuencias negativas
pues limitan el desarrollo integral de las personas, influyendo sobre sus
preferencias, desarrollo de habilidades, aspiraciones, emociones, estado fisico,

rendimiento, etc. Estas consecuencias recaen indudablemente en mayor medida



sobre las mujeres, favoreciendo, ademas, su vulnerabilidad para ser victimas de

violencia. (Castillo-Mayén & Montes-Berges, 2014, pag. 1)

Mediante los estereotipos, se puede decir que son transmitidos por el ser humano para ser
aceptados en una sociedad mucho mas desarrollada, por ejemplo, en el caso las mujeres, deben
tener un cuerpo delgado, para poder “verse bonitas y saludables” frente a los de mas, reflejado
en los concursos de belleza, en publicaciones de cuerpos con cinturas reducidas de modelos,
tiendas de fajas reductoras, en propagandas de trajes de bafo, etc. Segun (Ana, 2015), “la belleza
también era estereotipica en la medida en que la voluptuosidad de las formas corporales

denotaba buena salud y capacidad para procrear”.

“Los estereotipos de género conllevan importantes consecuencias negativas pues limitan el
desarrollo integral de las personas, influyendo sobre sus preferencias, desarrollo de habilidades,
aspiraciones, emociones, estado fisico, rendimiento, etc.” (Rosario Castillo, 2014). Al nacer un
bebé sea nifio o nifia, ya esta clasificado el arquetipo mayormente usado en los padres, de que, si
es una nifia usar el rosado y si es un nifio usar el celeste, son como esponjas al absorber cada
detalle expresivo, hablado o demostrado en casa, aprenden cada movimiento y empiezan a crear

sus propias conclusiones en cuanto al contexto que les rodea.

(...) el procedimiento habitual en la mayoria de estudios que analizan la
estabilidad de los estereotipos de género consiste en presentar un listado de
estereotipos que tradicionalmente se han considerado como caracteristicos de uno
u otro grupo de género. Sin embargo, este procedimiento puede impedir que se
conozca si la evolucion de estos estereotipos ha dado lugar a que en la actualidad
se incluyan otras caracteristicas no consideradas hasta ahora estereotipicas
(Rosario Castillo, 2014, pag. 3).
En tan solo pequenos detalles se divide y se crea una sociedad con limites de pensamiento, y
desarrollo social con el fin de ser aceptados en el lugar que el ser humano cree que se merece. Al
respecto, la capacidad intelectual es un estereotipo causal y extremo que aun se transmite,
aunque de forma inconsciente, pero que a su vez afecta mucho en el desarrollo humano.
Por ejemplo, decir que el futbol es solo para hombres, que al parecer no parece algo tan grave,

pero hay mujeres futbolistas, y en circunstancias como estas hay mujeres que reaccionan



diferente a este comentario en particular que probablemente pueda llegar a haber una reaccion

desfavorable como la violencia.

(...) La complejidad de las relaciones entre hombres y mujeres y sus causas y
efectos, las distintas formas de discriminacion, los estereotipos en que se
reproducen y la violaciéon a los derechos humanos de las mujeres no se reducen
tan solo al problema de la violencia. Sin embargo, no se pueden analizar las
diversas dimensiones de la inequidad social sin tomar en consideracion este hecho

como expresion dramatica de la desigualdad y la asimetria de género (Rico, 1996,

pag. 12).

Pero ya antes mencionado, los nifios y las nifias, también estan sumergidos a los estereotipos
reflejarse en creencias y costumbres ancestrales del ser humano, pero la educacion que reciben
puede hacer un cambio al permitirse un espacio para moldearlos a nuevas formas de

pensamiento en cuanto al tema, iniciando este cambio desde el hogar y la formacion escolar.

(...) incorporar cambios en el aula de educacion inicial que tienen que comenzar
por un cambio de nuestras mentalidades como docentes que nos permitan mirar de
otras maneras, repensar lo que pensamos para cambiar nuestras relaciones y
practicas sexistas en todos los &mbitos. Esto hard posible sensibilizarnos ante esta
realidad sexista, entenderla como una construccion social y no un hecho natural,

normal, inmutable y un deber ser. (Garcia, 2014, pag. 445)



3.

METODOLOGIA

Esta investigacion tiene como temas a investigar, los estereotipos de género en los medios

impresos, por motivo que permite a realizar la metodologia cuali-cuantitativa.

En el método cualitativo se llevd a cabo entrevistas a los jefes de redaccion de cada los
medios de comunicacion impresa de los diarios, El Nacional y Opinién, con el fin de
adjuntar informacion para contrastar de acuerdo al método cuantitativo.

En el método cuantitativo, se lleva a cabo mediante un estudio de los contenidos de los
diarios Correo, El Nacional y el Diario Opinidn, de las noticias que circularon a partir del
16 de noviembre al 30 de noviembre del 2017, se lleva a cabo fichas de respaldo
extraidas del trabajo de investigacion elaborado por (Garcés, 2018), para medir y
contabilizar de forma coherente los datos encontrados sobre los estereotipos que aiun

inciden en la violencia de género.

Secciones analizadas:

ara el presente trabajo se han considerado las siguientes secciones de los medios impresos

orenses Correo, El Nacional y Opinion. No se consideran la publicidad notas necroldgicas,

clasificados, editoriales y farandula:

Ciudad: Noticias emitidas sobre hechos propios de la ciudad.

Deportes: Noticias informativas basadas netamente sobre deportes dentro y fuera de la
ciudad.

Sucesos, cronica roja o Acontecimientos: Noticias relevantes emitidas de forma
ordenada.

Espectaculos: Temas cuyo objetivo es informar sobre noticias extremas y llamativas
ante los ojos del espectador.

Comunidad: Relatos emitidos sobre temas de sectores de la ciudad.

Internacional: Noticias de interés publico de otros paises.

Actualidad: Notas periodisticas que son recientes.

Provincia o Cantonal: Temas que son pertenecientes El Oro y sus cantones.

Economia: Temas relacionados con la sociedad y pais, de acuerdo a su estado
econdmico politico.

Opinion: Son temas de cardcter general en el que hay participacion de un profesional y
habla sobre su opinion acerca de algun hecho actual.

Pais o nacional: Noticias que son emitidas acerca del Ecuador.



Para llevar a cabo las variables de Estereotipos clasificados, la investigacion se fundamenta por
medio de revistas con argumentos cientificos, llevado a cabo por los autores (Colds Bravo &
Villaciervos Moreno, 2007) en que Ortega los clasifica en cuatro aspectos de la siguiente
manera:

e Cuerpo

e Capacidad intelectual

® Relaciones e interacciones sociales

® Dimension afectiva o emocional
Y segun en la cita que menciona Carlos Mario y Castrillon Castro, (2016) con el estereotipo
“Conducta transgresora” en el que afirma Aguirre que “las representaciones que se muestran
conducen a cuestionar si de alguna manera ellas estan saliendo de ese orden y posiblemente
pueden estar participando como transgresoras de unas normas que se basan en un modelo del
(deber ser)”. Al que se refiere que la mujer debe ser sumisa, delicada en cada acto el que esté

rodeada, mas no, como una criminal o hiperactiva dama.

4. RESULTADOS.

La participacion de la mujer es de un 4% marcando gran diferencia con la participacion del
hombre en la misma con un 96%, es decir, que tienen mayor espacio en las notas publicadas en
los en los medios impresos analizados. En este espacio en que la mujer es parte de las notas
publicadas, contamos que, de 144 publicaciones, 64 son protagonistas, reflejado en porcentajes
con un 45%, en su mayor dimension es al participar en reinados, siendo el mayor indice con un
27% a diferencia de su desenvolvimiento en otras areas como con un 9% en un cargo publico,
7% como deportista y con un bajo porcentaje, 25% como artista, 14% con un cargo privado.
Vale recalcar que mediante el analisis se encontraron datos repetitivos en los que habiendo un
minimo porcentaje de la mujer como victima con un 13% sin que ella sea la protagonista, al
tomar mas espacio en el agresor, en este caso el hombre.

De acuerdo a las secciones analizadas en las que aparece la mujer, se detecta un porcentaje
minimo de 1% en las secciones: identidad, medicina, comunidad, varios, pais y economia, en el
que no es participe la mujer a diferencia de las demés como en el caso de: Actualidad que es la
mas destacado con un 19%. Un punto importante al que es bueno referirse es en la seccion

“deportes”, en el que el "porcentaje es de 8%, no siendo estando en la cantidad minima, la



participacion de la mujer es mas observada no al ser deportiva, si no al ser la “madrina deportes”
del evento.

En base a las categorias definidas anteriormente como: El porcentaje minimo al que “define” a la
mujer como tal, es de un 11% como agresora, aun asi, la participacién con mayor indole es de
24% negativa.

Segun en las entrevistas realizadas a los jefes de redaccion, los medios impreso publican las
noticias que hay para publicar, se basan en los hechos que surgen a diario, alegaron que han
notado la falta de participacion de las mujeres pero no depende del medio, porque al publicar a
una mujer que se presenta como una reina, es porque la sociedad mismo crea dichos eventos,
fuera del alcance de ellos al no poder decir que se realicen otro tipo de actividades como en el
caso de la existencia de la vicealcaldesa o de alguna mujer en alglin cargo importante, puesto a
que si es existente este dato, pero muy poco dado. La participacion de la mujer como periodista,
es positiva, de acuerdo a la oportunidad laboral que el medio ofrece a la ciudadania, segun los

jefes de redaccion de los diarios: Opinidn, Correo y El Nacional.



5.

CONCLUSIONES.

e [os diarios impresos de la provincia de El Oro, presentan poco espacio de participacion

de las mujeres en su variedad de secciones publicadas a diario. El estereotipo encontrado
en el proceso de investigacion en los tres medios, fue, “cuerpo” definido como (belleza,
y aspecto fisico de la mujer), aquel que predomina con mas espacio en las notas
publicadas, en el que existe un indice notorio del rol de la mujer al ser participe en
reinados y actividades que valoran su aspecto fisico, mas que su capacidad intelectual.
Los estereotipos representados hacia la mujer en los medios impresos revelan que la
mujer es Unicamente mencionada como la reina o mujer bonita de todo evento, seguido
con un puntaje con poca diferencia a que es buena como artista en los programas
artisticos. Cabe destacar que el espacio en el que es mas representado el hombre es en la
seccion de deportes, en el que la mujer en su poca participacion en este espacio se
destacaba como la modelo madrina de deportes, mas no como deportista.

El Diario El Nacional es el medio impreso mas antiguo de la provincia de El Oro, con
experiencia mayor ante los demas diarios, aun asi, este diario es el que mas frecuenta los
estereotipos de género contra la mujer en sus notas publicadas, a su vez, en este diario la
participacion en la labor como periodista mujer no es frecuente observando que la
publicacion y opiniéon del hombre es mas fuerte.

Segun los datos encontrados en los tres medios impresos, entre todas las publicaciones,
se encontrd 144 notas donde aparece al menos una mujer, pero solo en 64 publicaciones
la mujer tiene el papel protagénico; como secundaria y complemento, al sumar estas dos,
equivale a 80 notas publicadas, es decir que aunque los medios digan que no excluyen a
la mujer en su agenda informativa, se considera que si existe la exclusion de la mujer en
estos medios, recalcando que entre los tres, en el que mas se not6 la diferencia, fue en el

diario El Nacional.



6.

RECOMENDACIONES

e Se recomienda a los docentes a hacer parte de investigaciones cientifica a los estudiantes

desde el inicio del proceso de clases, tales en los que ellos se desenvolvera con
reconocimientos al salir de la vida universitaria hacia un mundo laboral, en el que se
refleje la ética profesional, la igualdad de género y mas aspectos en los que la mujer es
parte de la sociedad.

Implementar notas periodisticas en los diarios impresos donde resalte la mujer como
principal protagonista ante el hecho en la sociedad con igualdad con los hombres, en
todos los aspectos y no solo por su aspecto fisico y/o belleza; mas bien, por su capacidad
intelectual, como emprendedora y por la historia como mujer, que ha llevado en el
transcurso del tiempo.

Fomentar la interdisciplinariedad al estudiante en el transcurso de la practica como mejor
desenvolvimiento ¢ético profesional, a través de las aulas, en el que refleje su
conocimiento y capacidad social interactiva sin exclusion de género en sus trabajos
realizados en futuros proyectos.

A la sociedad en general, a ser parte de este proceso de inclusion igualitaria, con mismo
trato a la mujer, tanto el la vida laboral, académica y social, permitirnos a ser ejemplo

para las nuevas generaciones que vienen tras nosotros.
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ANEXOS:

ANEXO 1.

MODELO FICHA DE OBSERVACION 1.

Dia y fecha

Nuamero de notas periodisticas, Correo

Numero de notas periodisticas, El
Nacional

Nuamero de notas periodisticas, Opinion

Numero de protagonistas mujeres

Nuimero de protagonistas hombres

ANEXO 2.

FICHA DE OBSERVACION 1 (Por dia).

Dia y fecha Jueves 16 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, Correo 44

Numero de notas periodisticas, El 45

Nacional

Numero de notas periodisticas, Opinion 39

Nuamero de protagonistas mujeres 9

Numero de protagonistas hombres 100

Nacional

Dia y fecha Viernes 17 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, Correo 20
Numero de notas periodisticas, El 39




Numero de notas periodisticas, Opinion 34
Nimero de protagonistas mujeres 5
Nimero de protagonistas hombres 77

Dia y fecha Sabado 18 de noviembre del 2017
Numero de notas periodisticas, Correo 20

Nuamero de notas periodisticas, El 48

Nacional

Numero de notas periodisticas, Opinion 38

Nimero de protagonistas mujeres 3

Numero de protagonistas hombres 90

Dia y fecha Domingo 19 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, Correo 21

Numero de notas periodisticas, El 44

Nacional

Numero de notas periodisticas, Opinion 33

Nuamero de protagonistas mujeres 3

Numero de protagonistas hombres 80

Dia y fecha Lunes 20 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, Correo 35
Numero de notas periodisticas, El 54

Nacional




Numero de notas periodisticas, Opinion 40
Nimero de protagonistas mujeres 3
Nuimero de protagonistas hombres 100

Dia y fecha Martes 21 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, Correo 20

Numero de notas periodisticas, El 41

Nacional

Numero de notas periodisticas, Opinion 40

Nuimero de protagonistas mujeres 3

Numero de protagonistas hombres 80

Dia y fecha Miércoles 22 de noviembre del 2017
Numero de notas periodisticas, Correo 33

Numero de notas periodisticas, El 44

Nacional

Numero de notas periodisticas, Opinion 40

Numero de protagonistas mujeres 1

Nimero de protagonistas hombres 100

Dia y fecha

Jueves 23 de noviembre del 2017

Numero de notas periodisticas, Correo

28




Numero de notas periodisticas, El 44
Nacional

Nimero de notas periodisticas, Opinion 49
Nuimero de protagonistas mujeres 6
Numero de protagonistas hombres 100

Dia y fecha Viernes 24 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, Correo 36

Numero de notas periodisticas, El 46

Nacional

Nuimero de notas periodisticas, Opinion 38

Numero de protagonistas mujeres 6

Nimero de protagonistas hombres 100

Dia y fecha Sabado 25 de noviembre del 2017
Numero de notas periodisticas, Correo 31

Numero de notas periodisticas, El 36

Nacional

Numero de notas periodisticas, Opinion 40

Numero de protagonistas mujeres 7

Nuimero de protagonistas hombres 82




Dia y fecha

Domingo 26 de noviembre del 2017

Nuimero de notas periodisticas, Correo 27
Numero de notas periodisticas, El 43
Nacional

Nuamero de notas periodisticas, Opinion 43
Nuamero de protagonistas mujeres 1
Numero de protagonistas hombres 92

Dia y fecha Lunes 27 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, Correo 48

Numero de notas periodisticas, El 57

Nacional

Numero de notas periodisticas, Opinion 44

Numero de protagonistas mujeres 8

Nuimero de protagonistas hombres 137

Dia y fecha Martes 28 de noviembre del 2017
Numero de notas periodisticas, Correo 29

Numero de notas periodisticas, El 41

Nacional

Numero de notas periodisticas, Opinion 33

Numero de protagonistas mujeres 1




Numero de protagonistas hombres

86

Dia y fecha Miércoles 29 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, Correo 32

Numero de notas periodisticas, El 41

Nacional

Nuamero de notas periodisticas, Opinion 33

Numero de protagonistas mujeres 1

Numero de protagonistas hombres 95

Dia y fecha Jueves 30 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, 32

Correo

Numero de notas periodisticas, El 46

Nacional

Nuamero de notas periodisticas, 35

Opinion

Nimero de protagonistas mujeres 3

Nimero de protagonistas hombres 103

FICHA DE OBSERVACION 1
ANEXO 3 (Por semana).

Dia y fecha

Del 16 AL 23 de noviembre del 2017

Nuamero de notas periodisticas,
Correo

221




Numero de notas periodisticas, El 361
Nacional
Nuamero de notas periodisticas, 313
Opinion
Nuamero de protagonistas mujeres 33
Numero de protagonistas hombres 727

Dia y fecha Del 24 al 30 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, 235

Correo

Nimero de notas periodisticas, El 310

Nacional

Nuamero de notas periodisticas, 277

Opinion

Numero de protagonistas mujeres 31

Nimero de protagonistas hombres 695

ANEXO 4.

FICHA DE OBSERVACION 1 (Niimero de dias total a analizar).

Dia y fecha Del 16 AL 30 de noviembre del 2017
Nuamero de notas periodisticas, 456

Correo

Numero de notas periodisticas, El 671

Nacional

Nuamero de notas periodisticas, 590

Opinion

Numero de protagonistas mujeres 64

Nimero de protagonistas hombres 1.422




ANEXO 5.

MODELO DE OBSERVACION 3
Ficha de observacion 2

Diario

OPINION EL NACIONAL

CORREO

Dia y fecha

Titulo de la
noticia

1. ;Qué participacion tiene la mujer en la noticia?

Es
protagonista

Es
secundaria

Complement
0

2. Nombre de la mujer protagonista

No aplica

3. (Por qué se destaca?

No aplica

4. ;En qué seccion se habla de la mujer?

Ciudad internacionales

Medicina Actualidad

Deportes Cantonal,
provincial o
cantonales

Sucesos o Pais

cronica roja




Espectaculos Economia
Identidad Acontecimientos
Comunidad Opinion

5. ¢En qué esfera es representada la mujer?

Esfera publica

Esfera privada

6. ;A qué categoria de estereotipo de género pertenece la caracteristica que se destaca

de la mujer en la nota?

Cuerpo

Capacidad Intelectual

Dimension afectiva o
emocional

Relaciones e interacciones

sociales

Conducta Transgresora

No aplica

7. La participacion de la mujer es:

Positiva

Negativa

No aplica




ANEXO 5.

ANALISIS DE LAS FICHAS DE OBSERVACION 1Y 2
Para el analisis de contenido de los diarios impresos “Correo, El Nacional y Opinion”,
mediante el modelo de fichas pertenecientes a la autora Genesis Garcés Ortiz, Licenciada
en Comunicacion.

Tabla 1.

Tabla la Participacion de mujeres y hombres protagonistas en las notas periodisticas del 16 al 30
de noviembre del 2017. Se toma como muestra el total de hechos periodisticos publicados
durante los quince dias que equivale a 1550.

PROTAGONISTA FRECUENCIA PORCENTAJE
S
MUJERES 64 4%
HOMBRES 1486 96%
TOTAL 1550 100%

Fuente: Ficha de observacion
Elaborado: Autor

Grafico #1

PARTICIPACION DE MUJERESY HOMBRES
PROTAGONISTAS EN LAS NOTAS
PERIODISTICAS

4%

96%

m MUIER = HOMBRE

Elaborado por: Autora
Fuente: Tabla 1



Andlisis: En el presente grafico podemos observar la gran magnitud de diferencia entre el
protagonismo de la mujer con un minimo porcentaje de 4% a comparacion con el hombre ante el
notorio porcentaje de 96% en las notas periodisticas de los medios impresos de El Oro.
Refiriendo a que la participacion del hombre es mas frecuente que el de la mujer

Tabla 2.

En la siguiente tabla se presentard el nivel de participacion y frecuencia que los
periodicos le otorgan a la mujer en las notas publicadas del 16 al 30 de noviembre del
2017, tomando en cuenta que el nivel de participacién de los hombres es de 1486,
(excluidos para llevar a cabo la continuidad de la temética de la investigacion).

PARTICIPACION FRECUENCIA PORCENTAJE

Protagonista 64 45%

Secundaria 45 31%

Complemento 35 24%

Total 144 100%
Grifico 2

NIVEL DE PARTICIPACION DE LA MUJER DE
LA MUJER EN LAS NOTAS PERIODISTICAS

B PROTAGONISTA ESECUNDARIA  ® COMPLEMENTO



Elaborado por: Autora
Fuente: Tabla 2

Analisis: El nivel de participacion de la mujer en las notas periodisticas representan con el
mayor indice con un 45% resaltando que el protagonismo de la mujer es mayor ante los demas
porcentajes, revelando a su vez con un 31% como secundarias haciendo referencia que no son
tan importantes en las notas publicadas, y con un 24% como complemento mostrandose como un
papel no tan importante. El resultado entre los tres niveles no es tan diferente a comparacion al
nivel de participacion que existe entre el hombre y la mujer.

Tabla 3.

Rol de la mujer de acuerdo a las notas publicadas en los medios impresos de la
provincia de El Oro segun el andlisis previsto durante los dias 16 al 30 de noviembre
del 2017. (Se toma datos solo de 140 mujeres por que 4 de ellas no aplica a ningiin
tipo de rol o participacion antes mencionado).

ROL DE LA MUJER FRECUENCIA PORCENTAJE
Artista 35 25%
Cargo privado 20 14%
Cargo publico 12 9%
Victima 18 13%
Victimaria 7 5%
Reina 38 27%
Deportista 10 7%
TOTAL 140 100%




Grafico 3.

ROL DE LA MUIJER DE ACUERDO A LAS NOTAS
PUBLICADAS EN LOS MEDIOS IMPRESOS

m Artista mCargo privalo
B Cargo publco Victima
B victimar s mRana

m Deportista

Elaborado por: Autora

Fuente: Tabla 3

Analisis: El rol de la mujer en los medios impresos se refleja con un 27% como reina, 25%
como artista, destacandose antes los demds porcentajes obteniendo casi el mismo nivel de
participacion. Al igual que la similitud que existe con el 14% con un cargo privado, 13% como
victima, y con un pequeflo porcentaje como: un cargo publico, como deportista y como
Victimaria asumiendo que son los de menos importancia en el medio sumando entre ellos un
21% restante.

Tabla 4.

En esta tabla se muestra la participacion de la mujer en las diferentes secciones en
que es publicada en los diarios impresos de la provincia de El Oro, tomando datos
a los tltimos 15 dias del mes de noviembre del 2017.

SECCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Ciudad 15 11%
Medicina 2 1%
Deportes 8 6%
Intercultural 9 6%
Sucesos 6 4%
Espectaculos 5 4%
Identidad 1 1%




Comunidad 2 1%

Internaciona 9 6%
les

Actualidad 27 19%
Cantonal, 24 18%
provincial o

cantonales

Varios 1 1%
Pais 2 1%
Economia 1 1%
Acontecimie 12 9%
ntos

Opinion 16 11%
TOTAL 140 100%

Grafico 4

PARTICIPACION DE LA MUJEREN LAS
DIFERENTES SECCIONES DE LOS MEDIOS
IMPRESOS
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m Actualidad
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Acontecmiento
Opinion

Elaborado por: Autora
Fuente: Tabla 4




Analisis:En este andlisis observamos en las secciones de los medios impresos contiene
diversos porcentajes de participacion de la mujer, un porcentaje de 19%, en la seccion
“actualidad”, “cantonal, provincial o cantonales” con una base de 18%; destacando que
la participacion de la mujer es importante en estas partes de los periddicos; a
continuacion le sigue dos repeticiones de 11% en las secciones “ciudad” y “opinion” al
referir que es un nivel medio; en cuanto a “acontecimientos” contamos con un 9%,
notando que la participacion en esta no es tan importante como lo es en las anteriores ya
mencionadas; asi como en las secciones “intercultural”, “deportes” e “internacionales”
con un 6% de participacion; y con un bajo nivel participativo en las secciones “sucesos”
y “espectaculos” con el 4% y el mas repetitivo porcentaje con 1% en las secciones

I TS I TS o« e

“identidad”, “medicina”, “comunidad”, “varios”, “pais”y “economia’.

Tabla S.
Esfera de representacion a la mujer en los medios impresos
ESFER FRECUENCI PORCENT
A A AJE
Publica 109 78%
Privad 31 22%
a
TOTA 140 100%
L
Grafico 5

ESFERA DE REPRESENTACIONA LA
MUIJER EN LOS MEDIOS IMPRESOS

m Publia wmPrivada



Elaborado por: Autora

Fuente: Tabla 5
Analisis: Se destaca con un 78% en la esfera publica, demostrando que en los medios de
comunicacion hacen participe a la mujer en sus publicaciones como protagonista en la esfera
publica, y un bajo porcentaje con 22% en la esfera privada acordando que no es de tanta
importancia ante los medios impresos.

Tabla 6.
Categoria de estereotipo de género en el que se destaca a la mujer en las notas periodisticas
de los periodicos de la provincia El Oro.

CATEGORIA DE GENERO FRECUENCIA PORCENTAJE
Cuerpo 33 24%
Dimension afectiva y emocional 28 20%
Conducta transgresora 16 11%
Capacidad intelectual 22 16%
Relaciones e interacciones sociales 17 12%

No aplica 24 17%
TOTAL 140 100%




Grafico 6

CATEGORIA DE GENERO EN EL QUE SE
DESTACA LA MUJER EN LAS NOTAS
PERIODISTICAS

m Cuerpo

B dimension &ectiva y emociona
B conducta trangresora
Capacidad imtelectual
m Relaciones e nteracciones soc@mles

m No aplca

Elaborado por: Autora

Fuente: Tabla 6

Analisis: Concerniente a las categorias de género en el que se destaca la mujer en las notas
periodisticas, sobresale con mayor magnitud de 24% en “relaciones e interacciones sociales”,
obteniendo un porcentaje de aceptacion con mayor rango. seguido con un porcentaje no tan
pequeiio de importancia con el 17% que no aplica a esta evaluacion de categorias, en cuanto a la
“capacidad intelectual” resalta un 16%; de acuerdo al “cuerpo” con un 12% (Tomando en
cuenta que hace referencia que en la mujer debe estar presente la belleza y silueta fisica), y
finalmente con el mas bajo porcentaje de 11% refiriéndose a la “conducta transgresora” (el
deber ser de la mujer).

Tabla 7.
Nivel de participacion de la mujer segtn los autores Castrillon y Lopez y Ortega en sus estudios
cientificos segtn el positivismo femenino en los periddicos, reflejado en la siguiente tabla.

NIVEL DE PARTICIPACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Positivo 45 32%
Negativo 55 39%
No aplica 40 29%
TOTAL 140 100%




Grafico 7

NIVEL DE PARTICIPACION DE LA
MUJER SEGUN EL POSITIVISMO QUE
SE LE DA EN LOS MEDIOS IMPRESOS

m Postivo
m Megativo

E No aplca

Elaborado por: Autora
Fuente: Tabla 7

Analisis: Segun los datos que se observan en el grafico 6, la cifra que predomina es de 39%
reflejando la participacion de la mujer en los medios impresos es negativa, y que en cuanto a la
participacion de la mujer en el nivel positivo es de 32%; reflejandose que no es su predominio el
positivismo en los medios impresos. de la misma forma con un 29% no aplica su participacion

en estos medios.

Tabla 8.
Medio en el que mas se encuentran los estereotipos de género, segun el andlisis realizado a cada
una de las notas publicadas de los diarios impresos durante los dias 16 al 30 de noviembre del

2017.

MEDIO FRECUENCIA PORCENTAJE
Correo 45 32%
El Nacional 61 44%
Opinién 34 24%
TOTAL 140 100%




Grafico 8

MEDIO EN EL QUE MAS SE ENCUENTRAN
ESTEREOTIPOS DE GENERO CONTRA LA
MUIJER

m Correo
m Opinion

m El Nacional

Analisis: En este grafico se puede observar que el medio que mas utiliza estereotipos de género
contra la mujer es el diario impreso E/ Nacional con un porcentaje mayor a 44%, seguido del
diario Correo con el 32%y luego con 24% el Opinion.

ANEXO 6.

Modelo de preguntas para las entrevistas:

1. (Usted cree que los diarios les dan un mayor espacio a los hombres antes que a las
mujeres?

2. ¢Usted considera que los medios de comunicacion impresos de la provincia de El Oro se
manejan estereotipos de género y por qué?

3. (Analizando la seccion de deportes, se encontrd un mayor indice de presencia masculina
en las notas, a qué se debe esta particularidad?

4. En qué espacios la mujer tiene mayor presencia en el medio que usted trabaja.

5. Segun el analisis se encontr6 una presencia destacada de la mujer en reinados de belleza
y espacios en donde se destaca mdas la parte fisica. Considera Ud. ;Que este es un
estereotipo que maneja el medio en cuanto al uso de la presencia de la mujer?

6. (cree ud que existen mas hombres que mujeres que trabajan en los medios impresos?

7. Segun en el estudio realizado, se denota que existen mas notas periodisticas de hombres
que de mujeres, publicadas en los medios impresos, ;a qué se debe este hecho?



ANEXO 7.

Cuadro de preguntas y respuestas de las entrevistas realizadas.

PREGUNTAS

EL NACIONAL

OPINION

CORREO

JUsted cree que

los diarios les

dan un mayor

espacio a los
hombres antes
que a las
mujeres?

El espacio que los

diarios o medios
concedan a los
ciudadanos, sin

distingo de sexo o
condicion social
dependera siempre de
la  actividad que
En la

actual sociedad, salvo

desarrollen.

etapas transcurridas la
participacion

femenina se ha visto
Ello
refleja una desventaja

disminuida.

frente al hombre que
conserva su espacio
con evidente

supremacia.

Si fuera real, el diario

impreso  tuviera un

discrimen contra la
mujer, pero no es asi.
Promovemos siempre
la diversidad de género
de personas de distinto

rango, si los hombres

tienen mas
oportunidades es
porque por alguna
razon  hacen  algo
representativos  para

que los medios lleguen
a publicarlo.

La mecéanica de este
oficio no va en que si
es hombre o mujer, si
no en funcion de
hechos, y los hechos
son los que marcan la

agenda informativa, los

periodistas no
€scogemos a los
protagonistas de los

hechos, los periodistas
reflejamos realidades, o
intentar buscar
mecanismos para hallar
0 encontrar para que
hombres y mujeres
tengan igual

representacion. No solo

en si es hombre o
mujer, si no en la
importancia 0

trascendencia de los

acontecimientos.




.Usted considera
que los medios de
comunicacion

de la
provincia de el

impresos

oro se manejan
estereotipos  de
género y por
qué?

Fl de los

estereotipos de género

uso

como es considerada
de
asignar a determinada

a la practica

persona, hombre o
mujer, atributos,
caracteristicas 0

funciones especificas
por su afinidad o
pertenencia al grupo
social masculino o
femenino no es

aplicado a los medios.

Los estereotipos se

manejan de manera
internacional de
medios, no son

promovidos, el respeto
a la mujer tanto en el
hogar como en el
ambito laboral. No son
figuras de promocion
ni  publicidad, no
tienen la obligacion de

ser estereotipadas.

Creo que aqui no hay
estereotipo de ninguna
los

indole, porque

estereotipos no solo
pueden ser de género,
pueden ser por ética,
religion, politica, etc.
Aqui al menos no le
decimos anciano al
adulto mayor, porque
son seres humanos y
los

asi mismo con

diferentes grupos
poblacionales, aqui no
utilizamos ni
fortalecemos

estereotipos de ninguna

indole.

JAnalizando la

seccion de
deportes, se
encontro un

mayor indice de
presencia

masculina en las
notas, a qué se
debe
particularidad?

esta

La
masculina

presencia
en la
actividad masculina

deportiva no solo
ahora, siempre ha sido
superior a la
femenina. Igual
ocurre en el
periodismo salvo
ciertas  excepciones

que son evidentes y se

registran  en  los

medios  nacionales,
principalmente en la

radio y la television.

Si hay un campeonato
de
publicaremos la nota

mujeres,

de mujeres, pero si hay
de hombres, entonces
de
hombres, el medio esta

publicaremos

inmerso a publicar la
noticia que sale, hay
actividades que no
estan al alcance de los

periodistas.

Aqui no tenemos por
ejemplo deporte
femenino profesional,

no hay en el pais

deporte femenino
profesional, ya sea
futbol, basquet,

béisbol, etc. Sea cual
fuera la disciplina, la
presencia de la mujer
se reduce en la pagina
deportiva profesional.
El  tUnico  deporte
profesional es el
Futbol, y por eso se ve
de futbol

en las

plagado
masculino
paginas deportivas.




En qué espacios
la mujer tiene
mayor presencia
en el medio que
usted trabaja

En el medio donde
diariamente me
desenvuelvo, la
presencia de la mujer
prevalece
precisamente en el
campo
Los
administrativos
donde

empresarialmente han

periodistico.
campos
son

calado aun mas. La
empresa donde presto
mis servicios no es la

En el medio se da con

mayor presencia en
artistas, cuando llegan
al medio para que se
les haga publicidad,
para ser mayormente
publicadas deben estar
en espacios publicos.
O realizar actividades
en los que los medios

accedan a publicar.

No hemos medido los
espacios,  pero  es
evidente que en este
caso, pero €so
dependera en funcion
de

elementos o los hechos

cuales son los
en los cuales la mujer
se constituye en la

principal protagonista,

mientras empiecen a
buscar sus  propios
espacios, van a

encontrar eco en los

excepcion. medios de

comunicacion.
Seglin el analisis | Depende del é4ngulo | Quienes inciden en que | (Hay  reinados de
se encontréo una | con que se lo mire. En [la mujer y el aspecto | hombres? iNo!

presencia

destacada de la
mujer en
de

belleza y espacios

reinados
en donde se
destaca mas la
fisica.
Ud.
que este es un

parte

.Considera
estereotipo que
maneja el medio
en cuanto al uso
de la presencia
de la mujer?

los medios impresos
surte efecto aquello.
En los impresos una
cara bonita o cuerpo
exuberante no cuenta.
Lo que prevalece es el
conocimiento a la
agilidad para escribir.
En la
television es diferente

radio y la

donde se destacan

otros atributos.

fisico primen, son los
organizadores de esos

donde
premian a la mujer

eventos cn

solo si es bonita o tiene
un buen aspecto fisico.

Entonces no sacamos
eso. Diario correo no

hace ese tipo de
eventos, son hechos,
nosotros contamos
hechos.




.Cree usted que

existen mas
hombres que
mujeres que

Los
son

Creo que si,
hombres

superiores en nimero
sin que eso quiera

Si  creo, no por

discrimen, pero  si
porque la mujer aun no

accede a estos cargos

Aqui les damos
oportunidad a todos,
dependera de cada

persona, no elegimos

trabajan en los |decir que son | con mas frecuencia |segln el sexo, sino por
medios superiores en | como los hombres, en [la capacidad de que
impresos? conocimiento. Son | nuestro medio existen | sepan aprovechar la
temas que hay que [mis mujeres que | oportunidad.
manejarlos con | hombres en el ambito
mucho cuidado, | laboral del diario
equilibrio y respeto. impreso.
Segin en el [Todo responde al |En nuestro medio |Porque  hay  mas
estudio realizado, | nimero de | siempre se entrevista | hombres  periodistas
se denota que |colaboradores. Los | mujeres, pero insisto, | que mujeres.
existen mas notas | aportes son  bien | mientras mas mujeres

de
hombres que de

periodisticas

mujeres,
publicadas en los
medios impresos,
.a qué se debe
este hecho?

recibidos sin importar
si son hombres vy
mujeres.

participen, mas
emisiones sobre ellas
habra,

haya una noticia donde

mientras no
se destaque una mujer,
entonces no habra una
publicacion que sea
sobre ella.




