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AGENDA MEDIATICA Y EL ANALISIS DE NOTICIAS PROTAGONIZADAS

POR MUJERES EN LOS MEDIOS IMPRESOS DE LA PROVINCIA DE EL ORO.

Resumen

La presente investigacion, ha estudiado las notas periodisticas protagonizadas por mujeres
mediante la aplicacion de la teoria de la agenda medidtica enfocada en noticias de interés
presentadas en los tres medios impresos de mayor representatividad en la Provincia de El
Oro, durante los meses de diciembre de 2017 y enero de 2018.

Se tomo6 en consideracion una metodologia mixta, es decir cuanti-cualititativa. En la
metodologia cuantitativa se utiliz6 cuadros o matrices para analizar los géneros
periodisticos de las noticias, los temas de las mismas, el espacio en el que fueron escritas,
pero también la presencia de estereotipos, atributos y representaciones publicados en las
notas de los medios impresos: Correo, El Nacional y Opiniéon. Con la metodologia
cualitativa, se efectud entrevistas a los jefes de redaccion y periodistas de los diarios ya
mencionados, con el objetivo de estudiar la agenda tematica. Como conclusion se pudo
establecer que los diarios ya referidos presentan a la mujer en notas periodisticas breves,
que soOlo sefalan la informacion precisa, ademas de que el espacio de estas es pequeiio y
también su aparicidon mas representativa es en las secciones de sucesos o cronicas,

estereotipandola visiblemente como victima frecuente de violencia.

Palabras claves: Agenda Setting, violencia de género, medios impresos, mujer y

comunicacion, estereotipos, femenina.



Abstract

The present investigation has studied the journalistic notes carried out by women, through
the application of the media agenda theory focused on news of interest presented in the
three most representative print media in the Province of El Oro during the months of
December 2017 and January 2018. A mixed methodology was considered, that is
quantitative-qualitative. In the quantitative methodology, tables or matrices were used to
analyze the journalistic genres of the news, the themes of the news, the space in which
they were written, but also the presence of stereotypes, attributes and representations
published in the notes of the printed media. : Correo, El Nacional and Opinion. With the
qualitative methodology, interviews were carried out with the editorial heads and
journalists of the mentioned newspapers, with the objective of studying the thematic
agenda. As a conclusion it could be established that the newspapers present the woman in
brief journalistic notes, which only indicate the precise information, besides that the space
of these is small and also its most representative appearance is in the sections of events or

chronicles, visibly stereotyping it as a frequent victim of violence.

Keywords: agenda setting, domestic violence, print, women and communication,

stereotypes, female.
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Introduccion

Las mujeres a lo largo de la historia han sido representadas por los medios de
comunicacion con una imagen determinada frente a la audiencia; a través de la difusion de
noticias cada una de ellas es considerada participe o protagonista de las mismas, De

acuerdo a lo expuesto por Garcia-Ruiz & otros (2015):

Los medios de comunicacion ofrecen representaciones de la realidad social,
que responden a intereses o prioridades sobre los temas y problemas a tratar y cuya
influencia condiciona nuestra percepcion del entorno. Llegan incluso a reproducir la

desigualdad entre hombres y mujeres a través de los estereotipos de género que

muestran. (p. 34)

Con ello también se configura en la sociedad una serie de valores y mensajes
simbolicos que son adoptados como referentes de vida. En tal sentido Gimeno (2007)

asegura lo siguiente:

“Los medios de comunicacion juegan un papel de roles, valores, normas y
simbolos, por lo que son considerados un importante instrumento para la
socializacion y transmision de valores, ya que muestran pautas de comportamiento
de forma consciente o inconsciente que se convierten en ocasiones en modelos de

referencia de la sociedad.” (p.45)

En tal sentido, podria determinarse que los medios de comunicaciéon juegan un rol
preponderante en la construccion de imagenes referentes a género ya que estos transmiten
a través de inferencias la imagen de la mujer, ya sea positiva o negativa, de acuerdo al
contenido y contextualizacién que se presenta a la audiencia y la presencia en la agenda
mediatica presentada a los publicos.

Para Bauza (2004), la agenda mediatica o setting es una de las teorias vigentes mas
representativas de los medios de comunicacion, debido a que estudia la influencia de los

mismos medios en las audiencias a través de temas de mayor relevancia.



El medio no decide por el ptblico qué es lo que éste tiene que pensar u opinar sobre un
hecho aunque si decide cuales son las cuestiones que van a estar en el candelero o en la
opinién publica. A este conjunto de contenidos se le denominara: la agenda. (Bauza, 2004,
p.9).

Con respecto a la participacion de los medios en la opinidén ciudadana y teniendo en
consideracion que los seres humanos al ser sociales por naturaleza con rasgos distintos, ya
sea por cuestion de sexo, género o roles establecidos en la sociedad y que sus opiniones se
diferencian no solo entre tipo masculino y femenino, también por una serie de pautas y
comportamientos propios del imaginario social; se puede afirmar que “Los medios de
comunicacion, de manera global, actian generalmente como elemento uniformador de la
opinidn de la poblacion, influyendo en las pautas de conducta colectivas”. (De los Rios &
Almeria 1997)

A partir de estos antecedentes, se manifiesta el requerimiento de elaborar la
siguiente investigacion, que presenta como problema, la siguiente interrogante:
.Como se relaciona la agenda mediatica publicada en los principales diarios orenses
con respecto a las representaciones de género, feminidad y su relacion con la
violencia de género?

Como objetivos, se establecieron los siguientes:

Objetivo General

e Analizar la agenda tematica que se difunde en las distintas secciones de los diarios
impresos orenses con mayor tiraje, respecto a las notas periodisticas protagonizadas
por mujeres, para determinar sus representaciones de feminidad y su relacion con la

violencia de género.

Objetivos Especificos

e Identificar temas, géneros periodisticos y extension de los espacios en los medios

impresos orenses con los que se representa a la mujer en dichas publicaciones.



e Identificar los estereotipos, atributos y representaciones de género y feminidad
presentes en las notas periodisticas protagonizadas por mujeres en las distintas

secciones de los diarios impresos orenses de mayor circulacion.

Desarrollo Conceptual

Agenda Setting y su funcion en los medios.

La teoria de la agenda setting o agenda mediatica, como lo explica Aruguete (2015), tuvo
sus origenes en el ambito investigativo de la Comunicacion Social, cuando los teoricos Mc
Combs y Donald Shaw en el afo 1972, plasmaron sus teorias, en el libro titulado “La
funcién de la agenda setting de los medios de comunicacién” afirmando que sea cual sea el
sistema social, se debe tener una agenda que d¢ indicios de la prioridad de los problemas o
temas a tratar. (E Aladro Vico, 2014)

El planteamiento del estudio fija la agenda en las campafias dando relevancia a las
actitudes del publico hacia los temas politicos, lo que se asume que los lectores no solo
aprenden de un tema determinado, sino también a la importancia que le atribuyen a partir
de la cantidad de informacion que reciben de la Prensa y su posicionamiento.

De acuerdo a la cita mencionada lo que expresan Muiliz, Fonseca y Castillo (2015):

Sin importar la tipologia de la agenda, esta 6pera a dos niveles desde el inicio, el primero
se refiere a los temas generales que presentan prioridad de un tiempo mas o menos estable
y la segunda indica los atributos, es decir, temas especificos, aquellas que caracterizan el

objeto o tema a presentarse. (p.5)

En términos globales de acuerdo a Rogel, (2013) “se define como agenda mediatica
aquella que se compone o estructura informacién o noticias, que se han difundido por
medios de comunicacion ya sea de mayor o menor importancia que influird o no a la
sociedad”, por lo tanto se deduce que los medio de la comunicacion tradicionales o
digitales, tienen la labor de transmitir informacién objetiva que incluya los temas de
interés colectivo y que involucre directamente a la audiencia.

La misma esta constituida basicamente por la seleccion de asuntos a presentarse en los

medio de comunicacion, exigiendo la atencién de la audiencia o publico, a pesar que se



piense que no es suficiente, la jerarquizacion de temas es la base para que el publico le dé
mayor importancia de acuerdo al contexto o escenario.

Con el avance de la tecnologia y el surgimiento de nuevos medios de comunicacién que
forman parte de la agenda mediatica, consta de algunas limitaciones con respecto a la
veracidad e importancia de la informacion, como lo manifiesta Gallegos (2016):

El tomar como un estado de cosas dado al desconocimiento de la evolucion del
fendmeno, en segundo lugar estd el no desentrafiar como las diferentes transformaciones
que forman parte de dicho cambio entre las agendas, como el presentar igual atencion a los
cambios ocurridos en el nivel estructural o superestructural, y se concluye con la pobre

articulacion entre las variables o factores que intervienen en la relacion entre las agendas.

(p-56)

Segun el andlisis del autor el no considerar la evolucion, la transformacion como los
cambios desde la base fundamental de la informacién incurre en las deficiencias existentes
entre las relaciones de las agendas y sus contenidos. Por lo tanto se pone de manifiesto el

aporte tedrico de Aruguete (2017)

La teoria de la Agenda Setting se concentra inicialmente en la transferencia de la
importancia de los objetos desde los medios hacia el publico. Por aquel entonces, se
buscaba dar respuesta a la pregunta acerca de en qué medida las noticias influyen en la

importancia que las personas asignan a determinados temas, personajes u otros objetos.

(p-37)

El autor menciona que la transferencia de la informacion se basa en la importancia en que

las personas le den a los objetos y temas para que influyan en el publico.

Para Rodriguez, Pando-Canteli, & Berasategi (2016) los medios de comunicacion son:

Simultaneamente reproductores y creadores de los modelos femeninos y masculinos, es
decir, de lo que social y culturalmente es considerado adecuado del ser mujer y del ser
hombre. En aspectos fundamentales de la vida social, la mayoria de la poblacion no tiene

un conocimiento directo por medio de su experiencia de cuestiones fundamentales ligadas



a las construcciones de género y su imagen mental se va elaborando a través de los medios

de comunicacion. (p.78)

Desde esta perspectiva, el ser humano va elaborando sus esquemas mentales en base al
entorno social en el que se desenvuelve, adjudicando a cada ser, las generalidades
culturales y sociales de acuerdo al bagaje de informacidn que recibe, ya sea en el aspecto,
pero si por su desconocimiento e ignorancia de las crecientes relaciones sociales y
aspectos evolutivos de una sociedad, se puede interpretar esos mismos aspectos como
fuera de contexto si no son canalizados por medio de las vias de comunicacion.

Por su parte Aranda (2015) basa sus argumentos en que, los medios de comunicacion
masivos componen una institucion intermediaria entre los sucesos ocurridos y la opinion
que se tiene de ellos, ademas son la fuente mas importante sobre la percepcion que se tiene
sobre el mundo y también contribuyen en la formacion de pautas de comportamiento y
actitudes. Por ello cabe destacar que los medios de comunicacidn son las herramientas mas
interventoras en el desarrollo de esquemas comportamentales del ser humano, las mismas

que forjan normas de comportamientos ya sea adecuados o no.

Dichas teorias se relacionan también con los escritos del autor Aladro Vico (2014), quien

en su estudio investigativo afiade:

Los ciudadanos y las ciudadanas construyen sus imagenes mentales como
conjuntos de creencias forjadas, a partir de las informaciones que les llegan desde los
medios de comunicacion. Sus gustos y preferencias, sus actitudes, sus opiniones, sus

predisposiciones a favor o en contra, se fraguan como resultado del procesamiento de la

informacion que reciben en forma de mensajes periodisticos. (p.179)

Agenda mediatica y mujeres.

Las agendas mediaticas, intervienen en la creacion de estructuras mentales para los seres
humanos donde la informacién y el contenido describen el tipo de ciudadano que
pretenden establecer de acuerdo a sus intervenciones de indole politica, social y cultural.
Como lo enuncia Garcia (2017) respecto a los medios de comunicacion, en este caso

impresos:



La comunicacién medidtica interpreta los hechos bajo lineas editoriales que
pretenden alcanzar, donde el lenguaje cumple un papel importante, donde la construccion
de la realidad a partir de los condicionamientos historicos se basa en la utilizaciéon de la

comunicacion visual y escrita. (p.2)

Alsina (2015), también sostiene que la “estructuracion del discurso mediatico se elabora en
tres fases como la produccion, circulacion, y consumo” (p.2), mientras que Garcia, (2017)
aduce que “es necesario estudiar las noticias como un objeto de discurso publico y enfatiza
el analisis de la estructura especifica de las noticias” (p.7). Ademads de centrarse en la
relacion de atencion establecida entre la interpretacion de los periodistas y la concepcion
de los lectores que hacen uso de dicha informacion presentada.

De acuerdo a las presentes interpretaciones, las agendas mediaticas son de importancia
para el publico lector y oyente, porque intervienen en la creacion de contenidos vivenciales
para los ciudadanos siempre y cuando su enfoque sea el de comunicar y producir la

informacion veraz.

Para fomentar la paridad y equidad de género en la cuarta Conferencia Mundial sobre la
mujer realizada en Beijing en 1995, de forma undnime se establecio, un programa en favor
del empoderamiento de la mujer, cuya declaracion y plataforma de accion establece una

serie de objetivos estratégicos para el progreso y el logro de la igualdad de género.

Pero cuatro afios después un monitoreo realizado por la revista digital WACC[ 1], Hasan,
Gil (1999) determina que no ha tenido mayor evolucién, y emite la siguiente publicacion:
Se siguen construyendo noticias donde los hombres superan en numero a las
mujeres en casi todas las categoria ocupacionales, como el que los hombres tienen la
categoria de “expertos” mientras que las mujeres en la misma funciones son consideradas
como “personas ordinarias” ya sea en entrevistas como protagonistas, las edades del
género femenino se menciona el alto porcentaje mas que los hombres, el 81% de las
mujeres se presentan como victimas, mientras que los hombres el restante es masculino. A
las mujeres se las identifica de acuerdo a su relacion familiar cuatro veces mas en

comparacion con los varones, las mujeres aparecen mas en fotografias de los diarios



mientras que los varones sélo aparecen en imagenes en los mismos medios, el 13% de
todas las notas se centran especificamente en las mujeres y el 46% refuerza los

estereotipos de géneros, es decir, casi ocho veces mas que los estereotipos. (p.255)

De acuerdo a estas investigaciones, el rol de la mujer se presenta aun discriminante a
diferencia de los hombres, donde se ve que las mujeres son sexualizadas y ridiculizadas

por los papeles que fingen en un determinado dmbito social.

Representaciones de género y feminidad en los medios impresos.

Las imagenes estereotipadas de la mujer en los diferentes espacios de libertad,
diversidad y participacion, vulneran su participacion en los mismos, segin Grafia
(2015) “la garantia de igualdad de las mujeres en el acceso a la comunicacion se
muestra como una condicion sin que se respete los derechos humanos” (p.23)

Para entender de una forma menos compleja, la influencia que ejercen los medios en la
construccion de la imagen en la mujer, ya sea esta positiva o negativa, es necesario partir
exponiendo el significado del muy utilizado y aplicado término, estereotipo, que segln la
Real Academia de la Lengua, significa: “Una imagen estructurada y aceptada por la
mayoria de las personas como representativa de un determinado colectivo”. (Garcia-Ruiz,
Aguaded Gomez, & Rodriguez Vazquez, 2015)

Las caracteristicas asociadas a los hombres desde cualquier punto de vista es a la
independencia, la logica, la actividad fisica, y confianza en si mismos, mientras que a las
mujeres se las relaciona con la dulzura, suavidad y delicadeza, lo que permite describir a
cualquier mujer desde sus funciones como necesitadas de seguridad y confianza a

diferencia que los hombres.

Violencia de género y medios de comunicacion impresos.

La violencia femenina radica en la agresion fisica, sexual como psicologica y las
alteraciones que éstas producen en todos los ambitos integrales de la mujer, dicha
conceptualizacion se basa en los niveles de agresion ocasionadas al género femenino

direccionado al dafio especifico como género vulnerable.



Violencia femenina es todo acto basado en la pertenencia al sexo femenino que tenga o
pueda tener como resultado un dafio o sufrimiento fisico, sexual, psicolégico, o como
amenazas tales como la privacion arbitraria de la libertad tanto publica como privada.

(Vega Montiel (2014, pag. 11)

En los diferentes ambitos en los que se desenvuelve la mujer, también son denominados
medios de discriminacion simbodlica de las esferas sociales que restan actitudes en los
puestos laborales. Peris (2016) describe la reaccion de las audiencias de medios impresos

respecto a estos temas:

Los lectores y lectoras estan acostumbrados a enfocar su interés en casos
concretos, para aportar de fuentes expertas de la violencia de género o
comentario de los propios autores, que expliquen el verdadero origen de las

mismas, donde expongan las medidas necesarias para erradicarlas. (p.16)

De ello radica, segun el autor (Peris Vidal, 2016), que los estereotipos que se
visualizan en los medios de comunicacién, donde los protagonistas de la
violencia de género en la comunicacion constata las diferentes formas de
agresion y las maneras en las que pueden resguardarse para evitar éste tipo de

discriminacion.

Segun Telcan (2017) los “casos de violencia de género mas representativos en
los medios impresos de nuestro pais, se enfocan en las secciones de actualidad,

fardndula y crénica roja”. (p.14)

Metodologia aplicada

La presente investigacion sugiere el estudio o analisis de la agenda mediatica o
setting, ejecutando la aplicacién y sistematizacion utilizando la metodologia

mixta cuanti-cualititativa.

En la parte cualitativa, se realizaron entrevistas a periodistas y jefes de redaccion

de los diarios El Nacional, Opinion y Correo, objeto de esta investigacion. A



ellos se les indago respecto a los (temas) de acuerdo a lo que propone Requelme

(2015), datos que se utilizaron para complementar el estudio de los datos

cuantitativos.

En la parte cuantitativa, se da seguimiento a las noticias referente al tema

investigado, publicadas en los diarios de circulacion provincial durante los

meses de diciembre de 2017 y enero de 2018. La informacion se registra en

fichas y matrices, de acuerdo a los propuesto por Telcan (2017) y Agencia de

Comunicaciéon por la Infancia y Adolescencia (2013), con respecto al

seguimiento de la agenda. Las variables que se analizan son las siguientes:

secciones, géneros periodisticos, asuntos centrales de las notas, espacios

dedicados a las notas. A continuacion se detallan cada una de ellas:

Secciones:

Local.- Noticias pertenecientes al territorio en donde circulan los diarios.
Actualidad.- Noticias mas sobresalientes, pertenecientes a la agenda coyuntural
que se presente.

Nacional.- Noticias de relevancia que ocurren en mi pais.

Deportivas.- Son temas relacionados con el &mbito deportivo.

Culturales.- Noticias que son dirigida a las diferentes manifestaciones cultural en
el dia a dia de una sociedad.

Sucesos o cronica roja.- Tipo de noticia que se identifica por contar un hecho o
acontecimiento de manera ordenada y detallada.

Opinion.- Su contenido periodistico es el sentir o el pensar de una persona o medio
de comunicacion sobre un tema que despierte el interés de la opinion publica.
Sociales.- Son noticias de hecho de indole periodistico, que muestra la realidad

dependiendo su relevancia social.

Géneros periodisticos:

Nota Periodistica.- se trata de una redaccion creativa, puede ser subjetiva, su
principal objetivo es de influir en la opinion del publico mediante la informacion de

un hecho o suceso.



e Articulo De Opinién.- es un texto donde se manifiesta el sentir o el pensar de un
experto o una autoridad reconocida o el medio de comunicacidn acerca de un tema
que despierta el interés de la opinion publica. Es un género literario.

e Reportaje.- se trata de una investigacion periodistica realizado por un reportero
acerca de un suceso, una persona o cualquier otro tema; puede ir acompanado de
imagenes, documentos, fotografias, entrevistas, etc., y se informa en la prensa o se
transmite por television o por radio.

e Entrevista.- didlogo que se mediante un periodista con una persona, se realiza una
serie de preguntas o confirmacion del entrevistador o de las personas entrevistadas
ofrecen su opinion o respuesta.

e Editorial.- se trata de un articulo periodistico que no es firmado que muestra un
analisis que por lo general es una reflexion de un tema de gran importancia.

e Cronica.- es una redaccion que se identifica por contar de forma cronoldgica y

detallada de ciertos temas o acontecimientos.

Asunto central de la nota

e Situaciones, hechos puntuales de violencia y derivaciones judiciales.- Todo acto
de violencia en el que la victima o victimaria, sea la mujer/ Detenciones o capturas
de victimarias o mujeres en actividades de forma ilicita.

e Iniciativas y movilizaciones de la sociedad civil.- Participacion y visibilidad de
las mujeres en organizaciones o movimientos sociales.

e Acciones y reflexiones sobre el tema.- Andlisis general de la tematica de
participacion de las mujeres, a través de editoriales o columna de opinion.

e Historias de vida.- Mujeres que lograron superar adversidades para sobresalir, es
decir, experiencias vividas, contadas en los diarios.

e Debates legislativos.- Temas de orden gubernamental, nacionales e internacionales
en donde el tema central es la mujer.

e Concursos de belleza.- Eventos o certdmenes en los que eligen a mujeres o nifias
como representantes de belleza.

e Salud Femenina.- Se relaciona con temas de procreacion, cuidado y métodos de

fertilidad.



Espacio dedicado a notas

e Breve.- es una noticia con dimensiones pequefias, no poseen gran relevancia pero
se consideran importantes.

e ! Plana.- son noticias de media plana, y poseen mucha importancia en la opinion
publica.

e 1 Plana.- noticas de una plana, y contiene més informacion en una noticia o de
entrevistas de alguna persona publica de importancia.

e 2 Planas o mas.- son consideradas noticias extensas, y con mayor contenido de

informacion.

Resultados de la investigacion

A continuacion se presentan los graficos de los resultados que se describen en forma
estadistica y que han sido registrados en las tablas y matrices de informacién, que se

presentan en los anexos.
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Elaborado por: autor
Fuente: Tabla 1

Analisis:

En los resultados obtenidos se puede analizar que las secciones donde aparecen
publicaciones en las cuales se ubica como protagonista a la mujer son las siguientes:
SUCESOS, con 122 publicaciones que representan un 27% del total (444 notas); seguido

de LOCAL con el 16%, ACTUALIDAD 15%, después CANTONAL 13%, y en

proporcion de un 8% en la portada y 7% en la contraportada, en las secciones Nacional y



Opinién aparece en un 5%, NO PROTAGONIZA CON UN 2%, en las secciones
internacional e intercultural el 1% ; 0% en deportes.
También se puede ver que de manera individual, el Diario Opinion es el de mayor

publicacion en la seccién Sucesos con 42%, seguido de El Nacional con 25% y Correo con

16%.

En base a los resultados se observa con claridad que la mujer se la presenta como mayor
protagonista es la seccion de Sucesos, involucrandola como victima de violencia de
género; sin embargo aunque en menor proporcion, aparece en otras secciones donde se la
destaca en la politica, labor social, editoriales y concursos de belleza asi como se ve una

exclusion total de noticias que la involucren la parte deportiva.
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Elaborado por: autor
Fuente: Tabla 2

Analisis:

En los Géneros periodisticos presentados por los tres diarios, se puede observar que de las
444 publicaciones el 50% se da como NOTA PERIODISTICA, seguido del 26% en
CRONICA, un 14% de TITULAR CON FOTO; un 5% como Articulos de Opinion, y solo
un 1% en los géneros de entrevista y reportaje.

De la misma manera se puede ver que en el Diario Correo existe la mayor cantidad de
notas periodisticas es decir 64% y solo 13% en crénica; Diario el Nacional 49% Notas
Periodisticas, 24% Cronica; y por Ultimo diario Opinidon con 38% notas periodisticas y

40% en cronica.



Aqui podemos observar que la mayor parte de publicaciones se dan como nota
periodistica, y cronica, dejando un bajo espacio para géneros de entrevista y de reportaje

donde son minimas las publicaciones.

Grafico 3.
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Elaborado por: autor
Fuente: Tabla 3

Analisis:

En cuanto al asunto Central se encuentran que 156 publicaciones son sobre situaciones,
hechos puntuales de violencia y derivaciones judiciales lo que corresponde a un 35% del
total; seguido de un 22% debates legislativos; un 16% de iniciativas y un 13% en
concursos, el 13% restante, esta dividido en historias, no protagoniza, 3%, cultural 1% y
deportes 0%.

De manera individual se puede ver que 51% publicaciones sobre situaciones y hechos
puntuales se dan en el Diario Opinidn, 35% en el Diario El Nacional y 20% en el Diario el

Correo.

Es evidente en estos resultados, que la mayor parte de noticias presenta a la mujer como
victima de violencia, seguido de su participacion en la politica, las obras sociales se dejan
ver en menor proporcion asi como los concursos de belleza, que tuvieron un repunte en el

mes de diciembre y se ve una nula participacioén en cultura y en deportes.



Grafico 4.
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Analisis:

De acuerdo a la tabla cuatro donde se analiza el espacio dedicado a las noticias en los tres
medios impresos se denota que 225 son breves, lo que representa el 51%; el 39% aparece

en media Plana, solo un 6% en primera plana y el 2% en una columna.

Los resultados antes dados dejan ver que en breves y media plana, diario El Nacional
presenta 52% y 38% publicaciones; Diario Opinion 53% y 37% publicaciones y por ultimo

diario El Correo con 47% y 46% publicaciones respectivamente.

Analisis de las entrevista

En las entrevistas realizadas a los tres periodistas de los medios impresos en lo referente al
tratamiento de los temas relacionados con la mujer; se analizé que dos de los tres
periodistas tiene titulo de licenciado en comunicacion lo que avala las respuestas referentes
a dichas preguntas dando a conocer que no la estereotipan a la mujer y que dentro de las
noticas ocupa un lugar importante siendo el centro principal de una noticia y el otro
periodista afirma existe secciones dentro del diario y la estereotipan y se dan a conocer los

siguientes punto:



e En las entrevistas realizadas a periodistas de los medios de comunicacion escrita en
lo referente al tratamiento de los temas relacionados con la mujer en las
publicaciones:

e No existe una seccion especifica disefiada con exclusividad para las notas
periodisticas protagonizadas por la mujer.

e Todos los medios de comunicacién e informacion deben abordar temas de
violencia de género en cumplimiento a lo que determine la constitucion de la
republica y la ley de comunicacion e informacion (LOC), sin violentar el derecho
de la mujer en su integridad fisica ni su moral. Respetar su identidad, darle
tratamiento con principios éticos y sin discriminacion que conduzca a la equidad
de género.

e [os periodistas entrevistados consideran que deben tener capacitacion permanente
referente a los temas referente a la mujer para mejorar el tratamiento y se realice

una investigacion correcta de dichos temas.

Conclusiones

De esta forma se establecen como conclusiones las siguientes:

e Referente al estudio de la agenda mediatica, perteneciente a los tres diarios de
circulacion provincial, se identificd que los hechos mas sobresalientes publicados
en los mismos, con respecto a la mujer, son aquellos en donde se la involucra o
identifica como victima de violencia, sea ésta de cualquier naturaleza, es decir, su
mayor representatividad en los temas mediaticos son aquellos relacionados con la
violencia, a pesar de que hay meses de mayor cantidad de publicaciones en los que

la mujer es protagonista.

e En los tres diarios a estudiar, la seccion en la que tiene mayor presencia la mujer es
la de Sucesos o Croénica, redactados en su mayoria en forma de notas periodisticas,
por ser breves y no tener mayor detalle en la informacion presentada, también se
visibilizd que el espacio utilizado para redactar la noticia es breve, puesto que

simplemente se informan los hechos tal cual sucedieron sin dar mayor profundidad.



e Los estereotipos registrados en los medios impresos estudiados, se enfocan en
mayor porcentaje a los de género pues, al parecer al presentar a la mujer como
victima de violencia se enfatiza de forma implicita que la mujer es el “sexo débil”.
Respecto a los atributos, no es posible identificar un solo tipo de atributos pues de
una u otra forma al visibilizar a las mujeres en las noticias se diferencian distintos
tipos de atributos, ya sean de personalidad, ideoldgicos o fisicos. Sin duda alguna
la mujer juega un papel muy importante en los medios de comunicacién impreso,
pues siendo de manera positiva o negativa su participacion en los medios es la

figura que mas interviene en los antes mencionados.

Recomendaciones

e Se debe manejar de una forma mas adecuada el contenido en el que la mujer es su
principal protagonista, independientemente de la agenda coyuntural que en los
diarios se presente, es una forma de respetar mas al ser y la esencia de la mujer
misma, incluso una forma de cuidar su integridad y reducir paulatinamente los

conocidos y a veces incomodos estereotipos de género.

e (Capacitaciones constante a los integrantes de los tres medios estudiados para
enfatizar notoriamente la participacion de la mujer pero en hechos o situaciones
que se realce su representacion, como logros, reconocimientos, nombramientos,

funciones sobresalientes, etc.

e Inducir la socializacion de los cuadernos de la CORDICOM en temas de género o

violencia de género.
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Anexos

Anexo 1
Tabla 1. SECCIONES CON NOTAS SOBRE MUJERES
DIARIOS DE CIRCULACION PROVINCIAL (EL ORO)
EL CORREO OPINION TOTAL
SECCIONES NACIONAL
F % F % F % F %
SUCESOS 37 25% 24 16% 61 42% 122 27%
LOCAL 25 17% 47 32% 0 0% 72 16%
ACTUALIDAD 23 15% 4 3% 40 27% 67 15%
CANTONAL 22 15% 24 16% 12 8% 58 13%
PORTADA 10 7% 11 7% 13 9% 34 8%
CONTRAPORTADA 14 9% 6 4% 12 8% 32 7%
NACIONAL 2 1% 18 12% 4 3% 24 5%
OPINION 8 5% 11 7% 1 1% 20 5%
NO PROTAGONIZA 4 3% 2 1% 3 2% 9 2%
INTERNACIONAL 2 1% 1 1% 0 0% 3 1%
INTERCULTURAL 2 1% 1 1% 0 0% 3 1%
DEPORTES 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%
TOTAL SECCIONES | 149 100% 149 100% 146 100% 444 100%

Elaborado por: autor

Fuente: Diario El Nacional, Correo y Opiniéon




Anexo 2

Tabla 2. GENEROS PERIODISTICO CON NOTAS SOBRE MUJERES

DIARIOS DE CIRCULACION PROVINCIAL (EL ORO)
EL CORREO OPINION TOTAL
GENEROS NACIONAL
PERIODISTICOS n v v o v o v o

NOTA PERIODISTICA 73 49% 95 64% 56 38% 224 50%

CRONICA 36 24% 20 13% 59 40% 115 26%

TITULAR CON FOTO 24 16% 16 11% 24 16% 64 14%

EDITORIAL 8 5% 12 8% 1 1% 21 5%

NO PROTAGONIZA 4 3% 2 1% 3 2% 9 2%

ENTREVISTA 1 1% 2 1% 2 1% 5 1%

REPORTAJE 1 1% 2 1% 1 1% 4 1%

SALUD 2 1% 0 0% 0 0% 2 0%
TOTAL SECCIONES 149 | 100% | 149 | 100% | 146 | 100% | 444 | 100%

Elaborado por: autor

Fuente: Diario El Nacional, Correo y Opinion




Anexo 3

Tabla 3. ASUNTO CENTRAL CON NOTAS SOBRE MUJERES

DIARIOS DE CIRCULACION PROVINCIAL (EL ORO)

EL
NACIONAL CORREO OPINION TOTAL
ASUNTO CENTRAL

F % F % F % F %
SITUACIONES, HECHOS PUNTUALES DE 52 35% 30 20% 74 51% 156 35%
VIOLENCIA Y DERIVACIONES JUDICIALES
DEBATES LEGISLATIVOS 36 24% 30 20% 31 21% 97 22%
INICIATIVAS Y MOVILIZACIONES DE LA 16 11% 40 27% 13 9% 69 16%
SOCIEDAD CIVIL
CONCURSOS DE BELLEZA Y DESFILES DE 19 13% 22 15% 18 12% 59 13%
MODA
ACCIONES Y REFLEXIONES SOBRE EL TEMA 9 6% 12 8% 1 1% 22 5%
HISTORIAS DE VIDA 7 5% 5 3% 3 2% 15 3%
SALUD Y BELLEZA FEMENINA 2 1% 5 3% 2 1% 9 2%
NO PROTAGONIZA 4 3% 2 1% 3 2% 9 2%
CULTURAL 3 2% 3 2% 0 0% 6 1%
DEPORTES 1 1% 0 0% 1 1% 2 0%
TOTAL SECCIONES 149 100% 149 100% 146 100% 444 100%

Fuente: Diario El Nacional, Correo y Opinion

Elaborado por: autor




Anexo 4

Tabla 4. ESPACIO DE LA NOTICIA CON NOTAS SOBRE MUJERES

DIARIOS DE CIRCULACION PROVINCIAL (EL ORO)

EL
ESPACIO DE LA NACIONAL CORREO OPINION TOTAL
NOTICIA
F % F % F % F %
BREVE 78 52% | 70 | 47% 77 53% | 225 | 51%
Y2 PLANA 57 38% 60 40% 54 37% 171 39%
1 PLANA 7 5% 7 5% 11 8% 25 6%
1 COLUMNA 2 1% 9 6% 0 0% 11 2%
NO PROTAGONIZA 4 3% 2 1% 3 2% 9 2%
2 PLANAS 1 1% 1 1% 0 0% 2 0%
2 COLUMNAS 0 0% 0 0% 1 1% 1 0%
TOTAL SECCIONES 149 100% 149 100% 146 100% 444 100%
Elaborado por: autor
Fuente: Diario El Nacional, Correo y Opinion
Anexo 5
FICHA DE REFERENCIA DE LA AGENDA SETTING
FECHA | SECCION | GENER | ASUNTO TITULO DE LA ESPACIO DE LA N° PAG
o CENTRAL NOTICIA NOTICIA

Elaborado por: autor

Fuente: Telcan Belén (2017)




Anexo 6

PREGUNTAS REALIZADAS A LOS PERIODISTAS Y JEFES DE REDACCION

ENTREVISTAS REALIZADAS A PERIODISTAS DE LOS MEDIOS

DIARIO DIARIO DIARIO
CORREO EL NACIONAL OPINION
OSWALDO

PREGUNTAS GALARZA MARTHO MERCY
Jefe redaccion GUILLEN, JR CASTRO

alterno y fines Jefe de Redaccion Periodista

semana del Diario
Correo.

JCudles son las secciones del diario donde generalmente se publican notas

protagonizadas por mujeres?

A su criterio, ;Qué temas donde la mujer es protagonista, tienen mayor espacio del

diario? ;Cuales deben tienen menos espacio o no son visibilizados en las publicaciones?

JEn el diario, existen normativas o parametros para el tratamiento de las notas donde

la mujer es protagonista?

Con qué temas cree Ud. ;Que durante los meses de diciembre y enero se publican mas

notas donde la mujer es protagonista? ;Por qué se da prioridad a esas notas?

.Existe algin periodista en el diario que cubre exclusivamente temas relacionados con

la mujer?

JLos periodistas reciben algun tipo de capacitacion sobre el tratamiento de notas con

enfoque de género para las notas que protagonizan mujeres?

En su experiencia como periodista ;Con qué temas cree Ud. que la mujer es mas

representada en las notas que se publican en los diarios orenses?

Algo que desee acotar respecto a la publicacion de notas protagonizadas por mujeres y
su relacion con patrones socioculturales de género y el clima de violencia de género

contra las mujeres.




Anexo 7

ENTREVISTA REALIZADA A LOS PERIODISTAS Y JEFES DE REDACCION

ENTREVISTAS REALIZADAS A PERIODISTAS DE LOS MEDIOS

PREGUNTAS DIARIO DIARIO DIARIO
CORREO EL NACIONAL OPINION
;Cuales son las No disponemos de La seccion cocktail No hay una seccion
secciones del diario una seccion (Vida Social) especifica, por
donde especifica, todas las tratarse entre otras
generalmente se paginas de este cosas, un disefio tipo
publican notas matutino estan tabloide donde las
protagonizadas por abiertas a secciones
mujeres? publicaciones  de especificas son para
mujeres. noticias Locales
(Machala y lo mas
destacado a nivel
provincial); otras
secciones:
Cantonales,
deportes, cronica
roja, farandula, etc.
A su criterio, ;Qué Temas de todo tipo, Temas generales o Partiendo de que en
temas donde la sea en el ambito articulos que el periodismo, los
mujer es econdémico, social, eventualmente son protagonistas no se
protagonista, cultural, politico, aportados  por  sus determinan por
tienen mayor quizas tienen protagonistas. Por el género, sino por los
espacio del diario? menos espacio en la momento  existe un hechos que
. Cuales deben seccién deportiva, proyecto en representen.  Bajo
tienen menos pero no por perfeccionamiento que esa consigna cuando

espacio o no son
visibilizados en las

responsabilidad
nuestra, sino

apunta a concederle el
espacio en

se dan los espacios a
mujeres, se lo hace

publicaciones? porque la mayoria concordancia con la para realzar lo que
de deportes, al equidad. vienen haciendo
menos en El Oro, lo para el bien comun,
protagonizan  los principalmente  en
hombres. temas de
emprendimientos,
ambientalistas,
artesanas 0  por
grandes historias de
sobrevivencia.
(En el diario, No, no existe Son las sugeridas por el Dejando claro lo de
existen normativas ningun tipo de Comité Femenino "protagonistas  de
0 parametros para normativa,  notas conformado hace afios noticias", no existen

el tratamiento de
las notas donde la
mujer es
protagonista?

protagonizadas por
hombres o mujeres
son receptadas y
abordadas por
igual.

por iniciativa de los

principales directivos

y

que figura en el

Consejo
Femenino.

Editorial

normas especificas,

mas que las
esenciales del
periodismo:

verificar la

informacion,




contrastar si es el
caso, si se trata de
un hecho vulnerable,
se cuida las reservas
legales y aplicables.

Con qué temas cree
Ud. ;Que durante
los meses de
diciembre y enero
se publican mas
notas donde la
mujer es
protagonista? ;Por
qué se da prioridad
a esas notas?

Los meses donde
mas notas donde la
mujer es
protagonista se
publican en marzo
(dia de la mujer),
mayo (dia de la
madre) y
noviembre (dia
internacional de la
eliminacion de la
violencia contra la
mujer). Se les da
prioridad porque a
los lectores les
interesa  conocer
cuales son las
actividades que se
realizan en estas
fechas, ademas
contamos historias
de mujeres que han
enfrentado
adversidades y han
logrado por sus
propios medios
salir adelante.

Diciembre y enero son
meses donde todos son
protagonistas. Existe la
necesidad de promover
acciones como las que
plantea en su esencia su
pregunta no solo para
esos meses sino para
todo el afio.

Estoy recién desde
abril en Opinion.

Existe algun
periodista en el
diario que cubre
exclusivamente
temas relacionados
con la mujer?

No, todos los
periodistas estamos
capacitados  para
abordar  distintos
temas, no uno en
especifico.

No precisamente temas
de la mujer. Pero existe
un elemento asignado a
todo tipo de eventos
que ejerce actividad
periodistica 'y  que
pertenece al  sexo
femenino.

NO, actualmente.

JLos  periodistas
reciben algin tipo

de capacitacion
sobre el
tratamiento de

notas con enfoque
de género para las
notas que
protagonizan
mujeres?

Cuando salid en
vigencia la Ley de

Comunicacion
(LOC) y cada afo,
todos los
periodistas
recibimos

capacitacion sobre
como abordar los
temas de violencia
de género y
vulneracion de los
derechos de las
personas,

Hace falta conceder
especial tratamiento a
ese tema con la
finalidad de cubrir esa
necesidad y tomar en
consideracion €sos
temas en su forma y
fondo.

No le podria
precisar, porque
llevo poco mas de
dos meses. Sin
embargo, al contar

con periodistas
profesionales, el
manejo de la
informacion

buscamos (al menos
hablando en primera
persona) el esmero
es por hacer un buen




conocimientos que
los aplicamos con
responsabilidad en
las coberturas que
desarrollamos.

trabajo y
actualizado.

En su experiencia
como periodista
;Con qué temas
cree Ud. que la
mujer es  mas
representada en las
notas que se
publican en los
diarios orenses?

En la actualidad,
las mujeres realizan
diversas
actividades,
algunas que eran
dominadas por
hombres, ademas
ocupan altos cargos
en distintas
dependencias
publicas y privadas,
por lo que la
presencia de la
mujer en los
medios de
comunicacion cada
vez es mayor, es
asi, que estan
involucradas en
noticias de todo
tipo.

La mujer dentro de la
sociedad. La mujer
dentro  del  campo
empresarial. La mujer
dentro del accionar
productivo. La mujer
dentro del hogar. La
mujer y la familia. La
mujer y la religion. La
mujer y el trabajo. La
mujer...en su conjunto
y su mision y valia al
servicio de la sociedad
y la familia.

En temas justicia,
como el de Ia
exfiscal Lucy Blacio
(hoy viceministra de

Justicia), por
reconocimientos en
certamenes de
belleza, por perfil
politico o temas
superficiales como

entrega de méritos
en municipios o del
gobierno; cuando a
mi me encargan
busco destacar lo
que estd mas alla de
ese personaje.

Algo que desee
acotar respecto ala
publicacién de
notas

protagonizadas por
mujeres y su
relacion con
patrones

socioculturales de
género y el clima de
violencia de género
contra las mujeres.

Todos los medios
de comunicacion

escritos, radiales,
televisivos y
digitales deben

abordar los temas
de violencia de
género con seriedad
y respetando la Ley
de Comunicacion,
no violentando el
derecho de 1la
mujer, su imagen e
integridad,
respetando su
identidad y no
estereotiparla ni
convirtiéndola  en
victima, sino
manejando las
noticia de una
manera informativa
y de prevencion.

No se trata de un
simple enfoque. En el
tema violencia existen
patrones que buscan
aplicarse pero hasta la
actualidad  solo han
sido tratados
superficialmente.

Ganarse los espacios
no debe entenderse
unicamente por salir
en segmentos
determinados de la
prensa. Si considero
que cuando se dan
esos espacios en los
medios de
comunicacion, el
periodista debe ir
con la conviccion de
querer mostrar mas
que el nombre de la
persona, sino lo que
ella representa, ha
hecho y aspira. Aqui
no depende de
patrones culturales,
sino de dejar el ego,
la queja y la
vanidad, al
momento de dar una
entrevista.

Desde el punto de
vista periodistico, es
obligacion del
periodista investigar
sobre el entrevistado




para  hacer una
verdadera  noticia
donde se resalte el
rol de la mujer.




