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RESUMEN

Las producciones audiovisuales de telecomedia en nuestro pais han tomado avances a pasos
agigantados convirtiéndose en productos pioneros en la marca audiovisual nacional
exponiendo a sus audiencias las diferentes culturas y tradiciones que representan o
caracterizan a los ecuatorianos en situaciones cotidianas, con tono humoristico.

El presente trabajo se centra en identificar los estereotipos que representan los personajes de
la telecomedia “La Trinity” primera temporada que fue transmitida por el canal de sefial
abierta Ecuavisa en septiembre del 2016, en horario prime time, para esto se utilizd la
metodologia cualitativa utilizando puntualmente tres técnicas de investigacion: Analisis de
contenido audiovisual, mediante la observacion de tres capitulos, considerando el primero,
mitad de temporada y final, los cuales permitieron identificar los estereotipos de la comedia,
ademas estudiar la narrativa de la historia concluyendo si existe sentido logico en los
capitulos, para esto se incluyeron matrices con indicadores evaluativos que fueron adaptados
al tipo de investigacion que se desarrollo, obtenidas a través de la segunda técnica, el analisis
bibliografico. Y como tercera técnica, las entrevistas que fueron aplicadas a productores
ecuatorianos como Bélgica Calderén y Rafael Salcedo con el fin de tener informacion

relevante que permitid perfeccionar esta investigacion.

Palabra clave: La Trinity, estereotipos, produccién nacional, sitcoms, entretenimiento.



ABSTRACT

Audiovisual productions of sitcom in our country have made strides in becoming giant
pioneers in the national audiovisual brand exposing to their audiences the different cultures
and traditions that represent or characterize Ecuadorians in everyday situations, with a
humorous tone.

The present work focuses on identifying the stereotypes that represent the characters of the
tele-comedy "La Trinity" first season that was broadcast on the open signal channel Ecuavisa
in September 2016, in prime time, for this the qualitative methodology was used. punctually
three investigation techniques: Analysis of audiovisual content, through the observation of
three chapters, considering the first, mid-season and final, which allowed to identify the
stereotypes of the comedy, in addition to studying the narrative of the story, concluding if
there is a logical sense in the chapters, for this matrices were included with evaluative
indicators that were adapted to the type of research that was developed, obtained through the
second technique, the biographical analysis. And as a third technique, the interviews that
were applied to Ecuadorian producers like Bélgica Calderén and Rafael Salcedo in order to
have relevant information that allowed us to perfect this investigation.

Keywords: The Trinity, stereotypes, national production, sitcoms, entertainment.
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1. INTRODUCCION

1.1. Antecedentes

La television desde su nacimiento se ha convertido en la fuente de influencia mas fuerte de
estereotipos. El discurso audiovisual que los medios de comunicacién manejan ha permitido
abrir un gran abanico de oportunidades a productos televisivos entre los que se pueden
calificar: buenos o malos, respectivamente al contenido que ofrecen a su audiencia.

Las telecomedias es uno de los formatos audiovisuales que se ha caracterizado por su
contenido humoristico, nacido en los Estados Unidos y extendiéndose al resto de paises de
América, convirtiéendolos en el méas visto y televisado en el territorio, debido a su contenido
humoristico a situaciones cotidianas.

En el Ecuador también se han realizado producciones de comedia a lo largo de los Gltimos 29
afios ejemplo de eso “La Trinity”, novela que salid al aire el 7 de septiembre del 2016 en el
canal Ecuavisa, esta produccion se enfocd en las diferentes clases sociales que existen en la
Isla Trinitaria perteneciente a Guayaquil centrando con exactitud a la cultura, la alegria que
se vive en ese lugar con un tono humoristico.

De ahi la importancia del desarrollo de esta investigacion con el objetivo de identificar como
se manejan los estereotipos en este tipo de producciones televisivas de comedias en el

Ecuador.

1.2. Planteamiento del problema

= (Qué estereotipos se evidencian en los personajes de la telecomedia “La Trinity”
transmitida por la cadena televisiva Ecuavisa durante los meses de septiembre y

diciembre del 20167

1.3. Metodologia

Para el desarrollo de la siguiente investigacion se realiz6 una triangulacion analizando tres
técnicas aplicadas con la finalidad de contrastar puntos de vistas sobre los estereotipos en las
producciones televisivas de comedia ecuatoriana, se partio realizando un andlisis de
contenido audiovisual, para lo que se tomd como muestra tres capitulos de la telecomedia “La
Trinity”, considerando el primero, el de mitad de temporada y el capitulo final, permitiendo
asi analizar en primer lugar la narrativa draméatica de la historia, identificando si se ha
establecido un sentido légico entre los capitulos; y con la aplicacion de una matriz,

determinar los estereotipos que presentan los personajes de dicha comedia.



Por otro se aplican entrevistas a expertos en el area de produccion televisiva, para caracterizar
las series de comedia ecuatorianas.
A més de ello se suma el andlisis de conferencia dictada por Luis Aguirre, Productor de la
telecomedia “La Trinity”, quién participd en el evento de WorkTalk realizado por la carrera
de Comunicacién Social de la UTMACH. Se tomd a la vez en cuenta el analisis bibliografico
citando a autores que han estudiado el tema de comedias en TV.

1.4. Objetivos
Los puntos planteados a continuacion en objetivo general y especificos permitiran guiar el
curso de este trabajo.

1.4.1. Objetivo General

e Analizar los estereotipos que se evidencian en los personajes de la telecomedia “La
Trinity” primera temporada, aplicando la observacion como técnica que permita
establecer pardmetros de calidad en la produccion ecuatoriana.

1.4.2.  Objetivos especificos

e Identificar los estereotipos que se representan en la telecomedia “La Trinity” primera
temporada que transmitié la cadena televisiva Ecuavisa, mediante un anlisis de
contenido a tres capitulos representativos.

e Describir cuales han sido los programas de formato comedia / SITCOM que ha
producido el canal Ecuavisa en los Ultimos siete afios, a través de analisis
bibliografico.

e Interpretar las caracteristicas que tienen los programas comedia de la television
ecuatoriana, en la actualidad, mediante entrevistas aplicadas a productores
ecuatorianos.

1.5. Justificacion

Debido a altos indices de violencia y discriminacién que se producen no solo a nivel nacional
e internacional, es muy importante conocer y hacerse la pregunta de ¢Cual es la causa por la
que se producen este tipo de comportamientos en nuestra sociedad? El tema de
discriminacion y violencia es un tabd en la actualidad, pero ¢Porque es causado? ¢Qué hace
gue aun siga en boga? ¢(El medio lo provoca? son cuestionamientos que esta investigacion
tratara de responder.

Los medios de comunicacion tienen participacion con respecto a estos comportamientos,
desarrollando un sinnumero de estereotipos moldeando de esta manera las creencias de
personas etiquetandolas debido a su color, género o credo mas que al verdadero valor del

individuo. Este serd un modelo de investigacion que se enfoca en el andlisis de contenido



audiovisual de una de las telecomedias con mayor reconocimiento del pais siendo este “La
Trinity” uno de los programas con mayor audiencia y transmitido en horario prime time.
2. DESARROLLO
2.1. DESARROLLO CONCEPTUAL
2.1.1.  Estereotipos
Los estereotipos se los conoce como creencias sociales que son causantes de discriminacion y
prejuicios. La televisiobn ha sido el medio mas controversial en lo que refiere a
representaciones “considerada como un instrumento socializador, moderador de conciencias,

y sobre todo, protagonista de la creacion de la opinion critica de la audiencia” (Romero et al,

2015, p. 2).

De acuerdo a Iturriaga (2018, p. 209), “la creacion de estereotipos de la gente de clases
populares, como la reproduccion del racismo mediante situaciones y diadlogos que hacen
parecer “normal” tal situacion de burla y discriminacion”. Al respecto, este autor considera
que es algo muy comun y cotidiano “ahora verla desde un medio masivo de comunicacion”

Iturriaga (2018).

A criterio de Aldds & Smith (2016, p. 12) “Los productos no son simplemente
entretenimiento ni vehiculos para la ideologia dominante, sino que son un artefacto complejo

que encarna discursos politicos y sociales”.
2.1.2.  Género SITCOM o comedia de situacion

La Sitcom (Situation Comedy / Comedia de Situacion), se centra en la cotidianidad de las
personas explorando las culturas o costumbres haciéndolo de una manera chistosa y burlesca,
este tipo de contenido es dirigido a todos los publicos; nifios, adolescentes, etc. Se caracteriza
por tener un tiempo de entre 20 a 30 minutos.

Autores como Gutiérrez Maria y Gavilan Maria (2016, p. 23) muestran a la comedia como
vinculo que “articulan valores sociales, perspectivas de vida y las aspiraciones de varias
generaciones para lograr las cualidades de los personajes”. Los contenidos de las comedias de
situaciéon con usadas como material audiovisual de entretenimiento apoyado con humor y
dialogos chistosos.

2.1.3.  Tipos de Humor

Segun Ruiz, L (2013), el humor es uno es un elemento muy importante dentro del contenido
televisivo el fin que tiene este es causar risas en la audiencia, divertir al publico con humor

“sano”.



Los principales métodos de comedia de situacién son:

“La farsa y la ironia, asi como el recurso de la caricatura, y sobre todo el sarcasmo
con propositos burlescos.

La sétira y la parodia, se utiliza la imitacion, va mucho mas alla del humor, ya que se
consigue una critica social, politica, cultural ...

Los gags se diferencian por la ausencia de violencia cémica, centrandose mas en
situaciones fisicas absurdas.

Humor Fisico / Slapstick, recurre, sobre todo, a elementos fisicos y visuales, con
caidas, golpes, palizas, tortazos, atropellos y otros modos de violencia comica de
caracter corporal” (Gordillo, 2009, pp. 115-116).

El doble sentido “suscita opiniones impares en el ambito de la comedia. Los criticos
aducen que es la menos ingeniosa de las ocurrencias para arrancar risas”. (Jacobson,
2016, p.7)

2.1.4. Dialogos en comedia

Existen diferentes formas que las sitcoms pueden expresar sus didlogos muchas de esos

recursos pueden llegar a ser ofensivas ante la audiencia expectante, sin embargo, para las

sitcoms seguln los autores, de la Iglesia y Sanchez (2017a) es esencial en la comedia cuando

se “utilizan didlogos de una historia” que les permita generar risas ya que esta es la

“consecuencia de la reelaboracion de una comedia completa de estirpe humanistica” de la

Iglesia y Sanchez (2017b).

Machismo, este recurso lo utiliza el género masculino para sentirse superior del resto
en especial a la mujer.

Discriminacién, en comedia se utilizan para generar risas a los espectadores haciendo
mofa de la raza, color de piel u estatus social, etc., de una manera grosera.

Violencia de género, en television se lo utiliza tanto fisico como verbal es una manera
dura de expresion de ira hacia el género opuesto e incluso el mismo.

Homofobico, en tv se da a personajes que tiene que tener algin tipo de odio a
homosexuales, este tipo de expresion es la mas criticada por la manera en que se
expone al publico.

2.1.5. Las telecomedias en Ecuador

Segtin Bastidas y Freire (2016, p. 385) “Las sitcoms pertenecen al género televisivo mas

barato en su proceso de produccion y se caracteriza por la formula de la repeticion, la

exageracion”. En cambio, para Ortiz y Suing (2016, p. 12) las telecomedias han tenido una



muy buena acogida por usar un lenguaje simple, coloquial permitiéndoles colocarse en
programacion de horario prime time.

Bonaccorso (2014, p. 45), simplifica la comedia ecuatoriana que ha sido “transmitida hace 30
afos en nuestro pais, expone en el discurso visual y textual la representacion de una sociedad
estereotipada desde el punto de vista de género”.

“La Trinity” nace de la cadena televisiva Ecuavisa quien fue pionera en las producciones de
formato ficcion en Ecuador desde 1980, destacando por creaciones de series comicas
convirtiéndolas en tendencias a nivel nacional perdurando varias temporadas, emitidas en
horarios prime time. (Gonzalez, p. 2016)

A continuacion, se presenta una tabla con las telecomedias producidas por Ecuavisa en los
altimos 7 afios.

Tabla 1: Las Sitcoms de Ecuavisa

Telecomedias de los tltimos 7 afios
Titulo Formato Canal Afo
El Combo Amarillo Sitcom Ecuavisa 2012
Asi Pasa Sitcom Ecuavisa 2013
El Sanduchito Sitcom Ecuavisa 2013
Noveleatv Sitcom Ecuavisa 2013
Tres Familias Sitcom Ecuavisa 2014
La Trinity Sitcom Ecuavisa 2016

Fuente: Gonzalez Alvarado. Estudio de investigacion “Las SITCOM producidas en Ecuador de los

ultimos cinco afios” (2016).

En el Ecuador existe una diversidad de culturas y tradiciones. Sin embargo, las productoras y
medios de comunicacion han desarrollado interés por las representaciones de las clases
sociales en sus diferentes creaciones audiovisuales, entre los cuales resaltan los estereotipos
mA&s comunes que encontramos en estas producciones que se los presentara a continuacion:

e Lachismosa del barrio: Esta metida en todo. Alguien que esta informada de la vida

ajena.
e Serrano bruto: Serrano necio, obsesivo que es manipulable.
e Anifado: El que tiene una manera delicada de referirse a las cosas, la manera de

hablar. Hijo de papi o mami.



e Ambiciosa: No le importa que tenga que sacrificar, es mas importante el dinero y una
vida comoda.
e Gay: El personaje divertido, la exageracion en sus actos es su mayor atractivo.
e El mandarina: Conocido por dejarse mandar por la mujer, ser sumiso.
e Lahija Santa: La santa, la hija ejemplo, trabajadora y estudiosa.
e Ladrdn de barrio: El que es conocido en el barrio por sus acciones.
e Negros bailarines: son recurrentes en las series como personajes trabajadores
incansables, resaltan por su alegria.
Estos son los personajes estereotipados que aparecen de manera reiterativa en las pantallas
de los televidentes. En cuestion de formatos, las sitcoms los fusiona con humor y
exageracion. (Informacion adquirida del analisis de “La Trinity”, (observar Anexo 2, p. 19-
20).
1.1. METODOLOGIA
El presente estudio utilizé la triangulacion, recurriendo a tres técnicas partiendo por el
analisis de contenido audiovisual a tres capitulos de “La Trinity” y conferencia dictada por
Luis Aguirre en evento de Work Talk, seguido por el analisis bibliografico en donde se tomo
informacién y modificaron matrices para adaptarlas al nuevo cuadro de presentacion de
estereotipos del actual estudio.

Tabla 2: Matriz de analisis de contenido audiovisual

ANALISIS DE TRES CAPITULOS

CONTENIDOS

Capitulos Tipos de Humor Dialogos
Ironia Parodia Sétira | Coémico Farsa Doble Humor | Rolling Gag Machismo Discriminac | Violencia Sexista Homofdbic
sentido fisico gag ion de ¢}

género

PRIMERO

MITAD

FINAL

Fuente: Basada en la matriz de Rousseau (2017: 89) analisis de contenido audiovisual.
La matriz propuesta a continuacion, ayudara a describir las caracteristicas de los personajes y

el estereotipo que representa cada uno dentro de los capitulos analizados de “La Trinity”.
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Tabla 3: Matriz de analisis de personajes

ANALISIS DE PERSONAJES / Estereotipos

Personajes Jerarquia Rol que tado Animico stereotipo que Descripcion
el personaje esarrolla el personaje representa del estereotipo
Familia Pedro Perifion.
Perifion
(Ricos) Chichi de Perifion
Nicleo uis Fernando Perifion.
Familiar
Familia José Suaréz

aréz (Pobres)

Dolores de Suaréz

Lolita Suaréz

Celestina Nieves

Susana Nieves

Suavecita

Personajes del Barrio y
Zapallento
Trinimarket

Chochomote

Lambén

empleados

Elaborado por: autor.

También se aplico entrevistas a reconocidos productores ecuatorianos como:

° Bélgica Calderdn, Productora de Ecuador TV y Radio Publica.

) Rafael Salcedo, Productor ecuatoriano, trabaja con Fernando Villarroel.
Con el fin de abordar opiniones o criticas acerca de los estereotipos que se dan en la
produccidén audiovisual ecuatoriana.

2.3. RESULTADOS
2.3.1.  Analisis de contenido audiovisual
1.  Primer capitulo

Este episodio da la bienvenida a los televidentes presentando en primera instancia a las dos

familias en las que gira la historia. Los estereotipos que se presentan son: la familia rica y la
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familia pobre, el quitefio chiro y machista, el ladrén del barrio, el anifiado, la chica sensual, la
chismosa. Todos ellos utilizan los diferentes tipos de humor y dialogos para representar a sus
personajes de una forma burlesca como: ironia, sétira, comico, rolling gag y gag, asi como el
doble sentido en los didlogos que suelen ser machistas, sexista.
2. Mitad de Temporada /40
El capitulo toma cambios en el protagonista dentro de la comedia. Muestra a Luis Fernando
Perifion, “el anifiado”, como un joven trabajador del Trinimarket después de conocer que no
es hijo de Pedro Perifion. Desatando el odio de las dos familias. Usan los mismos humores
del primer episodio ironia, satira, comico, rolling gag y gag. Sin embargo, en escenas se
muestran dialogos como la violencia de género y machismo.
3. Final /80

La telecomedia finaliza de manera diferente a las que estamos acostumbrados a ver, dejando
a la audiencia un sinsabor de lo que va a pasar debido a que el cierre de temporada culminé
con un evento natural se sucedié en Ecuador en abril de 2016, en este capitulo sucede el
terremoto y luego de ello el personaje principal pierde la memoria sin recordar que se
acababa de casar con la persona que amaba, dejando un final abierto y a los telespectador
permitiéndoles hacer sus propios opiniones de lo que pasard en la siguiente temporada.
Persiste el humor de la ironia, satira, comico, doble sentido, rolling gag y gag. Dialogos
machistas y sexistas.

2.3.2.  Andlisis de personajes / estereotipos
Los estereotipos encontrados en el analisis de contenido de la telecomedia “La Trinity”, en el
estudio de sus personajes principales fueron los siguientes: el millonario, la ambiciosa, el
anifiado, el mandarina, la mandona, la chica sensual, la chismosa del barrio, la hija santa, la
peligrosa, el ladron, el serrano bruto, gay y los negros bailarines. (Ver anexo 2, p. 19-20).
Los personajes de “La Trinity” representaron sus historias aplicando estos estereotipos que
fueron identificados mediante los actos, dialogos, escenas e incluso la musicalizacion que hay
dentro de los capitulos. Cabe destacar la influencia de los medios de comunicacion en la
sociedad moderna, ellos marcan a una generacion con las historias que cuentan. Segun
Pugibet (2018) “mediante los medios de comunicacidén que, o bien refuerzan los estereotipos
preexistentes, o bien pueden engendrar unos nuevos encasillando al otro” (p. 105).

2.3.3. Produccion de TV para programas de entretenimiento -

Conferencia.

Segun Luis Aguirre (2017), la produccién nacional desde sus inicios tuvo competencia muy

fuerte con las producciones extranjeras o enlatados como le llamaban, entre ellas resaltan las
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creaciones audiovisuales peruanas, venezolanas y mexicanas. Por esta razén, se vieron
obligados a estudiar la audiencia y saber qué es lo que les atrae para que consuman
contenidos audiovisuales nacionales de esta manera es como nace la “comedia” como una
forma diferente de entretener. Desde entonces salieron varios productos cémicos, la
audiencia comenzd a ver lo que ofrecian los canales locales y fue mas exigido la produccion
nacional en las cadenas televisivas cuando la Ley Organica de Comunicacion (LOC) obligé a
tener un porcentaje de ello en sus programaciones. Y con ese mismo concepto nacidé “La
Trinity” como uno de los primeros programas en incluir a la raza negra en todos sus
capitulos, con un toque humoristico.
2.3.4.  Andlisis de entrevistas

A continuacion, se presentardn extractos e interpretaciones de las entrevistas

realizadas a los productores ecuatorianos Bélgica Calderén y Rafael Salcedo en los

siguientes temas:

e Sitcoms o comedias de situacion en Ecuador / caracteristicas

Los productores ecuatorianos han realizado producciones desde hace muchos afos,

pero le ha costado estar en los ratings de audiencia que alcanzan en la actualidad.

(Aguirre, 2017). Todo este proceso les ha ayudado a destacarse en uno de los

formatos que es favorito por el pablico, la Sitcom. Sin embargo, esta clase de

programas se han visto marcadas por caracteristicas para unos ofensivos, pero para

otros como humor. Por ejemplo, para Bélgica Calderdn en sus palabras considera que

la sitcom tiene tres caracteristicas que lo hacen esenciales “la burla, los estereotipos y

la exageracion de la realidad”, a situaciones cotidianas de nuestro entorno. Segun

Rafael Salcedo, los programas de comedia no solo se fijan en temas comunes va mas

alla, considera que, los estereotipos se presentan en las siguientes fases: “clases

econdmicas, fisico de las personas y diferentes personalidades”.

e Calidad en la produccion ecuatoriana

Con respecto a la calidad de produccion ecuatoriana Calderon manifiesta, que debe

producirse contenido que eduquen a la audiencia que les permita a las productoras o

canales de television exportar producciones nacionales de calidad. Sin embargo, no se

da debido a que los antes mencionados no les interesa que la gente sea educada por

sus medios, les importa ganar dinero, siempre se ha tratado de dinero.

Como productor ecuatoriano joven y trabajar con talentos de trayectoria, Salcedo

considera que los medios deben dar oportunidades a otros profesionales en el area,

quienes tienen nuevas ideas y que se saldria de ese cliché que vemos a diario en los
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medios nacionales “debe ser mas libre y permitir que jovenes entren con ideas ya que
en muchos canales existen las cabezas que tiene una mentalidad bien reto de la
television”.

Para ambos productores tener temas nuevos, oportunidades y programas educativos
garantizan que la produccion ecuatoriana sean medios de calidad e incluso de

exportacion de contenidos.

3. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
3.1. CONCLUSIONES
Segun el Diccionario de Lengua Espafiola (DEL, 2014) un estereotipo es una “imagen o idea
aceptada comunmente por un grupo o sociedad con caracter inmutable”. Los videos
analizados evidenciaron estereotipos comunes que se dan en nuestra sociedad, utilizando a las
clases sociales como protagonistas, dentro de ella los personajes se enfrentan a situaciones

cotidiana s, con problemas que resolver como lo es en la realidad, pero exagerada.

En el programa coémico “La Trinity”, se pueden evidenciar estereotipos caracterizados por la
condicion social de sus personajes desde el millonario, la ambiciosa, el anifiado, el
mandarina, la mandona, la chica sensual, la chismosa del barrio, la hija santa, la peligrosa, el

ladron, el serrano bruto, gay y los negros bailarines. (Ver anexo 2, p.19-20).

La cadena televisiva Ecuavisa en los Gltimos 7 afios ha emitido producciones como: El
Combo Amarillo, Asi Pasa, EI Sanduchito, Noveleatv, Tres Familias y La Trinity, es decir,
un total de 6 producciones de formato SITCOM, periodo comprendido del afio 2012 al 2018.
Sin embargo, se sigue evidenciando el mismo cliché en sus productos no hay un cambio en

las historias persisten las clases sociales.

Las Sitcoms es un producto que explora las costumbres, tradiciones locales en diversas
situaciones cotidianas, siempre representandolas con un tono humoristico, donde el tema
central son las diferentes condiciones sociales. Los personajes entrevistados coinciden que
entretener y causar risas, es lo que caracteriza a la comedia de situacion, por lo que lo hace

ser preferido para la audiencia.
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3.2. RECOMENDACIONES
Se recomienda a los productores o directores de estas series hacer un estudio de los
personajes, la cultura, la personalidad de las personas que quieran representar. Permitiendo al
personaje superarse en la trama, ser un ejemplo. No que el personaje que interpreta al ladrén

que es de raza negra, sigue siendo el ladron y peligroso del pueblo.

Dar oportunidades a nuevos talentos, especialmente a productores quienes promueven una

nueva generacion, basandose a nuevos contenidos de produccion nacional.
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ANEXO 2

Tabla 3: Maftriz de analisis de personajes

ANALISIS DE PERSONAJES / Estereotipos
Personajes Jerarguia Rol que Estado Estereotipo Descripeion
del desarrolla Animico que del estersatipo
personaje del personaje representa
El hombre qua
o . S prezume de lo gue
; = . BTt griton, euforico, tiene, nada la
F Pesiiion. priacipal Trinimarkat argallozo millonario importa mas que &l
- .
-
a Lo le importas que
= q tanza que
N praocupada, sacrificar, e mas
. . = . ezpoza dz Periton / .. 2
E Chichi de Perifion principal ety EMOresa, ambicioza importante 2l
& orgullosa dinero ¥ una vida
ig comoda,
i El que tiene una
i‘g = " mansara delicada de
. . . 2rE. =
E Luiz Femando . no trabaja, cambia cmad = referirss a laz
i Parifion. el Iz actimd dezpués. . S cozas, |2 maners
3 carmpozg de hablar. Hije de
& papi 0 mami.
:;-_,E Conocido por
_ ) - ooy A . dejarse mandar por
Joze Susrez primcipal 'LP;;_;;’]'I';Z de zlagre, carifnoso el mandarina la mmijer, ser
- sumizo.
8
= vended SEFurs, Sritong, L= gusta tener 2]
=, Diolores de Suarés principal ;;fbula;: trabajadora mzandona :c:_ntrl:-]. de laz
B sitmaciones.
E Unliza zus
= crndianta atributos fizsicos
= Lolita Suaraz secundario E:"]-ll‘__d]ul}l.:e alegre, superficial | chica sensnal pars tener lo que
= desea.
= Esta metida an
e P e estilista gritona, sensible, | la chizmosadel | t0do- Alzuien que
Celestina Hieves s2cundaria emprendedora emprandedora barrio gsta informada de
12 vida ajena.
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Lz zanta, I3 hija

trabaja en &l L ejamplo
Suszana Mieves principal Trinimarket — wﬁgﬁ:;L%’ 1z hija zanta [trabajadara v
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Elaborado por: autor.
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ANEXO 3
UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA
Calidad, Pertinencia y Calidez
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS SOCIALES
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
Estimado/a

El presente banco de preguntas tiene como finalidad recoger los datos de opiniones y criterios

de productores de medios nacionales.

Preguntas de entrevista
1. Desde su punto de vista como comunicador/a ¢Cuan importante cree usted que es la

produccion nacional?

2. ¢Como califica la produccién televisiva ecuatoriana en los ultimos afios ¢ Qué géneros
han sido mas explotados? y ¢Porque cree que ese genero (comedia) es la primera opcion

para productoras y canales de television en Ecuador?

3. ¢Qué cree que caracteriza a las Sitcom o comedia de situacion en sus contenidos?

Describalo.

4. En los programas de comedia es caracteristico utilizar estereotipos para causar humor
¢Cree usted que se han manejado de manera correcta los rasgos que han sido

estereotipados en las producciones ecuatorianas?

5. Desde el punto de vista personal ;Qué propondria usted para mejorar la calidad de

productos audiovisuales?
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ANEXO 4

Entrevistado:
Rafael Salcedo.
Productor ecuatoriano - trabaja con Fernando Villarroel.

Guayaquil.

1. Desde su punto de vista como productor/a ¢Cuan importante cree usted que es la
produccion nacional?

La produccién nacional es muy importante, ya que muchos productores, camardgrafos,
reporteros sonidistas, etc., dependemos de que nos contraten para generar contenidos, para mi
la produccién nacional a mi opinidn necesita méas criterio sobre los contenidos que genera
para la audiencia. Sin embargo, recalcd la importancia de este trabajo porque muchos

profesionales dependemos de esto.

2. ¢Como califica la produccion televisiva ecuatoriana en los ultimos afios? ¢Qué
géneros han sido méas explotados? y ¢Por qué cree que ese género (comedia) es la
primera opcion para productoras y canales de television en Ecuador?

La evolucion de la television ha sido evidente en esta Gltima década existe mas produccion
hecha por profesionales ecuatorianos. La comedia se convirtid en el género mas explotado en
la tv ecuatoriana debido a su contenido entretenido sin embargo ha ido en declive, ya que con
las Leyes de Comunicacion la comedia y parodias se han visto limitadas sobre qué contenidos
hacen. Muchos programas han sido sacados de la parrilla televisiva, debido a que mucha

gente se queda de los sketches.

3. ¢Qué cree que caracteriza a las Sitcom o comedia de situacion en sus contenidos?
Describalo.
La Sitcom para mi se caracteriza por hacernos reir de situaciones que son muy comunes entre
nosotros. Puede estar categorizada por clases economicas, fisico de las personas y diferentes

personalidades.
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4. En los programas de comedia es caracteristico utilizar estereotipos para causar
humor ¢ Cree usted que se han manejado de manera correcta los rasgos que han sido
estereotipados en las producciones ecuatorianas?
La verdad no creo que puedan hacerlo de una mejor forma, si vemos ejemplo de otros paises
son demasiado ofensivos. Para mi parecer lo hacemos muy bien, pero le falta mucha madurez
a la gente gque no sabe diferenciar entre una broma y algo racista.
5. Desde el punto de vista personal ¢ Qué propondria usted para mejorar la calidad de
productos audiovisuales?
Para mi la Ley de Comunicacién debe dejar de ser tan tajante con el tipo de programacion.
Debe ser mas libre y permitir que joévenes entre con ideas ya que en muchos canales existen
las cabezas que tiene una mentalidad bien reto de la television, deberian salir y permitir a

jovenes inexperimentados y con ganas tomen el mando.
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ANEXO 5

Entrevistado:
Bélgica Calderdn.
Productora de Ecuador Tv y Radio Publica.
Quito.

1.  Desde su punto de vista como productor/a ¢Cuan importante cree usted que es la
produccion nacional?

Creo que es muy importante la produccién nacional aqui en Ecuador ya que desde el 2010 se
ha visto sacudida por una serie de cambios a raiz de nuevas reformas y leyes en el area de
comunicacion y la creacién de institutos que promueven el desarrollo de proyectos
audiovisuales netamente nacionales. Asi damos paso también a los nuevos talentos
ecuatorianos y nuevos espacios para que la produccién nacional sea vista en otros paises,
super importante que la produccion nacional deba ser a mi parecer 90% de lo que la
transmision local.

2. ¢(Cémo califica la produccién televisiva ecuatoriana en los Ultimos afios? ¢Qué
géneros han sido méas explotados? y ¢Por qué cree que ese género (comedia) es la
primera opcion para productoras y canales de television en Ecuador?

La produccidn televisiva ecuatoriana en estos Ultimos afios se ha visto o desde mi punto de
vista la he notado muy degenerado, ésea muy desvalorativa se podria decir porque hay mucha
produccidn, si ecuatoriana pero que no tiene valores, no tiene educacion; no es nada
educativo para los televidentes y el género comedia que hace referencia la pregunta
exactamente eso es lo que prefieren los duefios de los canales, duefios de medios de
comunicacion porque es la mas comercial, es la que més revitos deja mas que una serie
educativa, que una pelicula nacional que tiene que hacer mucha inversion, entonces los
productores, la gente duefios de canal ellos tiene que ver que revitos son los que los que mas
dinero les deja, siempre se van a fijar en lo mas comercial pero aqui también hay culpa de los
ciudadano televidentes de que es lo que estamos consumiendo si los medios de
comunicacion van a dar lo que mas consume la gente entonces si no tenemos una sociedad
maés educada pues va a ver una television o una produccién nacional que da eso lo que pide la

gente.
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3. ¢Qué cree que caracteriza a las Sitcom o comedia de situacion en sus contenidos?

Describalo.
Lo que le caracteriza a esta comedia de situacion a mi punto de vista considero son tres cosas
puntuales: la burla, los estereotipos y la exageracion de la realidad.
4. En los programas de comedia es caracteristico utilizar estereotipos para causar
humor ¢Cree usted que se han manejado de manera correcta los rasgos que han sido
estereotipados en las producciones ecuatorianas?
No, yo creo que no se han manejado de manera correcta los rasgos que han sido
estereotipados en las producciones ecuatoriana porque de los programas de comedia vemos
tres factores que se repiten la discriminacion racial, el bullying y la exageracion de
realidades. Siempre tienden a reducirse a esos tres factores, entonces considero que no esta
bien manejado y es un tema que es una violacion a la ley de comunicacion. Porque la ley de
comunicacion sugiere y protege los derechos de estos ciudadanos, derechos de no a la burla 'y
que debe ser manejado, también hay un codigo deontoldgico de los medios de comunicacion
que deben ser respetados y respetamos estas normas, estamos viendo que manejamos
netamente comercial, donde nos deja méas dinero eso es lo que damos a pesar de irrespetar
muchas normas que estan por encima de los derechos de los televidentes.
5. Desde el punto de vista personal ¢Qué propondria usted para mejorar la calidad de
productos audiovisuales?
Mi propuesta seria una campafa fuerte de sensibilizacion sobre los contenidos emitidos en
los medios de comunicacion y esta campafa deberia estar relacionada tanto a los
responsables de la emision de estos contenidos y para los televidentes porque es una ida 'y
vuelta de quienes emiten los contenidos y quienes reciben estos contenidos, entonces
necesitamos una sociedad mas educada, necesitamos una sociedad que sepa que
consumir porque hay un dicho, no “hay que darle mas circo al pueblo” y eso es lo que
vienen haciendo los medios de comunicacion. Esa es mi propuesta, es netamente una
campafa donde se pueda sensibilizar sobre este tipo de contenidos y evitar contenidos

discriminatorios, estereotipados y contenidos que vulneren los derechos de quienes

estamos siendo televidentes.
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6. La Ley Organica de Comunicacion (LOC), jug6é un papel importante con

respecto al contenido destinado a la audiencia ¢Cree que hubo un antes y

después en la produccién audiovisual?
Si, hay un antes y un después a medida de la LOC, es evidente ese antes y después
justamente estamos en una situacion muy politica actual en el pais en el cual ahora se
estaban planteando nuevas reformas a la ley de comunicacién entre esas reformas esta la
eliminacion de la Superintendencia de Comunicacion entonces no sé si es un regresar y
este después no es una buena situacion, 6sea si hablamos de un antes en el cual los
medios de comunicacion podian emitir cualquier tipo de contenido era carta abierta para
estos medios de comunicacién, grandes medios de comunicacibn que manejan a la
sociedad de una manera muy sistematica. Una vez implantada de ley de comunicacién claro
con esos organismos con esa inclusién claro se pudo regular un poco se pudo tener el tema
de la responsabilidad previa y también de poder rectificar estos contenidos si eran ofensivos
o discriminatorios, pero ahora se esté volviendo con esa situacion actual no solo a unos 5
anos atras sino se esta volviendo a unos 10, 15 o 20 afos donde los medios de
comunicacion si eran un quinto poder, en el cual podia hacer y deshacer, entonces hay que
ver si después de estas reformas que se estan proponiendo y desde el ejecutivo se estan
“proponen reformas a la ley de comunicacion, entonces si estaria pendiente ver cual seria el
documento final de esta ley de comunicacion para ver si hay un cambio progresivo y
positivo por supuesto para los medios de comunicacion tanto de una manera regulatoria
para los medios de comunicacion como para los televidentes que se garanticen nuestros
derechos porque es fundamental lo que se emiten en los medios de comunicacion y si

vulneran o no los derechos.



