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ANALISIS DEL USO DE LA ILUSTRACION DIGITAL COMO RECURSO
PUBLICITARIO EN EL SEGMENTO INFANTIL.

INFANTIL.

RESUMEN
AUTORA:

FATIMA DEL ROCIO ARMIJOS VACACELA

RESUMEN

La ilustracion ha cambiado durante el paso de los afios, empezando desde un inicio como
dibujos realizados a mano y actualmente se emplean muchos dispositivos electronicos para
crear infinidad de cosas a través de vectores. La ilustracion genera un impacto positivo ya que
tiene la capacidad de ser recordada debido a que sus caracteristicas asi lo permiten, la
ilustracidon nos permite crear desde cero personajes ficticios, mundos irreales hacen de esto
algo muy llamativo en donde el mercado/ consumidores se sienten atraidos o curiosos. En el
segmento infantil es muy utilizada debido a que los nifios tienen mayor interés en marcas que
en sus empaques o publicidades utilicen ilustraciones para llamar su atencién y generar
consumo de las mismas.

El presente trabajo de investigacion aborda un enfoque cualitativo mediante la ejecucion de
entrevistas a profesionales en el area de disefio grafico y la realizacion de un focus group a
ninos de edades entre 8 a 10 afios de edad en la ciudad de Machala en donde se pudo obtener
informacion relevante para conocer la importancia de la ilustracion digital como recurso
publicitario, cudl es el impacto que esta tiene, sobre todo en nifios, y el uso que las marcas le

dan hoy en dia.

PALABRAS CLAVE: publicidad, ilustracién, segmento infantil, recurso publicitario, la

ilustracién en la actualidad.



ANALYSIS OF THE USE OF DIGITAL ILLUSTRATION AS AN ADVERTISING
RESOURCE IN THE CHILD SEGMENT.

AUTHOR:

FATIMA DEL ROCiO ARMIJOS VACACELA

ABSTRACT

The illustration has changed over the years, starting from the beginning as hand-made
drawings and nowadays many electronic devices are used to create an infinity of things
through vectors. The illustration generates a positive impact that can have the ability to be
registered, that allows people to do it, the illustration allows us to create new characters,
unreal worlds, and much more. or curious In the children's segment it is very useful because
children are more interested in brands than in their packages or useful advertisements for
their attention and consumption.

The present research work approaches a qualitative approach through the execution of
interviews to professionals in the area of graphic design and the realization of a focus group
for children between the ages of 8 and 10 in the city of Machala where obtain relevant
information to know the importance of digital illustration as a public resource, what is the

impact it has, especially on children, and the use that brands give it today.

KEYWORDS: advertising, illustration, children's segment, advertising resource, illustration

today.
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1.- INTRODUCCION

La ilustracion a mas de ser un dibujo como normalmente nos describen en la literatura, es el
poder interpretar una idea o proposito ya definido (Sanchez & Barroso, 2014). La ilustracion
digital tiene la principal caracteristica de crear obras por medio de un computador mediante la
ayuda de softwares y con el apoyo de instrumentos tales como: mouse, lapices opticos y

tablets digitales (Lopez, 2016).

La publicidad tiene el reto de manipular la realidad y que esta de una u otra forma sea creible,
no simplemente trata de copiarla sino de interpretar lo que los individuos sienten y lo que

desean transmitir (Hassad , 2011).

El nacimiento de la publicidad fue con un simple cartel. Mediante la revolucion industrial la
marca se vio obligada a ser un elemento con el cual se pueda diferenciar entre un producto de
otro. Con el paso de los afos los publicistas no se abastecian con la demanda generada en
aquella época lo cual produjo que se industrializara y mecanizara la reproduccion de sus

piezas de trabajo publicitario (Hassad , 2011).

Los periodicos, afiches y revistas, que en aquel tiempo estaban en el top de las listas
comunicativas se vieron en la necesidad de buscar nuevas formas de comunicar un mensaje,
ya que la fotografia en muchas ocasiones no era facil y casi imposible de trabajar, generar un
montaje de una determinada situacién poco comun o inusual generaba un costo mayor para la
empresa y en ocasiones era un escenario imposible de construir en la vida real (Guzman,
2008). La revolucion de la tecnologia durante las dos ultimas décadas impulsa a que muchas
empresas estén en constante cambio y adaptacion para poder sobrevivir en un mercado

competitivo (Violante & Laurent, 2017).

Con la llegada de la tecnologia la ilustracion juega un papel fundamental dentro de la
publicidad, la ilustracion digital se caracteriza por crear obras desde un computador y que

simplifica el trabajo de los publicistas, los ilustradores son capaces de crear infinidad de



universos reflejadas en las pantallas mediante vectores creados con la ayuda de softwares

generando imagenes acompafadas de textos.

La finalidad de esta investigacion es conocer cual es la importancia de la ilustracion dentro de
la publicidad, que tan efectiva es, cudl es el impacto que esta tiene sobre todo en nifios y cual
es su relacion con marcas que utilizan este recurso. La informacion se obtendra mediante
revision bibliografica respecto a temas afines al caso utilizando una metodologia cualitativa a
través de entrevistas a profesionales y mediante focus group para asi poder desarrollar el

objetivo expuesto y sus respectivas conclusiones.

2.- DESARROLLO

2.1 La ilustracion dentro de la publicidad.

A mediados del siglo XIX la ilustracion empieza a aplicarse en anuncios de prensa, la
publicidad artistica se fortalece en las revistas graficas con pequefias ilustraciones, Al
respecto Eguizabal (2002) menciona que en Espafia las publicaciones tenian apoyo en las
labores artisticas para que una marca llame la atencién, a diferencia de Estados Unidos en

donde sus publicaciones eran de textos muy extensos e inexistentes imagenes (Arroyo, 2016).

Una nueva generacion de artistas interviene en la segunda década del siglo XX creando
trabajos con anuncios en toda una pagina en portadas de revistas de muy alto renombre, es

aqui donde la ilustracion se convierte en pieza clave en la publicidad de marcas reconocidas

(Arroyo, 2016).

Durante varios afios la imagen y los graficos se utilizan para acompaiar e ilustrar un texto en
medios digitales (Gross, 2017). Las técnicas de la ilustracion fueron estudiadas de forma
ejemplificadas con la experiencia y trayectoria de los artistas, disefiadores e ilustradores, una
vez obtenida la experiencia en composiciones similares en las cuales se referenciaban y en
donde empezaron a aportar argumentos ilustrativos partiendo de métodos

descontextualizados y actualizando imagenes, luego el reto se incrementé cuando los



mensajes se comunicaban mediante ilustraciones con textos y palabras, finalmente con una

ligera aproximacion al dibujo automatico se procedio a ilustrar (Rojas, 2015).

2.2 Importancia de la ilustracion como recurso publicitario.

Es vital que la ilustracion transmita la informacion entre el productor-creativo-ilustrador y el
consumidor. La ilustracion se posiciona como un medio de comunicacion en donde destacan
las imagenes basadas en un concepto poco realista en el cual la ilustracion sirve de medio
para comunicarse llamando la atencién del consumidor / publico debido que las imagenes
poco realistas despiertan el entretenimiento y la imaginacion (Garcia, 2014). Nuestro entorno
estd repleto de imagenes y los encontramos en diversos formatos tales como libros, revistas,

publicidades, teléfonos en formato digital etc. (Jauck & Peralta, 2017).

La ilustracion se presenta como un recurso en el cual se ofrece cualidades distintas respecto a
la fotografia la cual permite mas variedad de asociaciones emotivas las cuales fortalece la
relacion entre marca y publico, a la hora de desarrollar una imagen para presentar un mensaje
publicitario, el conjunto de estética, calidad, tono, etc. debe ser apropiado para fundamentar
un analisis en base a la imagen del mensaje, sumandole a lo anterior mencionado se debe

realizar un estudio del publico objetivo, sus valores, creencias y opiniones.

Actualmente, el internet se ha vuelto una nube globalizada de conocimiento y ofertas de
productos, permitiendo llegar a través de ella a lugares reconditos del planeta que tengan este
servicio y que identifiquen un producto aun sin saber su idioma, por el simple hecho de
conocer sus caracteristicas e identificar el disefio como un mensaje, con lo cual los medios de
comunicacion impresos tradicionales, como las revistas, los diarios, folletos, se los puede
encontrar a través del medio digital, es decir desde la web, esta comunicaciéon multimedia se
encuentra programada por medio de la diagramacién de la interfaz de las paginas web,
mediante el trabajo del disefador grafico que configura no solo la imagen y su disefo, sino
también el movimiento, sonidos agregados, dandole diferente estética a lo que comunicamos

(Naranjo, Otanez, & Pacheco, 2016).



2.3 Beneficios de la ilustracion

El desarrollo de la tecnologia y sus constantes avances nos ha permitido desarrollar nuevas
destrezas con la ayuda de programas tales como: Photoshop e illustrator con el fin de plasmar
cualquier idea (Ramirez, 2014). Incluir las ilustraciones dentro de las estrategias de marketing
para comunicar un mensaje ayuda a los consumidores a recordar una marca con mayor

facilidad (Olachea, 2014).

La reduccion de costos son notables ya que se omite el contratar un fotégrafo, modelos,
escenografia y todo el set para captar una imagen, con el uso de la ilustracion solo se debera
contratar una persona, el ilustrador, quien es quien va a realizar el trabajo (Vulcano, 2014).

Probablemente el uso de la ilustracion no llegue a ser un medio preferido por muchas
empresas, pero el usarla le da un valor agregado ya que llamard la atenciéon de los

consumidores (Vulcano, 2014).

2.4 La marca y la ilustracion

Uno de los recursos mas valiosos con lo que cuenta una empresa es la marca, la publicidad
trata de mejorar la identidad de una marca en la mente de los consumidores. Investigaciones
muestran que el uso de la marca se impulsa mediante una exposicion referente y el resultado
de la misma, es decir que el nombre de una marca es tan importante como cualquier beneficio
o caracteristica fisica que contenga ese producto. La marca es la primera o la segunda razén
mas importante por la que los consumidores se deciden para comprar (Russell, Lane, &

Whitehill, 2005).

La ilustracion es el arte de crear imagenes u obras visuales con el fin de comunicar algo,
Segun Terence (1982) existen parametros que definen la ilustracion del arte, tales como: la
ilustracion y el arte siempre van a ir de la mano debido a que se basan en técnicas artisticas

tradicionales, la ilustracion va encaminada a un contexto comercial (Rojas, 2015).



2.5 la ilustracion y los nifios.

La ilustracion dirigida a los nifios tiene algunas definiciones dependiendo del punto de vista
que se lo vea. Desde el punto de vista artistico es catalogada como la expresion de los
sentimientos mas puros que ayudan a comprender textos y narraciones. Desde el punto de
vista del disefio es catalogada como la expresion artistica que comunica una idea (Pacheco,

2015).

En el mercado argentino la mayor inversion de consumo en la compra de diversos productos
es el segmento infantil, demostrando asi el potencial que este segmento representa para las
marcas. Es muy importante este segmento de mercado ya que los nifios en un futuro se
convertirdn en los consumidores de los productos por lo cual este se convierte en un

segmento atractivo para las empresas (Padilla, 2008).

Es importante conocer las formas en la que la publicidad llega a los consumidores y en la
forma en la que esta lleva a comprar los distintos productos (Padilla, 2008). Desde que la
comunidad cientifica ha establecido una relacion entre la imaginabilidad de los mensajes
publicitarios, comprendida como la capacidad de generar imagenes mentales y la efectividad
que esta tiene en el publico al procesar la informacidn, provocar recuerdos y despertar
actitudes positivas hacia una marca o impulsar a la compra de un producto. La imagen visual
en los mensajes publicitarios puede ser utilizada para influir en la conducta del publico

(Isidro & Garcia , 2015).

En el caso de los libros el ilustrador construye poco a poco un mundo imaginario para que los
nifios empiecen a conocer el mundo de la representacion de los colores y de mediante las
ilustraciones que son ventanas que abren la fantasia (Lobato, 2007). Cuando una imagen se
encuentra en el proceso de lectura genera sensibilidad en el publico infantil que influye en las

facultades de aprendizaje y describir lo que puede ser observado (Duque, 2013).



La fijacion de los conceptos en la memoria mediante ilustraciones proporcionan diferentes
niveles de interpretacion y comunicacion en la conciencia de los individuos, en los nifios de
10 y 11 anos se define este rango como la edad intermedia en donde forjan sus razonamientos
logicos, que pueden ser transformados por conocimientos, habitos, valores o
comportamientos (Rios , 2014). La grafica contiene un sin nimero de cédigos, en donde el
ilustrador desarrolla la capacidad de que el nifio pueda entender lo que se estd transmitiendo

(Gonzales & Vigil, 2013).

2.6 Metodologia y resultados de la investigacion

Con el objetivo de conocer mas sobre la ilustracion digital, y cuando es recomendable para
aplicarla se ha realizado entrevistas a profesionales en el area de disefo grafico y entre las
opiniones obtenidas ellos consideran que la ilustracion digital no es solo dibujar, si no
comunicar visualmente por medio de graficos, ellos consideran que la relacion que tiene la
publicidad con la ilustracion es muy estrecha, ya que la publicidad busca comunicar, dar un
mensaje y la ilustracion es el medio para llevar ese mensaje que queremos transmitir, algunas
opiniones de los disefiadores sobre la importancia que tiene la ilustracion dentro de la
publicidad fue que puede ser simplemente una herramienta, ya que existen varias tales como
la fotografia, modelados 3D, o simplemente tipografia. Los beneficios de utilizar la
ilustracion segun los entrevistados es que no tiene limites, es tan solo usar la imaginacion
para poder crear infinidad de cosas, desde muy minimalistas hasta algo mas realista, la
ilustracion es el recurso mas rentable debido a que solo se necesita un brief del trabajo y un
ordenador para poder plasmar las ideas, al contrario de la fotografia en donde se requiere
traslado del personal, equipos, set, modelos, luces, etc. La ilustracion es mas efectiva cuando
va dirigida al segmento de nifios en productos y publicidades, es recomendable usar la
ilustracion cuando haya pocos recursos y escaso tiempo, o del impacto que se quiera generar
o segmento al que se vaya a dirigir. Es mas util aplicar la ilustracion en el segmento infantil
ya que el uso de colores intensos y llamativos y el poder imaginativo que tiene la ilustracion
son ideales para este segmento de mercado. Las destrezas necesarias para realizar una
ilustracion es el manejo de composicion, manejo de cromatica, perspectivas, etc. El impacto
que genera la ilustracion es claramente visual y el generar emociones e interacciones con los

usuarios, los entrevistados han utilizado la ilustracion en segmentos tales como odontologia,



creacion de personajes para productos dirigidos al segmento infantil y el impacto que genera
es crear una relacion de afinidad. Las recomendaciones para realizar una ilustracion
publicitaria y que esta genere un impacto positivo es que se debe realizar bien el brief de
trabajo, tener claro el segmento al que se va a dirigir y el mensaje que se desea transmitir y
asi lograr un excelente resultado.

Para conocer un poco mas de las reacciones y que tan relacionados estan los nifios respecto a
la ilustracidon y marcas que utilizan este recurso vs marcas que no las emplean, se ha realizado
un focus group con 10 nifios de la ciudad de Machala, los nifios comprenden edades de 8 a 10
afios de edad, en donde se pudo analizar lo siguiente: los nifios a su temprana edad no tienen
el conocimiento de que es una ilustracion, pero si son conscientes de que un “dibujo” como
ellos lo llaman es un elemento diferenciador de otras marcas. Se realiz6 preguntas tales como;
si les llama la atencidon o acostumbran a ver los “dibujos” que vienen en los empaques, por lo
que los nifios respondieron que: le gustan los dibujos porque son bonitos y son faciles de
recordar, esto quiere decir que las ilustraciones ya sea en empaque o publicidades tienen la
capacidad de ser recordadas, e incluso influyen en incentivar la compra, los nifos casi
siempre se fijan en las ilustraciones que llevan los empaques de productos o publicidades,

pero siempre y cuando estos sean llamativos para ellos.

ZAcostumbran a ver los “dibujos™ de las etiquetas,
empaque o las publicidades?

B 5 = Talvez

Elaboracion:Autora

Otra de las preguntas que se realizo fue de que si eran capaces de recordar que elemento
faltaba a un empaque; en este caso se les presento una imagen del cereal kellogg’s
especificamente Zucaritas pero sin el representativo tigre Tony en donde los nifios al observar

dijeron que le falta el tigre, incluso hubo nifios que recordaban parte del slogan de la



publicidad “saca el tigre que llevas dentro, o el tigre que hay en ti” , inconscientemente
dijeron: “El tigre que hay en ti”, otros nifios lo recordaban como el tigre que juega
basquetbol, entonces, aqui podemos decir que el uso de una imagen y el mensaje que
queremos transmitir con esta, puede marcar una gran diferencia entre un producto de otro y el
impacto que este genere puede ser positivo o negativo, en este caso generd un impacto
positivo, cuando los nifilos mencionaron lo de “el tigre que llevas dentro” en donde los nifios
adquirian atributos de fortaleza y atributos atléticos e imaginaban y recreaban como jugaba el
tigre. Se realiz6 la pregunta de que si les gustaria que todos los productos que ellos vayan a
comprar lleven “dibujos” por lo que respondieron que si, porque les gusta recortar y jugar con
sus hermanitos también mencionaron el hecho de que les llama la atencion los personajes que
no existen en la vida real porque ellos los pueden imaginarlos. A continuacion, se le presento
dos imégenes de marcas y de empaques de marcas reconocidas al mismo tiempo para que
ellos puedan elegir una de las opciones, el primer par de imagenes presentadas fueron las de
KFC en donde la primera imagen fue la favorita de los nifios ya que mencionaron que era
llamativa y tenia una imagen. El segundo par de imagenes presentadas fueron de los cereales
de Kellogg’s en donde la favorita de los nifos fue la que tenia los colores mas vibrantes, El
tercer par de imagenes presentadas fueron de la marca Colgate en donde los nifios
inmediatamente optaron por la opcion en donde venian el empaque para nifios, El cuarto par
de imagenes que se les presentd fue la de la leche Tony en donde los nifios volvieron a elegir
entre el empaque en donde venia el dibujo de la vaquita. El quinto par de imagenes
presentadas fueron de los jugos huesitos vs. El de pulpin los nifios eligieron huesitos se les
preguntd por el sabor del producto y el Unico interés que tenian era el del empaque llamativo
con una calavera. El siguiente par de imagenes presentadas fueron dos empaques de cereales
en donde nuevamente el factor predominante no fue el sabor, sino el empaque del producto, y
por ultimo se les presento dos portadas diferentes, pero de un mismo libro “El Diario de Anna

Frank™ en donde el predominante fue la portada donde estaba ilustrada una nifia sonriente.



3.- CONCLUSIONES

La ilustracion con el paso de los afios ha tenido un avance significativo, en un principio
fueron creaciones por medio de pufio lapiz y papel y actualmente a través de medios
tecnologicos tales como computadores, tablets, etc., pero no pierde el proposito que es el de

llevar en una imagen el mensaje que se desea transmitir.

En el presente trabajo investigativo se puede concluir que la ilustraciéon a mas de ser un
proceso creativo y original es una herramienta muy util en cuanto a disminuir costos y
recursos se refiere, el utilizar la ilustracion en el segmento infantil ayuda a que las
publicidades tengan un mayor alcance. Tener muy claro el mensaje que se desea transmitir es
una pieza clave ya que, dependiendo de este, puede generar impactos positivos o negativos.
En el segmento infantil el uso de colores llamativos, la creacion de personajes irreales, y la
creacion de mundo imaginarios generan en los nifios curiosidad, ellos se sienten atraidos por

todos estos elementos y es aqui en donde precede a generar el incentivo de compra.

Incluir las ilustraciones dentro de las estrategias de marketing para comunicar un mensaje
ayuda a los consumidores a recordar una marca con mayor facilidad, el no tener limites para
poder crear una infinidad de mundos es un punto a favor, el comunicar a través de imagenes
un mensaje publicitario para una marca o un producto, o incluso por medio de la creacion de
un personaje que lleve los valores de una empresa representa un valor agregado ya que las
imagenes son mas faciles de recordar y enlazan procesos tales como el incentivo de compra

hasta el posicionamiento de las mismas.

Despertar el interés del segmento de mercado objetivo mediante la ilustracion permite que
una marca o producto se pueda diferenciar de las demads, generando notoriedad, y ganando

mas segmentos de mercado dependiendo del mensaje transmitido.



4.- RECOMENDACIONES

- Lailustracion es un recurso que no se debe dejar de lado si lo que se quiere es llamar
la atencion, en el segmento infantil es indispensable utilizar este tipo de recurso, sobre
todo en la creacion de nuevos personajes que transmitan mensajes positivos para los

nifios.

Se debe tener muy en cuenta lo que se estd transmitiendo con los disefios creados, El
transmitir un mensaje a través de una imagen puede llevar a que este mensaje se quede
guardado en el cerebro del nifio, o en el segmento que se vaya a dirigir, por lo que se debe

tener cuidado.

La ilustracion es una de las mejores maneras de comunicar algo, una imagen se la puede
interpretar sin tener la necesidad de leer para saber qué es lo se estd diciendo, pero para

ello debe estar estructurada correctamente para que no se distorsione el mensaje.

Para comunicar un mensaje y que este genere un gran impacto no es necesario tener un
gran presupuesto, con la ayuda de la ilustracion podemos hacer que esto sea posible asi
que las empresas deberian implementar esta herramienta y asi poder lograr los objetivos

publicitarios que ellas tengan.
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ANEXOS

1.- MODELO DE FOCUS GROUP

Objetivo general
Conocer cual es la reaccion de los nifios frente a marcas que utilicen ilustraciones vs. a las
que no las utilizan.
Objetivos especificos
Conocer la opinion y reaccion de los nifios sobre la ilustracion en los empaques de los
productos y por qué estos les llaman la atencion.
Determinar qué marcas de las presentadas resultan mas creativas y atractivas.
Conocer si esto influye en la compra de producto.
Publico
Ninos de 8 a 10 afios de edad de la ciudad de Machala con nivel socio econémico medio
Guia de preguntas
Saben lo que es la ilustracion?
A. no

B. No, ;{Qué es eso?

C. no
D. no
E. no
F. no



H. no

I. no

J. no

JAcostumbran a ver los “dibujos” de las etiquetas, empaque o las publicidades?
A. Si

B. Depende de que se compre

C. Me gustan los dibujos

D. si

E. Me gustan

F. siiii

G. Todos son bonitos
H. Si

I. Si

J. Sime gustan le digo a mi mama que me compre.

;Acostumbran a ver los “dibujos™ de las etiquetas,
empaque o las publicidades?

m5i = Talvez

En este empaque, ;que personaje le hace falta?



A. Eltigre

B. Eltigre

C. Eltigre que llevas dentro
D. El animal tigre

E. Eltigre de la tele

F. Eltigre

G. El que hace “grrr”

H. Un animal

I.  Un tigre

J. No recuerdo

.Les gustaria que todos los productos que compren lleven algin “dibujo”?
A. Me gusta recortarlos

B. siiiii

C. Yo juego con ellos

D. Los de las comidas son bonitos, por ejemplo de la leches

E. si
F. si
G. Nose
H. si

I.  Depende si me gustan



J. Si para comprarlo
De las siguientes imagenes me pueden decir que es lo que mas les llama la atencion de

cada una de ellas.

KFC

A. La primera por el color y el abuelito
B. Launo por el Senor

C. Eldibujo

D. El primero

E. El primero

F. El del dibujo

G. El del sefior

H. El nimero uno

I.  El primero

J.  El del dibujo



FROOTS LOOPS

JCEREALES =]

e oxem *

[

La segunda porque los colores son mas intensos
Me gustan los colores del nimero dos

El dibujo del segundo es mas feliz

El nimero dos

El segundo es mas alegre

El dibujo del segundo estd mas bonito

El segundo me gusta

El nimero dos

El del dibujo del dos

El segundo

COLGATE




E.

F.

G.

H.

L

El nimero uno porque tiene dibujos

El uno por que tiene dibujos
El nimero uno

El de los dibujitos

La de nifios

Me gusta el nimero uno

La maés bonita con dibujos
El uno

El nimero uno

El nimero uno

El uno

El primero

El primero

La de la vaquita

El primero

El numero 1

El de la vaquita que juega futbol
El primero

El ndimero 1

LECHE TONY




J.  El nimero 1

PULPIN VS. HUESITOS

A. La primera

B. Lasegunda

C. Lanumero 2
D. Lanumero 2
E. El ntimero dos
F. La de huesitos

G. Laprimera

H. dos
I. dos
J. Lados

K. Los de huesitos

CEREAL CHOCO KRISPIES

A. Lasegunda

B. Lasegunda



C.

L.

D

E.

G.

H.

H.

L

J.

La segunda
La segunda
. La primera
La segunda
La segunda
La segunda
La segunda
La segunda

La segunda

LIBRO ANNA FRANK

La del dibujito de la nifa

La de la mufiequita

Me gusta la uno porque la nifia se ve feliz
La primera

La primera

La primera

La que esta primero

La primera

La primera

El uno



2.- FORMATO DE ENTREVISTA

Tema: analisis de la ilustracion digital como herramienta creativa utilizada como un recurso
publicitario diferenciador en el segmento infantil.
Objetivo: Conocer las opiniones de los disefiadores graficos acerca del uso de la ilustracion

dentro de la publicidad

Ficha:

Nombre:

Profesion:

Especialidad:

Experiencia:

1. (Qué es para usted la ilustracion digital?

2. ;Qué relacion tiene la publicidad con la ilustracion?

3. (Es importante la ilustracion dentro de la publicidad? Porque

4. ;Cuales son los beneficios de utilizar la ilustracion?



10.

11.

12.

13.

(Es mas rentable por tiempo y dinero utilizar la ilustracion frente a otros recursos

publicitarios? Por ejemplo, la fotografia. Porque.

(Es mas efectiva la ilustracion en determinados productos o segmentos? Cuales, por

qué.

.Cuando es recomendable utilizar la ilustracion? Porque.

(En qué segmento es mas util aplicar la ilustracion? Porque.

.Qué opina usted del mercado infantil y la influencia que tiene la ilustracion en este

segmento?

.Qué destrezas se necesitan para hacer una ilustracion publicitaria?

. Cual es el impacto que genera la ilustracion?

JHa utilizado usted durante el trayecto de su carrera la ilustracion? ;Cuando?

JPara qué segmento? Que impacto tuvo su publicidad ilustrada.

Qué recomienda usted para realizar una ilustracion publicitaria y que esta genere

un impacto positivo al segmento al cual esta dirigida.



